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uwarunkowania historyczne i czynniki wptywajace na jego ksztal-  POLSKA RZECZPOSPOLITA
towanie sie. Celem jej badania byto ustalenie zwigzku miedzy pre-  LUDOWA, TEORIA
ferowaniem okreslonych wartosci a tendencja do stereotypowego  WARTOSCI, SCHWARTZ
postrzegania Amerykanina. Autorka sprawdzata hipoteze, zgodnie

z ktdrg preferowanie hedonizmu i zachowawczosci wspotwystepu-

je ze stereotypowym spostrzeganiem Amerykanina. Probowano

takze dowiesc, ze preferowanie otwartosci na zmiane, uniwersa-

lizmu i przekraczania siebie wspdtwystepuje z niskg sktonnoscia

do stereotypowego postrzegania Amerykanina. Analiza wynikow

potwierdzita zwigzek niektorych wartosci z tendencja do postugi-

wania sie stereotypami etnicznymi.

Wprowadzenie

Stereotypy to rodzaj przekonan zbiorowych, ktére od dawna
stanowig wazny obszar badan w naukach spotecznych. W po-
tocznym rozumieniu pod pojeciem stereotypu kryje sie nega-
tywny sad wartosciujgcy dotyczacy jakiejs grupy spotecznej
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(Aronson 1997). Stereotypy mozna rozumiec takze jako swoiste koncepcje stuzgce organi-
zowaniu tresci kulturowych (Misiejuk 2013). Dla jednych sg wiec podstawg do budowania
wiezi z cztonkami danej grupy spotecznej, dla innych zas pretekstem do pietrzenia barier
kulturowych i tworzenia uprzedzen.

Najbardziej charakterystyczne stereotypy narodowe w Polsce dotycza Niemcdw, Rosjan
i Zydéw. Wynika to z czynnikéw geopolitycznych i historycznych, gdyz zwigzki Polakéw
Z tymi nacjami sa wyznaczone wielowiekowym, skomplikowanym sasiedztwem. Szczegdl-
nie interesujacy w tym kontekscie jest stereotyp Amerykanina, ktory przed 1989 rokiem byt
narzucany przez srodki masowego przekazu, propagande polityczng, a nastepnie ulegat
zmianom zwigzanym z transformacja ustrojowa.

Jedng z cech propagandy okresu PRL-u byt nacisk na przyjazi polsko-radziecka oraz
na przedstawianie ZSSR jako ,panstwa wzorcowego”. Wigzato sie to z prezentacja panstw
kapitalistycznych (m.in. USA) jako ,zgnitego Zachodu”. Stany Zjednoczone byty jednym
z wrogdéw zewnetrznych, uosabianych przez ,imperialistow”. Lansowano opinie, ze jest to
kraj ,zepsuty”, ktérego ,zdegenerowani” obywatele nie kierowali sie zasadami moralnymi
(Propaganda... 2007). Propaganda antyamerykanska byta wowczas czyms statym, cho¢
przybierata rozmaite formy, zalezne od dyrektyw polityki sowieckiej i od wydarzen krajo-
wych (Mit Ameryki...). Stereotyp Amerykanina zgodny z obrazem spoteczenstwa amery-
kanskiego promowanym przez wtadze w okresie PRL-u miat zatem zdecydowanie nega-
tywny wydzwiek emocjonalny, gdyz celem wtadz byto wzbudzenie u obywateli pogardy
i nienawisci do mieszkancow USA. Odpowiadat on jak najbardziej potocznemu rozumieniu
pojecia ,stereotyp”. W tym sensie stanowit strukture poznawczg, a zarazem implikowat
negatywne emocje. Nalezy wzia¢ pod uwage fakt, ze ze wzgledu na znaczna trudnosé
w uzyskaniu paszportu i wizy na wyjazd do Standw Zjednoczonych, a takze z przyczyn
ekonomicznych (cena biletu, koszty pobytu) opinia o obywatelach USA nie mogta by¢ po-
wszechnie weryfikowana w bezposrednich kontaktach z nimi w ich naturalnym srodowisku.
Zazwyczaj czerpano wiedze na temat Amerykandw obserwujac gosci zagranicznych lub
czesciej, przez kontakty z emigrantami, ktdrzy utrzymywali kontakty z krajem, lecz w grun-
cie rzeczy nie mozna tych drugich uzna¢ za typowych obywateli Standw Zjednoczonych.

Poznawczy aspekt stereotypu wigzat sie przede wszystkim z przypisywaniem Ameryka-
nom cech $wiadczacych o ich zamoznosci (Bartminski 2007), do czego odnosit sie zna-
ny frazeologizm: ,wujek, ciotka z Ameryki”. Ronald Lasecki (2013) pisze, ze dobry wujek
z Ameryki to postac irytujgca, ktdra oferujgc ,amerykaniskg tandete, oczekiwata hotdéw
i uwielbienia”. Alina Szala (1997) dopatruje sie genezy przekonania o bogactwie Ameryka-
néw w tym, ze osoby emigrujace do Standw liczyty na szybkie zdobycie fortuny. Prawdo-
podobnie na tym tle zrodzit sie mit dolara oraz utrwalito ,przezwisko »Amerykan«, ktérym
okresla sie cztowieka bogatego, albo tego, ktéry bogatego udaje” (Tyrpa 2012).

Kontrast pomiedzy sytuacjg ekonomiczng PRL-u a gospodarkg USA maogt wptyngé na
powstawanie stereotypdw opartych gtdwnie na zawisci, rzutujgcej na ich negatywny wy-
dzwiek emocjonalny. Wymownym przyktadem propagandy antyamerykanskiej byt zarzut
zrzucenia przez samoloty amerykanskie stonki ziemniaczanej na terytorium NRD, skad
szkodnik ten przedostat sie do Polski. W jednym z odcinkéw Polskiej Kroniki Filmowe;
z 1950 roku (Walka ze stonkg) ten czyn nazwano ,,zbrodnig lotnikéw amerykanskich” i ,,pro-
wokacja podzegaczy wojennych”. Inny odcinek PKF (Oto Ameryka 1953) prezentuje USA
jako kraj dajacy wolng reke bezdusznym koncernom wyzyskujgcym ludzi, kraj zamieszka-
ty przez rozwigztych seksualnie, ,wykolejonych” oraz wyjatkowo agresywnych osobnikow
(dziatalnos¢ Ku Klux Klanu i zjawisko linczéw). Co wiecej, w artykutach propagandowych
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(np. Janiszewicz 1950) procesy zachodzace w USA okreslano niepochlebnym mianem
Lfaszyzacji”. Rozpowszechniano takze wiadomosci o nastrojach prohitlerowskich w bloku
angloamerykanskim. Przyktadem okreslonego sposobu przedstawiania Amerykandw byt
artykut Od niedzieli do niedzieli (1950), interpretujacy rozwaoj dystrybucji Coca-Coli jako pro-
be rozbudowania amerykariskiej sieci szpiegowskiej w Europie.

Szerzenie nienawisci do Standw Zjednoczonych, dezawuowanie kultury tego kraju i jego
mieszkancow miato na celu zdeprecjonowanie ideologicznego wroga i uksztattowanie ste-
reotypu 0 negatywnym wydzwieku emocjonalnym. Zgodnie z tym stereotypem Ameryka-
nin byt spostrzegany jako zdegenerowany, zepsuty, chciwy, podstepny i stanowigcy zagro-
zenie osobnik. Nieznajomos¢ tego, co znajduje sie za zelazna kurtyna, mogto dodatkowo
nasila¢ negatywny wydzwiek stereotypu. Z drugiej strony, ograniczenie kontaktéw z ,Za-
chodem” mogto jednak stanowi¢ impuls do tworzenia mitéw na temat wolnosci, bogactwa,
innowacyjnosci i nowoczesnosci jego mieszkaricow. W obrazie stereotypowego Amery-
kanina mogty zatem wystepowac zaréwno pozytywne, jak i negatywne cechy. Dowodem
na trafnosc tej tezy jest entuzjastyczna reakcja Polakéw na wizyte Roberta Kennedy’ego
w 1964 roku (Amerykanin w PRLu...).

Wspodtczesny stereotyp Amerykanina ma charakter cechowy, czyli ,obiegowej teorii
przypisujacej cztonkom danej grupy pewien zbiér dyspozycji charakterologicznych” (Kofta
2004: 21). W jego sktad wchodzg cechy psychiczno-charakterologiczne, mentalnosciowe,
kulturalno-obyczajowe, socjopolityczne i socjoekonomiczne (Btuszkowski 2003). Nadal
jedna z najczesciej przypisywanych Amerykanom cech socjoekonomicznych jest ,bogaty”
(Macrae i in. 1999). Bogactwo jest takze jednym z okreslen, ktére — zdaniem Sandersa
(2011) — przychodzi na mysl innym nacjom w zwigzku z typowym Amerykaninem. Kolejna
cechg jest przedsiebiorczosé, zwigzana z aktywnoscig (Bartminski 2007). Obie te cechy
odnosza sie do stereotypowo rozumianej ambicji powigzanej z podejmowaniem réznych
inicjatyw, a tacznie wchodza w skfad rozpowszechnionego w Stanach mitu American Dre-
am (Nelson 2003). Ponadto, aktywnos¢ jest powigzana z pracowitoscig (Wojnar 2008).
Z innych okreslen wymienia sie ceche ,nowoczesny”, a takze charakterystyki socjopo-
lityczne: ,kosmopolita” oraz ,internacjonalista”. Dos¢ czesto Polacy wskazywali na takie
okreslenia, jak , lojalny obywatel” i ,patriota”, odnoszace sie do ,quasi-religijnego charak-
teru wiary w konstytucje i demokracje” (Wojnar 2008) oraz na ceche ,militarysta”. Ostatnia
cecha akcentuje umitowanie przez Amerykandw wojskowosci i broni palnej, posiadanie
ktérej stanowi wyraz gwarantowania obywatelom najszerszych swobdd, bez ingerencii
panstwa (Kardas 2006; Hancock 2008).

Okreslenie ,wierzacy” lokuje sie natomiast w obrebie cech o negatywnej deskrypciji (Ja-
goda 2012), zwtaszcza w kontekscie odtamdw dominujacej religii protestanckiej. Podejscie
Amerykanéw do wiary uwidacznia przyjete w 1956 roku motto: In God we trust. Innymi
(cho¢ rzadkimi) przyktadami kulturowo-obyczajowych okreslert o negatywnej deskrypcii
sa. ,brudny” i ,naduzywajgcy alkoholu”. Polacy spostrzegajg Amerykandw takze jako igno-
rantow, ktdrzy nie odrdzniajg ,Bukaresztu od Budapesztu” (Rosiak 2012; Belief...). Nastep-
na cechg, powszechng w kulturze masowej, jest legendarna wrecz otytos¢ mieszkancow
USA, zwigzana z dostrzegang przez Polakdéw staboscia do jedzenia fast fooddw (Wrdbel
2013). Wsrdd innych stereotypowych cech odnotowano egalitaryzm, optymizm, dume (Bi-
lewicz 2007), konserwatyzm (Szala 1997) oraz hojnosé.

Biorgc pod uwage okreslenia: ,bogaty”, ,aktywny”, ,przedsiebiorczy”, ,nowoczesny”
i ,postepowy” mozna zakwalifikowa¢ Amerykandw do reprezentujgcych typ homo oecono-
micus, co potwierdza dostrzegang przez Polakdw wiare w mozliwos¢ szybkiego osiggniecia
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sukcesu i wspaniatej kariery (Btuszkowski 2003). Dla Amerykandw bogactwo jest wartos-
cig pozadang, gdyz stanowi ,.synonim ciezkiej pracy” (Fijor 2004), swiadectwo taski bozej
i blogostawienstwa, ktdre sg fundamentami protestanckiej etyki. Bogactwo, zgodnie z ideg
predestynaciji, stanowito takze dowdd bycia wybranym przez Boga na osobe, ktdra ma byc
zbawiona (Bremer, Webster 2006).

Wizerunek Amerykanina wytaniajgcy sie z pozostatych cech stereotypowych — to homo
politicus (Btuszkowski 2003), dla ktérego uczestnictwo w polityce jest wartoscig nada-
jaca sens zyciu. Cechy odnoszace sie do tego obszaru nie sg jednak catkiem spdjne,
gdyz Polacy spostrzegaja go zaréwno jako lojalnego patriote kochajacego bron, jak i jako
kosmopolite otwartego na wielonarodowos¢ i wielokulturowos¢. Wspdtczesny stereotyp
Amerykanina zawiera mniej okresleri nacechowanych emocjonalnie. W przeciwienstwie do
stereotypu z okresu PRL-u, przewazajg w nim elementy poznawcze.

Rzadko poszukuje sie zwigzkdw miedzy stereotypami narodowymi a innymi uwarun-
kowaniami przezy¢ jednostek i zachowan spotecznych. Stad tez w badaniu zapytano
0 wspotwystepowanie uznawanych wartosci ze sktonnoscia do stereotypowego spostrze-
gania Amerykandw i wysunieto dwie hipotezy szczegdtowe.

Pierwsza: osoby preferujgce wartosci uniwersalizmu (spotecznego, ekologicznego i tole-
rancji), otwartosci na zmiany oraz przekraczania siebie beda wykazywac staba tendencije
do stereotypowego spostrzegania Amerykanow.

Druga: osoby preferujace wartosci zachowawcze (tradycja, bezpieczenstwo, przysto-
sowanie) i hedonizm beda wykazywac silng tendencje do stereotypowego spostrzegania
Amerykanow!.,

Wyniki badan

Badania przeprowadzono w kwietniu 2013 roku w Il Liceum Ogolnoksztatcgcym im.
Hetmana Jana Zamoyskiego w Lublinie. Objeto nim 60 uczniow (34 dziewczeta i 26
chtopcdw), w wieku od 17 do 19 lat (M = 17,4; SD = 0,52). Zastosowano losowy dobor
proby. Do pomiaru preferencji wartosci zastosowano test PVQ-R3-m (Portretowy Kwe-
stionariusz Wartosci) autorstwa Shaloma Schwartza w polskiej adaptacji Jana Cieciu-
cha z 2013 roku (Cieciuch 2013). Aby okresli¢ tendencje badanych do stereotypowego
spostrzegania Amerykanow, wykorzystano autorskg ankiete — zestaw 28 cech, ktore —
na podstawie literatury przedmiotu i ocen dziesieciu sedziow kompetentnych — zostaty
uznane jako wchodzgce w skfad stereotypu Amerykanina (tab. 1). Rzetelnos¢ zestawu
ustalono za pomoca wspoétczynnika a Cronbacha, ktéry wynidst 0,762 i potwierdzit jego
zadowalajgca rzetelnosc.

Licealisci mieli za zadanie okresli¢ (za pomoca skali Likerta), ktére z podanych okreslen
najtrafniej charakteryzuja stereotyp Amerykanina. Instrukcja brzmiata: ,\Wybierz te z poniz-
szych okreslen, ktdére najlepiej okreslaja stereotypowego Amerykanina (w opinii Polakdéw):

' Wartosci zawarte w hipotezach odwotuja sie do zmodyfikowanego modelu wartosci Schwartza (Berlein iin. 2012). W te-
orii tej, podobnie jak w jej wczesniejszych wersjach, obecne jest zatozenie o kotowej strukturze wartosci, uporzadkowanej
wedtug zasad tresciowego podobieristwa oraz zgodnosci—niezgodnosci (Brzozowski 2007). Struktura ta stanowi konti-
nuum. Poza tradycyjnym podziatem kota na dziesig¢ wartosci Schwartz proponuje takze wyodrgbnienie wigkszej liczby
wartosci (dziewietnascie) badZ mniejszej (cztery). Wskazanie dziewietnastu cech wartosci byto mozliwe dzigki wynikom
analizy skalowania wielowymiarowego, ktére pozwolito na podziat danej wartosci na podtypy. Z kolei podziat kota na
cztery wartosci zaktada wystepowanie czterech kategorii wartosci, uktadajacych sie w przeciwstawne pary: otwartosé
na zmiany versus zachowawczos$¢ oraz przekraczanie siebie versus umacnianie siebie. W sktad przekraczania siebie
(self-transcedence) wchodzi uniwersalizm oraz zyczliwosc. Przekraczanie siebie wigze sie z wychodzeniem poza wtasne
interesy oraz z wigksza dbatoscig o dobro innych ludzi (Berlein i in. 2012; Cieciuch 2013).
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1 —wecale nie okresla, 2 — raczej nie okresla, 3 — ani okresla, ani nie okresla, 4 — raczej okre-
Sla, 5 — zdecydowanie okresla”. W badaniu mozna byto uzyska¢ od 28 do 140 punktow.
Ankieta ta stanowita pojedynczg skale mierzaca nasilenie tendencji do stereotypowego
spostrzegania Amerykanow (zgodnosc¢ wizerunku tej nacji z zestawem cech okreslajgcych
stereotyp).

Tabela 1

Zbidr cech wchodzacy w sktad stereotypu Amerykanina zawarty w ankiecie

Cechy stereotypowego Amerykanina

1) przyjacielski 13) szpanerski 22) zawsze w pospiechu
2) hojny 14) pracowity 23) nowatorski

3) optymistyczny 15) rodzinny 24) energiczny

4) pewny siebie 16) gtosny 25) przedsigbiorczy
5) kapitalistyczny 17) snobistyczny 26) aktywny

6) ignorant 18) patriotyczny 27) kosmopolita

7) otyty 19) lojalny obywatel 28) zdeterminowany
8) bogaty 20) militarysta

9) gospodarny 21) dbajacy o zewnetrzny wyglad

10) czysty

1) zyczliwy

12) mitos$nik broni

Zrédto: opracowanie wtasne.

Do sprawdzenia zaleznosci miedzy preferencjg wartosci a tendencjg do stereotypowego
spostrzegania Amerykanéw wykorzystano parametryczny test t-Studenta oraz niepara-
metryczny test U-Manna Whitneya (p < 0,05), za$ normalnos¢ rozktaddw sprawdzono za
pomocg testu Shapiro-Wilka. Wyniki uzyskane w badaniu przedstawiono w tabeli 2.

Okazato sie, ze preferowanie uniwersalizmu nie réznicuje wyboru stereotypowych okre-
Slen Amerykanow. Szczegodtowa analiza dotyczaca pordwnania Srednich uzyskanych przez
osoby preferujgce i niepreferujgce wyrdznione podtypy uniwersalizmu réwniez nie wykaza-
ta istotnych roznic.

Podobnie, nie zaobserwowano zaleznosci miedzy preferencja wartosci zachowawczych
a nasileniem tendencji do stereotypowego spostrzegania Amerykandw. Osoby preferuja-
ce sktadowe tych wartosci (bezpieczenstwo, tradycja, przystosowanie) nie réznig sie pod
wzgledem tendencji do stereotypowego spostrzegania Amerykandw od osoéb, ktdre nie
preferuja tych wartosci.

Stwierdzono, ze badani preferujgcy hedonizm réznig sie od osdb niepreferujgcych tej
wartosci (wystepuje tendencja statystyczna na poziomie istotnosci). Osoby preferujace he-
donizm ujawnity silniejsza tendencje do stereotypowego spostrzegania Amerykandw.

Wykazano takze, ze osoby preferujace otwartos¢ na zmiany réznig sie istotnie od oséb
niewykazujgcych preferenciji tej wartosci w zakresie stereotypowego spostrzegania Ame-
rykanow. Osoby cenigce otwartos¢ na zmiany wykazaty stabszg tendencje do stereoty-
powego spostrzegania Amerykandw, cho¢ ze wzgledu na nieréwna liczebnos¢ grup te
zaleznos¢ nalezy interpretowac ostroznie. Ponadto, kierowanie sobg w mysleniu i kierowa-
nie sobg w dziataniu jako dwie odmiany otwartosci na zmiany, nie réznicujg analizowanej
tendencii.

63



Tabela 2

Preferowanie (P) i brak preferencji (BP) okreslonych wartosci a tendencja do stereotypowe-
go postrzegania Amerykanéw

Nasilenie tendencji
N do stereqtypowego spostrzega— ) df o Tost t
nia Amerykanow
— $rednia arytmetyczna w grupie

P uniwersalizmu 20 100,100 12,400
i i 58 0,911 0,112

BP uniwersalizmu 40 100,430 9,600

P uniwersalizmu spotecznego 37 101,480 10,520
) ) 58 | 0,276 | 1,099

BP uniwersalizmu spotecznego 23 98,430 10,330

P uniwersalizmu ekologicznego 8 95,900 11,100
) , ) 58 | 0,200 | 1,296

BP uniwersalizmu ekologicznego 52 101,000 10,310

P uniwersalizmu—toleranciji 32 98,700 10,510
) ) . 58 | 0,261 1,136

BP uniwersalizmu-tolerancji 28 101,700 10,250

P bezpieczeristwa 27 99,590 10,350
. . 58 | 0,632 | 0,481

BP bezpieczeristwa 33 100,900 10,760

P tradycji 26 99,190 11,410
" 58 | 0,472 | 0,724

BP tradyciji 34 101,170 9,770

P przystosowania 11 96,540 12,700
. 58 0,189 | 1,330

BP przystosowania 49 101,160 9,850

P hedonizmu 4 102,040 9,850
. 58 | 0,590 | 1,925

BP hedonizmu 19 96,570 11,040

P otwartosci na zmiany 9 94,000 12,330
- . 58 | 0,049* | 2,013

BP otwartosci na zmiany 51 101,430 9,820

P przekraczania siebie 43 100,880 10,380
o 58 | 0,509 | 0,664

BP przekraczania siebie 17 98,880 10,880

P zyczliwosci 56 100,390 10,460
. . . 58 | 0,835 | 0,209

BP zyczliwosci 4 99,250 12,140

P kierowania sobg w dziataniu 57 100,263 10,710
) . . ) 58 | 0,865 | 0171

BP kierowania sobg w dziataniu 3 101,330 4,500

P kierowania sobg w mysleniu 54 100,500 10,262
) . - 58 | 0,688 | 0,404

BP kierowania soba w mysleniu 6 98,660 13,200

* istotnos¢ na poziomie 0,05.

Zrédto: badania wiasne.

U osdb preferujgcych i niepreferujacych przekraczania siebie takze stwierdzono brak roz-
nic dotyczacych tendenciji do stereotypowego okreslania Amerykandw. Wskazywanie na
wysoki lub niski poziom zyczliwosci jako podtypu ocenianej wartosci rowniez nie réznicuje
tej tendencji.

Ponizej przedstawiono wyniki dodatkowych analiz, ktérych celem byto okreslenie wspot-
wystepowania preferencji danej cechy z przypisywaniem Amerykanom pojedynczych,
okreslonych cech. Omadwienie ponizszych danych znajduje sie w ostatniej czesci artykutu
(wnioski). W tabeli przedstawiono wytgcznie istotne zaleznos$ci oraz te, ktére wykazaty ten-
dencje statystyczng na poziomie istotnosci.
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Tabela 3

Preferowanie (preferencja - P) i niepreferowanie (brak preferencji — BP) poszczegdlnych
wartosci a tendencja do przypisywania Amerykanom okreslonych cech

Srednia Suma Test
N ranga ran p U-Manna z
cechy 9 Whitneya
. . BP uniwersalizmu 40 27,48 1099,00
Zyczliwy . ) 0,042* 279,0 -2,038
P uniwersalizmu 20 36,55 731,00
BP uniwersalizmu 40 26,89 1075,50
Aktywny ) . 0,019* 255,0 -2,350
P uniwersalizmu 20 37,73 754,50
. BP uniwersalizmu 40 27,56 1102,50
Zdetermi-nowany ) ) 0,053 282,5 -1,931
P uniwersalizmu 20 36,38 727,50
BP uniwersalizmu-toleranciji 28 34,96 979,00
Bogaty ) ) . 0,051* 323,0 -1,950
P uniwersalizmu-toleranciji 32 26,59 851,00
" BP uniwersalizmu-tolerancji 28 25,95 726,50
Militarysta ) ) . 0,045* 320,5 -2,003
P uniwersalizmu—toleranciji 32 34,48 11083,50
. . BP uniwersalizmu spotecznego 23 23,39 538,00
Zyczliwy ) ) 0,008 262,0 —2,671
P uniwersalizmu spotecznego 37 34,92 1292,00
. BP uniwersalizmu spotecznego 23 24,09 554,00
Hojny : . 0,018* 278,0 -2,371
P uniwersalizmu spoteczny 37 34,49 1276,00
. BP uniwersalizmu spotecznego 23 24,98 574,50
Lojalny obywatel . . 0,043* 298,5 -2,024
P uniwersalizmu spotecznego 37 33,93 1255,50
o ) BP hedonizmu 18 36,14 650,50
Przyjacielski ) 0,057 282,5 -1,900
P hedonizmu M 27,30 1119,50
BP hedonizmu 19 42,26 801,00
Patriota ) 0,001** 168,0 -3,765
P hedonizmu 4 25,10 1029,00
) BP tradyciji 34 35,99 1223,50
Kosmopolita . 0,004** 255,5 -2,908
P tradycji 26 23,33 606,50
) BP przekraczania siebie 17 21,18 360,00
Hojny o 0,006 207,0 —2,749
P przekraczania siebie 43 34,19 1490,00
BP uniwersalizmu 17 37,88 644,00 -2122
Ignorant ) ) 0,034 240,0
P uniwersalizmu 43 27,58 1186,00
. BP przekraczania siebie 17 38,12 648,00
Szpanerski L 0,022* 236,0 -2,284
P przekraczania siebie 43 27,49 1182,00
BP przekraczania siebie 17 23,41 398,00
Aktywny L 0,040* 245,0 -2,050
P przekraczania siebie 43 33,30 1432,00

* istotno$¢ na poziomie 0,05; ** istotnos¢ na poziomie 0,01.

Zrédto: badania wiasne.

Whnioski

Wyniki badan wskazuja na réznice w zakresie tendencji do stereotypowego spostrze-
gania Amerykandw przez osoby preferujace i niepreferujace hedonizmu. Te réznice moz-
na wyjasni¢ w odwotaniu do ustalen, iz osoby preferujace hedonizm spostrzegaja swiat
w szczegadlny, powierzchowny sposéb, skupiaja sie na osiggnieciu przyjemnosci, nie po-
szukuja skomplikowanych zwigzkéw w rzeczywistosci spotecznej oraz chetnie przystaja
na proste wyjasnienia réznych zjawisk, co stanowi podstawe do stereotypowego myslenia
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(Brzozowski 2005; Berlein i in. 2012). Stereotypowe spostrzeganie nie wymaga od nich
angazowania duzego wysitku poznawczego w zrozumienie tego narodu.

Stwierdzono takze wspotwystepowanie preferowania otwartosci na zmiany ze stabag
tendencjg do stereotypowego spostrzegania Amerykandw. Otwartos¢ na zmiany cechuje
osoby gotowe poznawac nowe rzeczy oraz pozytywnie nastawione do nowych doswiad-
czen, a wiec takze — do poznawania innych narodéw oraz sprawdzania przekonan na ich
temat, co sprzyja ostabianiu tendencji do stereotypowego myslenia (Berlein i in. 2012). Ta-
kie osoby cechuje zatem wieksza poznawcza otwartosé.

Uzyskane wyniki pozwalaja nastepujaco przedstawi¢ stereotyp Amerykanina: ,pewny
siebie”, ,otyly”, ,szpanerski”, ,kapitalistyczny” (preferujacy gospodarke wolnorynkowa, idee
przedsiebiorczosci i wolnej konkurenciji oraz cenigcy wtasnos¢ prywatna i niezaleznos¢ od
panstwa), ,patriotyczny” oraz ,optymistyczny”. To wskazuje na znaczne zréznicowanie ste-
reotypu, w ktérym (podobnie jak w okresie PRL-u) zawierajg sie cechy zaréwno pozytywne,
jak i negatywne (pod wzgledem wydzwieku emocjonalnego). Jak juz wspomniano, obecny
stereotyp Amerykanina oparty jest w wiekszym stopniu na elementach poznawczych, zas
okreslenia zawierajace wydzwiek emocjonalny sa rzadsze niz w stereotypie z poprzednie-
go ustroju. Mtodzi Polacy, w odréznieniu od swoich rodzicéw, nie podkreslaja zamoznosci
Amerykandw jako najbardziej dystynktywnej ich cechy. Z drugiej strony, cecha ,kapitali-
styczny” moze jednak sugerowac, ze mtode pokolenie nadal jest Swiadome réznic miedzy
gospodarka polska i amerykanska. Mocno zaznaczona obecnos¢ cech ,otyty” i ,szpaner-
ski” moze by¢ efektem propagowania okreslonego wizerunku przedstawicieli tej nacji przez
Srodki masowego przekazu. Licealisci spostrzegaja takze Amerykandw jako ,pewnych
siebie”, ,patriotéw” oraz ,optymistéw”, co utwierdza stereotyp wystepujacy w poprzednim
pokoleniu. Jednoczesnie, stereotypowy Amerykanin raczej nie jest ,hojny”, ,zyczliwy” czy
»pracowity”. Odrzucanie tych cech moze sugerowac wystepowanie dystansu miedzykultu-
rowego oraz wynikac z braku bezposrednich kontaktéw z Amerykanami.

Badanie wykazato wspdtwystepowanie preferenciji pewnych wartosci z przypisywaniem
Amerykanom okreslonych cech. Uniwersalizm, ktéry w ujeciu Schwartza (Cieciuch 2013:
24) zaktada ,rozumienie, szacunek i tolerancje w stosunku do wszystkich ludzi; dobro
wszystkich ludzi i przyrody”, wspotwystepuje z przejawianiem pozytywnej postawy wobec
innych ludzi (takze pochodzacych z kultur odmiennych niz wtasna). W zwigzku z tym osoby
zdecydowanie preferujace te wartos¢ przypisywaty Amerykanom gtéwnie cechy pozytyw-
ne, takie jak ,zyczliwy”, ,aktywny” oraz ,zdeterminowany”. Termin ten moze oznacza¢ wy-
trwato$¢ w dazeniu do realizacji wtasnych celdw. Fakt, ze badani preferujacy uniwersalizm
czesciej przypisywali Amerykanom okreslenie ,zyczliwy”, wyjasni¢c mozna tym, ze wysoka
preferencja uniwersalizmu jest bliskoznaczna z bardzo wyrazng preferencja zyczliwosci
(Berlein i in. 2012). Cechy te, sagsiadujgce ze sobg na kole wartosci Schwartza, sg wysoko
skorelowane, a w analizach czynnikowych trudno je rozrézni¢. Badani cenigcy przekracza-
nie siebie (oraz wchodzacy w skfad tej kategorii wartosci uniwersalizm) czesciej wybierali
okreslenie ,aktywny” jako ceche charakteryzujgca stereotypowego Amerykanina. Podob-
nie byto z cecha ,hojny”, ktéra wskazywana byta przez badanych preferujgcych przekra-
czanie siebie oraz uniwersalizm spofeczny. Uniwersalizm spoteczny, implikujacy wysoka
range rownosci wszystkich ludzi, réwniez wspotwystepowat z przypisywaniem Ameryka-
nom cech pozytywnych — ,zyczliwy”, ,hojny” i ,lojalny obywatel”. Sg to cechy wptywajace
na spojnos¢ grup i na podtrzymywanie wiezi spotecznych, zatem okreslenia te znacze-
niowo odpowiadajg tej wartosci. Uniwersalizm—tolerancja, wartos¢ zaktadajgca postawe
akceptaciji w stosunku do réznigeych sie ludzi (Cieciuch 2013), wspotwystepowat z przypi-
sywaniem Amerykanom cechy ,militarysta”. Moze to swiadczy¢ o tym, ze osoby cenigce
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te wartos¢ wyjatkowo wyraznie zauwazajg przywigzanie Amerykanow do broni, jednak
prawdopodobnie nie spostrzegaja jej jako cechy jednoznacznie negatywne;.

Brak preferenciji przekraczania siebie wspotwystepowat natomiast z okreslaniem Amery-
kandw przy pomocy pejoratywnej cechy ,szpanerski”. Jest to zrozumiate, poniewaz prze-
kraczanie siebie, jak juz wspomniano wczesniej, wiaze sie z tolerancja, otwartoscia i zrozu-
mieniem, wiec brak preferencii tej wartosci moze sie wigzac z czestszym przypisywaniem
Amerykanom cech negatywnych. Z brakiem preferencji uniwersalizmmu wspotwystepowata
tendencja do przypisywania Amerykanom negatywnej cechy ,ignorant”. Badani nieprefe-
rujgcy uniwersalizmu—tolerancji okreslali z kolei Amerykandw jako ,bogatych”. Zaleznosci
te czesciowo wyjasnia fakt, ze ten podtyp uniwersalizmu zakfada tolerancje, akceptacie,
szacunek wobec innych oraz dojrzatos¢ (Berlein i in. 2012), zas brak preferencji tej war-
tosci moze zatem tlumaczy¢ skupienie sie na powierzchownej, fatwo zauwazalnej cesze,
jaka jest bogactwo. Wyniki te pokazuja, ze wartosci zwigzane z uniwersalizmem zazwyczaj
wspotwystepuja z otwartoscia, zyczliwoscia oraz akceptacjg w stosunku do 0séb pocho-
dzacych z innych kultur. Pokrywa sie to z opinig Schwartza, zgodnie z ktdrg tolerancja,
zakfadajgca ,akceptacje i zrozumienie wykazywane wobec tych, ktérzy réznia sie od jed-
nostki”, jest jednym ze sktadnikdw definicji uniwersalizmu (Berlein i in. 2012).

Badani niewykazujacy preferencji hedonizmu (ktéry wigze sie z koncentracja na uzyski-
waniu przyjemnosci) spostrzegali Amerykandw jako przyjacielskich oraz jako patriotéw,
a wiec przypisywali im cechy, ktdre wigzg sie z wartosciami przeciwstawnymi hedoni-
zmowi. Spostrzeganie Amerykandw jako ,kosmopolitow” (zob. Stownik Jezyka Polskiego)
wspotwystepowato z brakiem preferenciji tradyciji, co wskazuje na wyzsza range otwartosci
niz wartosci konserwatywnych.

Na szersze opracowanie zastuguja réznice wystepujace miedzy stereotypowym obra-
zem Amerykanina z czaséw PRL-u a jego wspodtczesng wersjg. W okresie PRL-u wiekszos¢
cech byta nasycona mocnym, negatywnym wydzwiekiem emocjonalnym, zas w sktad ste-
reotypu wchodzity gtéwnie okreslenia sugerujace nizszos¢ moralng oraz wykolejenie Ame-
rykandw (,zepsuty”, ,zgnity”, ,podstepny”, ,agresywny”). Obecnie cechy te nie pojawiaja
sie juz w ich stereotypie. Rzadsze w PRL-u byty okreslenia o charakterze poznawczym
(najbardziej rozpowszechnione z nich to np. ,bogaty”, ,nowoczesny”). Z kolei w chwili obec-
nej cechy o pozytywnym wydzwieku emocjonalnym lub cechy odwotujace sie do struktury
poznawczej, takie jak ,pewny siebie”, ,kapitalistyczny”, ,patriotyczny”, ,optymistyczny”, ,in-
nowacyjny” i ,nowoczesny” w dalszym ciggu wchodzg w sktad stereotypu Amerykanina.
Pojawito sie takze wiele okreslen wskazujgcych na ,przedsigbiorczos¢” oraz ,,aktywnosc¢”
Amerykanow. Wspdtczesny stereotyp zawiera w sobie takze wtasciwosci odnoszace sie
do wielokulturowego charakteru Standw Zjednoczonych (,kosmopolita”, ,internacjonali-
sta”) oraz okreslenia (zaréwno pozytywne, jak i negatywne) nawigzujgce do szeroko poj-
mowanej kultury tego kraju (np. ,patriotyczny”), co wskazywac¢ moze na zwiekszajgca sie
znajomosc¢ kultury i obyczajow tego spoteczenstwa. W dalszym ciggu wystepuja cechy
negatywne, takie jak ,ignorant”, ,otyty” i ,szpanerski”, odnosza sie one jednak do innych
aspektow niz cechy z PRL-u. Zauwazalna w okresleniach stereotypowych lepsza znajo-
mos¢ kultury amerykanskiej moze by¢ tez dowodem amerykanizacji i globalizacji, ktéra
przybliza Polakom pewne cechy (czesto jednak w znieksztatcony sposdb). Warto takze
zauwazyc, ze w obecnym stereotypie Amerykanina niewiele jest par antonimicznych (dwa
ich przyktady to: bogaty—biedny, czysty—brudny), jednak przeciwstawnosci te sg tatwo wy-
ttumaczalne, gdyz odnoszg sie do réznorodnych, kontrastujgcych ze sobg cech charakte-
ryzujgcych nardd amerykanski, ktore ulegty wyolbrzymieniu. Poza tym nalezy zaznaczyc,
ze W wiekszosci opracowan zarysowujgcy sie stereotyp Amerykanina jest ztozony z cech
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pozytywnych (co zauwaza takze Tyrpa 2012). Podsumowuijgc, poprzedni stereotyp propa-
gowany w PRL-u byt nasycony negatywnymi emocjami i dotyczyt gtownie cech moralnych,
a jednoczesnie wielu Polakow spostrzegato Amerykanow jako wolnych, szczesliwych, bo-
gatych i przedsigbiorczych. Obecny stereotyp Amerykanina cechuje sie raczej moralno-
-sprawnosciowa struktura (Kofta 2004). Sktada sie takze w wiekszym stopniu z elementéw
poznawczych, zas okreslenia posiadajace wydzwiek emocjonalny sg rzadsze niz w okresie
zrealnego socjalizmu”. Trudno powiedziec, czy stereotyp ulegnie zmianie, jedno jest pewne
— ma jedna z ciekawszych historii wsréd stereotypdw etnicznych.
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THE STEREOTYPE OF AN AMERICAN: THE PREFERENCE OF PARTICULAR VALUES
AND THE SOCIAL PERCEPTION OF A FOREIGNER
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SUMMARY The present article concerns the issue of stereotypes and
prejudices as viewed from socio-cognitive approach. The stereo-
type of an American was chosen because of its historical deter-
minants and a number of factor influencing its development. The
aim of the conducted research was to investigate the relationship
between the preference of specific values and tendency to perceive
Americans in a stereotypical way. The article is based on an as-
sumption according to which high preference of particular values
(such as Hedonism and Conservation) will co-occur with high level
of stereotypical thinking about the Americans. On the other hand,
people who prefer such values as Openness to Change, Universal-
ism and Self-Transcendence will exhibit lower level of stereotypical
thinking about the Americans. The data analysis confirmed the co-
existence of some values with the formation of ethnic stereotypes
and prejudices.
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