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Abstrakt:

W artykule autor podejmuje probe pokazania procesu tworzenia atrakcji dla turystow
I gospodarki turystycznej, zaliczanych w klasyfikacji Swarbrooke’a do trzeciej grupy tj. dla
obiektéw tworzonych specjalnie dla turystow w celach komercyjnych. Zwrdécono uwage na
kontrowersyjne warto$ci tego dziedzictwa i formowanie na ich bazie pseudoatrakcji,
nazwanych putapkami turystycznymi. Proces ten ilustrowany jest przykladami ze $wiata
I Polski. Jako studium przypadku wybrano przydrozne atrakcje turystyczne, ktore powstaty
w USA. Praca ma charakter przegladowy i oparta jest na analizie literatury przedmiotu, tresci
stron internetowych oraz obserwacji tego zjawiska w czasie licznych podrézy autora po
Swiecie, w tym Stanach Zjednoczonych Ameryki Péinocne;.

Wprowadzenie

Pojecia dziedzictwa kulturowego jest wieloznaczne, jego znaczenie zmieniato si¢
w ostatnich dekadach. Dla celow tego artykutu przyjmuje definicjec UNESCO z 2000 r.
(Heritage.., 2000), ktora mowi, ze ,,dziedzictwo to nasza spuscizna z przesziosci, z ktorg
zyjemy dzisiaj i ktorq chcemy przekazaé przysziym pokoleniom”. Warto$¢ tego,
co z przesztosci uznane zostaje za warto§ciowe 1 ma zosta¢ przekazane kolejnym pokoleniom
nie jest dana raz na zawsze, lecz kazdorazowo jest okreslana przez tych, ktorzy dziedzictwo
otrzymujg i ktorzy chcg przekazac je dalej (Banaszkiewicz, Owsianowska 2015).

Ujmujac dziedzictwo kulturowe podmiotowo, wskaza¢ mozemy gtownie te wytwory
(rzeczy, znaki, symbole, tradycje, obyczaje, zachowania), ktore §wiadomie s3 rozpoznawane
I podlegaja wartosciowaniu. Takie podejscie spotykamy w krajoznawstwie i turystyce
(Kruczek, Kurek, Nowacki 2014, s. 165). Licza si¢ tu te elementy kultury, ktore zostaty
wyroznione, podlegaja ocenie. Zaktada si¢, ze sg one szczegdlnie warte akceptacji, gdyz sa
wyznacznikami badz wielkosci, badz odrebnosci, czy tez tozsamosci kulturowe;.

Turystyka stata sie, z jednej strony szansg dla rewitalizacji dob kultury, np. obiektow
poprzemystowych, z drugiej jest powaznym zagrozeniem dla wielu dobr kultury i miejsc
zabytkowych, przeksztalcanych w Disneylandy niszczace bezpowrotnie ich autentyzm
(Tomaszewskiego 1999). Traktujac dziedzictwo kulturowe jako atrakcje czy nawet produkt
turystyczny, zdawa¢ musimy sobie sprawe, ze tak naprawde¢ myslimy jedynie o fragmentach
tego dziedzictwa, ktore podlegaja wartosciowaniu wedlug okreslonych kryteriow.
Sa one arbitralne, gdyZz mniejsze znaczenie ma rzeczywista (dawna) warto$¢ jakiego$
elementu, natomiast wieksze jego czytelnos¢ i dostepno$é. Latwo tu przy tym jest wpasé
w putapke komercjalizacji 1 wynaturzenia jakiego$ dobra, zatarcia granicy mig¢dzy
sztuczno$cig a autentycznos$cig (zamiast tradycji otrzymamy jej karykature, zamiast atrakcji
putapke turystyczng). Udostepnianie dziedzictwa kulturowego turystom naklada na
zainteresowanych konieczno$¢ ponownego i stalego ,,odkrywania” nowych zasobow.
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Jest to o tyle istotne, ze na bazie tego dziedzictwa powstaja nie tylko wartosciowe,
autentyczne atrakcje turystyczne, obserwujemy takze proces tworzenia pseudoatrakcii,
zwanych putapkami turystycznymi (tourist trap).

Ostatnia dekada XX w. i pierwsze XXI w. przyniosty bezprecedensowy rozwoj atrakcji
turystycznych. Ich liczba zostala w tym okresie w wielu krajach zdublowana (Stevens 2000
S. 61). Mozemy $miato mowi¢ o fenomenie atrakcji turystycznych. Sektor ten rozwija si¢
dynamicznie zaspakajajac potrzeby turystow i organizatorow turystyki.

Zaproponowane przez Swarbrooke’a (2002, s. 6) klasyfikacja atrakcji uwzglednia
réznorodno$¢ dziedzictwa kulturowego bedacego tworzywem do ich kreowania. Oprocz
naturalnych atrakcji turystycznych zwigzanych z fizycznymi elementami $rodowiska
naturalnego (np. plaze, gory, jaskinie, jeziora, rzeki, lasy) wyroznia on jako druga grupe,
dziela stworzone przez czlowieka, ale w innym celu niz przyciaganie turystow, ktére z czasem
staly si¢ atrakcjami samymi w sobie, sg to np. obiekty prehistoryczne, budynki zwigzane ze
znanymi ludZzmi, zespoly patacowo-ogrodowe, osrodki przemystowe, budowle sakralne.
Atrakcje oparte o takie dziedzictwo sg autentyczne, o duzej wartosci i tadunku
emocjonalnym. Trzecia grupa to miejsca zaprojektowane i zbudowane od podstaw jako
atrakcje, np. parki rozrywki i tematyczne, kasyna, uzdrowiska, parki safari; a czwartg tworza
imprezy kulturalne, sportowe, religijne czy festiwale.

Atrakcje turystyczne sg waznym segmentem wspotczesnego rynku turystycznego.
Ich rozwoj zwigzany jest ze wzrostem czasu wolnego, zwigekszeniem mobilnosci cztowieka
i bogaceniem si¢ ludzi. Wielu inwestoréw, ale takze organizacje i stowarzyszenia turystyczne,
samorzady lokalne postawito na tworzenie nowych atrakcji. Przemyst rozrywki zdecydowat
si¢ na kreacj¢ parkow tematycznych w stylu Disneylandu. Farmy, fabryki i kopalnie (czg¢sto
stojace na granicy upadku) wiaczyly si¢ w kreowanie nowych atrakcji bazujac na wartosci
historycznej ich dziedzictwa. Do tego doszty olbrzymie centra handlowe i kongresowe,
a takze mariny zamieniane na atrakcje dla odwiedzajacych.

Wspolczesna turystyka z jej dynamicznym rozwojem potrzebuje ciggle nowych atrakcji
jako celow podrozy dla miliondw uczestnikow, ktorzy zwiedzili juz uznane obiekty, wszedzie
byli, niewiele jest im w stanie zaimponowa¢. Bogata i wszechstronna oferta turystyczna
(atylko taka ma szans¢ by¢ zauwazona wsrdd tysiecy innych), oparta powinna by¢ na
poszukiwaniu oryginalnych atrakcji, a gdy ich nie starcza na kreowaniu nowych. Ta kreacja
dotyczy silg rzeczy przede wszystkim kultury i techniki, bowiem liczba atrakcji naturalnych
jest ograniczona i zidentyfikowana (Kruczek 2011).

Wspotczesnie powstajace atrakcje nawigzuja do nowej formuty ewolucji turystyki, jaka
jest reguta 3xE (entertaiment, excitement, education — rozrywka, ekscytacja, ksztalcenie),
ktora wyparta tradycyjnag formutg 3xS (sun, sea, sand — stonce, morze, piasek).

Cel 1 przyjeta metoda

W niniejszym artykule autor podjat probe pokazania procesu tworzenia atrakcji
specjalnie pod katem turystow 1 gospodarki turystycznej. W przytoczonej klasyfikacji
Swarbrooke’a jest to trzecia grupa, tj. miejsca zaprojektowane i zbudowane od podstaw jako
atrakcje. W efekcie tego procesu powstaje i przekazywane jest nastepnym pokoleniom
kontrowersyjne co do wartosci estetycznych dziedzictwo. Parki rozrywki, miasteczka
westernowe, straszace domy, kopie uznanych zabytkow zostawity nam poprzednie pokolenia
1 zostang one przekazane nastgpnym. Sformulowana przez autora kategoria pseudoatrakcii,
nazwanych pulapkami turystycznymi ilustrowana jest licznymi przykladami ze $wiata
1 z Polski. Jako studium przypadku wybrano przydrozne atrakcje turystyczne, ktore powstaty
w USA.
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Praca ma charakter przegladowy i oparta jest na analizie pogladow zawartych
w literaturze przedmiotu oraz obserwacji tego zjawiska w czasie licznych podrézy po Swiecie,
w tym Stanach Zjednoczonych Ameryki Pdlocnej. Szczegdlnie przydatnym
w identyfikowaniu przypadkow putapek turystycznych w USA byl zbiér reportazy
dziennikarza Marka Watkuskiego — ,,Ameryka po kawatku™!. Analizie poddano takze
zawartos$¢ stron internetowych wtascicieli takich atrakcji.

Dziedzictwo produkowane dla turystyki

Sktadnikami produktu turystycznego sg: atrakcje turystyczne, infrastruktura i ustugi
regionu turystycznego (baza noclegowa, zaplecze gastronomiczne, transport w miejscu
docelowym, obiekty i urzadzenia do aktywnego wypoczynku, sie¢ sprzedazy detalicznej oraz
inne ushugi); dostgpnos¢ regionu turystycznego (infrastruktura transportowa, $rodki
transportu, organizacja transportu oraz regulacje rzadowe); wizerunki regionu turystycznego;
cena placona przez konsumenta (Middleton, 1996). Zdaniem Middletona atrakcja jest
gléwnym sktadnikiem produktu turystycznego.

Na produkt turystyczny regionu sktada si¢ wiele elementéw. Sa to:

* dziedzictwo (atrakcje, walory, sg rdzeniem, jadrem produktu turystycznego),

* infrastruktura (pojawia si¢ wraz z rozwojem ruchu turystycznego — zaspokaja
podstawowe potrzeby, uatrakcyjnia pobyt i zapewnia dostepnos¢ komunikacyjng
regionu),

+ warto$¢ dodana (przypisanie cech, atrybutow, symboli — np. wizerunek obszaru,
pomyst na produkt — gtowng ideg¢, identyfikacja produktu — nazwa, slogan, logo,
marka),

+ organizacja i zarzadzanie.

Rzadziej w definicjach zwraca si¢ uwage na aspekty psychologiczne, np. korzysci,
przyjemnosci, satysfakcje wynikajace z zakupu (przezycie dostepne za okreslong ceng).
Waskie rozumienie produktu turystycznego wynika z punktu widzenia poszczegdlnych
przedsigbiorstw, co pozwala na efektywne jego ksztaltowanie. Z tego wzgledu Middleton
(1996) wyrdznia trzy poziomy produktu:

 rdzen produktu (generic product), ktory okresla podstawowa korzysé, jego celem jest
zaspokojenie podstawowych potrzeb nabywcow;

» produkt rzeczywisty, bedacy konkretng oferta sprzedazy stwierdzajaca, co klient
otrzyma za dang ceng;

» produkt wzbogacony, obejmujacy wszystkie formy dodatkowych korzysci, ktore
producenci moga wbudowa¢ w produkty rzeczywiste w celu ich uatrakcyjnienia
w oczach klientow.

Nalezy doda¢, ze rdzeniem produktu jest najczesciej atrakcja turystyczna. To atrakcje
motywuja do podjecia podrézy 1 zapewniaja osiggnigcie korzysci 1 realizacje potrzeb
u odwiedzajacych.

Wykorzystywanie dziedzictwa kulturowego jako atrakcji turystycznej i dalej produktu
turystycznego jest na $wiecie powszechnie stosowane. Kreowanie na bazie dziedzictwa
kulturowego produktu turystycznego niesie jednak wiele wyzwan. Zdaniem Boba Simpsona
., Gospodarz, ktory chce najlepiej wykorzystac¢ swoje kulturowe i etniczne mozliwosci, musi
kulture udostepni¢, przystosowa¢ do prezentacji, polgczy¢ z inmymi wartosciami
konsumpcyjnymi i podzieli¢c na tlatwostrawne i najbardziej, fotogeniczne kesy”
(Simpson 1993). Taka strategia moze jednak prowadzi¢, jak Swiadczg przyktady chociazby

! Wydana w 2015 r. przez krakowskie wydawnictwo ZNAK.
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z Wielkiej Brytanii’, do degradacji walorow Kulturowych. Wiasciciele i przedsigbiorcy
walczacy o zysk czesto zapominajg o obowigzku ochrony i interpretowania przesztosci i coraz
czegsciej stajg si¢ realizatorami pustych spektakli i krzykliwej rozrywki. Histori¢ nagina si¢ do
potrzeb prezentacji dziedzictwa..

Rozwoj parkow tematycznych prowadzi np. do westernizacji krajobrazu kulturowego
regionow, tj. przejmowanie wzorcow kulturowych z Europy Zachodniej i Stanéw. Pierwszym
jej przejawem jest degradacja przestrzeni. Obiekty lokalizowane sa zwykle w terenach
wiejskich, charakteryzujacych si¢ harmonijnym lub dysharmonijnym krajobrazem
przyrodniczo-kulturowym, w ktérym udziat przeksztatcen antropogenicznych $rodowiska
naturalnego nie przekracza 50% (Chmielewski, 2012, s. 58). Warto jednak zwrdci¢ uwage na
to, ze degradacji oprocz przestrzeni ulega réwniez sfera spoteczna. Ludzie bez wiekszego
zastanowienia i zainteresowania uczestnicza w rozrywce, ktéra bawi, nie wymagajac od nich
zadnego zaangazowania oprocz obecnosci. Jest to wygodne i przez wielu odbiorcow wybor
takiej ptytkiej atrakcji argumentowany jest tym, ze skoro placa (za zabawe), to wymagaja,
nalezy im si¢ (owa ,,zabawa”). Jesli dobrze si¢ bawig 1 wszystko odbywa si¢ w tak ,latwy”
sposob, ponownie si¢gaja po podobne atrakcje. Jest to tez na swodj sposob bezpieczna
rozrywka. Odbiorcy nie s3 narazeni na ewentualne wystawienie si¢ na posmiewisko, czy
popelienie nietaktu. W parku tematycznym wystarczy zaptaci¢ za bilet, a dalej jest si¢ juz
prowadzonym za r¢ke. Przeciwienstwem moze by¢é np. zwiedzanie skansenu
(ryzyko, ze przewodnik zada pytanie i niewiedza odwiedzajacych wyjdzie na jaw), czy
konsternacja w lokalu gastronomicznym — zostawi¢ napiwek czy nie? Bary typu fast-food,
lokalizowane w parkach tematycznych nie generujg takich dylematow. W efekcie
pielggnowania ludzkiej wygody postepuje ignorancja wobec miejsc, historii, kultury i ludzi,
dochodzi do unifikacji przestrzeni i zachowan (Doroz-Tomasik, Jankowski, 2016, s.30).

Obecnie obserwujemy pewien paradoks rozbiezno$ci pomig¢dzy potrzebg oryginalno$ci
| autentyzmu (zawarta w przestaniach 3xE 1 bedacej na topie turystyki kulturowe;j),
a eklektyzmem 1 pastiszem. Kreowanie sztucznych atrakcji nie majacych zwigzku
z miejscem, historig i kulturg dato poczatek nowej generacji tzw. post-turystow, osob
zadowalajacych si¢ replikami stynnych obiektow lub ,,pseudowydarzeniami” (MacCannell
2002, Boorstin 1966, Twain 1992). Tworzenie sztucznych atrakcji stanowigcych alternatywe
dla tradycyjnych destynacji turystycznych, ktére przejmuja coraz wigksza czg$¢ ruchu
turystycznego, jest zjawiskiem coraz bardziej powszechnym. Powstajace coraz liczniej parki
rozrywki, sztuczne $wiaty fantazji, iluzji 1 przygody, w ktorych fikcja miesza si¢
Z rzeczywistos$cig, a zabawa towarzyszy zwiedzaniu, $wiadczg o ogromnym zapotrzebowaniu
na tego typu atrakcje. Powstajace nowe atrakcje majg zaro6wno bawié, ekscytowac,
W pewnym sensie straszy¢, podnosi¢ poziom adrenaliny, ale 1 edukowac¢ poprzez pobudzanie
do myslenia, refleksji. Takim celom rozrywkowo-edukacyjnym stuza powstate parki
tematyczne oraz rozrywki z siecig Disneylandow na czele. Parki rozrywki sg najszybciej
rozwijajacym si¢ typem atrakcji. Nazywane sa przez to ,flagowymi atrakcjami”
decydujacymi o rozwoju turystyki w regionach ich lokalizacji?.

Obserwujemy rowniez proces powstawania wokoét atrakeji tzw. ,tourist trap” — czyli
,»pulapek turystycznych” — obiektéw 1 dziet majacym wyciagna¢ od turystow pienigdze
(Kruczek 2009). Obok uznanych atrakcji jak. np. Wodospad Niagara czy Park Narodowy
Monument Valley powstaje mndstwo kiczowatych obiektow — muzedéw figur woskowych,
domow wypetnionych duchami ze znanych horroréw, pelne watpliwych pamiatek
np. po Elvisie Presley’u czy postaciach z bajek. Atrakcje maja zazwyczaj oprawe komercyjng
— od ustug hotelarskich 1 gastronomicznych po rozbudowany monstrualnie handel

2 Z dyskusji na Gnieznienskim Forum Ekspertéw Turystyki Kulturowej — ,,W jakim kierunku zmierza rozwoj
nowych atrakcji, jakie czynniki determinowa¢ beda ich tres¢ i forme? red. Z. Kruczek, Turystyka Kulturowa,
www.turystykakulturowa.org Nr 11/2011 (listopad 2011
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pamiatkami. Najwigksza koncentracja putapek turystycznych ma miejsce w $wiatowej stolicy
hazardu — Las Vegas. Na naszych oczach powstaje wspotcze$nie w Zjednoczonych Emiratach
Arabskich nowe swiatowe centrum turystyki — Dubaj, naszpikowane licznymi putapkami.

Istota putapek turystycznych sg nastepujace cechy:
e majg przyciagnac turystow za wszelka ceng,
e bazujg na niewybrednych gustach,
e pulapka turystyczna to kicz, obiekt, wydarzenie, rzecz bez wartosci kulturowych albo
lokowanej w niskiej kulturze,
e celem pulapki jest wyciggnigcie od turystow pieniedzy.

Przyktadem obcego nam dziedzictwa adoptowanego dla potrzeb masowej turystyki sg
powstajace miasteczka westernowe w Polsce. Znajdziemy je obecnie w Karpaczu, Kosinie
W woj. lubuskim, tebie, Sosnowej Gorze koto Plonska i Warszawy, Tuszynie koto Lodzi
1 w miejscowosci Rudnik koto Grudziadza. Sa one zupeinie obcym wtretem kulturowym,
pozbawionej smaku rozrywce przeniesionej wprost z amerykanskich westernow. W tych
samych kategoriach ,,putapek turystycznych” traktowa¢ mozna tworzenie kopii uznanych
swiatowych dziet sztuki, pomnikéw, budowli. Szejk w Dubaju stworzyt kopie¢ stynnej
chinskiej armii terakotowej, a w Swiebodzinie powstal ogromny posag Chrystusa Kréla
inspirowany pomnikiem Chrystusa Zbawiciela z Rio de Janeiro.

Sa atrakcje, ktore maja przyciagna¢ ludzi zainteresowanych brzydota, wywotujace
reakcje odrazy a mimo to odwiedzane. Wymieni¢ nalezy tu m.in. §wiatynie szczuréw Karni
Mata w miejscowosci Desnok w Indiach (http://traveladvisor.pl/2011/07/swiatynia-karni-
maty-szczury-mile-widziane/ dostep 03.05.2016). Dla Hinduséw zamieszkujace Karni Mate
szczury sg wcieleniem $wietych me¢zow. Dlatego tez te zwierzatka sg tam otaczane luksusowa
opieka. Spig w krolewskich warunkach, a zywia sie mlekiem podawanym w wielkich misach.
Turysci, mimo ze z dusza na ramieniu, masowo odwiedzajg to miejsce. Paryskie muzeum
anatomii to miejsce, przy ktorym S$wiagtynia szczurOw wydaje si¢ miejscem przyjemnym.
To muzeum, ktoérego nie poleca si¢ turystom o stabych nerwach, lub wysokim poziomie
wrazliwosci. Ogladamy tu m.in. w wielkich slojach najstraszniejsze przypadki mutacji.
Powszechna odraze moze budzi¢ tokijskie Muzeum Pasozytow - Meguro Parasitological
Museum. W Polsce do tego typu atrakcji zaliczy¢ mozna kaplice czaszek i kosci z czasow
wojny trzydziestoletniej w Czernej koto Kudowy.

Wiladze wielu gmin 1 miejscowosci zastanawiajg si¢ jak wzbudzi¢ zainteresowanie
turystow, wsie i miasta przeScigaja si¢ miedzy sobg w wynajdywaniu coraz bardziej
oryginalnych atrakcje, realizujgc nowe pomysty i tworzac rozne, ciekawe projekty.
Na nietypowy pomyst wpadli wlodarze wsi Gatkowek w wojewodztwie todzkim. Na ich
oficjalnym serwisie internetowym, w dziale informacji o miejscowosci, umieszczono notatki
prasowe na temat Stanistawa Modzelewskiego, seryjnego mordercy zwanego ,,Wampirem
z Gatkowka”, ktory grasowat niegdy$ w tych rejonach i dokonat siedmiu zabdjstw w latach
1952-67, natomiast w dziale turystycznym, jako jedno z miejsc polecanych do zwiedzania,
znalazt  si¢  pomnik Ireny  Dunajskiej -  24-letniej ofiary  zwyrodnialca
(http://www.galkowek.pl/historia-2/wampir-z-galkowka/ dostep 03.05.2016). Zamiast prob
zatuszowania tych przykrych wydarzen, postanowiono je wykorzysta¢ jako ciekawostke
turystyczng. Nalezy jednak doda¢, ze dzieje ,,wampira” s wcigz goragcym tematem we wsi
I krgza na jego temat rozne opowiesci i legendy, ktore zyjg wlasnym zyciem.
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Studium przypadku — amerykanskie przydrozne atrakcje turystyczne

Historia przydroznych atrakcji turystycznych w Stanach Zjednoczonych Ameryki
Potnocnej sigga juz lat dwudziestych 1 zwigzana jest z rozbudowa tamtejszych drog.
Powstawaty przy nich sklepiki, stacje benzynowe i punkty ustugowe, a ich wiasciciele
zastanawiali si¢ jak zatrzymaé zmeczonych kierowcow, aby skorzystali z ich ustug (Watkuski
2014, s. 178). Ale dopiero po drugiej wojnie $wiatowej, kiedy w USA nastgpit boom
motoryzacyjny, zaczgto obserwowaé istny ,,wysyp” przydroznych atrakcji. Rozbudowa
autostrad w latach szeS$¢dziesigtych i siedemdziesigtych spowodowata, ze szereg z nich
znalazta si¢ poza najbardziej uczg¢szczanymi trasami i zostaly zapomniane, ale te najbardziej
szokujagce 1 zarazem spektakularne przetrwaly i nadal przyciggaja turystow. W serwisie
internetowym Roadside America (http://roadsideamericainc.com, dostep 25.05.2016)
odnotowano dziewi¢¢ tysiecy nietypowych budowli i pomnikow stojacych przy
amerykanskich drogach wraz ze zdjeciami, opisami i doktadnymi adresami (Watkuski 2014,
s.178). Do takich putapek nalezy stynne juz Cadillac Ranch w Teksasie, czy Carhenge
w Nebrasce (http://carhenge.com/history.htm, dostep 03.05.2016).

Pomystowo$¢ tworcow przydroznych atrakcji jest niczym nieograniczona.
Przy autostradzie 1-90 w Dakocie Potudniowej znajduje si¢ szkielet cztowieka prowadzacy na
smyczy szkielet dinozaura, a przy autostradzie 1-95 w Richmond zobaczymy gigantyczny
papieros Marlboro, w San Antonio spotkamy buty kowbojskic o wysokoSci dwunastu
metréow. W stanie Wisconsin, obok Muzeum i Galerii Staw Wedkarstwa Stodkowodnego,
wzniesiono statu¢ szczupaka, ktorego ogon lezy na ziemi, a glowa sigga na wysokos¢
czwartego pigtra. Otwarta paszcza ryby stanowi taras widokowy, na ktory moze jednoczes$nie
wejs¢ dwadziescia 0sob (Watkuski 2014, s. 174). Do kreacji przydroznych atrakcji najczgsciej
wykorzystywane sa motywy religijne, imitacje stawnych zabytkéw z catego $wiata oraz
zwierzeta czy nawet warzywa, z ktorych dumne jest akurat dane miejsce.

Wigkszo$¢ z nich postawiono po to, by przyciagnaé klientow do lokalnego sklepu,
restauracji czy muzeum. Takie atrakcje wiasnie w USA zaczgto okresla¢ mianem ,.tourist
trap", czyli putapkami na turystow (Kruczek 2009). Aby zwréci¢ na siebie uwage nazywa si¢
je ,najwigkszymi”, traktowane czesto sa jako wyrdznik miejsca. Przyciagaja turystow
nastawionych na kolekcjonowanie, zaliczenia takich ,najwigkszych” obiektow, zrobienia
sobie na ich tle zdje¢ (Stewart 1993, 5.92-93).

Czestym tematem takich pseudoatrakcji sg zwierzeta, np. w niewielkiej miejscowosci
Cabazon (Kalifornia) znajdziemy wsrod palm dwa ogromne betonowe dinozaury. Zostaty one
wybudowane przez wiasciciela lokalnej restauracji Wheel Inn Cafe Claudea Bella. Jeden
z dinozauréw nazwany ,,Panna Diny”, jest najwickszym modelem dinozaura na $§wiecie,
mierzy on czterdzieSci szeS¢ metréow 1 wazy sto pigédziesigt ton. Mniejsze dinozaury
porozrzucane s3 po catej Ameryce. Przy drogach Montany znajduje si¢ az czternascie
muzeow, parkéw, pomnikoéw i innych atrakcji poswieconych tym gadom (Watkuski 2014,
s.175). Kazde zwierze, jakie istnieje, ma Swoj pomnik przy amerykanskich drogach.
Spotkamy tu gigantyczne konie, tosie, kaczki, krokodyle, psy, koty i o$miornice. Jest nawet
ston w okularach i tanczaca krowa, natomiast biato-bordowy byk w Audubon w stanie lowa
imponuje rozmiarami, ma bowiem wysoko$¢ dziewieciu metréw | wazy czterdziesci pie¢ ton
(http://www.roadsideamerica.com/story/11321, dostep 09.06.2016).

Wsrod przydroznych atrakcji o palme pierwszenstwa zwierzeta rywalizujg z warzywami
I owocami. W Ashburn w Georgii zobaczymy wykonany z tworzywa sztucznego, cegiel
i betonu pomnik orzeszka ziemnego. Liczy on osiem metréw wysokosci, dla wygody
odwiedzajacych obok pomnika ustawiono altanke ze stolikami i taweczkami, by podziwiajac
owoc, turysci mogli sie posili¢. W Plains — rodzinnym mie$cie prezydenta Jimmy’ego Cartera
znajdziemy pomnik orzeszka ziemnego szczerzacego zeby w usmiechu. W Gaffney,
naterenie Karoliny Poludniowej, stoi wieza ciSnien w postaci brzoskwini.
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Ma ona czterdziesci jeden metréw wysokos$ci 1 moze pomiesci¢ prawie cztery miliony litrow
wody. Nie brakuje tez pomnikoéw ziemniaka, kukurydzy, pomaranczy, papryk oraz dyni. Nota
bene, w innym ogromnym kraju jakim jest Australia rowniez spotkamy podobne atrakcje,
w potowie drogi miedzy Sydney a Brisbane znajdziemy olbrzymi kiczowaty kompleks ,,Big
Banana” z gigantycznym bananem na wejsciu (Edelheim 2015, s. 112).

Popularna jest rowniez tematyka religijna, wzdluz drog 1 autostrad ustawiono
dziesigtki wielkich krzyzy oraz postaci Jezusa, a takze ogromne billboardy
z hastami religijnymi. Nad miejscowos$ciag FEureka Springs w Arkansas goruje
siedmiopigtrowy Jezus z rozpostartymi r¢kami zwany ,,Christ of the Ozarks"
(http://www.greatpassionplay.com/christoftheozarks.asp, dostgp 03.05.2016). Znajdziemy
przy amerykanskich drogach tez niezwykte koscioty. Jeden z najdziwniejszych znajduje si¢
na drewnianej platformie ustawionej na $rodku jeziorka w Syracuse w stanie Nowy Jork.
Ma on powierzchni¢ 1,3 na dwa metry i moze pomiesci¢ tylko dwie osoby. Kosciot jest
bezwyznaniowy, a dotrze¢ do niego mozna wytacznie todzig (Watkuski 2014, s. 178).

Czgsto inspiracjg dla tworcow przydroznych atrakcji byty stawne zabytki z innych
czgsci $wiata, powstaly tu ich kopie i kiczowate imitacje. W liczacym dwadzie$cia pigé
tysiecy mieszkancOw miasteczku Paris w Teksasie wybudowano replike wiezy Eiffla.
Aby turysci nie mieli watpliwosci gdzie si¢ znajduja, na szczycie 21 metrowej konstrukcji
umieszczono czerwony kowbojski kapelusz. W Alliance w Nebrasce zlokalizowana jest
replika stynnej kamiennej budowli Stonehenge z potudniowej Anglii (Ryc. 2.). Amerykanska
wersja sklada si¢ jednak nie z kamieni, lecz z pomalowanych na szaro samochodow.
Prawie wszystkie materialy promocyjne jako wazna atrakcje turystyczng Teksasu wymieniajg
Farma Cadillacow w Amarillo w Teksasie (Ryc. 1.). Mozemy tu zobaczy¢ osiemnascie
wkopanych do potowy w ziemi¢ i pomalowanych réznokolorowymi farbami samochodow,
ustawionych w t¢ samg stron¢ i pod tym samym katem co piramidy egipskie. Instalacja
ta stato si¢ inspiracjg dla utworu Bruce’a Springsteena Cadillac Ranch, (Baedeker USA,
s. 596). Internauci odwiedzajacy tg atrakcje ocenili ja na portalu TripAdvisor jako wspaniatg
lub bardzo dobrg (1109 gloséw), a tylko 162 odwiedzajacych wyrazito sie, Ze jest ona zta albo
okropna (https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g30165-d144342-Reviews-
Cadillac_Ranch-Amarillo_Texas.html, dostep 03.05.2016).

Szczytem kiczu i pomystowosci mozna nazwa¢ Centrum Badan nad Matpa-Skunksem
w Ochopee (Floryda), ktora wedlug lokalnej legendy zyje na bagnach Everglades. Ma ona
podobno ponad dwa metry wzrostu, wazy ponad dwiescie kilogramow, pokryty jest
ciemnorudym futrem 1 strasznie cuchnie, czemu zawdzigcza swo0ja nazwe
(http://gigalol.pl/arts/najdziwaczniejsze-potwory-z-amerykanskiego-folkloru,1440,1.html,
dostep 03.05.2016). Centrum Badan nad Malpa-Skunksem usytuowano tuz przy drodze
prowadzacej do Parku Narodowego Everglades, dzicki czemu ma liczng frekwencje,
a pomystodawca zarabia na biletach wstepu. Optata za obejrzenie tego kiczu wynosi 5 $,
turysci ta zmyslong histori¢ traktuja z przymruzeniem oka, ale mimo to chetnie i tak si¢ tu
zatrzymuja (http://www.skunkape.info, dostgp 03.05.2016).

Z cyklu amerykanskie ,,naj” wymieni¢ warto Kebab Samochodowy na przedmiesciach
Chicago, ktory nawet zagral w filmie Swiat Wayne’a. Kompozycje jego tworzy osiem
samochodéw osobowych nadzianych na metalowy, pionowy rozen. Najwigksza na §wiecie
strzelba zwanej ,,Big Ernie", znajduje si¢ przy drodze w Ishpeming w Michigan. Ma ona
dziesig¢ metréw dlugosci, wazy dwie tony i zamontowana jest na zabytkowej potcigzarowce
(http://www.roadsideamerica.com/story/10890, dostep 09.06.016).

Kazda, nawet mata, miejscowos¢ w USA stara si¢ wyrdzni¢ czym$ najwigkszym,
najdtuzszym lub najbardziej spektakularnym na $§wiecie. W stynnej Guinness Book of World
Records  (https://www.guinnessworldrecords.com/2015/preview/,  dostep  08.05.2016)
znajdziemy najwigcej wpisow z tego kraju (Lysiak 1980 s. 242). W niewielkim miasteczku
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Ryc. 1. Cadillac Ranch Amarillo, TX.
Zrédto: momentsonearth.com, dostep 25.03.2016
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yc. 2. Carhenge — replika angielskiego Stone
Zrédlo: carhenge.com, dostep 25.03.2016
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Alma w Arkansas postawiono gigantyczng puszke szpinaku, a miasto ogtosito si¢ szpinakowa
stolica $wiata, zresztg 65% amerykanskiego szpinaku puszkowane jest wlasnie w tym stanie.
Tablice informacyjne ustawione przy drogach zachecaja do zobaczenia czego$ wyjatkowego.
Furore zrobit gigantyczny ziemniak umieszczony na platformie cigzaréwki 1 obwozony
po catych stanach (http://bigidahopotato.com, dostep 03.05.2016). Wyhodowany w stanie
Idaho kartofel wazy sze$¢ ton 1 ma dlugos¢ osiem i pot metra (Ryc. 3.). W Alabama
znajdziemy najwiecksze pomniki wieprza i suma, a w stanie lowa najwicksza patelni¢ i ziarno
popcornu, natomiast w Minnesocie najwickszego balwana, pelikana i indyka. Stan Missouri
pochwali¢ si¢ moze najwigkszg gesia 1 fotelem na biegunach. Duze nagromadzenie takich
przydroznych atrakcji jest w stanie Ohio, tu znajdziemy najwigkszy kosz na jablka, pieczatke,
dynie, putapke na myszy i zegar z kukutka. Rekordy wielkosci XXL bije Teksas, a motto tego
stanu brzmi ,,wszystko jest wigksze w Teksasie”. Symbolem tego stanu jest szesnastometrowa
figura mezczyzny w dzinsach, koszuli i kowbojskim kapeluszu (Watkuski 2015, s. 246;
http://www.texastwisted.com/attr/bigtex/, dostep 03.05.2016).

!
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Ryc. 3. Najwigkszy ziemniak na §wiecie ze stanu Idaho przed Biatym Domem
Zrédto: https:/iwww.google.pl/search?q=The+Great+Big+Idaho+Potato, dostep 25.03.2016

Ryc. 4. Big Tex — 16 metrowa figura kowboja w Teksasie
Zrédio: www.thecoli.com

14


https://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjEormI4-XLAhXDWSwKHUBsD5QQjB0IBg&url=http%3A%2F%2Fwww.thecoli.com%2Fthreads%2Fhe-is-risen-the-resurrection-of-big-tex.150826%2F&psig=AFQjCNH-GG3aB84bFCaMrzxZ734Ntyeb4w&ust=1459336707905988

Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 3/2016 (maj-czerwiec 2016)

Wyjatkowe nagromadzenie atrakcji ma miejsce przy legendarnej Route 66, prowadzace;j
z Chicago do Los Angeles. W Highland Park w Kalifornii spotkamy wykonang z wtokna
szklanego posta¢ me¢zczyzny z glowa koguta zwang Chicken Boy, ktéra kiedy$ byta reklama
baru z kurczakami, a obecnie stoi na dachu galerii sztuki. W Catoosa w Oklahomie na
niewielkim jeziorku Blue Whale skonstruowano pomost w ksztalcie niebieskiego wieloryba.
Przy tej historycznej drodze mozna rowniez napotkaé archaiczne stacje benzynowe, motel
z wigwamoOw, osiodtanego zajaca, pomnik mezczyzny z hot dogiem, a takze park
butelkowych drzew (http://roadtripusa.com/route-66/, dostep 03.05.2016).

Inng trasa naszpikowang atrakcjami jest ,,Zaczarowana Droga” prowadzaca przez —
Dakote Potnocna, na odcinku pigédziesigciu kilometréw tej drogi usytuowane sg najwicksze
na $wiecie posagi wykonane ze ztomu. Sg wsrdd nich gesi podczas lotu, biegnace jelenie,
spacerujace przepiorki, jezdzcy i wozy konne, kilkumetrowe koniki polne oraz trzyosobowa
rodzina - mierzacy trzynascie metrow rolnik, jego dwunasto-metrowa zona oraz
siedmiometrowy syn. Jeden z pomnikdow o nazwie ,Marzenie wedkarza" przedstawia
ptywajace pomig¢dzy metalowymi roslinami kilkunastometrowe ryby (Watkuski 2015).

W USA wymyslono osobliwg atrakcje — putapke jakim jest jedyne miejsce, gdzie
stykaja si¢ granice czterech stanow - Utah, Nowego Meksyku, Kolorado i Arizony.
To miejsce nazwane ,Four Corners” =zostalo oczywiscie specjalnie oznaczone
| wyeksponowane, stajac na specjalnym kole nalezy przyja¢ taka pozycje, aby kazda reke
I nogg umiesci¢ do pamiatkowej fotografii w innym stanie Ryc. 5). Powstato centrum biznesu,
(sprzedazy pamiatek 1 ustug, kasyno gry, osrodek rekreacji), zarzadzane przez Indian
Z plemienia Navaho, ktorzy z tej pulapki czerpig olbrzymie korzysci.
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Ryc.5. Four Corners” w USA.
Foto: Z. Kruczek.

Ameryka zakochata si¢ w najwigkszym wystawowo-muzealnym kiczu §wiata jakim sg
muzea figur woskowych. Tysigce woskowych Lincolnow, Waszyngtonow, tysigckrotne
oglaszanie Deklaracji Niepodlegtosci, bo jankesi uwielbiaja zywa historie. Zeby figurki staly,
siedziaty, podnosily patetycznie raczki, otwieraly szlachetne buzie i mialy na sobie
btyszczace guziki na ultrakolorowych kaftanach. To siedzi mocno, okrakiem w calej
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estetyczne] mentalnosci Ameryki, ktorej lustrem jest kulturowa ,,american way of life”
(Lysiak 1980, s. 71).

Uosobieniem kiczu i1 gry na specyficznych emocjach odbiorcow sa ,,Haunted
attractions” czyli straszgce atrakcje (Kruczek 2009). Jako przyktad mozna poda¢ takie oferty
rozrywki jak ,,Haunted Hauses” - wizyty w nawiedzonych domach, ,,dark ride” - jazda
w ciemnoSciach czy ,,shooting dark rides” (taka sama jazda ale potgczona ze strzelaniem).
Wiasciciele mrozacych krew w zylach atrakcji przescigaja si¢ w wymyslaniu coraz bardziej
strasznych 1 odrazajgcych scen, ktorych zadaniem jest nastraszenie gosci w jak najwigkszym
stopniu. Wykorzystuje si¢ w tym celu najnowsze zdobycze techniki z uzyciem animacji
komputerowych, animatroniczych, sterowanych komputerowo figur i scen. Efekty §wietlno-
dzwigkowe s3 nieodtgcznym elementem trasy przej$cia, a w wielu obiektach role duchow,
wampirow i pokrwawionych ofiar, demonow i potworéw graja wynajeci aktorzy. Gos¢ jest
czesto uczestnikiem przedstawienia.

Jako domy strachdw wykorzystuje si¢ czasem stare ruiny, budowle, wigzienia,
w ktorych urzadza si¢ polowanie na duchy i makabryczne sceny. W Ameryce zauwazono,
ze skoro ludzie placg za to, aby przezy¢ emocje strachu, to mozna zarobi¢ na nich pienigdze.
Typowy dom strachOw nastawiony na zysk to zazwyczaj przedsiewziecie rodzinne, ze srednig
frekwencja ok. 8000 gosci, ktérzy ptaca $rednio 13 dolaréw za bilet 1 wydaja duzo wigcej na
stodycze, kostiumy 1 straszace akcesoria. Ocenia si¢, ze Amerykanie wydaja na stodkosci
I gadzety w okresie Halloween ok. 7 miliardow dolaréw. Dla wielu przedsigbiorcow tydzien
pracy w domu strachow w okresie Halloween zapewnia im dochody na caty rok.

W USA - ojczyznie pulapek znajduje si¢ ponad 1200 nawiedzonych domow
zorganizowanych w formie centréw rodzinnej rozrywki, istnieje 300 straszacych atrakcji
w parkach rozrywki i ponad 3000 podobnych obiektéw w nalezacych do organizacji
charytatywnych. W straszeniu w czasie Halloween amerykanskie firmy sg nie do pokonania,
a takie parki rozrywki jak Universal w Orlando z ,,Noca Horroru” czy Disney z Magical
Halloween s3a najlepszymi przyktadami takiej rozrywki. To prawdziwe uosobienie terminu
,pulapka turystyczna” (Kruczek 2009).

Portal askmen.com przeprowadzit ranking 10 najwigkszych przydroznych atrakcji —
(http://www.askmen.com/top_10/travel/top-10-tourist-traps.html)  putapek turystycznych.
W tej dziesiatce znalazty si¢ m.in. The Mystery Spot w Santa Cruz, Kalifornia, zbudowany
w 2007 r. przez Indian z plemienia Hualapai Szklany Skywalk w Kanionie Kolorado
(http://www.grandcanyonskywalk.com), a takze dwa obiekty w Potudniowej Dakocie:
Wall Drug - liczacy 80 stop wysokosci dinozaur oraz Nuttal & Mann's Saloon No. 10
w Deadwood. Ten ostatni nie jest autentycznym obiektem, a raczej muzeum z barem
| stylizowanymi artefaktami stynnej strzelaniny kowbojskiej w tym salonie (Lysiak 1985,
s.79). Autorzy rankingu podkre$laja, ze w typowaniu pulapek kierowali si¢ kryterium ich
wartosci kulturowej 1 autentycznosci. Swoj ranking 50 przydroznych atrakcji publikuje takze
Time (http://content.time.com/time/specials/packages/article/0,28804,2006404 2006095,00,
dostep 06.05.2016). Znajdziemy w nim wszystkie opisane wyzej przydrozne atrakcje
turystyczne USA.

Podsumowanie

Atrakcje sa wcigz tworzone, odkrywane, kreowane oraz zarzadzane, po to by nadazy¢
za potrzebami i gustami odbiorcow, a rozwojem atrakcji zainteresowana jest administracja
rzadowa krajow recepcji turystycznej, regiony turystyczne, samorzady Oraz cala branza
turystyczna.

Podstawowy dylemat turystyki kulturowej to odpowiedz na pytanie czy producenci
dziedzictwa dla turystyki w postaci nowych atrakcji 1 ofert turystycznych maja hotdowac
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tandecie, kiczowi i niskiej kulturze - bo to si¢ sprzeda i na tym mozna zarobié, czy tez
turystyka kulturowa powinna prowadzi¢ do kreowanie warto§ciowych produktow turystyki
powstatych na bazie autentycznych atrakcji, adresowanych do odbiorcow ,,wysokiej kultury”.
Prawdopodobnie nie da si¢ unikng¢ dalszego rozwoju ,,pulapek turystycznych”, o czym
swiadczy opisany w artykule przypadek ogromnego powodzenia amerykanskich
przydroznych atrakcji. W tej sytuacji rodzi si¢ pytanie jak wspiera¢ kreacje warto§ciowych,
autentycznych produktow turystyki kulturowej. Moim zdaniem, wymaga to odpowiedniego
klimatu 1 wspodtdziatania zarowno organizatorow turystyki, zainteresowanych tworzeniem
nowych atrakcji i nowych produktow, lokalnych samorzadéw zarabiajacych na tych
nowosciach, a przede wszystkim instytucji odpowiedzialnych w krajach 1 regionach
docelowych za polityke tak kulturalng jak i turystyczna.

Pozytywnym przyktadem powstania warto$ciowej atrakcji niech bedzie amerykanskie
opuszczone miasto — widmo Bodie, (ghost towns) usytuowane w pigknej scenerii
kalifornijskiego krajobrazu. Powstato w czasie kalifornijskiej goraczki ztota w XIX wieku.
Gdy zasoby ztota si¢ konczyty, ludnos¢ opuscita swoje domy. Zaraz po opuszczeniu przez
ostatnich mieszkancow Bodie zostalo objete ochrona, dzigki czemu zachowalo swoj
unikatowy klimat do dzi$. Jest to miasto wyjatkowe nie tylko ze wzglgdu na nietuzinkowa
zabudowe 1 opuszczone wraki aut. Spotkamy tu dobrze zachowane budynki, mroczne historie
1 legendy oraz duchy ludzi, ktorzy tu kiedy$ zyli, pracowali i pewnego dnia znikneli.
Z miastem widmem wigze si¢ takze wiele ludowych opowiadan i mitdéw. Opuszczone miasto
przyciaga rocznie okoto 200 tysiecy turystow - gtownie z USA.

Ryc. 6. Opuszczona stacja benzynowa w Bodie
Foto: Z. Kruczek.

Inaczej potoczyly sie losy podobnego Kalifornijskiego miasta Sonora, tutaj staraniem
hrabstwa 1 lokalnych organizacji mito$nikéw historii zadbano o rewitalizacj¢ gorniczych
urzadzen. Powstaly muzea, ozyty dawne sklepiki, hotele, restauracje w ktorych prace znalezli
mieszkancy. Sonora zyje teraz z turystyki i nie stata si¢ miastem widmem. Liczy ponad 4 tys.
mieszkancow. W sasiedniej Kanadzie opuszczone po goraczce ztota miasto Barkerville
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wladze Kolumbii Brytyjskiej przeksztalcity w doskonale zorganizowany osrodek turystyczny
(Smolenska 2012 s.16) Zachowat si¢ tutaj uklad urbanistyczny miasta, 120 ocalatych
budynkéw, z ktérych 28 przystosowano do $wiadczenia ustug turystycznych. Oferta
turystyczna Barkerville nawigzuje do kulturowych aspektow przetomy XVIII i XIX w.
I zawiera autentyczno$¢ inscenizowang (Nowacki 2010, s.10).

W Polsce nie powstaly co prawda takie pseudoatrakcje jak watpliwej wartosci
przydrozne ,dzieta” w USA, ale mamy liczne przyktady postepujacej westernizacji
krajobrazu kulturowego. Na szczg$cie zarowno organizatorzy turystyki, wladze samorzadowe
I rzadowe, organizacje pozarzadowe wspierajg kreacj¢ wartosciowych projektow majacych
nacelu rewiatalizacje dziedzictwa poprzez adaptacje obiektéw 1 miejsc dla turystyki.
Przyktadem niech bedzie Szlak Zabytkéw Techniki w woj. §laskim czy szlaki naftowe
w Karpatach (Kruczek, Kruczek 2016). Przypuszczaé nalezy, ze znaczna cz¢$¢ wspotczesnej
produkcji przeznaczonej dla turystow, zwlaszcza tej mizernej warto$ci, nie przetrwa do
nastepnych pokolen. Niemniej jednak najstarszy Disneyland w Anaheim przezyl juz trzy
pokolenia i wpisat si¢ na trwate w dziedzictwo kulturowe wytworzone dla turystyki.
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Sketches of heritage values produced for tourism.
Study on the example of American roadside attractions

Keywords: tourism, cultural heritage, attractions, tourist traps

Abstract

In this article the author attempts to show the process of creating attractions dedicated
to tourists and the tourism industry, counted among the classification Swarbrooke'a
to the third group. Drew attention to the controversial value of this heritage and forming
the basis of pseudo attraction, called tourist traps. This process is illustrated with numerous
examples from the world and Polish. As a case study of selected roadside attractions that
originated in the United States. The work is a review and is based on the analysis of the views
contained in the literature and observation of this phenomenon during the many travels
around the world, including the United States.
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