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Niniejszy artykul stanowi prébe zidentyfikowania 1 zrekonstruowania wzo-
row kultury politycznej Polskiego Stronnictwa Ludowego w Internecie.
Wzory te szczegdlnie ostro ujawniajg si¢ w czasie wysokiej aktywnosci partii
politycznych, a wiec kampanii wyborczych. Badaniem objeto dzialania tego
ugrupowania poprzez rézne 1 liczne kanaly komunikacji internetowej pod-
czas kampanii parlamentarnej 2011 roku — od momentu ogloszenia przez
prezydenta Bronistawa Komorowskiego daty wyboréw, to jest 4 sierpnia,
az do samych wyboréw — 9 pazdziernika 2011 roku. Przedmiotem obser-
wacji 1 analiz w niniejszym artykule stata sie aktywno$§é PSL w Sieci 1.0
(Web 1.0) oraz Sieci 2.0 (Web 2.0). Wprowadzony podziat wynika z faktu,
ze dwa zbiory kanatéw komunikowania sie wytwarzaja odmienne, determi-
nowane przez ich techniczng strukture normy, reguly 1 wzory uzytkowania,
a w efekcie rozne subkultury polityczne. Reguly dzialan w wymienio-
nych sieciach nie sa jednak sztywne, dozwolone sa odstepstwa, innowacje,
a kazda z funkcjonujgcych w danym kanale komunikowania organizacji
tworzy wlasne, wynikajace z rozmaitych przestanek (na przykltad ekono-
micznych, spolecznych, ideologicznych, wynikajacych z zaniechania lub
nadmiernej aktywnos$ci) wzorce 1 na ich podstawie podejmuje réznorodne
dziatania. Uzywanie tego samego kanatu komunikacji przez rézne pod-
mioty moze by¢ zatem wyznaczane przez odmienne wzorce subkulturowe.
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W ramach Sieci 1.0 wyodrebniono nastepujace kanaly komunikowa-
nia: tradycyjne strony internetowe (World Wide Web), klasyczne grupy
dyskusyjne (tak zwany Usenet!) oraz fora dyskusyjne na stronach inter-
netowych, a takze listy dystrybucyjne 1 newslettery, serwisy informacyjne
(na przyktad internetowe radio, telewizja, periodyki) oraz takie synchro-
niczne sposoby techniki komunikowania, jak czaty 1 komunikatory inter-
netowe. Dominujagcym kanatem komunikacji w ramach Sieci 1.0 okazaly
sie tradycyjne strony internetowe — sg one wykorzystywane przez PSL
w tak szerokim zakresie, ze obecno$¢ przekazéw w pozostalych wymie-
nionych kanafach jest w poréwnaniu z nimi akcydentalna (sa to miedzy
innymi fora dyskusyjne oraz serwisy informacyjne: pslnewsy.pl oraz psltv.
pl). Niektére z nich, tak jak na przyklad fora dyskusyjne w Usenecie,
listy dystrybucyjne oraz komunikatory internetowe nie zostaly w ogéle
wykorzystane przez PSL podczas kampanii wyborcze;.

Z kolei w ramach Sieci 2.0 mozna wyodrebni¢ takie kanaly komuni-
kacji, jak serwisy spolecznosciowe (towarzyskie: Facebook, Nasza Klasa,
Google+, MySpace, Grono; networkingowe: Profeo, Goldenline, Linke-
dIn; kontentowe: YouTube, Flicks, Fotka), blogi (wystepujace w réznorod-
nych odmianach komunikacyjno-technicznych jak blogi tekstowe, fotoblogi
1 wideoblogi, audioblogi, linklogi) oraz mikroblogi (Twitter, Blip), a takze
serwisy dziennikarstwa obywatelskiego. Analiza prowadzonej przez PSL
kampanii wyborczej w Internecie ukazuje zréznicowany poziom wykorzysta-
nia potencjatu Sieci 2.0. Na podstawie przeprowadzonych obserwacji mozna
dostrzec dwutorowy model docierania do wyborcéw. Z jednej strony podej-
mowane dzialania mialy charakter zcentralizowany, co nalezy identyfikowac
z przedsiewzieciami prowadzonymi odgornie przez partic PSL badZ jej
sztaby z poszczegélnych okregéw wyborczych. Typowym przykladem jest
okreg podwarszawski. W tym wzgledzie aktywnos$¢ parti byla zréwnowa-

1O ile pozostale skréty sg dobrze znane, o tyle pojecie Usenetu moze wymagaé obja-
$nienia. Nazwa Usenet to skrétowiec sylabowy (sylabowiec) pochodzacy od stéw user
network (‘sie¢ uzytkownikéw’). Usenet jest pierwotng odmiang grup dyskusyjnych, jego
funkcjonowanie opiera si¢ na wiadomosciach (nazywanych postami, od to post — ‘nale-
piaé, rozlepiaé, wywiesza¢’), ktére mogg by¢ zamieszczane i komentowane (wowczas
powstaja tak zwane watki — threads) publicznie przez wszystkich zainteresowanych
(subskrybentow). Korzysta¢ z Usenetu mozna za pomoca przegladarek (tzw. newsre-
aders; cze$¢ z przegladarek jest wielofunkeyjna 1 umozliwia korzystanie réwniez z poczty
elektronicznej, a od upowszechnienia sie World Wide Web takze za poSrednictwem stron
internetowych. Wyréznia sie cztery gtéwne typy grup dyskusyjnych: e-mailowe listy
dyskusyjne (obecnie w zaniku), grupy funkcjonujace w hierarchii Usenetu, grupy dys-
kusyjne dostepne przez strony www (wlasciwie sg to fora dyskusyjne) oraz intranetowe
grupy dyskusyjne — widoczne jedynie w sieci lokalnej danej instytucji.
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zona zaréwno pod katem frekwencyjnosci — informacje byly zamieszczane
w sposob czesty 1 regularny — jak 1 wyboru kanaléw komunikacji sposréd
wachlarza propozycji Sieci 2.0 — partia ludowcéw obecna byta jednoczesnie
w serwisach spotecznoséciowych (Facebook, Nasza Klasa), w serwisach kon-
tentowych (YouTube), na blogach (www.ludowcy.blog.onet.pl, www.pslpo-
dwarszawski.blog.onet.pl) oraz mikroblogach (Blip, Twitter). Drugim torem
podazania kampanit wyborcze; PSL byly dzialania, ktére nalezy uznac za
zdecentralizowane oraz oddolne, poniewaz zostaly one zainicjowane indywi-
dualnie przez poszczegdlnych kandydatéw startujgcych z ramienia tej par-
tit. Nalezy jednak zwrécié uwage, ze stopien, w jakim udostepnione przez
Sie¢ 2.0 serwisy byly wykorzystywane, réznil sie w zalezno$ci od polityka.
NajczesSciej kandydaci siegali do kilku kanaléw komunikacji Sieci 2.0, czego
przykladem jest postac¢ Janusza Piechocinskiego, ktéry przy jednoczesnym
prowadzeniu bloga, intensywnie zaznaczal swoja obecno$¢ w innych ser-
wisach, jak Facebook, Google+, Nasza Klasa, Flipper, Twitter, Blip, Flaker
oraz NetLog. Nieliczni zdecydowali sie natomiast na jednokanatowa komu-
nikacje, wybierajac pojedynczy, konkretny serwis, w ktérym skupiali swoja
dzialalno$¢. Poszczegdlnych kandydatéw réznit réwniez stopien aktywnosci
wykazywanej na tych serwisach. Mozna wyrézni¢ kandydatéw aktywnych,
wéréd ktérych poza politykami statycznymi umieszcezajgecymi wiadomosct w
stopniu umiarkowanym, lecz ciaglym, wyodrebnili sie kandydaci o ponad-
przecietnej aktywnosci zamieszczajacy na swoich indywidualnych serwisach
nawet po kilkana$cie wpiséw dziennie. Przeciwstawng grupe stanowili kan-
dydaci pasywni, ktérzy nie wykazywali aktywno$ci na analizowanych por-
talach lub przejawiana przez nich aktywnosé byla kazualna, ograniczajaca
sie do kilku zarejestrowanych wpisoéw lub komentarzy. Zwrécié nalezy row-
niez uwage, ze Sie¢ 2.0 znajdywala wsréd kandydatow PSL coraz wieksze
zalnteresowanie. Swiadczy o tym poczyniona obserwacja ujawniajaca, ze
wéréd kandydatéw PSL pojawita sie grupa nowicjuszy, ktorzy zdecydowali
sie na rozszerzenie zakresu kanaléw docierania do wyborcéw o serwisy spo-
fecznosciowe, blogi oraz mikroblogi. Przykltadem jest chociazby zalozony
przez Janusza Piechocifiskiego w sierpniu 2011 roku profil w serwisie Face-
book, Netlog oraz Google+, a takze blogi Adama Jarubasa oraz Bozeny
Zelichowskiej, ktéra w pierwszym wpisie podkresla, ze zostal on zalozony
na potrzeby kampanii wyborczej. Ze wzrastajagcego znaczenia Sieci 2.0
w prowadzeniu kampanii wyborczej najprawdopodobniej zdali sobie sprawe
sami kandydaci PSL, ktorzy dokonali jej statystycznego podsumowania,
wskazujgc w nim na ,p6l miliona interakeji we wrzesniu na profilu FB;
kilka milionéw wyswietlen zdje¢ na Facebooku 1 Naszej Klasie; setki tysiecy
«pozdrowien» 1 «Lubie to!»; czterysta tysiecy wej$¢ na blog piechocinski.blog.
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onet.pl w ostatnich trzech miesigcach; piecset wpiséw na blogu przez trzy
miesigce; ponad pieéset wpisow na Twitterze w trzy miesigce; ponad piec-
set wpisow na Blipie w trzy miesigce; setki tysiecy spotkan na Google+"2.

Odnalezione w Sieci 1.0 1 Sieci 2.0 przejawy aktywnosci PSL poddano
wielowymiarowe] analizie obejmujace] kolejno aspekty: merytoryczne —
odnoszace sie do zakresu 1 tre$ci programowe] oferty wyborczej partii,
jej poprawnosci 1 adekwatnosci; komunikacyjno-spoteczne — rozumiane
jako typy 1 rodzaj ekspresji, postawy wobec konkurentéw, oponentéw
politycznych 1 wobec elektoratu; spéjnosé przekazu wytwarzanego przez
sktadajace sie na partie polityczng podmioty — jednostki grupy oraz tech-
niczne — estetyke 1 zgodno§¢ tworzonych przez PSL treSci z wzorami
internetowe] kultury politycznej3. Zidentyfikowane 1 analizowane prze-
jawy internetowej kultury polityczne; PSL w formie stron internetowych,
foréw dyskusyjnych newsletteréw, profili w mediach spoteczno$ciowych,
rozmaitych blogéw 1 mikroblogéw zostaly enumeratywnie wymienione
w tabeli 1. zamieszczonej na koncu tekstu.

1. Merytoryczny wymiar kultury politycznej PSL
Sie¢ 1.0 — ogélniki, pozory i rytualy,
Sieé¢ 2.0 — produkt wtérny, nieopakowany i przeterminowany

Na wstepie warto zwrécié uwage, ze wedlug badan przeprowadzonych przez
ARC Rynek 1 Opinia — pomimo, ze Internet deklarowany byt jako istotne
zrodto wiedzy o ofercie polityczne] uczestnikéw kampanii wyborczej — dla
wiekszoScl internautéw najbardziej zauwazalne byly reklamy wyborcze
zamieszczane w portalach 1 wortalach internetowych (54 proc. wskazan)
oraz informacje w tychze portalach (43,3 proc. wskazan). W mniejszym
stopniu zwracali oni uwage na strony www kandydatéw (gléwny przedsta-
wiclel Sieci 1.0) oraz media spotecznosciowe (glowny przedstawiciel Sieci
2.0). W obydwu przypadkach — 40 proc. wskazan*; zatem analizowane
ponizej formy aktywnosci byly istotne, jednakze nie stanowily gléwnego
zrodta wiedzy o polityce polskich internautéw, w mniejszym stopniu ksztat-
towaly ich odbiér kultury politycznej elit, niz czynit to przekaz medialny.

2 Piechocifiski w Internecie, w: http://pslpodwarszawski.blog.onet.pl/Piechocinski-w-Inte-
rencie,2,1D437256109,n, dostep: 7 pazdziernika 2011.

3 Szerzej zostaly one opisane w nocie metodologiczne] (Aneks I).

ARC Rynek 1 Opinia, Internauci oceniajg przedwyborczq aktywnos¢ partii w Sieci, ,Mar-

keting przy Kawie”, http://www.marketing-news.pl/message.php?art=31384, dostep:

pazdziernik 2011.
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Najpelniej wymiar merytoryczny kultury politycznej danego ugrupowa-
nia politycznego reprezentuje jego program wyborczy. PSL — podobnie jak
pozostale uczestniczace w wyborcze] grze partie — opracowalo 1 udostepnito
w Internecie program wyborczy liczacy zaledwie jeden arkusz (okolo dwu-
dziestu stron); zostal on zamieszczony gléwnie na tradycyjnych stronach
internetowych (przede wszystkim gléwnej stronie PSL, a takze na stronach
www niektorych kandydatow na postéw 1 senatoréw). PSL pod wzgledem
objeto$ci programu wypada niekorzystnie w poréwnaniu z Platformg Oby-
watelska, ktéra zaprezentowata program liczacy 194 strony, oraz Prawem
1 Sprawiedliwoscig oferujgcym program az 254-stronicowy lub Sojuszem
Lewicy Demokratyczne] prezentujgcym program o objetoSci 228 stron.
Program o nieco wieksze] objetoséci od programu PSL zostal opracowany
przez Ruch Palikota (program 32-stronicowy). Stabiej niz PSL wypada jedy-
nie ugrupowanie Polska Jest Najwazniejsza, ktére przedstawito dokument
o objetosci zaledwie pét arkusza wydawniczego (okoto 10 stron maszyno-
pisu w formie strony www). Program PSL dostepny byl takze w wersji
skréconej — w formie trzystronicowego dokumentu z tezami.

Program ma przejrzystg strukture, zostat podzielony na sze§¢ réwno-
rzednych, réwnolicznych pod wzgledem ilosci treSci rozdzialow — Stowo
wstepne, Bezpieczeristwo spoteczne, Bezpieczeristwo zywnosciowe, Bezpieczen-
stwo gospodarcze, Bezpieczeristwo srodowiska oraz Bezpieczna Polska. Kazdy
z rozdzialéw sklada sie z dwéch czesc1 — pierwszej stanowigce] diagnoze
stanu rzeczy wraz z uzasadnieniem zogniskowania uwagi PSL na danym
zagadnieniu 1 drugiej — zawierajace] wyliczone w punktach (1 doé¢ ogdl-
nikowo sformutowane) postulowane kierunki polityki zapewniajace roz-
wigzanie nakre§lonego w czeSci pierwszej rozdziatu problemu. Struktura
1 spos6b wyeksponowania treéci jednoznacznie skupia uwage czytelnika
na stowie ,bezpieczenstwo”. Pojecie to jest rozumiane jako ochrona stab-
szych, zmarginalizowanych bgdZ zagrozonych marginalizacjg jednostek
lub asekuracja niewydolnych lub narazonych na niebezpieczenstwa insty-
tucji 1 struktur. Ow rys protekcji najstabszych szczegélnie dobrze oddaje
nastepujacy fragment programu: ,Polskie Stronnictwo Ludowe chce
temu [zagrozeniom spolecznym — przyp. aut.| przeciwdziataé. Zmniej-
sza¢ bezrobocie, podnosi¢ poziom zycia Polakéw, tworzy¢ lepsze warunki
dla polskich rodzin, stowem zdecydowanie zwiekszy¢ pomoc 1 opieke dla
wszystkich potrzebujgcych”.

5 Program wyborczy, Polskie Stronnictwo Ludowe, Warszawa, sierpien 2011, http://www.
komitetwyborczypsl.pl/download/Program%20Wyborczy%20PSL.doc, dostep: pazdzier-
nik 2011, s. 5.
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W toku kampanii wyborczej PSL silnie wyeksponowalo hasto ,Czto-
wiek jest najwazniejszy”. Zostalo ono umieszczone na stronie tytutowe;
programu oraz w tekscie tego dokumentu. Haslo to warto rozwazy¢ na tle
hasel pozostatych gléwnych graczy polskiej sceny politycznej — ,Zrobimy
wiece]” Platformy Obywatelskiej, ,Polacy zasluguja na wiecej” PiS, , Jutro
bez obaw” SLD, ,Wszystko jest mozliwe” PN, a takze ,Nowoczesne
Panstwo” oraz ,Jestem w polityce nie dla pieniedzy” Ruchu Palikota.
Na pierwszy rzut oka odnosimy wrazenie, ze hasto to w duzym stopniu
odwotuje sie do warto$ci indywidualnych — do jednostki 1 jej dobrostanu.
Jesli to czlowiek jest najwazniejszy, to nie moze by¢ najwazniejsza zbio-
rowo$¢, taka jak nardd lub spoleczenstwo, instytucja taka jak panstwo,
nie moze tez by¢ najwazniejsza przyroda, natura, bgdz tak jak chce PSL,
,biurokratyczna machina” (sformufowanie to pochodzi z programowego
spotu wyborczego PSL)®. Wszystko ma by¢ podporzadkowane jednostce
zgodnie ze swoistg antropocentryczng wizjag PSL. Nasuwa sie refleksja,
ze tworcey hasta przyjeli pesymistyczng perspektywe antropologiczna, ze
we wspOlczesnym hiperindywidualistycznym spoteczenstwie jednostke
bedzie interesowad tylko ona sama’. Mozemy jednak doszukiwaé si¢ tu
pozytywnych, afirmujacych jednak zbiorowosé akcentéw. Zamystem PSL
bylo najpewniej wywotanie nastepujacego ciggu skojarzeniowego — naj-
wazniejszy jest czltowiek, to znaczy kazdy czlowiek niezaleznie od jego
pogladéw politycznych, wyznawanej religii, pogladéw, przynaleznosci
do okreslonej warstwy czy klasy spotecznej. W takim rozumieniu jest
to hasto promujace dwie wazne konstytutywne demokratyczne zasady:
réownos$¢ 1 tolerancje. Takie rozumienie hasta wyborczego PSL odstania
dopiero jego spot wyborczy zatytulowany Druzyna, w ktérym Waldemar
Pawlak stwierdza: ,[...] glosujac na PSL — glosujemy na réwnos$é¢ w wol-
no$ci”. Program wyborczy PSL wyraZnie pokazuje interpretacje hasta
wyborczego ,,Czlowiek jest najwazniejszy” w kategoriach ekonomicznych:
,Dla Polskiego Stronnictwa Ludowego «Czlowiek jest najwazniejszy».
Dlatego priorytetem dla ludowcow jest przede wszystkim poprawa mate-
rialnych warunkéw zycia Polakéw. Stabilizacja zatrudnienia, wzrost liczby

6 Spot prezentujacy program wyborczy PSL, http://www.youtube.com/watch?v=8bRkN-
TOUboA&feature=player_embedded, dostep: pazdziernik 2011.

7 Pojecie hiperindywidualizmu wprowadzito do literatury przedmiotu matzefistwo socjolo-
gbw Brigitte Berger 1 Peter L. Berger w: B. Berger, PL. Berger, Rewolucja kapitalistyczna.
50 tez o dobrobycie, réwnosci i wolnosci, Warszawa 1995. Hiperindywidualizm to anar-
chiczna, skrajnie egocentryczna postawa wspéltczesnej jednostki, poglad gloszacy swoista
apoteoze indywiduum 1 jego supremacje nad wszelkimi urzadzeniami zycia zbiorowego.
Wiszystko, co ogranicza jednostke lub jej 1 tylko jej nie stuzy, uznawane jest za ,opresyjne”.
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miejsc pracy, proporcjonalny wzrost rent 1 emerytur, poprawa zarobkow
pracownikow oraz dochodéw przedsigbiorcow 1 rolnikéw to zadania naj-
wazniejsze 1 najpilniejsze do wdrozenia 1 realizacji”8.

Hasto wyborcze PSL — eufemistycznie ujmujac — zostalo zapozyczone.
Przesledziwszy hasta wyborcze minionych polskich kampanii wyborczych,
stwierdzamy, ze brzmi ono znajomo. Zostalo ono po raz pierwszy uzyte
w 2001 roku w kampanii parlamentarnej Marka Borowskiego, a nastepnie
w 2005 roku przez Andrzej Leppera. Z kolei w kampanii prezydenckie;
2010 roku mottem kampanii Grzegorza Napieralskiego (lecz nie hastem
wyborczym, ktére brzmialo ,Razem zmienimy Polske”) stato sie ,Naj-
wazniejszy jest czlowiek”.

Zainteresowanie internautéw hastami wyborczymi wyboréw parla-
mentarnych 2011 roku zbadata agencja MediaMon. Mierzono ,medial-
no$¢” hasel, to jest liczbe pojawiajgcych sie artykutéw 1 komentarzy doty-
czgcych poszcezegdlnych haset wyborczych. Procentowe udzialy newsow
1 komentarzy dotyczacych poszczegélnych hasel w ogélnej liczbie publi-
kacji wyniosty: dla PO — 41 proc., PiS — 24 proc., PJN — 12 proc., PSL
— 12 proc., SLD — 12 proc., a dla RP warto§¢ wynosita zaledwie okoto
jeden procent®. Przedstawione wyniki pokazuja, ze PSL — podobnie jak
inne partie polityczne biorgce udzial w wyborach — wzbudzita zaintere-
sowanie proporcjonalne do poparcia wyborczego. Oznacza to, ze zadne
z prezentowanych hasel kampanii nie wybilo sie ponad inne, nie mozna
zatem typowaé zadnego faworyta kampanii pod tym wzgledem.

W programie wyborczym PSL pojawily sie liczne odwotania do
danych iloéciowych. Zabieg ten nalezy rozpatrywaé w kategoriach tatwej
do zdemaskowania socjotechniki — jesli owe liczby sie pojawiaja, to nie-
odmiennie w konteks$cie pozytywnym, w kategoriach zysku, a nie straty,
oslggniecia, a nie porazki — na ogét podawane sg dane finansowe: , Popra-
wily sie dochody rolnikow. WskaZnik «nozyc cen» za 2010 rok wynidst
107,2. W tym roku ten pozytywny trend nadal si¢ utrzymuje. W ostat-
nich latach nastgpil dynamiczny wzrost eksportu artykuléw rolno-spo-
zywczych. Dodatnie saldo za 2010 r. wynosito 2,6 mld euro. [...] Pod-

Program wyborczy, Polskie Stronnictwo Ludowe, Warszawa, sierpien 2011, http://www.
komitetwyborczypsl.pl/download/Program%20Wyborczy%20PSL.doc, dostep: pazdzier-
nik 2011, s. 5.

9 Popularnos¢ haselt wyborczych w Internecie. Miniraport, MediaMon. Monitoring Mediéw
Internetowych Online, http://www.mediamon.pl/raporty/MediaMon_Wybory2011
Raport2.pdf, dostep: pazdziernik 2011, s. 1-3. Monitoring przeprowadzono w dniach od
10 wrze$nia (a wiec od momentu zmiany hasta wyborczego przez PO) do 24 wrzeénia
2011 roku.
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wyzszona zostala takze pomoc dla mlodych rolnikéw z 50 do 75 tys. zl.
[...] Do potowy 2011 roku polskim rolnikom przekazano ponad 24 mld
z1. To bardzo duzo, ale zostalo jeszcze sporo do wydania”10.

Program wyborczy PSL jest atrakcyjny pod wzgledem zakresu ofe-
rowanych rozwigzan, jednakze najistotniejsza jego wadg jest fakt, ze ma
on charakter ogélnikowy 1 deklaratywny. Z zainteresowaniem 1 nadzieja
czytamy na przyklad o poprawie dostepnoéci do stuzby zdrowia 1 jakosci
jej dzialania, zapewnieniu wszystkim pacjentom wysokiej jakoSci niezbed-
nych §wiadczen, jednakze nigdzie nie odnajdujemy chocéby wzmianki,
w jaki sposéb zostanie to dokonane, jaki — by¢ moze juz gdzies istnie-
jacy lub zaprojektowany — model planuje sie zaimplementowaé czy tez
skad bedg czerpane $rodki na ten cel. Przenikajacg program wyborczy
ogdlnikowos¢ znakomicie oddaje nastepujace sformutowanie pochodzace
z programu: ,W tym celu niezbedna jest pilna 1 globalna reforma zasad
dziatania”!l. W wielu przypadkach PSL wprost przyznaje, ze wyznaczylo
W sposOb ramowy, prowizoryczny 1 przyblizony kierunki polityki, a o kon-
kretne rozwigzania bedzie si¢ martwi¢ dopiero po wygranych wyborach:
LW tym celu zaproponujemy nowoczesny program wychodzenia z ubé-
stwa 1 wykluczenia, a takze program kompleksowego wsparcia material-
nego biedniejszych rodzin”12.

Do klasycznej mysli ludowcéw nawigzuje rozdziat I programu zaty-
tulowany Bezpieczenstwo zywnosciowe. W tym miejscu znalazlo si¢ nieco
konkretéw dla tradycyjnego elektoratu PSL. Miedzy innymi oferta wybor-
cza zawlera projekt umozliwienia rolnikom prowadzgcym mate 1 Srednie
gospodarstwa podejmowania zatrudnienia poza rolnictwem bez obawy
utraty ubezpieczenia w KRUS, uproszczenia procedur przy ubieganiu sie
o platnosci bezposrednie oraz stworzenie systemu informacji 1 doradztwa
w Oddziatach Doradztwa Rolniczego 1 powiatowych biurach ARIMR,
a takze urzedach gmin!3. W rozdziale tym znalazlo sie tez krétkie
sprawozdanie dotyczgce wysokosci §rodkéw dotychczas przyznanych
rolnitkom w ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich, budzetéow
dziatania ,Renty strukturalne” oraz ,Modernizacja gospodarstw rolnych”,
a takze o planowanych naktadach na te cele.

Warto zwrécié uwage, ze program wyborczy PSL byl dostepny takze
w wers]jl multimedialne] — opracowano spot wyborczy w formie atrakeyj-

10 Program wyborczy..., s. 9, 10, 11.
11 Tamze, s. 6.

12 Tamze, s. 6.

13 Tamze, s. 9-10.
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nej graficznie, krétkiej prezentacji programu. Byl to doskonaly pomyst,
material zachecal do zapoznania sie z obszerng wersjg tekstowa, jednak
jego istotng wada byl fakt jego niewielkiego rozpowszechnienia 1 wypro-
mowania w Interneciel*.

Oficjalny program wyborczy PSL nie byl jedynym oferowanym
podczas kampanii. Autorskie programy wyborcze zaproponowali takze
niektérzy kandydaci: Jaroslaw Gorezynski, Jan Lopata oraz Mirostaw
Maliszewski. Wymienione zaledwie trzy nazwiska pokazujg, ze zjawisko
proaktywnej oryginalnosci lub samowoli (w zaleznosci od interpretacji)
— mialo charakter marginalny. Niekwestionowanym liderem samodziel-
no$ci merytoryczne] w PSL wydaje sie Jarostaw Goérczynski. Przygoto-
wana przez niego strona internetowa zawierala obszerny, wlasny, autor-
ski program dziatan politycznych. W swoich ogélnych ramach jest on
zgodny 1 wpasowany do programu PSL. ]. Gérczynski zatytulowal swoj
program Pigciolistna koniczyna — w strong marzen, a mottem jego kampanii
wyborczej stalo sie ,Stawiam na inwestycje”; jego program pod wzgledem
objeto$ci doréwnuje oficjalnemu programowi PSL. Program J. Gérczyn-
skiego sklada sie z nastepujacych pieciu czeSci: 1) edukacja, 2) rodzina,
zdrowie, bezpieczenstwo, 3) wie§ §wietokrzyska, 4) gospodarka 1 miejsca
pracy oraz 5) kultura, turystyka, sport. W przeciwiehstwie do programu
PSL zawiera on konkretne opisowe deklaracje, nie tylko co nalezy zrobi¢,
ale rowniez jak, za pomocy jakich instytucji 1 we wspétpracy z jakimi
sifami. Jest on ponadto prezentacjg dotychczasowych dokonah partii
oraz samego kandydata (czego notabene niestety brakowato w oficjalnym
programie PSL). Jest to program o charakterze przede wszystkim lokal-
nym (prezentowane sa gléwnie rozwigzania 1 dokonania dla wojewddz-
twa Swietokrzyskiego), zawiera nieliczne deklaracje dotyczgce wszystkich
obywateli.

Swoé] program zaprezentowal takze Jan Lopata. Jest to program
og6lnikowy, ale rozsadny, przekonujgcy 1 przemyslany. Dobrze skonstru-
owany, zawlera hasta poprawy warunkéw edukacji, odbiurokratyzowania
1 usprawnienia instytucji, swoistej sanacji zycia politycznego, przywroce-
nia etosu odpowiedzialnosci poselskie;.

Ciekawg, innowatorska 1 niekonwencjonalng formg promocji tresci
merytorycznych przez Mirostawa Maliszewskiego sg publicystyczne
artykuly. Brak jest co prawda programu prezentujgcego poglady w spo-
s6b systematyczny 1 syntetyczny, jednak pokazny zbiér tekstéw publicy-
stycznych (dziesig¢ parostronicowych artykutéw) wydaje sie czeéciowo

14 Spot prezentujacy program...
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zaspokajaé potrzebe zapoznania si¢ profilem politycznym kandydata,
a obecnie posta na Sejm. Artykuly te dotyczg pogladéow posta na okre-
§lone kwestie zwigzane gléwnie z polityka rolna, pozwalajg wysnué wnio-
ski co do prawdopodobnie podejmowanych w przysztosci kierunkow jego
dziatania. Jedynym mankamentem jest fakt, ze tresci te sa pod wzgle-
dem tematycznym nieuporzadkowane, prezentowane jedynie w porzadku
chronologicznym.

W Sieci 2.0 oferta merytoryczna nie odbiegata od zaprezentowa-
nej w kanatach Sieci 1.0. W wiekszo$ci przypadkéw ograniczono sie
do zamieszczenia informacji sklaniajace; do zapoznania sie z oficjalng
propozycja programowg prezentowane] na stronie gtéwnej PSL lub do
multimedialnego spotu wyborczego przedstawiajacego w sposéb zwie-
zly gléwne tezy programowe. Zasadne jest sformulowanie spostrzeze-
nia odnoszgcego sie do widocznej postawy obojetnosci poszczegdlnych
kandydatéw wobec programu wyborczego. Przekaz treSci zawartych
w Sieci 2.0 mial charakter zdepersonalizowany oraz sformalizowany,
zabraklo ich autorskich interpretacji. W tym wzgledzie analiza zebranego
materialu empirycznego Sieci 2.0 ukazuje tendencje tozsamg z Siecig 1.0:
brak oferty merytorycznej kandydatéw lub marginalne jej prezentowanie.
Przyktadem nielicznych inicjatyw wlasnych jest propozycja programowa
Aleksandra Soplinskiego, ktéry obok tezowego, oficjalnego credo PSL
przedstawil internautom autorskie rozwigzanie zatytulowane Program na
pigtke, czyli 3 x NIE i 2 x TAK. W przystepnej, aczkolwiek skrotowe)
oraz hastowej postaci, kandydat zaprezentowal w pieciu punktach swoje
poglady. Trzy z nich odnosily sie do sprzeciwu wobec prywatyzacji stuzby
zdrowia, podwyzek cen lekéw oraz likwidacji miejsc pracy. Dwa osta-
nie dotyczyly poparcia dla wyréwnywania doplat dla rolnikéw oraz dla
ochrony bezrobotnych, potrzebujacych 1 niepetnosprawnych!®. Zabraklo
jednak doprecyzowania sposobéw osiggniecia zalozonych celéw — nie
wymieniono zasad oraz instytucji niezbednych do ich realizacji. Nader
rzadko kandydaci angazowali si¢ w proby uszczegélowienia programu
PSL. Przykladem takiego dziatania jest wpis na blogu Adama Jarubasa.
Kandydat skomentowal propozycje reformy szkolnictwa majaca na celu
ulatwienie zdobycia przez uczniéw szkot ponadgimnazjalnych kwalifikacji
zawodowych!®.

15 Aleksander Soplinski, lista nr 5, pozycja 2, http://soplinski.blog.onet.pl/Aleksander-
-Soplinski-lista-nr-,2,1D437273030,n, 7 pazdziernika 2011.

16 PSL o reformie szkolnictwa zawodowego, http://adamjarubas.blog.onet.pl/PSL-o-refor-
mie-szkolnictwa-zaw,2,1D435331071,n, dostep: 6 wrze$nia 2011.
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Dokonujac ewaluacji wymiaru merytorycznego Siecit 2.0, mozna
dostrzec, ze obok lakonicznych konkretyzacji, dominowaly przede
wszystkim enigmatyczne frazesy. W przekazie bezposrednim oferta
merytoryczna kandydatéw ograniczala si¢ do sloganéw wyborczych, ktére
mialy charakter ogélnikowy oraz zestandaryzowany na poziomie ugru-
powania. Dominowaly bowiem hasta oficjalne — ,Czlowiek jest najwaz-
niejszy” lub zachowawcze i fasadowe deklaracje o dgzeniach do poprawy
warunkéw zycia, jak u Bozeny Zelazowskiej, ktéra jako kandydatka do
Sejmu z okregu podwarszawskiego, oSwiadczyla: ,Chce warszawskiego
stylu 1 poziomu zycia na calym podwarszawiu. Wiem, ze to realne”!”.

Analiza Sieci 2.0 ujawnila alternatywe dla prezentowania treSci pro-
gramowych charakterystycznego dla Sieci 1.0. O ile w Siect 1.0 wymiar
merytoryczny kultury politycznej ugrupowania ludowcéw reprezentowat
jego program wyborczy, o tyle w Sieci 2.0 deklaracje $wiatopogladowe
1 polityczne mialy charakter rozproszony, zdecentralizowany, nieformalny
1 nieuporzadkowany. Zamieszczano je w formie wpiséw o réznorodnej
tematyce 1 stylu. W Sieci 2.0 propozycje rozwigzan oraz deklaracje przy-
szlych dziatan kandydatéw PSL mialy charakter posredni, a przy tym
rzadko byly wyartykulowane w sposéb klarowny 1 przejrzysty. Nie byly
opatrywane adekwatnymi tytutami, ktére rozstrzygalyby, jakich treSci
nalezy sie spodziewaé. Rozwigzania programowe ulokowane byly gtéwnie
w opublikowanych wpisach tekstowych oraz multimedialnych pochodza-
cych z wystgpien politykéw w mediach tradycyjnych, takich jak telewizja
1 radio bagdZ z kampanijnych dziatan terenowych — z wypowiedzi oraz
osobistych spotkan z wyborcami, a takze debat politycznych 1 organi-
zowanych konferencji. Za przyklad moze postuzy¢ wypowiedZ Janusza
Piechocinskiego z programu Sygnaly Dnia Polskiego Radia, ktéry zapro-
ponowal rozwigzanie problemu finansowania mediéw publicznych dzieki
nowelizacji ustawy medialnej, ktéra wlgczataby optate za abonament tele-
wizyjno-radiowy do oplat za energie elektryczng!®. Innym przyktadem
przekazu zaposredniczonego z mediéw tradycyjnych sg publikowane
wypowiedzi, a niekiedy w catosci transkrybowane wystgpienia wyborcze
(vide: Marek Sawicki 1 jego pomyst modernizacji wsi oraz rozwoju na jej
terenach mikroprzedsiebiorczos$cil?). Z zamieszczanych w tej postaci tre-

17" Kandyduje do Sejmu, http://bozenazelazowska.blog.onet.pl/Kandyduje-do-Sejmu,2,1-
D434921787,n, dostep: 31 sierpnia 2011.

18 Bedzie lepiej, http://pslpodwarszawski.blog.onet.pl/bedzie-lepiej,2,1D437004959,n,
dostep: 3 pazdziernika 2011.

19 Modernizacja i mikroprzedsigbiorczos¢ wsi, http://mareksawicki.blog.onet.pl/Modernizacja-
-1-mikroprzedsiebi,2,1D434554670,n, dostep: 27 sierpnia 2011.
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$ci trudno jest wydoby¢ 1 stworzy¢ synteze oferty programowej poszcze-
g6lnych kandydatéw. Przekaz jest mato przystepny dla odbiorcow pod
wzgledem merytorycznym. Oferta merytoryczna PSL w Siect 2.0 ma
charakter mozaikowy, niepelny, surowy, nieprzetworzony.

W wymiarze merytorycznym zwraca takze uwage jednowymiarowosé
przekazu w Sieci 2.0. Udostepniane treSci w wiekszoSci przypadkow
nie obejmowaly szerokiego spektrum problematycznego, koncentrowaty
sie na zagadnieniach z dziedzin, w ktérych kandydaci sie specjalizo-
wall. J. Piechocinski skupial sie na kwestiach zwigzanych z infrastruk-
turg, komunikacja, transportem oraz innowacyjnoscig technologiczna.
M. Sawicki eksponowat tresci dotyczace rolnictwa oraz rozwoju regional-
nego. B. Zelazowska, jako wicedyrektor Departamentu Kultury w Samo-
rzadzie Wojewddztwa Mazowieckiego, promowata rozwd) dziatalnos$ci
kulturalnej; natomiast Tadeusz Stawecki, ktéry w rzadzie Leszka Millera
pelnit funkcje wiceministra edukacji, odnosit si¢ w wiekszo$ci publikowa-
nych tresci do problematyki zwigzanej ze szkolnictwem. W partyjnych
serwisach Sieci 2.0 prezentowano wytypowane z programu PSL punkty
uznawane za atrybuty partii zwigzane z gospodarka, pracg, polityka spo-
teczng oraz rolnictwem. Dostrzegalne jest réwniez zawezanie zakresu
propozycji programowych do dzialan o zasiegu regionalnym, przeznaczo-
nym dla okregu, w ktérym kandydat walczyt o mandat. Swiadcza o tym
dedykowane inicjatywy rozwojowe dla wojewddztwa $wigtokrzyskiego
podnoszone przez A. Jarubasa na jego blogu, propozycje inwestycji
infrastrukturalnych dla okregu podwarszawskiego wyszczegélnione przez
J. Piechocinskiego czy tez dzialania promujace kulture ziemi kaliskiej
wyeksponowane przez J6zefa Rackiego. Wyspecjalizowane oraz lokalne
propozycje programowe mozna okres§li¢ mianem swoistego autarkizmu
programowego kandydatow.

W Sieci 2.0 dominowaly przekazy merytoryczne z zakresu biezgcych
dziatah terenowych podczas kampanii oraz ogdlnikowe projekty przy-
szlych prac poselskich 1 senatorskich. Za egzemplifikacje postuzyé¢ moze
blog J. Piechocinskiego zawierajgcy material podsumowujgcy dziatalnosé
poselska kandydata w latach 2007—2011. Material byl wyeksponowany
w sposob ulatwiajacy odnalezienie (umieszczony w stalym panelu nawi-
gacyjnym witryny o nazwie Material ekstra), z mozliwoScig jego pobrania
w formacie .pdf. Zawiera on krétkg note prezentujacy sylwetke kandydata,
a takze przeglad dzialalnoéci posta ograniczony do zestawienia statystycz-
nego wystgpien sejmowych, sprawozdan, o§wiadczen, a takze przynalez-
nos$ci do komisji oraz podkomisji sejmowych. Material ten charakteryzo-
wal sie ogdlnoscig, nie zawieral opisu o rezultatach dziatan kandydata.
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Wiele miejsca w tym materiale zajely tresci poboczne, nieadekwatne do
tytulu omawianego dokumentu brzmigcego Podsumowanie kadencji posel-
skiej. Janusz Piechociriski 2007—2011. O niedostosowaniu merytorycznym
$wiadczg zamieszczone w materiale wytypowane pozytywne opinie na
temat posta opublikowane w mediach, artykul publicystyczny na temat
wydarzen sierpniowych z okazji 90. rocznicy Bitwy Warszawskiej 1920
zatytulowany Trzy Polskie Sierpnie, a takze lista kandydatéow partii PSL
do Sejmu 1 Senatu z okregu podwarszawskiego. Warto przy tym zauwa-
zy¢é, ze zaprezentowanie tych materialéw tamie formule bloga rozumia-
nego jako publiczny, internetowy dziennik. Z kolei J. Racki zamiescil na
blogu zbiorcza odpowiedZ na pytania dziennikarzy oraz mieszkahcow
o swoja dziatalnos¢ dla Kalisza oraz regionu ziemi kaliskiej, wskazujac na
konieczno$¢ poprawy infrastruktury kolejowej oraz drogowej, osiggniecia
w zakresie aktywnoSci spotecznej, kulturalnej oraz patriotycznej. Doko-
nal on réwniez, jak sam okreslil, ,rozliczenia sie przed wyborcami ze
swoich dokonan w rzadzie koalicyjnym”. Swoista spowiedz podzielil na
sze$§¢ dziatéw o nastepujgcych tytulach — 1) Z myslg o rodzinie, 2) Mniej
biurokracji, 3) Przedsigbiorcom tatwiej, 4) Drogi lokalne, 5) Orliki, 6) Opcje
walutowe 1 OFE.

Na uwage zaslugujg réwniez inne, czesto abstrahujace od oferty pro-
gramowe] tre§ci zamieszczane w Siecl 2.0. Czynig one z kanaléw Sieci
2.0 swoistg tablice ogloszeniowo-sprawozdawcza, mozaike zréznicowa-
nych 1 nieprzystajacych do siebie tematycznie tresci. Odnalez¢é mozna na
przyklad materialy odnoszace sie do polskiej tradycji (exemplum: relacje
z sterpniowych obchodéw dozynkowych), polskiej historii (wspomnienia
postact Wincentego Witosa oraz Bitwy Warszawskiej 1920 roku), a takze
odniesienia do ludowego profilu partii PSL (spotkanie z rolnikami, wizyt
na zaproszenie Két Gospodyn Wiejskich).

Przedstawiona wyzej opisowa analiza treSci merytorycznych prezento-
wanych przez PSL w toku kampanii wyborcze] pozwala na wyciagniecie
szeregu syntetycznych wnioskéw na temat charakterystyk, konfiguracji,
form kultury politycznej tej partii w wymiarze merytorycznym.

W odniesieniu do Sieci 1.0 mozna przede wszystkim sformutowac
nastepujaca seri¢ wnioskow. Po pierwsze, program nalezy uznaé za intere-
sujacy 1 — pod wzgledem zakresu 1 treSci — potrzebny Polsce, skupiajacy sie
gléwnie na ochronie grup zmarginalizowanych 1 wykluczonych lub zagro-
zonych tymi zjawiskami. Po drugie, tre§ci merytoryczne maja postaé ogél-
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nikéw i abstrakcyjnych deklaracji. W tym sensie program nalezy uznaé
za niedopracowany 1 — dla niektérych wyborcéw — zapewne niewiarygodny.
Zdawac¢ by si¢ moglo, ze dziatania PSL mialy w tych wyborach pod wzgle-
dem programowym silnie zrytualizowany, pozorowany charakter. Zamiast
solidnego programu partii dotychczas wspélrzadzace) 1 majace] wszelkie
szanse na ponowne wejscie do koalicji po wyborach (a wiec sily o poten-
cjale dziatania 1 wdrazania preferowanych przez siebie rozwigzan politycz-
nych) otrzymali§my atrakcyjny estetycznie zbidr frazeséw 1 powierzchow-
nych, mglistych obietnic. Po trzecie, pewien niedosyt wywoluje zbyt maly
stopiefh wyeksponowania programu. Program niespecjalnie widoczny,
dobrze wkomponowany w haslo wyborcze PSL, jednak nienawigzujacy
do pozostalych dziatan promocyjnych PSL. Kampania sprawiala wrazenie
— pomimo przystowiowe] powsSciggliwosci 1 wywazenia politykéw tej partii
— bardziej ludycznej niz merytorycznej. Bardziej widoczne 1 promowane,
czescie] komentowane byly ludyczne, lekkie, nieniosace merytorycznych
treSci spoty PSL (na przyklad piosenka wyborcza Czlowiek jest najwaz-
niejszy czy Pozory mylg), niz treSci stricte merytoryczne. PSL prezento-
wal treSci o zréznicowanym poziomie merytorycznym: od najwyzszego
poziomu, a wiec programu (cho¢ jednak wcale nie najwyzszych lotow
1 nieco gorszacego lekcewazacy ogdlnikowoscig), poprzez stonowany spot
Dziedzictwo, nawigzujacy do dorobku, kultury poprzednich polskich poko-
lenr, az do miatkiej intelektualnie piosenki wyborczej disco-polo Czlowiek
Jjest najwazniejszy, nieco rubasznego 1 kontrowersyjnego Pozory mylg (iden-
tyfikowanego w polskiej publicystyce jako ChodZmy szybko za stodole) lub
infantylnego Postaw na zielone. PSL wydaje sie tu jednak usprawiedliwione
— wspélczesny marketing wyborczy marginalizuje tresci merytoryczne na
rzecz elementéw wizerunkowych, powierzchownej 1 plaskiej gry pozoréw.
Jest to raczej uniwersalna cecha kultury politycznej wspétczesnych demo-
kracji, a nie tylko PSL. Programowa oferta wyborcza partii obecnych na
polskiej scenie politycznej jest krytykowana przez ekspertéw z powodu
jej nijakosci, bylejakosci 1 bezideowo$ci??; coraz czesciej pojawia sie haslo

20- Prof. Kik: W partiach buntujq sig politycy bezideowi i nijacy. Innych liderzy juz wycieli, ,Pol-
ska Times”, 20.05.2011, http://www.polskatimes.pl/opinie/forumautorow/405741,prof-
kik-w-partiach-buntuja-sie-politycy-bezideowi-i-nijacy,id,t.html, dostep: sierpien 2011;
M. Szyszkowska, Bezideowosé w zyciu politycznym, ,Res Humana”, 2010, 6, http://www.
kulturaswiecka.pl/node/309, dostep: sierpien 2011, s. 49—-50; B. Wildstein, Bezideowos¢
polityki polskiej, ,Rzeczpospolita”, 27.02.2010, http://www.rp.pl/artykul/61991,440005_
Wildstein _ Bezideowosc_polityki polskiej.html, dostep: sierpien 2011; A. Kostecka,
Mizeria wyborcza, ,Przeglad Komunalny”, 2005, 9 (168), http://archiwum.komunalny.
home.pl/archiwum/index.php?mod =tekst&id=5296, dostep: sierpien 2011.
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postpolityki, gloszace koniec wszelkich sporéw doktrynalnych 1 ideolo-
gicznych na rzecz uprawiania polityki doraZznej, nastawionej na wyborczy
zysk?l. Marketing wyborczy przeksztalcit polityke w popkulturows zabawe
1 happening, a obywatela w konsumenta — méwi sie coraz czesciej o pop-
-polityce lub polityce medialnej??. Po czwarte, samodzielno$¢ programowa
nielicznych kandydatéw robi dobre wrazenie, jednak nalezy zwré6cié
uwage na fakt, ze prezentowane programy mialy charakter dedykowany
dla danego wojewddztwa czy wrecz okregu wyborczego posta. Wniosek
ten nalezy traktowa¢ w kategoriach nie krytyki PSL, lecz pesymistyczne]
konstatacji dotyczace] wspélczesnych demokracji — posel przestaje by¢
reprezentantem narodu, a staje si¢ przedstawicielem okreslonej grupy
terytorialnej. Po piate, niepoké] mogg budzi¢ nader nieliczne odwolania
do polityki zagranicznej; PSL skupia sie niemal wylacznie na polityce
wewnetrznej. Do polityki miedzynarodowe] nawigzuje woéwczas, gdy doty-
czy to doplat z Unii Europejskiej.

Poza powyzszymi wnioskami charakterystycznymi réwniez dla
Sieci 2.0, analiza przejawiajacej sie w niej kultury politycznej PSL sktania
do sformulowania dodatkowych wnioskéw. Po pierwsze, zaobserwowano
wtérny charakter prezentowanych tre§ci merytorycznych. W wiekszosci
przypadkéw byly one zapozyczone ze Zrédet cechujacych sie dluzsza
tradycjg komunikacyjno-marketingows, jak telewizja, radio, a takze prasa
elektroniczna. W obszernym materiale empirycznym nie odnaleziono tre-
$ci programowych, ktére opracowane zostalyby z przeznaczeniem do ich
publikacji wytacznie w serwisach Sieci 2.0. Po drugie, do§¢ powszechna
praktykg bylo zamieszczanie zapozyczonych treSci w postaci surowej,
nieprzetworzonej oraz nieopatrzonej komentarzem treSciami zaczerp-
nietych ze Zrédet pierwotnych. Po trzecie, rozpowszechnionym zachowa-
niem kandydatéw okazalo sie nie wybieganie w przyszio$é, a skupianie
sie na ewaluacji dotychczasowych osiggnigé. Perspektywiczne propozycje
programowe nalezaly do rzadko$ci. Dominowaly natomiast podsumo-
wania minionej kadencji oraz relacje z parlamentarnych prac biezacych.

21 Ten aspekt polityki we wspdlczesnych demokracjach szczegélnie drobiazgowo anali-
zuje Eryk Mistewicz: M. Karnowski, E. Mistewicz, Anatomia wladzy, Warszawa 2010;
E. Mistewicz, Idee niewazne, wazna wladza, ,Uwazam Rze”, 28.02.2002, http://uwazam-
rze.pl/2011/02/idee-niewazne-wazna-wladza/, dostep: lipiec 2011; E. Mistewicz, Decyzje
podejmiemy za ciebie, ,Uwazam Rze”, 12.06.2011, http://uwazamrze.pl/2011/06/decyzje-
-podejmiemy-za-ciebie/, dostep: lipiec 2011.

22 Y. Bardzihski, Postpolityka czy polityka medialna, ,Portal Spraw Zagranicznych”,
03.07.2009, http://www.psz.pl/tekst-21320/Lukasz-Bardzinski-Postpolityka-czy-polityka-
medialna, dostep: sierpien 2011.
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2. Wymiar komunikacyjno-spoteczny kultury politycznej PSL
Sie¢ 1.0 — autyzm polityczny,
Sieé¢ 2.0 — roztrwoniony rezerwuar §rodkéw

Wymiar komunikacyjny-spoteczny jest nie tylko najistotniejszym elemen-
tem kultury politycznej, ale réwniez najwazniejszg zmienng marketingu
wyborczego. W ramach tego wymiaru zbadano typy 1 rodzaj argumen-
tacji stosowane] przez PSL, postawy wobec elektoratu 1 wobec innych
uczestnikéw gry wyborcze], spdjnos¢ przekazu oraz oceniono jego forme.

2.1. Typy i rodzaj stosowanej argumentacji.
Sie¢ 1.0 — wywazona i nudna poprawnosé,
Sie¢ 2.0 — incydentalna niepoczytalnos§é retoryczna

Waznym aspektem kultury politycznej w Internecie, a jednoczesnie klu-
czowym elementem marketingu wyborczego, jest retoryczna konstrukcja
komunikatéw, sposoby dowodzenia racji. Podmiot wytwarzajacy przekazy
musi zadba¢ o ich sile 1 atrakeyjno$é, a jednocze$nie — co nie mniej
wazne — 0 zgodno$¢ z subkulturowymi regutami uzywania danego kanatu
komunikacyjnego. Przekaz moze mieé charakter perswazyjny lub arbi-
tralny, moze by¢ oparty na faktach lub na emocjach, argumenty mozna
formulowaé subtelnie, postugujac sie aluzjami, niedoméwieniami lub
wprost 1 dosadnie, przekaz moze by¢ tagodny, stonowany lub przeciwnie
— brutalny 1 szokujacy.

Przekazy PSL w Siect 1.0 znajduja sie w swoiste] izolacji, prézni
komunikacyjnej — oponenci, konkurenci polityczni 1 ich dzialania nie sg
na ogél zauwazane. Z tego powodu przekaz wyborczy PSL na stronach
internetowych wyewoluowal w kierunku zjawiska, ktore mozna okresli¢
mianem traktowania stron www jako ,tablicy informacyjnej”. Normg jest
tu pewien standard, ktéry charakteryzuje sie niezbyt czesto zamiesz-
czanymi aktualno$ciami, krétkim biogramem (na ogét stworzonym na
inne potrzeby) oraz garScig multimediéw — fotogratii, rzadziej filmow
z oficjalnych spotkan kandydata. Funkeja tego typu konstrukeji nie jest
polemizowanie, przekonywanie 1 w efekcie przycigganie tych dziatan, lecz
bezosobowe, zdepersonalizowane zaopatrywanie zainteresowanych inter-
nautéw w schematyczng 1 — nader czesto — uboga informacje polityczna.
Skrajng egzemplifikacja takiego sposobu prezentacji jest strona interne-
towa Piotra Walkowskiego, ktorg adekwatnie opisuje stowo ,symboliczna”
(to nader delikatne sformulowanie). Strona zawiera skromny opis syl-
wetki kandydata (informacje skopiowane ze strony sejmowej), a w aktu-
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alnosciach znajduje sie jedna (sic!) informacja. Zty przyklad dat réwniez
lider PSL — Waldemar Pawlak — prezentujac wyborcom elektroniczng
tablice ogloszen, aktualizowang sporadycznie; w okresie od czerwca az
do dnia wyboréw ukazato sie zaledwie siedem (sic!) aktualnosci. Typowa
pod wzgledem braku treéci retorycznych jest strona Genowefy Tokarskiej.
Zawiera ona krétki biogram, liste osiagnie¢ politycznych 1 spolecznych
kandydatki, zbi6r multimediéw dokumentujacych kandydatke podczas je;
pracy oraz niezbyt rozbudowane aktualnoSci. Jest to prezentacja spdjna,
lecz brak odniesien do biezgcych wydarzen politycznych, elementéow
polemicznych, szczatkowej cho¢by dyskusji czy jakiegokolwiek elementu
politycznej interakcji z otoczeniem. Po prostu istnieje niezaleznie jako
swoista tablica informacyjna. Analogicznie potraktowali swoje strony —
Jan Bury, Krzysztof Hetman, Mieczystaw Luczak oraz Janusz Piechocin-
ski 1 Stanistaw Zelichowski. Nieco bardziej zasobng w tresci strone ma
Krzysztof Wawrzyniec Borkowski. Jest to co prawda klon (obowigzkowe]
dla posta) strony sejmowej, ale dodatkowo wyposazonej w treéci takie jak
korespondencja prowadzona w ramach interwencji poselskich czy listy
petentéw oraz zbiér listownych odpowiedzi K.W. Borkowskiego kierowa-
nych do petentéw. Weigz jednak brak tu jakiejkolwiek préby dyskursu.
Swoisty autyzm polityczny utracili w Sieci 1.0 (w niewielkim jednak
stopniu 1 na bardzo krétko) Mirostaw Maliszewski 1 Waldemar Pawlak.
W swojej deklaracji programowej M. Maliszewski zadbal o stonowany
1 wywazony element polemiczny; odnajdujemy takie sformutowania, jak:
,spektakl polityczny na zenujacym poziomie”, ,wydarzenia spychajace
polska scene polityczng do poziomu rynsztoku”, ,permanentna wojna
polityczna” czy ,byla juz bezpardonowa nocna walka o fotel Marszatka
Sejmu, niemal wyrywanie go sobie spod... siebie [...]”. Z kolei dwa naj-
bardziej skrajne sformutowania Waldemara Pawlaka to ,Partie wielkich
ktétni niszcza Polske” oraz ,Premier Kaczynski wpuszczony w maliny”.
Wyjatkiem w tym zakresie jest strona Jarostawa Goérczynskego, ktéry
postanowil nieco bardziej spersonalizowaé przekaz, nada¢ mu rys nie
tylko informacyjny, lecz przede wszystkim perswazyjny. Umiescit on
w menu swoje] strony zakladke ,Popierajg mnie”, zawierajaca krétkie
teksty oséb publicznych z wyrazami poparcia dla niego jako kandydata
na posta na Sejm lub po prostu polityka. Osobami przekazujgcymi w taki
nietypowy, a jednocze$nie pomystowy sposéb rekomendacje byly osoby
publiczne. Kazdy z krétkich tekstow opatrzony zostal fotografig osoby
udzielajace] poparcia.

W analizie kampanii wyborczej PSL w Sieci 2.0 dostrzezono swo-
1stg dychotomiczng kategoryzacje ze wzgledu na rodzaj przeznaczenia
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okre$lonych serwiséw z tego obszaru dla stosowania danego typu argu-
mentacji. Do pierwszej kategorii wlaczy¢ nalezy serwisy spotecznosciowe
o charakterze towarzyskim (Facebook, Nasza Klasa, Google+, Grono)
oraz mikroblogowym (Twitter, Blip). Na utworzonych w ich ramach pro-
filach partii oraz kandydatéw dominowaly treSci informacyjne, majace
postac¢ biezacych odniesien do wydarzen politycznych, a takze aktu-
alnosci z podejmowanych przez politykéw przedsiewzie¢ wyborczych.
Spektrum zamieszczanych wiadomoéci bylo wyczerpujace w swym
zakresie. Stanowilo rzetelny, zagregowany zbidr informacji o miejscu
1 czasie planowanych spotkan z wyborcami, o debatach 1 konferencjach
wyborczych, a takze o wystapieniach kandydatéw w Srodkach masowego
przekazu. W sposéb ciagly zdawano relacje z osiggnie¢ 1 przedsiewzied
poszczegdlnych sztabéw wyborczych. Sie¢ 2.0 pelnita funkeje wyborczego
dziennika ogloszeniowego, charakteryzujacego sie wysokim stopniem
aktualnoéci 1 mnogos$ci zamieszczanych informacji. Uwage nalezy jednak
stformutowaé pod katem formy prezentowanej tresci. Argumentacja miata
charakter deskryptywny, faktualny, poniekad defensywny, czego egzem-
plifikacjg jest brak tre$ci mogacych sie staé powodem 1 stymulatorem
dyskusji z internautami. Mozna réwniez wysnu¢ wniosek o przerodzeniu
sie stron profilowych PSL powstalych w serwisach spotecznosciowych
oraz na mikroblogach w linklogi. Profile obfitowaly bowiem w odno$niki,
niekiedy nieopatrzone komentarzem, do stron internetowych lub mate-
rialow multimedialnych zamieszczonych w serwisach pochodnych, jak
chociazby do wycinkéw z relacji telewizyjnych zamieszczonych w ser-
wisie YouTube lub informacji ze stron sejmowych lub ministerialnych,
w tym gléwnie Ministerstwa Gospodarki, a takze Ministerstwa Rolnictwa
1 Rozwoju Regionalnego. Nie nalezy jednak traktowac tego zjawiska jako
negatywnego. Serwisy spolecznosciowe funkcjonujg bowiem na zasadach
wspdtaktywnosci oraz obustronnego udostepniania generowanych tresci,
tworzac sieciowy uklad wzajemnych powigzan miedzy niemal wszyst-
kimi elementami Sieci 1.0 oraz Sieci 2.0. Potencjal ten PSL wykorzystalo
w szerokim zakresie.

Istotne spostrzezenie dla wymiaru komunikacyjnego kultury politycz-
nej polskiego Internetu nakre$la marketingowy aspekt prowadzenia przez
PSL kampanii wyborczej w serwisie Facebook. Na profilach ugrupowania
w tymze serwisie zaobserwowano intensywne rozpowszechnianie tresci
promocyjnych. Stanowily one pewnego rodzaju tablice ogloszeniows,
na ktorej polityk PSL prezentowatl swojgq kandydature 1 zachecal poten-
cjalnego wyborce do zapoznania sie z jego sylwetky oraz propozycja
wyborczg. Ponadto zamieszczane tre$ci mialy charakter stricte promu-
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jacy ugrupowanie. Swiadczac o tym liczne zaproszenia do zapoznania si¢
ze spotami wyborczymi partii, wystuchania piosenki Czlowiek jest naj-
wazniejszy lub obejrzenia nagranych do niej klipéw, a takze pobrania jej
w formie dzwonka na telefon komérkowy lub rozpowszechniania utworu
w wersjl karaoke. Nie zabraklo réwniez dzialah promocyjnych charakte-
rystycznych dla serwisu Facebook, takich jak akcje ,Lubie to!” bedace
artykulacjg poparcia dla partii (Swiadeczy o tym wpis ,popleracie nas?
Jesli tak to prosimy o polubienie 1 poslanie fan page w §wiat”), a takze
dziatan wspierajgcych typu PicBadge, co polegalo na przymocowaniu do
prywatnego zdjecia profilowego znacznika z hastem ,Glosuje na PSL —
Polskie Stronnictwo Ludowe”.

Stateczny wydzwiek argumentacji charakterystycznej dla serwiséw
spoleczno$ciowych nalezy przeciwstawi¢ dynamicznos$ci retorycznej ujaw-
niajace] sie na blogach kandydatéw PSL. Rezerwuar zasobéw emocjonal-
nych zostal w duzym stopniu wyartykutowany w blogosferze ugrupowania,
nakreslajac drugi sposéb modelowania dyskursu w Sieci 2.0. O afektywnym
wyrazie komentarzy $wiadczy szereg opublikowanych wpiséw. Korespon-
dowaly one gtéwnie z dziataniami wyborczymi konkurentéw, odnoszac sie
w sposéb arbitralny do zasadniczego elementu kazdej kampanii wyborcze;,
a uScislajac — do zarzutu o prowadzenie niefortunnej gry pozoréw. Kan-
dydaci w swej retoryce korzystali z sugestywnych, réwniez wyekspono-
wanych w postaci wizualnej, aluzji. Na przyklad A. Soplinski uczynit to
w felietonach o aforystycznych tytutach: Uprawianie suskingu relatywnego,
PiS-owski prawdomierz subiektywny, Kaczynski zgodny z rosyjskimi mediami
i bialoruskim rezimem, Sondazowe delirium SLD. Z kole1 |. Piechocinski wyci-
nal rudymentarne zdarzenia, jak sam okresll, z tak zwanej ,wyborczej
faczki”, opatrujac je komentarzami. Kandydat jednak w do§¢ nietaktowny
spos6b odnidst sie do konkurentéw, jak chociazby do zartobliwej wypo-
wiedzi Grzegorza Schetyny o pro§be poparcia swojej kandydatury przez
lidera grupy rockowej U2 — Bono?3. Kandydat z okregu podwarszawskiego
wprowadzil réwniez do swojej retoryki element autocenzury, nie ujawnia-
jac z imienia 1 nazwiska kandydatéw, ktérych zachowania komentowat,
co widoczne jest w wypowiedzi: ,wysoki 1 uznawany za przystojnego we
wszystkich plebiscytach POSEL. [...] znanemu, wysokiemu 1 przystoj-
nemu POSEOWI. Wlazlem na strony Sejmu, odnalaztem WYSOKIEGO

23 Bono, Schetyna i wybory, http://piechocinski.blog.onet.pl/2,1D433896803,index.html,
dostep: 19 sierpnia 2011.
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...etc. Posta 1 zdebiatlem ...”2% a takze w innym komentarzu: ,UWAGA
ze wzgledu na toczacg sie kampanie wyborczg usunieto z powyzszych
informacji imiona 1 nazwiska postéw, senatoréw, czlonkéw wladz, ministra
1 Premiera z PO"%5. Tego typu dzialanie nalezy interpretowaé w kategoriach
humorystycznych — kpiarskiego uatrakeyjnienia tworzonego przekazu.

Istotng uwage nalezy sformutowaé w stosunku do przedstawicieli
ugrupowania, ktérzy nie przejawiali aktywnosci w Sieci 2.0 lub przeja-
wiali ja marginalnie. Reprezentantem takiej postawy jest lider PSL —
Waldemar Pawlak — ktéry zamieScil na blogu jedynie dwa wpisy. Z kolei
w innych serwisach spotecznosciowych oraz mikroblogach byl catkowicie
nieobecny. Tozsamg uwage nalezy sformufowaé w stosunku do innych
kandydatéw takich, jak Eugeniusz Klopotek, Stanistaw Kalemba, Mie-
czystaw Kasprzak 1 Stanistaw Olas.

Kulture polityczng PSL w Sieci 1.0 cechuje brak emocji, wywazenie,
nieobecno$¢ lub marginalnos$é ostrzejszych, bardziej zywych czy kon-
trowersyjnych sformulowan, unikanie polemiki, dyskusji, odniesienia do
kogokolwiek czy czegokolwiek poza kandydatem 1 partig. Biorac pod uwage
przetadowanie przemocyg werbalng internetowych wypowiedzi, sytuacja
taka moze si¢ wydawaé milg oazg spokoju. Niestety — wydaje sie, ze
rowniez oaza zamierajaca. Potraktowanie Sieci 1.0 jako wirtualnej tablicy
ogloszeniowe] uczynilo z niej §miertelnie nudne miejsce. Préby ozywienia
zartobliwymi spotami (czesto niekompletnych) stron internetowych budza
mieszane uczucia. Przekaz skupiony jest na prezentacji faktéw, jednak
w wielu przytoczonych przypadkach mamy do czynienia z informacja
nieaktualng 1 niedostateczna. Zauwazalny jest odplyw energii, sit, srodkéw,
checi ku Siect 2.0. Na usprawiedliwienie moze warto dodaé, ze interak-
tywno$¢ w Sieci 1.0. moze by¢ uznana za zbyt wygbrowane oczekiwanie
— podstawowg funkcja Sieci 1.0 jest przede wszystkim przekazywanie
informacji. W zwigzku z tym uznaé nalezy, ze pewne niezbedne mini-
mum zostalo przez PSL w omawianym zakresie osiggniete — elementarne
informacje na temat partii czy poslow sa dostepne, jednak oczywiste jest,
ze Intensywne zycie przestalo si¢ tu juz toczydé.

2% Znany leniwy poset ocenia miniong kadencje..., http://piechocinski.blog.onet.pl/Znany-
-leniwy-posel-ocenia-mini,2,11D435796666,n, dostep: 15 wrze$nia 2011.

25 Btagamy o wigcej spotkari ministra finanséw, czyli puste rozdawnictwo, http://piechocinski.
blog.onet.pl/2,1D435582901,index.html, dostep: 11 wrze$nia 2011.
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Z kole1 internetowa kultura polityczna ujawnita w Sieci 2.0 swoja
afektywng nature. Stanowila ona internetowa nisze¢ do rozladowywa-
nia napi¢¢ emocjonalnych, ktére stanowily pochodny produkt urucho-
mionego mechanizmu kampanijnego. Gltéwnym obszarem, do ktérego
odplynely emocje z Sieci 1.0 oraz z serwisoéw spoteczno$ciowych, byta
blogosfera. Swiadczyé o tym moze charakter petnionej przez nig funk-
cji — osobistego medium komunikacji, a takze personalnego charakteru
umieszczanych tre§ci. Wskazuje na to réwniez etymologia pojecia blog,
ktére pochodzi z potaczenia dwéch anglojezycznych terminéw: web, czyli
‘sie¢’ oraz log — ‘dziennik okretowy’, tworzacych portmanteau oznacza-
jace dziennik sieciowy. Wydzielenie, w pewnym sensie, prywatnej sfery
w Internecie przez politykéw, dalo im wicksze poczucie pewnosci, a jed-
noczesnie swobody, czego efektem jest prezentowanie przez nich ostrzej-
szych stanowisk, kontrowersyjnych pogladéw 1 dyskusyjnych kwestii.

2.2. Postawy wobec konkurentéw politycznych.
Sie¢ 1.0 — taktyka zaniechania,
Sie¢ 2.0 — ambiwalentna rozlaka

W Sieci 1.0 nie toczy sie dyskusja pomiedzy PSL a konkurentami
1 oponentami politycznymi. Czesciowo jest to konsekwencjg technicznej
struktury tego kanalu komunikacji, ktéry stuzy racze; komunikowaniu
jednostronnemu niz dwustronnemu 1 hierarchicznemu niz réwnorzed-
nemu. Jednocze$nie brak manifestowania postaw wobec konkurentéw
politycznych, funkcjonowanie w swoiste] prézni wynika z przyjetej przez
PSL taktyki zaniechania. Zaciecie polemiczne, uderzenia w przeciwni-
kéw pojawiaja sie nadzwyczaj rzadko, a jesli, to sg one stonowane, nie
wykraczajg poza stere krétkich, ogélnikowych sformutowan, na ktére nie
ma potrzeby reagowac (jesli postawimy si¢ na miejscu ,zaatakowanych”).

Wyjatki wobec tej taktyki zaniechania w Siect 1.0 sa nader rzadkie. Wyjat-
kowy 1 jedyny apel zamieszczony na stronie §wietokrzyskiego oddziatu PSL
przez Adama Jarubasa o podjecie debaty, dialogu nad sprawami lokalnymi
nalezy potraktowac jako potwierdzajacy regute niedostrzegania innych uczest-
nikéw gry politycznej. Warto takze zwrdci¢ uwage, ze jesli juz pojawiajg sie
elementy krytyki czy (pozorowanego) ataku na przeciwnikéw politycznych,
to raczej krytykowana jest scena polityczna jako catosé. Kandydaci skupieni
sa w plerwsze] kolejnosci na sobie, a drugiej — na swojej partii. Taki sposéb
dzialania wpisuje sie w taktyke dzialania partii — PSL stawia na racjona-
lizm, spokdj i porozumienie, a nie na konfrontacje. Jest to taktyka przemy-
§lana, szkoda tylko, ze w Sieci 1.0 realizowana gtéwnie przez... zaniechanie.
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Analiza wypowiedzi opublikowanych w Sieci 2.0 ujawnia sprzecznosci
w zakresie generowanych wobec konkurentéw wyborczych komunikatéw.
W szczegdlnoscel zjawisko to dotyczy lideréw kampanii internetowej —
J. Piechocinskiego, A. Soplifskiego, A. Jarubasa 1 M. Sawickiego. Z jed-
nej strony partia kreowata wizerunek ugrupowania, dla ktérego kluczowa
warto§clg jest porozumienie, wspOlpraca oraz opanowanie. Z drugie]
strony w licznych wypowiedziach ujawniala sie postawa odseparowania
od wpisanych w kulture polityczng konfrontacji: ,W minionych czterech
latach bylismy $wiadkami wielu politycznych sporéw 1 awantur miedzy
PiS 1 PO. Polskie Stronnictwo Ludowe w bijatykach tych partii wielkich
kt6tni w zaden sposéb nie uczestniczylo. Z tych widowiskowych, przy-
ciggajacych uwage mediéw staré, poza wstydem nie pozostawalo wiele”20.

Konfrontacyjny wydzwiek miata réwniez propozycja odbycia wspdl-
nej debaty przez liderow dwoch ugrupowan cieszacych sie najwiekszym
zaufaniem publicznym — PO 1 PiS — ktéra zapewniataby réwne warunki
gry oraz dotyczyla tematéw waznych dla ludzi?’. Prosbe o porozumienie
takze wyartykutowal na blogu A. Jarubas, apelujagc o debate do szetéow
ugrupowan, ktére ubiegajg si¢ o mandat w regionie Swietokrzyskim: ,[...]
abySmy porozmawiali, nie o sobie nawzajem, ale o przyszlosci naszego
wojewodztwa. Wiem, ze niektére redakeje juz planujg takie debaty. PSL
jest do nich gotowy. PSL nie unika tych debat, PSL sie ich nie boi 1 bar-
dzo chetnie wezmiemy w nich udzial”28.

Politycy PSL tracili opanowanie w sytuacjach kontrowersyjnych. Jako
przyktad nalezy wskaza¢ komentarze kandydatéw PSL skierowane wobec
wypowiedzi Adama Hofmana — rzecznika PiS, ktéry pytany o spot wybor-
czy PSL, stwierdzit: ,Z PSL-em to jest tak, ze te chlopy wyjechali ze
swoich miasteczek, wsi, trafili do Warszawy — zdziczeli, zbaranieli: taf-
cza, Spiewaja, glosujg za ustawami np. [...] za zwigzkami partnerskimi;
chlopy wyjechaly ze wsi i kompletnie im odbilo — méwit rzecznik PiS
Adam Hofman pytany o spot wyborczy PSL’2.

26 Czlowiek jest najwazniejszy, http://jozefracki.blog.onet.pl/1,AR3 2011-09 2011-09-
01_2011-09-30,index.htmldostep: 21 wrze$nia 2011.

27 Komentarz uzytkownika serwisu Facebook w profilu PSL, http://pl-pl.facebook.com/
polskie.stronnictwo.ludowe.psl, dostep: 23 sierpnia 2011.

28 Zapraszam do debaty, http://adamjarubas.blog.onet.pl/Zapraszam-do-debat,2,I-
D436012897,n, dostep: 18 wrze$nia 2011.

29 Hofman: chlop zdziczat. Pawlak: glupota mtodego, http://www.polskieradio.pl/5/3/
Artykul/427018, Hofman-chlopy-zdziczeli-Pawlak-glupota-mlodego, dostep: 27 sierpnia
2011.
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J. Piechocinski zamiescit na swoim blogu prowokacyjng reasumpcje
zdarzenia polegajgcg na ujawnieniu si¢ nowej formy postawy ksenofobicz-
nej niechetnej wobec chtopéw, nazywajac ja ,hoffmanologia”. Réwniez
Bozena Zelazowska zinterpretowata wypowiedz A. Hofmana jako jawny
atak na spoteczno$§é wiejska. Blog wyborczy podwarszawskiego regionu
PSL udostepnit na swoich famach gre polegajaca na rzucaniu burakiem
w rzecznika PiS, uznajac ja za nietypowy pomyst na kampanie wyborcza
autorstwa jednego z kandydatéow PSL promujgcego tak zwang kampanie
buraczang’.

Innymi punktami zapalnymi, ktére otworzyly dyskusje w Sieci 2.0,
bylta wypowiedZ Jarostawa Kaczynskiego na temat poparcia PSL dla lega-
lizacji dostepu do miekkich narkotykéw, a takze domniemania mediéw
o potencjalnej koalicji PiS 1 SLD. J. Piechocinski w tekscie zatytulowa-
nym Zwijam bialg flage, czyli czarne na czerwonym? odnosi sie do tych
wydarzen: ,Czyzby prawdg bylo rozpuszczane przez PO podejrzente,
ze koalicja z czerwonym Wam si¢ marzy, a jej symbolem moze by¢
resztéwka bez bieli z Prezesem zamiast Che... A wtedy spelni sie Jego
zawolanie: ,BadZmy realistami, zgdajmy tego, co niemozliwe”3!.

W Sieci 2.0 zauwazano konkurentéw politycznych w przeciwienstwie
do Siect 1.0. Nastawienie konfrontacyjne nie przekracza jednak 1 nie
narusza norm obyczajowych ogélnych ani pochodzgcych z subkultury
Internetu.

2.3. Postawy wobec elektoratu.
Sie¢ 1.0 — Internet jako katalog ofertowy,
Sie¢ 2.0 — wahadlowa komunikacja peer-to-peer

Postawy wobec elektoratu wyrazaé¢ sie moga w formie komunikatéw obfi-
tych w tresci lub ubogich, spersonalizowanych lub zdepersonalizowa-
nych, skierowanych do rozmaitych grup lub jednolitych dla wszystkich.
Stosunek do potencjalnych wyborcow wéréd internautéw moze takze
wyrazaé si¢ w umozliwieniu komunikowania sie, swoistemu nastawieniu
na interakcje, dwustronno$é lub przeciwnie — jednostronno$¢ przekazu,
tworzenie barier 1 dystansu. Elektorat mozna przyciaga¢ lub odpychad,
kooperowa¢ z nim na plaszczyZnie informacyjnej, wymieniaé sie wia-

30 Rzué burakiem ;), http://pslpodwarszawski.blog.onet.pl/rzuc-burakiem,2,1D436655129,n,
dostep: 28 wrzeénia 2011; gra dostepna jest pod adresem: www.kampaniaburaczana.pl,
dostep: listopad 2011.

31 Zwijam biata flage, czyli czarne na czerwonym?, http://piechocinski.blog.onet.pl/zwijam-
-biala-flage-czyli-czarn,2,1D435265327,n, dostep: 5 wrzesnia 2011
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domos$ciami lub jednostronnie informowac¢ — kazde z tych rozwigzan
stanowl odmienng taktyke postepowania, doprowadzi¢ moze takze do
rozmaitych efektow.

W toku badan odnotowano nieliczne przypadki préb nawigzania
kontaktéw z wyborcami w Internecie przez Sie¢ 1.0. Na przyklad strona
www Zarzadu Wojewddzkiego PSL wojewéddztwa podlaskiego umozliwia
zamieszczenie tekstu lub komentarza na tej stronie lub uwag do strony
— warunkiem jest wypelnienie formularza. Z kolei Janusz Piechocinski
bezposrednio 1 oryginalnie zachecat zainteresowanych do poszukiwania go
w serwisach Sieci 2.0 (w menu wprowadzono zaktadke ,Spotkasz mnie na”,
po ktérej rozwinieciu pojawiala si¢ pokazna lista mozliwosci skontaktowa-
nia si¢ z J. Piechocinskim: Facebook, Google+, Nasza Klasa, Flipper, Blip,
Flaker, NetLog oraz YouTube). Analogiczne rozwigzania przyjmuja wszyst-
kie strony instytucjonalne; gltéwnie odwotujg sie do Facebooka, Naszej
Klasy 1 portalu YouTube. Z kolei strony budowane przez kandydatéw PSL
Mirostawa Maliszewskiego, Krzysztofa Hetmana, Genowety Tokarskie;,
Piotra Walkowskiego, Eugeniusza Grzeszczaka, Jana Burego, Mieczy-
stawa Luczaka zbudowane zostaly w izolacji od innych kanaléw przekazu.

Jedynag sposréd analizowanych stron prywatnych, na ktérej nie podano
adresu e-mailowego, jest strona Piotra Zgorzelskiego; odestal on inter-
nautéw na Naszg Klase oraz na Facebooka, gdzie mozna nawigzaé z nim
kontakt. Na ogét jednak kontakt za posrednictwem poczty elektroniczne;
jest mozliwy (réwnie czesto podawane sg adresy e-mail, jak tez zamiesz-
czane na stronie formularze korespondencyjne). Zaktadki ,kontakt” sta-
nowig standard stron PSL — sg zwykle samodzielng pozycja w menu
strony www, dobrze eksponowane, czesto towarzyszg im adresy pocztowe
oraz numery telefonéw do biur. Minimalne wymogi 1 oczekiwania odno-
$nie mozliwosci nawigzania kontaktu nalezy uzna¢ za zaspokojone. Na
wzmianke o pozytywnym wydzwieku zastuguje inicjatywa Adama Jaru-
basa, ktory odbyt czat polityczny z internautami.

Niestety nieudane lub niezbyt udane inicjatywy komunikacji z elekto-
ratem byly znacznie liczniejsze. Politycy PSL niemal w ogdle nie postu-
gujg sie takimi kanatami komunikacji, jak komunikatory internetowe lub
fora dyskusyjne — obydwa umozliwiajace dwukierunkowa komunikacje
w ramach Sieci 1.0. Prowadzone obserwacje ujawnily inne, liczne bledy
komunikacyjne — na przyklad pomimo tego, ze na stronie gtéwnej PSL
umozliwiono kontakt za posrednictwem poczty elektronicznej 1 podano
liczne adresy, to jednak w sytuacji sympatyka, potencjalnego czlonka
PSL lub innego zainteresowanego partig niemozliwe byto odnalezienie
osoby kompetentnej do kontaktu. Autorzy strony podali adresy poczty

168 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 26



Polskie Stronnictwo Ludowe — ewaluacja internetowej kultury politycznej. ..

e-mail struktur takich, jak biuro prasowe, dzial prawny, Naczelny Komi-
tet Wykonawczy. Na stronie gléwnej zamieszczono odno$nik do krétkiej
informacji dotyczace] zasad wstepowania do partii, mozliwe jest takze
pobranie deklaracji. Rozwigzanie to nalezy uzna¢ za zadowalajace w nie-
wielkim stopniu pod wzgledem komunikatywnosci — jest ono bezoso-
bowe, nie o§miela ani nie kieruje — brak jest podanych adreséw lokalnych
organizacji PSL, nie wiemy, gdzie nalezy si¢ nastepnie osobiécie udaé, by
ztozy¢ wypelniong deklaracje. Jest to jeden z wielu przyktadow ilustrujg-
cych stwarzanie niepotrzebnego dystansu 1 powodowanie zniechecenia.
Dobrym — choé¢ niezrealizowanym — pomyslem byt live chat oferujacy
mozliwo$¢ zglaszania przez czytelnikow wiadomosci na stronie portalu
spotecznosciowego sympatykéw PSL (mojePSL) wprowadzajacy uprosz-
czone dziennikarstwo obywatelskie oraz forum dyskusyjne utworzone na
tej same] stronie. Tego typu nieschematyczne idee nie zostaly jednak wcie-
lone w zycie — brak tu aktywnosci, nie dostrzegamy celowej, Swiadome]
animacji tych miejsc (poza syzyfowymi, godnymi pochwaly wysitkami
czlonka forum postugujgcego sie nickname’em ,ludowiec2011”).
Rudymentem Sieci 2.0 jest jej interakeyjny charakter. Serwisy spolecz-
no$ciowe, blogi, mikroblogi oraz serwisy dziennikarstwa obywatelskiego
maja wiekszy potencjal komunikacji dwukierunkowej niz ich starszy, sio-
strzany twor — Sie¢ 1.0. PSL nie wykorzystato tej technologicznej moz-
liwoser — dwukierunkowo$¢ przekazu miata charakter marginalny. Pod
wzgledem technicznym 1 formalnym niemal wszyscy kandydaci umozli-
will nawigzanie obustronnej komunikacji — udostepniono opcje biezgcego
komentowania publikowanych przez subskrybentéw wpiséw oraz komu-
nikowania za posrednictwem poczty elektronicznej. W istocie byla to
jednak fasada. Pomimo bogatego zaopatrzenia serwiséw w interakcyjne
rozwigzania technologiczne, PSL w kampanii toczacej sie¢ w Internecie
zaprezentowal niski poziom ich wykorzystania. Czynni 1 z pozoru chetni
do dyskusji w blogostferze kandydaci, okazali sie bierni komunikacyjnie.
Nawolywania internautéw do udzielenia odpowiedzi czgsto pozostawaly
bez odzewu. Przykladem jest chociazby pytanie jednego z uzytkownikow
serwisu Facebook, opublikowane na tzw. §cianie profilu PSL, brzmigce:
»Jakie jest oficjalne stanowisko PSL wobec: a) legalnosci wyrobéw tyto-
niowych, b) in vitro, ¢) zakazu handlu w niedziele?”, a takze innego sub-
skrybenta: ,Bardzo prosze przedstawicieli PSL o jasng deklaracje — czy
jesli PiS wygra wybory, to czy PSL utworzy koalicje z PiS?”32. Na tej

32 Komentarz uzytkownika serwisu Facebook w profilu PSL, http://pl-pl.facebook.com/
polskie.stronnictwo.ludowe.psl, dostep: listopad 2011.
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samej stronie profilowej odnaleziono réwniez zapis sugerujacy brak profe-
sjonalizmu ugrupowania oraz naruszenie regul subkulturowych dziatania
w Sieci 2.0. W opublikowanym wpisie przez Artura Sikorskiego czytamy:
,2Redaktor z TOK FM zostal przez Was zablokowany, wiec pozdrawiam
w Jego imieniu”. Wpis ten zostal nastepnie uzupelniony przez Piotra
Kaniowskiego: ,Nie, nie spamowal, zadawal bardzo konkretne pytania.
Nie uzyskal na nie odpowiedzi, za to PSL, dla ktérego «Czlowiek jest
najwazniejszy», zamiast rozmawia¢ — postanowit skasowaé pytania, a jego
samego zablokowad. Gratulacje za profesjonalizm”. Ten incydent suge-
ruje moderowanie przez partie¢ PSL dyskusji w celu dostosowania jej do
bezkonfliktowego wizerunku ugrupowania, gdzie opozycyjne, sprzeczne
z wykreowanym wzorcem stanowiska sg blokowane lub cenzurowane.

W Sieci 2.0 zdarzaly sie nieliczne konflikty pomiedzy kandydatami
PSL a internautami. J. Piechocinski oskarzyl stalych komentatoréow jego
bloga noszgcych nickname'’y ,Stary ciapek”, ,gospodarz” oraz ,Upior
Platformy”, uznajac ich za przedstawicieli tak zwanych optacanych
postow. Autor bloga dal temu wyraz w wiadomosci, ktéra jednak nie
spelniata warunkow politycznej etykiety retorycznej, ale w swojej formie
dostosowana byta do socjolektu Sieci 2.0: ,Blisko wyboréw 1 znowu z par-
tyjnych kompoéw leje sie wodospad «wybitnych komentarzy» pisanych
przez «wybitnych komentatoréw». Chlopaczkom brakuje juz nickéw, raz
robig za «starego ciapka» ,potem antyPO, potem Stoczniowca. Powie-
lajg w tysigcach te same wpisy na ktére niewielu reaguje. Niby «stare
clapki» wezcle sie za solidng partyjna robote, zbierajkcie podpisy, tazcie
z banerami, a przestancie generowac bezsensowny, nijaki proceder. STA-
RYM 1 mtodym ciapuchnom juz dziekujemy, dajcie luz i idzcie na piwo
«mliodziankowie»...”33.

Nalezy takze dodaé, ze grupa tych uzytkownikow przejawiata swojq
aktywno$¢ réwniez na innych blogach kandydatéw PSL, takich jak
A. Soplinski, S. Kalemba, E. Klopotek.

W Siect 1.0 ustalila sie taktyka postepowania: ,informuje¢, prezentuje
poglady, lecz nie przekonuje¢ i nie agituj¢”. Ta taktyka zaniechania —
jak podkreslano — po czeéci odpowiada uwarunkowaniom technicznym
Sieci 1.0 1 wymuszona jest przez nieinterakcyjna specyfike. Sieé 1.0 spra-

33 W odpowiedzi pseudokomentatorom, http://piechocinski.blog.onet.pl/2,1D433863170,in-
dex.html, dostep: 18 sierpnia 2011.
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wia wrazenie zaniedbanego pod wzgledem komunikacji z zaintereso-
wanymi. Sympatycy, zainteresowani, wyborcy majg przestanki do tego,
by poczué sie zlekcewazeni przez partie 1 kandydatéow. Potencjal Sieci
1.0 nie zostal w pelni wykorzystany pod wzgledem komunikacyjnym.
Wymagaloby to wickszego zaangazowania sil 1 Srodkéw, statego nadzoru
1 animacji. A takiej potrzeby lub takich checi zabraklo. Tu konieczna
jest 1stotna uwaga — by¢ moze to sami wyborcy, potencjalni wyborcy,
sympatycy — nie sg zainteresowani kontaktem poprzez Sie¢ 1.0. Za takim
wyjasnieniem zdaje si¢ przemawiac fakt, ze martwe pozostawaly wszyst-
kie utworzone fora PSL — w Chelmie, Rykach, Stargardzie, Tomaszowie3*.

W kampanii wyborczej PSL w stopniu marginalnym wykorzystato
potencjal komunikacyjny Siect 2.0. Pomimo dobrze przygotowanej pod
wzgledem technicznym wirtualnej platformy dialogu, powszechng prak-
tykg kandydatéw byto uciekanie od bezposredniej konfrontacji z uzyt-
kownikami sieci. Przejawialo sie ono, po pierwsze, w incydentalnym
inicjowaniu przez partie dyskusji, po drugie — braku reakeji na sygnaly
pochodzace od internautéw. Wyrazem tej postawy jest sentencja wypo-
wiedziana przez Abrahama Lincolna: ,Lepiej milczeé, narazajac si¢ na
podejrzenie o gtupote, niz odezwad sie 1 rozwiaé wszelkie watpliwo$ci”.

2.4. Koherencja przekazu.
Sie¢ 1.0 — nieréwny chér, czasem niezaangazowanych, solistow
Sie¢ 2.0 — préby transgresji

Istotng cechg subkultury politycznej badanej grupy jest spoisto$é two-
rzonych przez nig tre$ci. W przypadku kampanii wyborczej zasadne
jest badanie nastepujacych parametrow: stopnia centralizacji przekazu
(czy wszyscy uczestnicy danej grupy przekazujg jednolite pod wzgle-
dem tresSci 1 ewentualnie formy komunikaty), stopnia heterogenicznosci
przekazu (czy przekaz jest jednorodny, czy zréznicowany, jesli kierowany
jest do réznych grup, na przyklad cztonkéw partii, sympatykéw, niezde-
cydowanych, przeciwnikéw), a takze spdjnos¢ tego przekazu (w jakim
stopniu zmienial si¢ on w czasie). Przekaz wyborczy PSL szczegdlnie
w poréwnaniu stron oficjalnych (gtéwnej 1 regionalnej) oraz prywat-
nych stron postéw wydaje sie w minimalnym stopniu spéjny. Nie widaé
préb odstepstw, wylamywania sie. Stosowana jest podobna kolorystyka,
dostrzega sie liczne nawigzania do tych samych treSci graficznych, mery-
torycznych. Pod wzgledem estetyki na stronach — zaréwno stronach poli-

3% W zadnym z nich nie zamieszczono wigcej niz dwéch (sic!) wpiséw.
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tykow, jak tez stronach instytucjonalnych — wiekszos§¢ z nich co prawda
zachowuje kolorystyke z dominujgca zielenia, kilka jednak stron politykéw
wylamuje sie nieznacznie, tylko akceptujgc zielen lub tez w ogdle jej
nie uzywajac (Piotr Zgorzelski, Piotr Walkowski, Genowefa Tokarska,
Janusz Piechocinski, Stanistaw Kalemba, Waldemar Pawlak). Takze par-
tyjna symbolika nie jest stosowana konsekwentnie. Symbol czterolistne]
koniczyny PSL wystepuje w rozmaitych wariantach poza oficjalnym (Jan
Bury, Mieczystaw Luczak, Mieczystaw Kasprzak, Zbigniew Wlodkowski,
Genowefa Tokarska, Piotr Zgorzelski, Jarostaw Gérczynski, Krzysztof
Hetman). W toku kampanii wyborczej nie podejmowano préb prze-
budowy wizerunku w ramach Siect 1.0. Wizualne atrybuty prezentacji
treSci w Siect 2.0 sg z reguly zestandaryzowane. Wynika to z wymogdéw
oraz odgérnie ustalonych szablonéw narzuconych przez serwisy spotecz-
nosciowe, takie jak Facebook, Nasza Klasa, YouTube, Twitter. Wieksza
swoboda mozliwa jest przy kreacji wizerunku witryn blogerskich. Pomimo
to, blogi partyjne jak 1 blogi poszczegdlnych kandydatéw zachowywaty
wzgledne ramy spdjnosSci. Pojawiajace sie akcenty graficzne pochodzity
z gamy rozwigzan oficjalnie obowigzujacych, zgodnych z tadem wizerun-
kowym parti1 (zielona kolorystyka oraz motyw czterolistnej koniczyny).
Nagtowki witryn opatrzone zostaly w zdjecia kandydatéw, akronimem
PSL oraz alternatywnie — w zaleznoéci od preferencji — dodatkowymi
hastami wyborczymi.

W Sieci 1.0 dostrzezono jednak préby dzialah niegroZnych (bo nie-
kontestujacych) solistow w zakresie ekspansywnego tworzenie treSci
przekazu. Na przyklad kandydat na posta Jan Lopata nie nawigzujac
do programu PSL, nie wspominajac o nim, zamieszcza wlasne tresci
programowe. Tozsamy indywidualistyczny rys majg materialy wybor-
cze (ulotki 1 plakaty), ktére mozna pobra¢ z jego strony internetowe;.
Piotr Zgorzelski okazal sie apostatg (niegroZznym) pod wzgledem formy
prezentowanych tresci. Nie nawigzal on do tradycyjnej kolorystyki PSL,
a wiec zieleni (co wzigwszy pod uwage inne strony politykéw PSL oraz
regionalne, wydawalo sie normg), ponadto zaprojektowal wlasne logo
PSL, oryginalng koniczyne o dwoéch bialo-czerwonych ptatkach. Warto
tu réwniez zwréci¢ uwage na swoiste ,dublowanie” sie regionalnych stron
PSL — na stronie gltéwnej kazdy z regionéw ma swojq zakladke, w ktorej
mogg by¢ zamieszczane odrebne 1 obszerne treSci, poza tym regiony
podjely takze trud przygotowania swoich wlasnych stron internetowych.
TreSci zawarte w regionalnej zakladce 1 prezentowane na odrebnej, regio-
nalnej stronie sg rézne. Ponadto nazewnictwo tych stron nie jest jedno-
lite — na przyklad adres strony regionu dolnoslaskiego to: psl.wroctaw.
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pl, w regionie mazowieckim — www.psl.nazwa.pl/site, a w §wietokrzyskim
— www.psl-kielce.org. Poza tymi przykltadami — nieszkodliwych odstepcéw
— mamy do czynienia ze zgodno$cig przekazu w wymienionych wyze]
aspektach. Skrajnym konformistg okazal sie Eugeniusz Grzeszuk — glosi
on na swojej stronie, ze ,Czlowiek jest najwazniejszy”, skopiowal tezy
programu wyborczego oraz spot wyborczy PSL. I na tej aktywnosci
poprzestal. Z kole1 Zbigniew Wlodkowski uzupelnit hasto wyborcze PSL
w nastepujacy sposob: ,,Czlowiek jest najwazniejszy, bo edukacja kazdego
z nas 1 naszych dzieci jest najwazniejsza. Twoja przyszto§é¢ zaczyna sie
dzisia)”, a Jarostaw Goérczynski znalazl réwnowage w obfitosci swoich
tresci oraz tre$ci dostarczanych przez PSL — obok wlasnych multimediow
prezentuje takze spoty wyborcze 1 wystgpienia opracowane dla calego
PSL w kampanii wyborcze;.

Pod wzgledem spdjnosci przekazu, tresci tworzone w Sieci 2.0 przyj-
mowaly postac bliskg tej, ktérg ujawnita analiza Sieci 1.0. Obok umiarko-
wanie aktywnych kandydatéw wyrézniali sie ekspansywni liderzy dyskus;ji.
Pozycje dominujgca, zaréwno pod wzgledem liczby wykorzystanych kana-
16w, jak liczby zamieszczanych tresci, okazal si¢ J. Piechocinski. Jeden
z komentatoréw o nickname’ie ,bezstronny” wyrazit swoja opinie na temat
ponadprzecietnej aktywnosci posta w nastepujacych stowach: ,Faktycznie
Goé¢ ma internetowe ADHD”35. Do innych, lecz nieco mniej aktywnych
indywidualistéw, mozna zaliczy¢ A. Soplinskiego, ktéry publikowat liczne
oraz obszerne felietony dotyczace wydarzen ze sceny politycznej, czy tez
Andrzeja Sztorca, dzieki autorskim artykutom publicystycznym, a takze
o tematyce historycznej. Ze standardu prowadzenia bloga tekstowego
wylamal si¢ natomiast Jan Fopata, ktéry wybral nietypowg w poréwnaniu
z innymi kandydatami $ciezke komunikacji z internautami. Zdecydowat
sie bowiem na prowadzenie wideobloga.

W Siect 2.0 nie brakowalo jednak elementéw Swiadczacych o kohe-
rentnym charakterze przekazu. Spéjno$¢ komunikacyjna ujawnita sie
w partnerskim modelu udostepniania tresci. Kandydujacy czlonkowie
ugrupowania zamieszczali na swoich prywatnych profilach badz blogach
ciekawe 1 godne uwagi materialy z serwiséw ich partyjnych kolegéw. Tym
samym ukonstytuowal sie wzorzec panujacej wewnatrz partii wspotpracy
1 poczucia braterstwa, ktéry kulminuje sie w spocie wyborczym ,Dru-
zyna”. Model wzajemnego udostepniania tre$ci przez kandydatéw PSL
ujawnil sie réwniez w dziataniach promujacych poszczegélne kandyda-

35 Reakcja na 3 polskie sierpnie, cz. 111, http://piechocinski.blog.onet.pl/3593062,41228381
6,1,200,200,85660436,412284953,4970471,0,forum.html, dostep: 10 sierpnia 2011.
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tury. Na prywatnych blogach politykéw wielokrotnie odnaleZé mozna
bylo materialy propagujace innych czlonkéw partii. Na uwage zastuguje
réwniez mechanizm dyfuzji informacji. Obserwujemy go na przykfad
w podwarszawskim okregu wyborczym. W serwisie spolecznosciowym
Facebook podwarszawski sztab wyborczy stworzyt sie¢ wzajemnie pola-
czonych profili wyborczych. Dla kazdej z gmin okalajacej] Warszawe
utworzono odrebny profil, na ktérym kandydaci z tego regionu mogli
na biezgco umieszczaé wiadomosci. Ten nietypowy, dedykowany odreb-
nie danej spotecznosci lokalnej produkt marketingowy, dawal poczucie
wylacznosci oraz indywidualnego, spersonalizowanego stosunku kandy-
data wobec elektoratu.

Spéjnosé przekazu w Sieci 1.0 nie wynika ze §wiadomego koordynowania
dziatan, lecz raczej z apatii, podejmowania dzialan po linii najmniejszego
oporu. Koherencja lub jej brak skorelowane sg z aktywnoscig posta. Mato
aktywni w zakresie Sieci 1.0 powielaja tresci ze strony gltéwnej PSL lub
ze stron sejmowych; bardziej aktywni w zakresie budowania przekazu na
ogdl wnoszg wlasne — skromne jednak — treSci. Przekaz w ramach Sieci
1.0 ma charakter jednolity, informacyjny, uniwersalny — skierowany do
jak najszerszej publicznoéci. Daja sie jednak uchwycié pewne adapta-
cyjne profilowania — analizujac zbiorczo (zaréwno strony organizacyjne,
oficjalne PSL, jak tez strony prywatne postéw), dajg si¢ wyodrebnié¢ (na
podstawie poruszanych zagadnien, tematéw, probleméw) trzy nastepu-
jace grupy, do ktérych adresowany jest przekaz: 1) rolnicy, 2) §rodowiska
lokalne (okreg wyborczy) posta, 3) wykluczeni 1 zmarginalizowani lub
zagrozeni tymi zjawiskami.

Podobienstwo w zakresie koherencji przekazu do Sieci 1.0 prezentuje
Sie¢ 2.0. W serwisach nalezgcych do tej kategorii powielane byly niemal
te same tresci pochodzace z szerokiej gamy produktéw udostepnionych
w Internecie. Na uwage zastuguje krystalizujacy sie model partnerstwa
w zakresie publikowanych materiatéw. Ujawniajaca sie wlasciwosScig Sieci
2.0 jest takze syndrom wzajemnej promocji swoich kandydatur przez
politykéw PSL. Nie nalezy réowniez pomina¢ aspektu dyfuzji informa-
cji oraz stworzenia przez ugrupowanie siecl wigzacej réozne portale, nie
tylko stricte zwiazane z partig oraz jej przedstawicielami w calo$ciowy
uktad stanowigcy kontrolowany obszar dziatan marketingu wyborczego
w Internecie.
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2.5. Forma prezentacji tresci.
Sie¢ 1.0 — gnu$ni maruderzy,
Sie¢ 2.0 — monochromatyczno§é wizualna

Ten aspekt analizy dotyczy formy przekazu — obejmuje jego estetyke,
stopien jego réznorodnosci (poziom nasycenia tekstem, dZzwiekami, obra-
zem, filmem), sposéb ekspozycji tych tresci (zartobliwy lub powazny),
cigglo$¢ przekazu oraz zgodno$§é ze wzorcami internetowe] subkultury.
Strony PSL (zaréwno prywatne strony postéw, jak tez instytucjonalne)
zawlerajg zroznicowane tre$ci: tekstowe 1 multimedialne. Wyjatek stano-
wig strony, na ktérych nie wykorzystano ani obrazu, ani klipéw filmowych:
Krzysztofa Hetmana 1 Mirostawa Maliszewskiego. W tym pierwszym
przypadku wynika to z razacego ograniczenia swojej aktywnos$ci w Inter-
necie. W drugim przypadku stanowi to element przemyslanej taktyki
— kandydat wyraZnie preferuje w promowaniu swojego wizerunku tekst
niz obraz. Strona Mirostawa Maliszewskiego pomimo ze nie prezentuje
tre$ci graficznych, oferuje bogate zbiory tekstowe: artykuly jego autor-
stwa, wywiady z nim przeprowadzone, a takze treSci ze strony sejmo-
wej: wypowiedzi, zapytania poselskie, interpelacje, pytania 1 glosowania.
Warto takze wspomnie¢ o istotnym bledzie wizerunkowym Waldemara
Pawlaka. Lider PSL potraktowal domene www.pawlak.pl jako osrodek
aktualnosci — uboga graficznie strona prezentowala nieliczne 1 nieco zbyt
réznotematyczne wiadomoéci. Podobnie niski standard zaprezentowaly
strony Stefana Kalemby, Franciszka Jerzego Stefaniuka oraz Piotra Wal-
kowskiego.

W Sieci 2.0 dominowaly dwa modele prezentacji tresci. Po pierwsze,
wylonita sie grupa kandydatéw, ktéra prezentowala obszerne materialy
tekstowe w formie artykutéw publicystycznych lub siegajac niekiedy do
technik reportazowych, przedstawiata sprawozdania z przebiegu tereno-
wej kampanii wyborcze]. Wzbogacajagcym przekaz dodatkiem byly mate-
rialy zdjeciowe, filmowe, a w gtéwnej mierze wiadomosci polityczne oraz
wyborcze z serwiséw internetowych, wkomponowane w zamieszczone
treSci pisane. Calo§¢ tworzyla estetyczng oraz przejrzysta strukture.
Zasadne jest podkreélenie, ze wzorzec ten praktykowany byl przez wiek-
szo$¢ kandydatéw PSL. Do tego grona zaliczy¢ mozna A. Soplinskiego,
T. Staweckiego, J. Rackiego, M. Pawlaka oraz A. Sztorca. Drugi wyréz-
niony model prezentacji charakteryzowal sie lapidarnoscig tresci. Polegat
on na zamieszczaniu hastowych badz jedno- lub dwuzdaniowych tresci,
opatrzonych czestokro¢ chwytliwym tytutem. Ich przekaz uzupelniony
byl o odniesienia do materiatéw wyselekcjonowanych z innych Zrédet
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internetowych. Model ten charakterystyczny byl dla portali spoteczno-
$ciowych oraz mikroblogéw. W duzym stopniu wynikalo to z konstrukeji
tychze serwiséw, co stanowi ich konstytutywng wlasciwosé. Czesciowo
wzorzec ten inkorporowany byl przez subskrybentéw blogéw, czego przy-
ktadem moze by¢ forma opublikowanej tresci na blogu J. Piechocinskiego,
Stanistawa Witaszczyka oraz Adama Jarubasa. Giéwnie jednak kultura
polityczna PSL w Sieci 2.0 sprawiala wrazenie agregatu informacyjnego,
wybiérczo prezentujgcego najistotniejsze 1 najkorzystniejsze wiadomosci
na temat ugrupowania ukazujace sie w Internecie. Kampania PSL w Sieci
2.0 sprawiala tym samym wrazenie jednobarwnej, pozbawionej kolorytu
tre$ciowego 1 réznorodnosci.

3. Wymiar techniczny kultury politycznej PSL.
Sie¢ 1.0 — niewykorzystany potencjal,
Sie¢ 2.0 — przepisowa poprawno$¢ designera

Aspekt poprawnosci informatyczne] w najmniejszym nawet stopniu uza-
lezniony jest od decydentéw merytorycznych — wladz partii, szeféw 1 koor-
dynatoréw kampanii, wlascicieli stron. Z drugiej strony w duzym stopniu
jest takze narazony na arbitralne rozstrzygniecia decydentéw — faktycznych
dysponentow, wlascicieli — ktére mogg by¢ podejmowane niezaleznie od
racji technicznych czy obowigzujacych wzoréw subkulturowych. Popraw-
no$¢ techniczna lub jej brak znaczaco wplywa na ostateczng ocene przeka-
zywanych komunikatéw, jest Zrédlem sympatii lub antypatii w niemal tym
samym stopniu, co wymiar merytoryczny czy komunikacyjno-spoteczny.
O poprawnosci techniczne] mozemy méwi¢ w dwoch znaczeniach — obiek-
tywnym 1 subiektywnym. W znaczeniu obiektywnym przez poprawno$é
techniczng nalezy rozumie¢ zgodno$¢ danego produktu informatycznego
(strony internetowej, konta na Facebooku, etc.) ze standardami informa-
tycznymi, a wiec na przyklad poprawno$é¢ kodu czy spelnienie wymogdéw
zdefiniowanych w tzw. Request for Comments3° lub po prostu zado§éuczy-
nienie unormowanym wymogom stosowania okreslonej pisowni, uzywania
nazewnictwa, etc. Zasady te sa dostepne w sposéb obiektywny — w ustalo-

36 Miedzynarodowa spoteczno$é uzytkownikéw Internetu utworzyla i rozwija seri¢ doku-
mentéw o statusie propozycji (Request For Comments — RFC) publikowanych przez nie-
formalne stowarzyszenie Internet Engineering Task Force. Dokumenty te konstytuuja
reguly techniczne 1 pozatechniczne (w tym socjokulturowe) dzialania w Internecie; nie
maja one sankcji wymagalnosci, jednak twérey treSci w Internecie (programisci) na ogét
stosujg sie do nich, tworzac produkty w zgodzie z ustalonymi normami.
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nych regutach tworzenia produktéow informatycznych za pomoca jezykow
programowania oraz innych — spisanych norm. Z kole1 znaczenie subiek-
tywne to ocena uzytkownikéw (na zasadzie vox populi, glosu wiekszosci)
— przedmiot oceny stanowl swoista ergonomia rozwigzan, tu kardynalny
wymog stanowl prostota 1 przejrzysto$¢ dzialania lub tez to, co wiekszo§é
lub najbardziej aktywna cze§¢ uzytkownikéw za takie uznala. Znaczna
liczba tego typu regul funkcjonuje w postacit wzoréw subkulturowych
1 jest przez uzytkownikéw Internetu rozpoznawana; internauct wyma-
gajg swoistej biegloéci w rozpoznawaniu 1 stosowaniu kodéw kulturowych
przez wszystkich tych, ktérzy uzywaja danego kanalu komunikacji. Te
dwa znaczenia — subiektywne 1 obiektywne — mogg si¢ na siebie nakltadad.

Reguly obiektywnej technicznej poprawnosci w Sieci 1.0 PSL opano-
walo zadowalajgco. W rankingu zgodnosci ze standardami stron interne-
towych PSL wypadlo najlepiej spoéréd dziesieciu badanych partii poli-
tycznych 1 organizacji wystawiajgcych swoich kandydatéw w wyborach do
Sejmu 1 Senatu w 2011 roku. PSL otrzymalo 7,9 pkt, Prawica Rzeczy-
pospolite] — 6,7 pkt, Polska Jest Najwazniejsza — 5,9 pkt; najnizszg note
otrzymalto SLD — zaledwie 2,6 pkt.

Odnajdujemy réwniez potkniecia edytorskie 1 jezykowe. Program
wyborczy PSL zostal zamieszony w formacie dla programu Word (.doc).
Brak bardziej uniwersalnego 1 czeScie] stosowanego formatu, szczegdlnie
1stotnego w urzadzeniach przeno$nych — tabletach, telefonach komérko-
wych — na przyktad formatu dla programu Acrobat Reader (.pdf). Doku-
ment zostal zredagowany nieprofesjonalnie pod wzgledem edytorskim
— brak uzycia znakéw konca strony, odstep pomiedzy akapitami uzyski-
wany byt za pomocg klawisza ,enter” (nieprawidlowo), a nie za pomocy
zwiekszonej interlinii. Dokument zostal zredagowany niedbale — znala-
zlo sie w nim az 289 podwdéjnych spacji — bledu popelnianego bardzo
czesto przez poczatkujgcych uzytkownikéow edytoréw tekstéw. O braku
redaktorskiego profesjonalizmu §wiadczy takze brak zastosowania auto-
matycznego spisu tresci; zostal on stworzony recznie, a nie automatycz-
nie. W dokumencie znalazto sie kilka literéwek, a takze nieprawidiowych
zastosowan znakow interpunkeyjnych, nie stosowano réwniez — wskaza-
nych, cho¢ niewymaganych — wcie¢ przed kazdym akapitem.

Pojawialy sie takze btedy wynikajgce z niedopatrzen, ktére w ofi-
cjalnych serwisach 1 w dodatku podczas kampanii nie powinny byly sie
zdarzy¢é — podpowiadaja one charakteryzowanie partii w kategoriach
kultury bylejakosci. Bledem wynikajacym z niedopatrzenia bylo réwniez
nazwanie gtéwnego katalogu forum ,Forum testowe” 1 umieszczenie tam
wszystkich (ponad stu) wpisow.
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Czestym 1 powtarzajacym si¢ problemem wszystkich chyba stron
internetowych sg niedzialajgce odnosniki. Bledy te wystgpily takze
w przypadku strony PSL. Na stronie Mirostawa Maliszewskiego nie funk-
cjonowaly linki prowadzace do Zwigzku Sadownikéw, nie dzialata takze
strona posta Eugeniusza Klopotka.

Biorgc pod uwage reguly obiektywnej technicznej poprawnosci, nie-
wielkie zastrzezenie nalezy sformutowac pod wzgledem stopnia wykorzy-
stania przez PSL rozwigzah nawigacyjnych poszczegdlnych serwiséw Siect
2.0. W wiekszo$cl przypadkéw informacja zanikala w ggszezu pozosta-
tych, czesto z merytorycznego punktu widzenia nieistotnych dla wybor-
céw, wiadomosci, natomiast kazdy interesant pragngc sie z nig zapoznad,
zmuszony byt do biezacego monitorowania serwisu lub do poszukiwan
informacji w materiatach zarchiwizowanych. Brak przystepnego udostep-
niania treSci w Sieci 2.0 wynika w znaczne] mierze z konstrukeji tych
serwisow, ktére opierajg si¢ na dynamicznym generowaniu tresci, porzad-
kujac je w ciggi chronologiczne, poczynajac od wpisu najaktualniejszego
do najdawniejszego na dang chwile. Swoistg efemeryczno$é tresci mozna
uzna¢ za konwergentng ceche serwiséw spotecznosciowych. W przypadku
innych kanaléw komunikacj Sieci 2.0, jak chociazby blogéw, na przykiad
problem utrudnionej dostepnosci do programu wyborczego partii mogt
zostaé rozwigzany za pomocy zabiegu tagowania (oznaczania), polega-
jacego na wyrdznieniu panelu nawigacyjnego z listg stéw kluczowych
przypisanych do najistotniejszych treSci opublikowanych w serwisie.
Na zadnym jednak blogu kandydatéw PSL nie odnaleziono takiego roz-
wigzania. Incydentalne jest réwniez wykorzystanie w konstrukeji profili
w serwisie Facebook aplikacji oferowanych przez portal. O ile w wiek-
szo$cl przypadkow zamieszczane treSci pod wzgledem edytorsk1m byly
poprawne 1 zgodne ze standardami, Jednorazowo zdarzaiy sie sytuacje
niewlasciwego uzycia kodéw, niespdjnosci w kroju, rozmiarze 1 kolorze
zastosowane] czcionki (przykladem sg chociazby wpisy na blogu J. Pie-
chocinskiego cechujace sie duzym stopniem niedbatosci edytorskiey).

Z kolei w ocenie subiektywnej techniczne] poprawnosci PSL wypada
niekorzystnie na tle rywali politycznych, jako podmiot, ktéry nie opano-
wal poprawnie wzorcéw kulturowych rzadzacych §wiatem wirtualnym.
Strona PSL zostala w rankingu stron internetowych oceniona negatyw-
nie — projekt stron PSL zostal opatrzony jednoznacznie pejoratywnymi
etykietami ,niespdjny graficznie” oraz ,chaotycznie wypelniony trescig”.
Stabiej od PSL wypadl w rankingu tylko RP. Agencja Interaktywna
Autentika przeprowadzita test, w ktérym zadanie badanych stanowita
subiektywna ocena tresci serwisow internetowych gléwnych uczestnikow
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gry wyborczej. W sposéb subiektywny, a wiec oparty na deklaracjach
badanych, poczuciu, ze ,co§ jest nie tak”, ,trudno odnalezé na stro-
nie informacje, trudno sie na tej stronie zorientowac”. Liczba bledow
1 utrudnien wskazana przez uczestnikéw badania na stronach PSL byla
porazajgca — naliczono ich az 256 (dla poréwnania — na stronach SLD
bylo ich 168, PJN — 81, PO — 56, RP — 11 oraz PiS — 0)37. Badani
wskazywali przede wszystkim na trudnosci w odnalezieniu informacj
na stronach PSL. Rudyment praktycznej wiedzy twércéw stron interne-
towych stanow1 ,zasada trzech kliknie¢” — jesli po wykonaniu tylu dzia-
fan uzytkownik nie odnajdzie szukanej informacji — na ogét (70 proc.)
zniecheca sie 1 rezygnuje z eksplorowania danej witryny. Tej zasadzie
nie zado§cuczynilo PSL — na przyklad znalezienie kandydatéw na stro-
nie komitetu nie jest w ogéle mozliwe. Z drugiej jednak strony zde-
cydowanie latwie] mozna bylo dotrze¢ do programu partii. Latwy do
odnalezienia jest rejestr kredytéw 1 wplat (cho¢ nie wypetniony zadnymi
informacjami). Ogdlng usredniong note badani ustalili na ocene dosta-
teczng (3); dla PSL ocena to trojka — zawazyla na niej przede wszystkim
ekspozycja kandydatéw38. Z kolel poprawnie zostala opanowana przez
PSL zasada tak zwanego punktu fold. Efektywnosé dotarcia komunikatu
do odbiorcy drastycznie spada, jesli jego treS¢ znajduje sie ponizej tego
punktu. W zwigzku z tym wszystkie najwazniejsze informacje powinny
si¢ znaleZ¢ u gory strony tak, aby internauta nie musial przewijac strony
do dotu, a takze najwazniejsze informacje powinny sie znajdowaé w naj-
bardziej zauwazalnym miejscu: lewym gérnym rogu. Dobér czcionki na
stronach internetowych nalezacych do PSL nalezy uznaé za poprawny, na
ogdl byta to czcionka bezszeryfowa (zalecana do uzywania w Internecie,
np. Arial, Verdana, Trebuchet), miala ona poprawng wielko§¢ w standar-
dowych ustawieniach. Bledem na stronie glownej PSL bylo zastosowanie
strony wprowadzajace], na ktérej znajdowalo sie pie¢ bokséow (reklamo-
wych?) — cato§¢ byla nieczytelna, powodowata dezorientacje uzytkownika
(na przyktad, nie byto wiadomo, czy prowadzg one do réznych miejsc,
czy tego samego oraz jaka jest ich funkcja). Negatywnie oceniano takze
kontrastowo$¢ liter — zastosowanie bieli 1 zieleni sprawito, ze tekst sta-
wal sie nieczytelny. Ponadto niepoprawnie umieszczono menu 1 baner
reklamowy na gtéwnej stronie PSL — menu wydawalo si¢ czeécig baneru

37 Agencja Interaktywna Autentika, Ranking stron internetowych partii, ,Marketing przy
Kawie”, http://www.marketing-news.pl/message.php?art=31113, dostep: pazdziernik
2011, s. 15.

38 Tamze, s. 13—14.
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reklamowego. Gléwna strona PSL w zakresie estetyki uzyskala ogélng
ocene uzytkownikéw dostateczng minus (3-)39.

Przedstawione wyze] potkniecia 1 bledy w dzialalno$ci PSL w Sieci 1.0
nie stanowlg znaczacego naruszenia norm 1 standardéw, nie nalezy ich
przeceniaé, nie sg one w stanie trwale zmodyfikowaé negatywnie wize-
runku PSL. Internet jest medium wolnosci, takze w sensie dowolnoSci
— naruszanie pewnych regut 1 standardéw jest tu dopuszczalne, nie powo-
duje negatywnych sankeji (vide: dowolno$¢ jezykowa w korespondencji,
gdzie dopuszcza sie naruszanie zasad interpunkeji, pisowni, gramatyki
— dotyczy to nawet korespondencji sluzbowej). Istotny problem PSL
w Sieci 1.0 stanowi niewykorzystany potencjal: wiele kanaléw pozostaje
nieuzytych, a te, w ktérych PSL funkcjonuje, wydajg sie coraz mniej te
partie interesowac.

W Siect 1.0 PSL skupito sie na tradycyjnych stronach www. Pozostate
kanaly przekazu w ramach Sieci 1.0 nie byly ani uzywane, ani ekspono-
wane — zabraklo przede wszystkim komunikatoréw internetowych oraz
minimalnej choc¢by aktywnosci na forach dyskusyjnych. Dwukierunkowa
interakcja, wymiana komunikatéw w ramach Sieci 1.0 zar6wno z sympa-
tykami, jak tez konkurentami, jest slaboscig PSL. Wiekszo$¢ kandydatow
na postéw 1 senatoréw ma swoje strony internetowe — jednak co najmnie;j
trzecia cze$¢ witryn jest niezadowalajgca pod wzgledem merytorycz-
nym, technicznym lub komunikacyjno-spotecznym, badz ze wzgledu
na wszystkie wymienione aspekty.

Poziom merytoryczny treSci zamieszczonych w Siect 1.0 w toku
kampanii wyborcze] nalezy uznaé za spelniajacy minimalne standardy
1 zadowalajacy, wadg jest ich ogdlnikowos¢ oraz brak inwencji wiekszosci
kandydatéw w samodzielnym ich tworzeniu 1 rozwijaniu. Istotng role
w powstawaniu tego problemu zdaje si¢ odgrywaé uproszczony, ludyczny,
konsumpcjonistyczny sposéb prowadzenia wspoélczesnych kampanii
wyborczych. By¢ moze trafia on w oczekiwania elektoratu PSL.

W wymiarze komunikacyjno-spotecznym szczegélnie widoczna, nega-
tywng 1 trwalg charakterystyka PSL jest sprowadzenie Sieci 1.0 do roli
wirtualnej tablicy ogloszeniowej. Przekaz skupiony jest na prezentacji
taktéw, jednak w wielu przypadkach mamy do czynienia z informacja
nieaktualng 1 niedostateczna. Zauwazalnie Sie¢ 1.0 staje sie nieco mniej

39 Tamze, s. 10-11.
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uzywanym kanatem przekazu, tracac swoja popularno$¢ na rzecz Sieci
2.0, z drugiej strony wcigz istnieje silny nacisk umieszczania tam przeka-
z6w promocyjnych przez wszelkie podmioty instytucjonalne. Jesli przyj-
miemy, ze podstawowa funkcjg Siect 1.0 jest przede wszystkim przeka-
zywanie informacji, to PSL w minimalnym stopniu zado§¢uczynilo temu
WYMOZOWL.

Nalezy réwniez wskazac¢ na brak lub minimalizowanie emocji w prze-
kazie, przesadne — niekiedy — wywazenie, nieobecno$¢ lub marginalno§é
ostrzejszych, bardziej zywych czy kontrowersyjnych sformulowan, unika-
nie polemiki, dyskusji. Silne natezenie przemocy werbalnej w Internecie
objawiajace sie w niewybrednych atakach 1 ktétniach kaze jednak zastana-
wiac sie nad pozytywnymi aspektami takiej taktyki; konsekwentny spokd;
1 zrownowazenie pozytywnie kontrastuje z komunikatami nasyconymi
agresja, ktére trwale chyba wpisaly sie w kulture polityczng Internetu®.
Taki sposéb dziatania w Internecie podejmowany przez PSL wpisuje sie
w taktyke dzialania partii — partia stawia na racjonalizm, spokdj 1 porozu-
mienie, a nie na konfrontacje. Jest to taktyka przemyslana, a realizowana
skrajnie racjonalnie pod wzgledem ekonomicznym przez... zaniechanie.
PSL nadaje swoje komunikaty w Sieci 1.0 z widocznym rysem politycz-
nego autyzmu.

W Sieci 1.0 ustalil sie wzorzec kultury politycznej PSL, ktéry mozna
zawrze¢ w nastepujace] formule: ,informuje, prezentuje poglady, lecz nie
przekonuje 1 nie agituje”. Ta taktyka zaniechania po cze$ci wymuszona
jest przez istniejace reguly 1 wzory odpowiadajgce 1 wynikajgce z uwa-
runkowan Sieci 1.0. Niezaleznie od tych determinantéw Sie¢ 1.0 sprawia
wrazenie kanatu zaniedbywanego pod wzgledem komunikacji z zaintere-
sowanymi (w sensle stwarzania okre§lonych mozliwoéci, a takze zache-
cania do komunikowania sie). Sympatycy 1 wyborcy majg przestanki do
tego by poczué sie zlekcewazeni przez partie 1 kandydatéw.

Spéjnosé przekazu w Sieci 1.0 nie wynika ze §wiadomego koordyno-
wania dzialan, lecz raczej z apatii, z pozostawienia kandydatom znaczne;
swobody podejmowania dzialah po linii najmniejszego oporu. Koherencja
komunikacji lub jej brak skorelowane sg aktywnoscig posta. Mato aktywni
w zakresie Sieci 1.0 powielajg tresci ze strony gtéwnej PSL lub ze stron
sejmowych — bardziej aktywni w zakresie budowania przekazu na ogét
wnoszg wlasne — skromne jednak — tresci. Ta konstatacja doskonale uwi-

40 Problem przemocy w Internecie autorzy analizuja w: D. Mider, A. Marcinkowka, Prze-
moc w kulturze politycznej polskiego Internetu, J. Garlicki (red.), ,Studia Politologiczne”
2010, Nr 21, s. 239-296.
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dacznia rys permisywizmu kultury politycznej PSL — w spektrum tole-
rowanych dziatan miesci si¢ zaréwno bierno$¢ 1 powielanie tresci, jak tez
ich oryginalne tworzenie.

Cieszace sie coraz wiekszym uznaniem partii politycznych oraz ich
czlonkéw serwisy Sieci 2.0, zostaly w umiarkowanym stopniu zaadapto-
wane w dziataniach promocyjnych PSL. Kampania prowadzona przez
ugrupowania pokazala, ze wcigz priorytetowymi formami zabiegania
o glosy wyborcéw sg dziatania rozpowszechnione w terenie oraz w prze-
kazie pochodzgcym z mediéw tradycyjnych. Przyjecie takiej strategii
$wiadczy o zachowawcze], unikajacej ryzyka taktyce PSL, preferujacej
tradycyjne, a przy tym sprawdzone, narzedzia kampanijne. Wplywa to
cze$clowo na budowany wizerunek partii jako ugrupowania bardziej kon-
serwatywnego dzialaniowo niz innowacyjnego. Wiekszosé kandydatow
tejze partil pozostata obojetna wobec wzrastajacego obecnie znaczenia
dynamicznie rozwijajgcych si¢ mediéw spolecznosciowych oraz towarzy-
szacego 1m rozwoju marketingu spoltecznosciowego. Nie nalezy jednak
twierdzi¢, ze PSL nie korzystalo z mozliwosci Siect 2.0. Wylonili sie
bowiem kandydaci oraz sztaby wyborcze, ktére wybijaly sie réwniez na
tle innych konkurencyjnych ugrupowan dzieki swej ponadprzecietne;
aktywnoSci na serwisach spoteczno$ciowych, blogach oraz mikroblogach.

Kampania wyborcza PSL w Sieci 2.0 reprezentowala przecietny
poziom merytoryczny. Sztaby wyborcze ugrupowania ograniczaly sie do
zaprezentowania tre§ci zachowawczych, ktére nie rodzityby nieoczeki-
wanych emocji. Propozycje rozwigzan kandydatéw w znaczne] mierze
byly powielane lub pochodne wzgledem oficjalnej oferty programowe;
partil. Zabraklo rowniez tre$ci merytorycznej, ktéra dedykowana bylaby
wylacznie serwisom spoleczno$ciowym. Alternatywne wobec zatozen
tezowych PSL stanowiska byly przemycane w czestokro¢ surowym mate-
riale wyselekcjonowanym z przekazéw pochodzgcych z mediéw tradycy;-
nych. Zawarto§¢ treSciowa publikowanych materialéw wyborczych miata
gléwnie charakter ewaluacyjny, nie za$§ perspektywiczny 1 postepowy.

W Sieci 2.0 kampania wyborcza PSL ukazata jej pasywnos$¢ komu-
nikacyjng. Ugrupowanie w niklym zakresie wykorzystalo potencjal
umozliwiajagcy obustronng komunikacje kandydatéw 1 elektoratu. Wyraz
biernej postawy najtrafniej wydaje sie oddawaé zapozyczone z jezyka
angielskiego pojecie slacktivism, bedace zrostem dwoch wyrazeh — slac-
ker oznaczajacego ‘len’ oraz activism, czyli ‘aktywizm’. Sformulowanie to
odnie$¢ nalezy do apatycznego nastawienia ugrupowania do podejmo-
wania aktywne] dziatalnosci. Dodatkowo znaczenie tego terminu mozna
odnies$¢ do charakteru aktywnos$ci promocyjnej PSL w mediach spotecz-
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no$ciowych. Niedostrzegalne bylo bowiem zastosowanie innych rozwia-
zan, ktére mobilizowalyby elektorat, niz elementarne — komentowanie
wpisOw subskrybentéw, umieszczanie wlasnych treéci czy, jak w przy-
padku serwisu Facebook, akeji ,Lubie to!” lub noszenia tzw. PicBadge’a.

W Sieci 2.0 przewazalo stosowanie argumentacji rzeczowej 1 pragma-
tycznej. Kandydaci unikali umieszczania wiadomosci kontrowersyjnych,
ktére moglyby stac sie Zrédlem negatywnych osadéw 1 moglyby sie przy-
czyni¢ do powstania uszczerbku wizerunku ugrupowania. Partia podcho-
dzita z rezerwa do zdarzeh ze sceny polityczne], pozostajgc ostrozna
w ich ewentualnym komentowaniu. Swoista apatia komunikacyjna w Sieci
2.0 nie byla jednak jedyna postawg reprezentowang przez czlonkéw ugru-
powania. Zdarzaly sie bowiem incydenty wyzwalajgce tadunek kumulu-
jacych sie w kandydatach napie¢ wyborczych — odnotowano przypadki
komentarzy odbiegajacych od politycznej kurtuazji.

Forma przekazu tresci w Sieci 2.0 miata charakter spdjny, lecz
monotonny. Co prawda odnaleZé mozna osobistoscit PSL, ktére staraly
sie wybi¢ ponad utarte, wyborcze standardy. Indywidualizm byl jednak
rzadszy w stosunku do typowych postaw konwencjonalnych. Kampania
wyborcza PSL w Sieci 2.0 sprawia tym samym wrazenie promocji kontro-
lowanej, zorganizowanej, a jednocze$nie konsultowanej miedzy sztabami.

Dominuje przewazajaca negatywna ocena aktywnoéci wyborczej PSL
w Internecie na tle innych partii politycznych dokonywana zaréwno przez
internautéw, jak tez ekspertow. Na pytanie, jaki towar oferujg wyborcom
polskie partie polityczne, Sergiusz Trzeciak — specjalista od marketingu
politycznego w Internecie — odpowiada krétko: ,przecietny”, za jedyny
pozytyw uznajac, ze w poréwnaniu z poprzednig kampanig poprawit sie
przede wszystkim poziom techniczny (a nie merytoryczny lub jako§é
komunikacji), pojawily sie bowiem dynamiczne banery, a takze wtyczki do
portali spolecznosciowych (gléwnie Facebooka). Aktywnosé PSL w tym
waskim technicznym zakresie uznat on za zadowalajacg, stwierdzajac, ze
ludowcy mieli dzieki temu dobre potaczenie z portalami spotecznoscio-
wymi. Stabo wypadato — zdaniem eksperta — PSL na tle innych partii
politycznych w ocenie zbiorczej z zastosowaniem klasycznej skali ocen
szkolnych. Strona PiS w rankingu S. Trzeciaka otrzymata ocene bardzo
dobrg (5); PO — dobrg (4), PN — dobrg z plusem (4+), a PSL — oceng
dobrg (4), gorzej wypadly RP oraz SLD — obie z ocenami dostatecznymi
z plusem (3+)*l. W badaniu ARC Rynek 1 Opinia przeprowadzonym

41 M. Dziedzic, Rozmowa z dr. Sergiuszem Trzeciakiem, specjalistq od marketingu politycz-
nego w Internecie, o wizerunku partii w sieci, ,Polityka”, http://www.polityka.pl/kraj/
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miedzy 30 wrze$nia a 4 pazdziernika 2011 roku blisko 45 proc. badanych
stwierdzito, ze partie polityczne w co najmniej duzym stopniu wyko-
rzystywaly Internet w prowadzone] kampanii wyborczej. Poszczegdlne
partie polityczne ocenione zostaly pod wzgledem ich widocznosci w siect
— plerwsze miejsce zajela Platforma Obywatelska (45 proc. wskazan),
drugie Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ (40 proc. wskazan), trzecie — Ruch Pali-
kota (22 proc. wskazan), a dopiero czwarte SLD. Polskie Stronnictwo
Ludowe znalazlo sie na pigtym miejscu z zaledwie 4 proc. wskazan*2.
Réwniez w raporcie Agencji Interaktywnej Autentika PSL otrzymato
niskie, w zestawieniu z pozostalymi gtéwnymi graczami sceny politycz-
nej, noty zaréwno pod wzgledem komunikacyjnym (przytaczany szcze-
gélowo w tekscie fatalny 1 potwierdzony powyzszymi analizami brak
otwarto$ci na dyskusje)*3.

Coraz wiekszg role w dzialaniach marketingowych odgrywajg akcje
promocyjne prowadzone w Sieci 2.0, przy czym szczegélne znaczenie
przypisywane jest serwisom spolecznosciowym typu Facebook, Nasza
Klasa, Google+ czy YouTube. Potencjal tych portali odnalazl swoje
zastosowanie réwniez w marketingu wyborczym, a takze w przedsiewzie-
ciach partii politycznych, ktére zaczely dostrzega¢ walory komunikacyjne
1 promocyjne portali. Przyktadem ich sukcesywnego oddzialywania na
postawy elektoratu jest chociazby kampania Baracka Obamy. Ze wzgledu
na niskie naklady budzetowe obecny prezydent USA podjat decyzje prze-
kierowania sit promujacych jego kandydature z tradycyjnej kampanii bil-
Iboardowej 1 telewizyjnej na internetowe dzialania z zakresu marketingu
spolecznosciowego. Z pozoru ryzykowne posuniecie, okazalo sie strate-
giczne wygrane, uwienczajac wysitki sztabu zwyciestwem w wyborach
prezydenckich. Wyniki analiz Agencji Interaktywnej Autentika potwier-
dzaja hipoteze o wzrastajgcym znaczeniu mediéw spotecznosciowych
w pozyskiwaniu przez ugrupowania polityczne nowego elektoratu oraz

wywiady/1518622,1,ekspert-ocenia-jak-partie-wypadaja-w-internecie.read, 17.08.2011,
dostep: wrzesien 2011.

42 ARC Rynek i Opinia, Internauci oceniajq przedwyborczq aktywnosé partii w Sieci, ,Marke-
ting przy Kawie”, w: http://www.marketing-news.pl/message.php?art=31384, dostep:
pazdziernik 2011.

43 Agencja Interaktywna Autentika, Ranking stron... Jedynym triumfem PSL wydaje sie
doskonale pod wzgledem technicznym skonstruowana strona gléwna partii. Nie jest to
jednak zastuga sztabu wyborczego, lecz informatykéw czuwajacych nad nig. Najwyzsza
nota zostala przyznana w rankingu: Internetowa kampania wyborcza nie dla wszystkich, Uti-
litia.pl, http://www.utilitia.pl/artykuly/internetowa-kampania-wyborcza-nie-dla-wszyst-
kich/, 29.08.2011, dostep: wrzesien 2011.
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podtrzymywania wiernoéci dotychczasowego. Raport przygotowany przez
agencje wskazuje réwniez na inng jeszcze ceche wspolczesnego marke-
tingu politycznego, ktéra wykrystalizowala sie wraz z obserwowanym
wzrostem znaczenia §rodowiska uzytkownikéw Internetu. Zaobserwo-
wano bowiem tendencje odptywu sit sprawczych z Sieci 1.0 ku serwisom
Sieci 2.0. Przejawia sie to chociazby w powszechnej praktyce zastepowa-
nia wewnetrznych, zamknietych foréw dyskusyjnych serwisami towarzy-
skimi, w tym w szczegblnosci portalem Facebook. Nalezy mie¢ jednak na
uwadze zalezno§¢ pomiedzy serwisami Sieci 1.0 1 Sieci 2.0. Mowa w tym
miejscu o sprzezeniu tych dwéch otoczen, gdy za pomoca odnosnikéow
umieszczonych na stronach gléwnych partii proponowano spotkanie sie
z ugrupowaniem w warunkach bardziej sprzyjajacych otworzeniu dialogu
— na serwisach spolecznoéciowych. W tym wzgledzie za partie najlepie;
przygotowane na otwartg dyskusje w Sieci 2.0 uznano PO oraz P]N (par-
tiom przyznano najwyzszg ocene w rankingu — 5). Za posiadacza najstab-
szego komunikacyjnie serwisu wyborczego uznano strone komitetu PSL
(ocena 2+), a najpowazniejsze zastrzezenie sformulowano wzgledem
nieumieszczenia linkéw do serwiséw spoleczno$ciowych w stopce zerowe]
domeny oraz braku informacji o obecno$ci ugrupowania w Sieci 2.0+,
Nalezy réwniez dodaé, iz wedlug danych zgromadzonych przez aplika-
cje CatNapoleon.com, najwickszym zwyciezcg parlamentarnej kampanii
wyborcze] w serwisie Facebook okazal sie Janusz Palikot wraz ze swoim
ugrupowaniem. W ciggu dziewieciotygodniowej walki ugrupowan, RP
zgromadzit rekordowg w skali og6lnokrajowej, wynoszacag 15 651, liczbe
uzytkownikéw 1 jednoczesnie potencjalnych wyborcéw. Najstabsza w tym
wzgledzie partig okazata sie PJN (670 zwolennikéw). Pozostate ugrupo-
wania z kolel na poziomie przecietnym zabiegaly o poparcie interne-
towego elektoratu, o czym $wiadcza liczby: PO zebrala 5 003 nowych
fanéw, PiS — 1 629, SLD — 1493, a PSL — 1 059%.

PSL nie znajduje si¢ w awangardzie, nie jest tez maruderem interne-
towych technologii. Ugrupowanie okazalo sie niewystarczajaco widoczne
w slecl, w wielu przypadkach komunikacyjnie, technicznie, a nawet mery-
torycznie nieudolne. Wiele elementéw mogloby zosta¢ dopracowanych,
a kilka — na pewno powinno (vide: sprawiajace zte wrazenie strona interne-
towa 1 blog W. Pawlaka). Nader czesto ujawnia sie brak biegloéci w inter-
netowym kodzie kulturowym. W Sieci 1.0 wynika to przede wszystkim

# Agencja Interaktywna Autentika, Ranking stron...
4 CatNapoleon.com, Poparcie dla partii na Facebooku, ,Marketing przy Kawie”, http://www.
marketing-news.pl/message.php?art=31379, dostep: listopad 2011.
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z uznania dotychczasowo funkcjonujacych przekazéw za wystarczajaco
dobre na potrzeby kampanii, brak wysitku 1 mobilizacji zwigzanych z sys-
tematycznym ich prowadzeniem 1 rozwijaniem. W Sieci 2.0 dzialania
promujace partie byly nieco bardziej widoczne niz w Sieci 1.0, jednak ich
skala byla zbyt mata w stosunku do potencjatu marketingowego mediéw
spotecznosciowych. Kulture polityczng PSL w Internecie mozna okresli¢
mianem technologiczno-komunikacyjnej obtomowszczyzny.
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STRESZCZENIE

Artykul zawiera ewaluacje i analize przejawdéw kultury polityczne] Polskiego
Stronnictwa Ludowego w Internecie w trzech nastepujacych wymiarach:
merytorycznym, komunikacyjno-spotecznym oraz technicznym. W ramach
plerwszego z nich przeanalizowano tre§¢ oraz forme programu wyborczego
PSL, a takze oceniono jego dostepno§¢ w Internecie. W odniesieniu do wymiaru
komunikacyjno-spotecznego stanowigcego kluczowg zmienna marketingu
wyborczego w Internecie zbadano typy 1 rodzaj argumentacji stosowanej przez
PSL, postawy wobec elektoratu 1 wobec innych uczestnikéw gry wyborczej,
spdjnosé przekazu oraz oceniono formy, w jakich przekaz ten sie przejawia. Wymiar
techniczny dotyczy z kolei poprawnosci informatycznej oraz zgodnoéci dziatan
PSL z normami internetowej kultury politycznej: umiejetnos¢ 1 adekwatnosé
stosowanych kodéw kulturowych przyjetych przez internautéw. Artykul zamyka
zblorcza ewaluacja wszystkich wymiaréw internetowej kultury politycznej PSL.

Daniel Mider, Aneta Marcinkowska

EVALUATION OF THE INTERNET POLITICAL CULTURE
OF THE POLISH PEASANT PARTY (POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE)
DURING THE PARLIAMENTARY ELECTIONS CAMPAIGN IN 2011

The article focuses on analysis and evaluation of the manifestations of the internet
political culture of the Polish Peasant Party in three dimensions: 1) content
dimension, 2) socio-communicational dimension and 3) technical dimension.
The first of these dimensions analyzes the content and form of the PSL election
programme, and rates its availability on the Internet. With regard to the socio-
communicational dimension which is a key variable of the Internet electoral
marketing following issues were examined: the types and nature of the arguments
used by the PSL in the Internet discourse, the attitudes of PSL to the electorate and
to other participants in the electoral game, the coherence of forms in which these
messages are manifested. Technical dimension, in turn, relates to the accuracy of
information and compliance of Web standards of PSL political culture: the ability
and the adequacy of cultural codes adopted by surfers. The article ends with the
synthesis encompassing evaluation of all the dimensions of political culture of
PSL on the Internet.

KEY WORDS: sociology of the Internet, party system, political culture,
political marketing
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