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Celem niniejszego opracowania jest prezentacja wybranych aspektow i wnioskéw wynikaja-
cych z jezykoznawczego ogladu obecnosci odwotan biblijnych' i religijnych zwiazanych z reli-
gia i kulturg chrzescijaniskg we wspolczesnym nazewnictwie firm rejestrowanych w Polsce.
Proponowany temat miesci si¢ w obszarze ujg¢ onomastyczno-kulturowych, cislej - chre-
matonomastycznych, poswieconych nazwom o podlozu religijnym (m.in.: Gatkowski 2010:
578-579; Luc 2020; Piotrowicz, Witaszek-Samborska 2020).

Podstawe materialowg stanowia nazwy firm zaliczane do grupy chrematoniméw marke-
tingowych (Gatkowski 2011: 61), pelniacych przede wszystkim funkcje kulturowo-uzytkows.
Wyjsciowo postaci owych nazw wpisuja sie w sformalizowany dyskurs prawno-urzedowy’.
Oznaczen podmiotéw gospodarczych dostarczyly do badan rejestry Centralnej Ewidencji
i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej (CEIDG) i Krajowego Rejestru Sgdowego (KRS),
dostepne poprzez wyszukiwarke firm w rzagdowym serwisie informacyjno-ustugowym dla
przedsiebiorcy Biznes.gov.pl.

Te w znacznej wigkszoséci wielocztonowe i wielokomponentowe® formy nalezy uznac za
inwariantne, tworzone na potrzeby administracyjne, jednak z zamystem wykorzystania
ich postaci wariantywnych w przestrzeni komercyjno-marketingowej (w celach promocyj-
nych w komunikacji z klientem - zob. tab.). W granicach formalnych inwariantéw sg zatem
widoczne konieczne do rejestracji, wymagane aktami prawnymi, sktadowe (takie jak np. imie
i nazwisko osoby fizycznej w wypadku dziatalnos$ci jednoosobowych - zob. tab.), a takze
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1 W opracowaniu przyjeto szerokie rozumienie biblizmu (tutaj odwolania biblijnego) prezentowane w artykule Stanistawa
Koziary (2020: 327-335).

2 Sposob nadawania nazw firmom i ich rejestrowania, réwnoznaczny z ich powolywaniem do zycia, jest sformalizowany
i regulowany przez prawo opisane w odpowiednich ustawach (Biznes.gov.pl 2021).

3 O sktadowych modeli nominacyjnych nazw firm mozna przeczyta¢ w wielu pracach (m.in.: Biolik 2011: 61; Luc 2020: 127;
Piotrowicz, Witaszek-Samborska 2020: 106; Puda-Blokesz 2020: 181; 2023: 353).
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dodatkowe, nieobowigzkowe komponenty, do ktorych naleza m.in. tzw. firmonimy* (typu
Eden - zob. tab.), czyli czastki o charakterze pragmatycznym (uzytkowym), w tym kulturo-

wym, komunikacyjnym i marketingowym.

Tabela. Nazwa firmy w przestrzeni komunikacyjnej (urzedowej i komercyjno-marketingowej) -

inwariant i warianty

INWARIANT NAZWY
OFICJALNA POSTAC
URZEDOWA,
DYSKURS FORMALNY

Firma przedsigbiorcy: Ustugi Pogrzebowe ,,EDEN” Piotr Doruch

(zrédlo: rejestr CEIDG, https://www.biznes.gov.pl/pl/wyszukiwarka-firm,
dostep: 8 stycznia 2024, firma aktywna, dzialajaca od 2007 roku)

WARIANTY NAZWY

..1..

ZAKEAD
POGRZEBOWY

EDEN

PIOTR DORUCH

$.666 847 706; 695 454 182

DYSKURS
KOMERCYJNO- 0 PODDEBICE PECZNIEW WARTKOWICE
-MARKETINGOWY, A
KOMUNIKACJA
Z KLIENTEM,
Logo firmy: ZAKLAD POGRZEBOWY EDEN
PROMOCJA

Napis na samochodzie: ZAKLAD POGRZEBOWY EDEN PIOTR DORUCH
Kontakt na stronie Www: Zaklad Pogrzebowy Eden Piotr Doruch

(zrédlo: http://zakladpogrzebowy-eden.pl, dostep: 8 stycznia 2024)

Motywacje wyboru firmonimoéw sg réznorodne, co pokazujg do$¢ licznie reprezentowane

prace naukowe na temat nazw handlowych, w tym nazw obiektow produkcyjnych i ustugowo-
-handlowych z réznych branz. Lodzki onomasta Artur Gatkowski (2010: 567) zwraca uwage
na ,,$wiat religii” jako przestrzen nalezacg ,do najbardziej bogatych zrédet nazewniczych,
ktore potwierdzajg staly zwigzek miedzy tradycjg i zyciem spoleczenstw wyznajacych jedna
wiare”. Omawiane w niniejszym opracowaniu nazwy firm, niejako potwierdzajace te teze, juz
na poziomie urzedowej rejestracji sa wyposazone w kulturowy religijno-biblijny komponent.
Stanowia one zatem przedmiot opisu drugiego poziomu onomastyki (od)religijnej i (od)biblij-
nej (P2), w ktdrym bada sie wtérne adaptacje okreslen biblijnych i religijnych w réznych kate-
goriach nazewniczych (tutaj w sferze nazw firm)°.

4 Dodatkowe sktadowe nazwy, ktérych nie zabraniaja regulacje prawne, nie moga by¢ jednak przypadkowe: ,,Firma nie
moze wprowadza¢ w blad, w szczegolnosci co do osoby przedsigbiorcy, przedmiotu dzialalnosci przedsigbiorcy, miejsca
dziatalno$ci, Zrédet zaopatrzenia” (Kodeks cywilny, dzial 111. Przedsigbiorcy i ich oznaczenia, art. 433, § 2).

5 O dwoch poziomach tzw. onomastyki religijnej wigcej pisze A. Gatkowski (2010).
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Nalezy przyjac, ze owa przestrzen religijno-biblijna moze stanowi¢ bezposrednia ptaszczy-
zne zrédlowa onimu (tutaj nazwy przedsigbiorstwa, a wlasciwie jej cztonu - firmonimu; moze
on np. pochodzi¢ bezposrednio od formy o podstawowym, prymarnym znaczeniu biblijnym
czy religijnym, funkcjonujacym w sferze sacrum®) i/lub fundowaé go moze byt wynikajacy
z jezykowo-kulturowej ewolucji i transformacji owej plaszczyzny prymarnej (podstawa fir-
monimu staja si¢ np. odbiblijne/odreligijne eponim, eponimizm, leksem, frazeologizm lub
antroponim, przynalezace juz do sfery profanum).

Ekscerpcja danych dostepnych online pokazatla, ze uzytkownicy jezyka do tworzenia
nazw firm, a wlasciwie firmonimow przedsiebiorstw rejestrowanych w Polsce, wykorzystali
spora (i zapewne niezamknieta) grupe réznorodnych tematycznie komponentéw mniej lub
bardziej nawigzujacych do Biblii czy do religii chrzescijanskiej. Do - jak mozna zauwazy¢ juz
na przykladzie przedstawionej nizej probki - sporej i niejednorodnej grupy jednostek, ktore
staly sie podstawg nazw na poziomie kreacji i/lub ktérych odczytanie jest mozliwe z postaci
firmonimu na etapie jego dekodowania’, nalezg m.in.:

- nazwy wlasne i apelatywne (tez deskrypcje) okreslajace istoty boskie, diabelskie, postaci
biblijne i inne osoby, w tym imiona 0séb uznanych za §wigte, np.:

Aaron, Abbal® (aram. wolacz Ojcze!), Abel, Abraham, Adam i Ewa, Alfa i Omega (symbol Chry-
stusa), aniot (tez ang. angel, aniot stréz), Belzebub/belzebub’, Chrystus, Cyrenejczyk (Szymon
z Cyreny), Dalila, Dawid i Goliat, Deo (‘bogu, od tac. deus), diabet, Dobry Pasterz, (dobry)
Samarytanin/samarytanin, Ecce Homo!, Gedeon (jeden z sedziéw izraelskich), Goliat, Gwiazda
Zaranna, Hiob, Jafet (jeden z trzech synéw Noego), Jahwe, Lazarz/tazarz, Maryja, Matuzalem,
Noe, Pater, Pitat, Piotr i Pawel, prorok, Salvator (Yac. ‘zbawiciel’), Samson, serafin, swigty (imiona
réznych $wietych, np. $w. Maksymilian, sw. Brat Albert, $w. Antoni), Tobiasz;

- nazwy wlasne i apelatywne okreslajace miejsca biblijne i zwigzane z religia, takze ich
postaci wtdrne, np.:

Ararat (miejsce zatrzymania si¢ arki Noego po opadnieciu wod potopu), Babilon (miasto w Babi-

lonii kojarzonej z tzw. niewolg babiloriskg Zydéw), Betania (miejsce zamieszkania Lazarza i jego

6 O badaniach sfery sacrum w systemie onimicznym mozna przeczyta¢ m.in. w tekscie Malgorzaty Rutkiewicz (2006).

7 Cho¢ wyrazem fundujgcym posta¢ firmonimu stalo si¢ nazwisko wiasciciela, np. Pitat, Piekto (zob. dalej), lub inna forma,
ktora w mniemaniu nadawcy komunikatu (nazwy firmy) nie ma podloza biblijno-religijnego, to nie mozna wykluczy¢ tego,
ze u uzytkownika jezyka z odpowiedniego kregu religijno-kulturowego nazwa bedzie wywotywac skojarzenia i odniesie-
nia zgodne z jego kompetencjami, czyli najprawdopodobniej w procesie odbioru zostang aktywowane zloza konotacyjno-
-semantyczne biblizmu Pitat czy religijnej nazwy pieklo wraz z ich wtérnymi zasobami. Nalezy uscisli¢, ze motywacja
omawianych firmoniméw nie byta konfrontowana z osobami rejestrujacymi/kreujacymi owe nazwy.

8 Mozna mniemac, ze niektére firmonimy pochodza od utrwalonych okreslert/deskrypcji istot boskich zwigzanych z Biblig
i chrze$cijanstwem, np. Ecce Homo! ‘Oto Cztowiek!” - o Jezusie, Pater czy Abba! odnoszace si¢ do Boga, dlatego kompo-
nenty te zapisano tutaj od wielkiej litery.

9 Od malej litery zapisano istniejace rownocze$nie w polszczyznie obok nazw wlasnych ich postaci zapelatywizowane
(eponimizmy), ktére rowniez mogly si¢ sta¢ podstawg firmonimu.
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siéstr — Marii i Marty), Betlejem, Calvaria/Kalwaria/gora Kalwaria/kalwaria, czysciec, Eden/
eden, gaj oliwny, Galilea, Golgota/golgota, Hebron (miasto w Palestynie), JerozolimalJeruzalem,
Jordan, mlekiem i miodem (od fraz. kraj/ziemia/kraina mlekiem i miodem ptyngcy/ptyngca),
Nazaret, niebo (tez ang. heaven, fraz. siédme niebo, niebiarski), piekto (tez piekietko), raj (tez
ang. paradise, rajski), Syjon, synagoga, szeol, Ziemia Obiecana (Kanaan, kraina obiecana Abra-
hamowi i jego potomkom) / ziemia obiecana;

- tytuly ksigg, modlitw (tez ich fragmenty), nazwy $wiat, obrzedow religijnych oraz okres-
lenia zwigzane z kultem, np.:

amen (tez wl. ameno), apokalipsal Apokalipsa, Biblia/biblia, confiteor (fac. ‘sktadam wyznanie
wiary, spowiadam si¢’), credo (tez kredo)/Credo, cultus (fac. ‘hold, uwielbienie, wielbiony’),
dekalog/Dekalog, Exodus/exodus, Genesis, gloria/ Gloria (modlitwa), Magnificat, misterium,
Oremus! (tac. ‘Modlmy siel’), orszak, Pascha, potop, requiem (tez requies), Tora, W gore serca!
(Yac. Sursum cordal);

- nazwy biblijnych i religijnych artefaktéw, a takze jednostki innego typu, np.:

ad patres (fac. ‘do ojcow [pdjs¢], umrzel), aeterna vita (lac. ‘zycie wieczne’), aeternitas
(tac. ‘wieczno$¢, niesmiertelno$¢), anima (tac. ‘dusza, tez animus ‘duch’), arka Noego, Arka
Przymierzalarka przymierza, Babel, capulus (fac. ‘mary, trumna, grob’), chleb powszedni, ciern,
denar, dobrej mysli (1 Krl 21,7; Mk 10,49), drachma, drzewo Zycia, Effathal, epitafium, eter-
num (od lac. aeternus, -a, -um ‘wieczny, nie§miertelny’), exitus (fac. ‘koniec, $mier¢’), Fiat
lux! (Rdz 1,3: ,Niechaj si¢ stanie $wiatlos¢!”), fides (fac. ‘wiara’), funeral, galgzka oliwna, gra-
barz, hosanna, in memoriam (fac. ‘ku pamiect, por. tez in memoria, pro memoria), initium (tac.
‘poczatek’), jabtko Adama, kamier wegielny, klepsydra, kur zapial, lamento, listek figowy, lumen
(fac. ‘$wiatlo’), mamona, manna, memento (fac. ‘pamietay’), Memento moril, memoria, nekrolog,
od stép do gtéw (Kpt 13,12; Pwt 28,35; Hi 2,7; 12 1,6), opoka (stlowa Jezusa skierowane do Piotra:
»1y jestes opoka [...]” [Mt 16,18]), ostatnia postuga, potop, pro morte (tac. ‘dla $mierci’), psalm,
ptak niebieski/ptaki niebieskie, Quo Vadis/quo vadis, resurrexit (od Yac. resurrectio [ex mortuis]
‘powstanie z martwychy), sél ziemi, srebrniki, sykomora, Szczes¢ Boze!, talent, ucho igielne, vivero
(fac. ‘zyj¢’), wilk w owczej skérze (od wilk w owczej/ baraniej skérze [Mt 7,15]), wlos z glowy (od
wlos (komus) z glowy nie spadnie [Mt 10,30; Lk 21,18; Dz 27,34]), Wyplyni na glebie! (Lk 5,4),
zakazany owoc, znicz, zebro Adama.

Zaprezentowane przyklady pokazujg, ze oficjalne nazwy firm, w ktorych wtérnie zaadapto-
wano komponenty o biblijnej i/lub religijnej proweniencji, powstaja w wyniku réznych procesow.
W akcie nazwotworczym moze dochodzi¢ do onimizacji — u podstaw firmonimu stoi wowczas
wyraz pospolity. Niezwykle produktywna forma aniof zostala wykorzystana jako podstawa
jedno- lub wielocztonowych firmoniméw, np.: Firma Handlowa ,, Aniot” Dorota Pomykalska
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(sprzedaz kosmetykow i artykutow toaletowych)'®, SALON FRYZJERSKO-KOSMETYCZNY
»ANIOL” MALWINA RABCZYK, APTEKA POD ANIOLEM 2 LENARD SPOLKA JAWNA, ,GALERIA —
SLODKI ANIOL” Janina Szczepanik (sprzedaz detaliczna pieczywa i wyrobdw cukierniczych),
»ANIOL — TRAVEL” USLUGI - TRANSPORT CIEZAROWY ZBIGNIEW ROZANSKI, ,,ANIOLOWIE

KONSULTINGU” SPOLKA z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA (por. tez formy z angiel-
skim ekwiwalentem angel, zdrobnieniem aniolek i derywatem anielski). Do firmonimdw
powstatych w drodze onimizacji mozna zaliczy¢ réwniez nazwe: Anna Saracen ,, Manna Butik”
(sprzedaz detaliczna) - mozliwe, ze chrematonim pochodzi od formy manna mieszczacej

w sobie potencjal znaczeniowy frazeologizmu manna z nieba ‘nieoczekiwany zysk, niezastuzona

korzys¢ (WSF PWN 232), wprowadzajacej synteze wydarzenia biblijnego opisanego w Ksiedze

Wyjscia (Wj 16,4-39). Kolejnymi przykltadami procesu onimizacji mogg by¢ nazwy z firmo-
nimem mamona, np.: Agencja Kredytowa MAMONA Katarzyna Pszczota, POSREDNICTWO
KREDYTOWE ,MAMONA” ALEKSANDRA WOLAK, u ktérych podstaw lezy utrwalona w pol-
szczyznie semantyka aramejskiego pierwowzoru mamona ‘zysk, majatek’, ‘pieniadze] w Biblii

za$ oznaczajacego bozka (,,Nie mozecie stuzy¢ Bogu i Mamonie” [Mt 6,24]).

Uwage zwraca takze proces wtdrnej adaptacji w nazewnictwie firm utrwalonych kultu-
rowo frazeologizmdw i réznego typu frazematycznych potaczen wyrazowych majacych swoje
zrodlo w Biblii i/lub w religii chrzescijanskiej. Przykladowo: Wilk w Owczej Andrzej Pabisiak
(produkcja odziezy) z firmonimem nawigzujacym do frazeologizmu wilk w owczej (jagnigcej)
skorze, ktorego Zrédlem upowszechnienia jest tekst biblijny (Mt 7,15); Kielecka Manufaktura
Nutraceutyczna ,,Sol Ziemi” Wit Kulik (sprzedaz detaliczna nutraceutykéw) wywiedziona
zostala od wyrazenia sél ziemi, rbwniez przywolanego na kartach Biblii (Mt 5,13); Kinga
Czulicka Mlekiem i Miodem SPA, ktorej firmonim wzorowany jest na wyrazeniu ziemia/kra-
ina mlekiem i miodem plyngca ‘kraj obfitujacy we wszelkie bogactwa’ (WSF PWN 251), ktorej
zrodtem upowszechnienia jest m.in. fragment Ksiegi Wyjscia (Wj 3,8 117). Przywolane wyzej
sfrazeologizowane formy, upowszechnione w polszczyznie, uzytkownikom jezyka, a nawet
tworcom nazwy w ogdlne nie muszg sie jawi¢ jako biblijne''.

Mocniej osadzone w rodowodzie biblijnym i religijnym zdajg si¢ firmonimy oparte na
takich jednostkach kulturowo-jezykowych, jak np.: Wyply# na glebie! (np.: BARBARA KARSKA-
-WOZNIAK WYPLYN NA GLEBIE [pozaszkolne formy edukacji], WYPEYN NA GLEBIE JPII
RENATA CZARNECKA [dzialalno$¢ w zakresie opieki zdrowotnej]); Dobry Pasterz (np.: EWA
PERKOWSKA Apteka »DOBREGO PASTERZA”, EUROPEJSKIE CENTRUM ETYKI 1 BIOETYKI
IM. DOBREGO PASTERZA); ptaki niebieskie/niebieski ptak (np.: PTAKI NIEBIESKIE, MACIE]
GRZYB [transport lotniczy pasazerski]; Studio Niebieski Ptak Fotografia Projektowanie Graficzne
Dorota Jaworowska-Bujak); jabtko Adama (np. JABEKO ADAMA ADAM GRADZIEL [branza

10 W nawiasie okreslono tzw. przewazajaca dziatalnos¢ gospodarcza firmy, jesli zaden z elementoéw nazwy nie identy-
fikuje jej branzy. Nazwy podano w zapisie oryginalnym (czesto wersalikowym), pozyskanym z wyszukiwarki dostepnej
w serwisie Biznes.gov.pl (dostep: wrzesien 2023 — styczen 2024). W opracowaniu przytoczono wszystkie skladowe nazw.
11 Tego typu formy Wojciech Chlebda (2005: 214) nazywa biblijnymi jedynie genetycznie (w odréznieniu od biblijnych
realnie), poniewaz ich biblijng geneze (warto doda¢ - zwigzek z tekstem biblijnym) da sie ustali¢, jednak wiedza o tym nie
jest czescig $wiadomosci uzytkownikow jezyka.
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gastronomiczna - restauracja], Karolina Kulczak-Matuszewska JABEKO ADAMA [sprzedaz hur-
towa napojow bezalkoholowych]); listek figowy (np. figowy listek DAMIAN BAZIUK [sprzedaz
detaliczna - gtéwnie kwiatow]); galgzka oliwna (np. CECYLIA GAEAZKA ,,GALAZKA OLIWNA”
[dziatalnos¢ fizjoterapeutycznal); kamier wegielny (np. Oscar Mafa Kamieri Wegielny [dziatal-
no$¢ zwigzana z oprogramowaniem]).

Ciekawym przykladem wtoérnej adaptacji tym razem zestawienia o mozliwych konota-
cjach biblijnych moze by¢ nazwa Ucho Igielne Iwona Beben (branza odziezowa — produkcja),
odnoszgca si¢ zaréwno do wykorzystywanej w branzy igly i jej czesci (ucho ‘otwér w igle stu-
zacy do nawlekania nitki’ [USJP]), jak i do znanego ksigzkowego biblizmu frazeologicznego
przejsé/przecisng( sig przez ucho igielne ‘spelni¢ niezwykle trudne warunki, sprosta¢ niezwykle
trudnym wymogom, poddac si¢ trudnej probie’ (WSF PWN 141), wywiedzionego z biblijnej
frazy ,Latwiej (jest) wielbtadowi przej$¢ przez ucho igielne, niz bogatemu wejs¢ do krélestwa
niebieskiego” (Mt 19,24; Mk 10,25; Lk 18,25). Tak uksztaltowana nazwa nie tylko identyfikuje
posrednio branzeg, ale tez dodatkowo moze pozytywnie warto$ciowa¢ oferowane ustugi.

Kreatorzy nominacji firm w procesie nazwotworczym poprzedzajacym proces urzedo-
wej rejestracji chetnie korzystajg z zapozyczen z innych jezykéw - przede wszystkim z jezy-
kéw Biblii i religii chrzescijanskiej, np.: manna (gr. — zob. wyzej), mamona (aram. — zob.
wyzej), Abba! (aram. — ,ABBA” FH.U. MARIUSZ KNOL [sprzedaz wyrobdw tekstylnych]),
amen (hebr. — Szkota Tarica Amen! MATEUSZ ZAPART), epitafium (gr. - ADAM GAWLIK
KOMPLEKSOWE USEUGI POGRZEBOWE EPITAFIUM), szeol (hebr. - USEUGI POGRZEBOWE
1 KAMIENIARSKIE ,,LIPINSCY SZEOL” ZBIGNIEW LIPINSKI), credo (fac. - ,,CREDO” - BIURO
OBROTU NIERUCHOMOSCIAMI); a takze z jezykéw nowozytnych, np.: angel, heaven czy para-
dise (ang. - ,PARADISE CAFE” Blazej Klata). Pozyczki w formie cytatow z faciny, ktéra przez
wieki byta jezykiem Ko$ciota, dzisiaj nietatwe do odczytania, moga — niezaleznie od ich
zwiazku z Biblig czy chrzescijanstwem — budowac¢ kontekst religijny, odsyta¢ do obrzedow
Mszy $w., do liturgii i koscielnego $piewu (Badyda 2007: 36), zwlaszcza w zakresie branzy
pogrzebowej, ale nie tylko, np.: ,ANIMA” ANITA MAEACHOWSKA (katering), ,ANIMA” Centrum
Zdrowia Psychicznego Lukasz Romanod, Anima Zaktad Pogrzebowy Dominika Tkaczyk od
anima, -de 1. ‘powiew, wiatr, 2. ‘dusza, sita Zywotna, pierwiastek zycia’; , FIDES” — BIURO
RACHUNKOWE BARBARA CZERNIAK, ,,Fides Cordis” KRYSTIAN MIACZKOWSKI (administra-
cyjna obstuga biura) od fides, -ei ‘zaufanie, ufnos¢, wiara’; ,DEUS VICIT” ADRIAN SWIEBODA
(transport lotniczy) ‘bdg zwyciezyl’ od deus ‘Bog, bostwo, od vinco, vici, victum ‘zwycigzy&s

»AD PATRES” CENTRUM POGRZEBOWE SYLWESTER BANASIAK od ad patres ‘p6j$¢ do ojcow,

umrze¢’; KRZYSZTOF ALBINSKI Firma Ustugowo-Handlowa ,MEMORIA” (pogrzeby i dziatal-
no$¢ pokrewna) od memoria ‘pamie¢’; ZAKEAD POGRZEBOWY ,,RESURREXIT” 1 PRZEBUDOWA
POJAZDOW SAMOCHODOWYCH AURELIUSZ KANIA od resurrexit ‘powstanie z martwych’;
ARKADIUSZ DEBIEC SKLEP OBUWNICZY ,,QUO VADIS” od quo vadis ‘dokad idziesz’; ZAKEAD
POGRZEBOWY ,,OREMUS” FELIKSA WOJNOWSKA od Oremus! ‘Médlmy sie!’; ECCE HOMO -
OTO CZLOWIEK MAEGORZATA BRODNICKA (opieka dzienna nad dzie¢mi); Fiat Lux Mateusz
Fijatkowski (niesklasyfikowana dziatalnos¢ ustugowa).
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W obszarze nazw firm z komponentami o biblijnym i/lub religijnym Zrédle widoczny jest
réwniez proces transonimizacji. Uzytkownicy jezyka i jednoczesnie kreatorzy, tworzac nazwy,
czerpig z nastepujacych zasobow biblijnego i religijnego onomastykonu:

- antroponimicznego (osobowe nazwy postaci biblijnych i $wietych), np.:

»Adam & Ewa” Moda Meska i Damska Barbara Pisarska, ,,SAMSON” NAPRAWY BLACHARSKIE
Krystian Porebski, FIRMA GASTRONOMICZNA ,,TOBIASZ” Dominik Nowak, ZAKEAD POGRZE-
BOWO KAMIENIARSKI ,ABEL” GERARD ¢& PAWEL WAWROSCY, ,AARON” ZAKEAD
POGRZEBOWY GUZIK JANUSZ, Teresa SKOCZEK DOMY ,MATUZALEM”, REZYDENCJA SENIORA
PIOTR I PAWEE SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA, JERZY MOTZEK APTEKA
»SW” MAKSYMILIANA, , KLINIKA SWIETEGO EUKASZA” SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIE-
DZIALNOSCIA, ,FUNDACJA SWIETEGO MARKA”;

- teonimicznego (nazwy osob boskich, w tym deskrypcje), np.:

FUNDACJA RAZEM ZA JEZUSEM, FUNDACJA WITAJCIE W MIEOSCI JEZUSA, STOWARZY-
SZENIE KATOLICKIE - SZKOEA NOWE] EWANGELIZAC]I JEZUSA ZMARTWYCHWSTALEGO
ODDZIAE GLIWICE, CHWALI BOG MOTORS SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOS-
CI4, FUNDACJA ,,ZAKON RYCERSKI CHRYSTUSA KROLA - CRISTEROS”;

- toponimicznego (okreslenia miejsc o charakterze geograficznym), np.:

»ARARAT” Ustugi Gastronomiczno-Handlowe ANETA SOSINSKA-KHACHATRYAN, Dariusz Ski-
binski Zachodniopomorskie Centrum Jezykow Obcych ,,BABILON”, ,JORDAN” Osrodek Wypo-
czynkowy Wiestaw Lematiski, ,BETANIA” DOM POGRZEBOWY PIOTR IWANKOWSKI, ,NAZA-
RET” SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA (sprzedaz detaliczna paliw), BAR
RESTAURACYJNY ,BETLEJEM” KAZIMIERZ BOBRYK;

- ideonimicznego (nazwy wlasne ksiag, modlitw i $§wigt), np.:

AGENCJA KONTROLI BILETOW ,TORA” - Pan Banas Krzysztof, FIRMA HANDLOWO-USLU-
GOWA ,,TORA” RAFAL ZYNEK, ,GENESIS” DEWOCJONALIA HURT DETAL IMPORT EKSPORT
HANNA SMYSEO, BOGUSEAW SZEWCZYK USEUGI POGRZEBOWE ,,PASCHA”.

Podstawg adaptacji moze by¢ zatem onimizacja i transonimizacja, przy czym nie zawsze da
sie ustali¢, ktdry z tych proceséw zostal wykorzystany w procesie nazwotwdrczym. Wiasciwie
mozna mniemac, ze w cze$ci nazw nalezy si¢ doszukiwaé podwdjnej/ztozonej motywacji i zakla-
dac¢ przebieg zaréwno onimizacji, jak i transonimizacji. W wielu wypadkach bowiem chrema-
tonim, a wlasciwie firmonim moze fundowaé prymarna nazwa wlasna i/lub jej posta¢ zapela-
tywizowana, np. nazwy z firmonimami: od credo ‘poglady i zasady, ktérymi kto$ si¢ kieruje’/
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Credo ‘katolickie wyznanie wiary” (np. ,,CREDO” - BIURO OBROTU NIERUCHOMOSCIAMI),
od Goliat ‘posta¢ z Biblii’/goliat przen. ‘olbrzym, sitacz’ (np. ,, GOLIAT” PRZEDSIEBIORSTWO
BUDOWLANO-MONTAZOWE Dariusz Platos) czy od Apokalipsa ‘nazwa ksiegi w Biblii’/apoka-
lipsa przen. ‘katastroficzna wizja lub przepowiednia’ (np. PRZEDSIEBIORSTWO HANDLOWO -
USEUGOWE ,,APOKALIPSA” JANINA PIASTOWICZ [pogrzeby i dziatalnos¢ pokrewna]). Wydaje

sie, ze u podloza powstawania nazwy z kulturowym, konwencjonalnym firmonimem lezy
nie tylko jego Zrédlowy, prymarny potencjal, lecz takze jego glebokie i ewoluujace osadzenie

w danej przestrzeni kulturowe;.

Oglad wybranych przykladéw pozwala ponadto zauwazy¢ kilka prawidfowosci. Podobnie
jak w branzy pogrzebowej sygnalem jej zwigzkow z religia/wiarg, z Kosciotem/kos$ciolem sa
m.in. facinskie cytaty w postaci firmonimoéw, tak zwiazek z sacrum obiektéw o religijnym i kos-
cielnym statusie (katolickie fundacje, stowarzyszenia) jest akcentowany przez nazwy odwotu-
jace sie do najwyzszych istot — Boga, Matki Bozej i Jezusa Chrystusa, imiona $wietych sygnuja
zwlaszcza apteki (zob. m.in.: Gérny 2003; Gatkowski 2010), a obecno$¢ w nominacjach firm
z roznych branz komponentéw dekodowanych jako biblijne nierzadko ma zwigzek z imie-
niem lub nazwiskiem wtasciciela, np.: FIRMA ,,PILAT” INSTALACJE SANITARNE, GAZOWE, CO
MAREK PIEAT; ,,PIOTR I PAWEL” USEUGI REMONTOWO BUDOWLANE PAWEL PASIK; FIRMA
OGOLNOBUDOWLANA ,,ANIOL” MACIE] ANIOLOWSKI; ,JORDAN” BIURO USEUG INWESTYCYJNO-
TECHNICZNYCH ANDRZE] JORDAN.

Tworca nazwy firmy, dokonujac wyboru jej firmonimu, czyli komponentu o pewnym
wspolnym zaréwno dla nadawcy, jak i odbiorcy potencjale kulturowym, powinien mie¢ $wia-
domos¢ jego wartosci aksjologicznej, zwlaszcza ze nominacja przedsigbiorstwa ma moc spraw-
cza - raz zgloszona/zarejestrowana powoluje do zycia referenta (firme) i w przysztosci ma
owego referenta fortunnie identyfikowac¢ i o nim ,,méwic¢”. Jak mozna wnioskowac z przywo-
tanego wcze$niej zestawu odwotan biblijnych i religijnych, ktére mogty sta¢ u podtoza chre-
matoniméw, wiekszos¢ z nich wpisuje si¢ w marketingowy i perswazyjny wymog budowania
u odbiorcéw pozytywnych skojarzen przez odsytanie do kulturowego potencjatu konotacyj-
nego tkwigcego w firmonimie.

Obrazujg to chrematonimy, w ktorych wykorzystano komponenty z tozsamego kregu tema-
tyczno-pojeciowego — nazwy krainy szczesliwosci. W badanym zakresie najbardziej produk-
tywny okazuje si¢ komponent eden/Eden, nawigzujacy do hebrajskiego leksemu éden ‘rozkosz,
biblijnego toponimu Eden, czyli nazwy raju, oraz do jego apelatywu oznaczajacego ‘miejsce
najwigkszej szczesliwosci’ (USJP), np.: ,,EDEN FOR BEAUTY” Mobilne Ustugi Kosmetyczne Edyta
Filipowicz, ,EDEN GARDEN” USLUGI OGRODNICZE BEWICZ IWONA, ,,Eden Mtodosci” Andrzej
Matek (produkcja urzadzen napromieniowujacych, sprzetu elektromedycznego i elektrotera-
peutycznego), ,EDEN” AGENCJA TOWARZYSKA - TADEUSZ GROBLEWSKI, ,EDEN-ALKOHOLE”
SPOELKA AKCYJNA. W tej grupie znajdg sie tez formy motywowane jednostkg o szerszym
tle kulturowym raj, ktéra w polszczyznie nie tylko stanowi okreslenie biblijnego Edenu, ale
takze symbolizuje ‘miejsce pobytu dusz zbawionych po $mierci’ (USJP), czyli niebo, badz
w ogole ‘miejsce piekne, urocze’ (USJP), np.: ,,Owocowy Raj” Sklep Owocowo-Warzywny Lidia
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Marnkowska, ,SAEATKOWY RA]” BEATA MAJKUT, ,,Zabawkowy Raj” Marta Strachel, ,BABSKI
RAJ” AGNIESZKA MURAKOWSKA (sprzedaz odziezy), ,,CIUCHO-RAJ” PIOTR GNIEWASZEWSKI
(odziez uzywana). Wérdd nazw firm odwotujacych sie do motywu krainy szczesliwo$ci znajdu-
jemy nominacje z angielska forma paradise, np.: ,, BIMMER PARADISE” DAMIAN KRAJEWSKI
(mechanik), ,FOX PARADISE” IVANNA OLEKSA-LESIUK (produkcja wyrobow futrzanych);
z derywatem rajski, np.: ,, Rajski ogréd” Monika Topolnicka (sprzedaz kwiatéw), ,RAJSKI DOMEK”
USEUGI OPIEKUNCZE AGNIESZKA DEVRAJ (pomoc spoleczna z zakwaterowaniem i opieka pie-
legniarska); z chetnie wykorzystywana forma niebo o szerokim potencjale konotacyjnym, nie
tylko biblijno-religijnym, np.: ,LAS 1 NIEBO” MAEGORZATA GIBAS-GRADMAN (specjalistyczne
projektowanie), ,NIEBO KWIATOW” AGATA KRUTUL (sprzedaz kwiatow), ,NIEBO-DENT” S.C.
Robert Nieborak, Marina Nieborak (praktyka lekarska dentystyczna); z frazeologizmami niebo
w gebie, np.: ,NIEBO W GEBIE” GRIL BAR PAWEL BRUSKI, ,NIEBO W GEBIE” - CATERING
ANITA KACZMAREK, czy by¢ w siédmym niebie ‘z jakiego$ powodu czuc sie szczesliwym, bar-
dzo sie¢ cieszy¢’ (WSF PWN 276), np.: ,SIODME NIEBO” CZESEAW SMAGOWICZ (gastrono-
mia), Firma Sprzgtajgca ,W Siédmym Niebie” Magdalena Zychowska, KAWIARNIO-CUKIERNIA
»W SIODMYM NIEBIE” Krystyna Witulska. Potencjat chrematonimiczny leksemu niebo z jego
kulturowo-religijng obudowa stanowi takze podstawe tworzenia nazw z derywatem niebiariski,
np.: MARIUSZ JANUSZKIEWICZ ,NIEBIANSKI REMONT”, Niebiatiski Blysk - firma sprzgtajgca
Sandra Marciniak, NIEBIANSKI OGROD KAMIL FUTYMA (zagospodarowanie terendéw zieleni),
czy z jego angielskim ekwiwalentem heaven, tez bledne heven, np.: ,,7TH HEAVEN” IRENEUSZ
PILZYS (ustugi fryzjerskie i kosmetyczne); ,, GUITAR HEAVEN” PRZEMYSEAW WORWA (poza-
szkolne formy edukacji); , TAX HEAVEN” Kancelaria Doradztwa Podatkowego Dorota Slizawska;
Ustugi pogrzebowe nagrobki, grobowce HEVEN Jozef Bajek.

Kreatorzy nominacji firm znacznie rzadziej siegaja po firmonimy, u ktérych podstawy
stoja komponenty biblijno-religijne mogace przywotywaé warto$ci negatywne, a tym samym
negatywnie wartosciowa¢ referenta nazwy. Do grupy nominacji, ktére mozna by okresli¢
niefortunnymi, nalezy zaliczy¢ jednostki w roli firmoniméw odsylajace do niepozadanych
miejsc pobytu dusz zmarlych, takich jak szeol, pieklo, czysciec, np. USEUGI POGRZEBOWE
I KAMIENIARSKIE ,LIPINSCY SZEOL” ZBIGNIEW LIPINSKI. Hebrajska jednostka szeol
w odmianie religijnej ‘w Starym Testamencie oznacza §wiat podziemny, miejsce, w ktérym
przebywaja cienie zmarlych’ (USJP), moze si¢ zatem kojarzy¢ z czy$¢cem czy nawet pie-
ktem. Kolejny przyktad to JOLANTA PIEKEO FIRMA HANDLOWA ,,PIEKLO” (sprzedaz deta-
liczna) - tutaj firmonimem w nazwie stalo si¢ wymowne nazwisko wlascicielki, ktére moze
budzi¢ negatywne konotacje zwigzane z jednostka piekfo w znaczeniu ‘miejsce czasowej lub
wiecznej kary, na ktora skazane sg potepione dusze zmarlych’ (USJP). Bardziej intencjonal-
nie takie konotacje chcg w odbiorcach budzi¢ autorzy nazwy NIEBO PIEKEO RAJ SPOLKA
Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA (restauracje i inne stale placowki gastronomiczne),
por. tez: BAR ,PIEKIELKO” ANDRZE] KALKA; ANETA SZYMANSKA RESTAURACJA, KLUBO-
KAWIARNIA ,,PIEKIEEKO”. Kolejnymi przykladami w tej grupie tematycznej niech beda nazwy
zawierajace kulturowo utrwalona forme czysciec, np.: ,,CZYSCIEC” Specjalistyczne Sprzgtanie
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Budynkow i Obiektow Przemystowych SZYMON MAZURKIEWICZ, FIRMA USEUGOWA ,,SZOP
CzYSCIEC” Filip Markiewicz (sprzatanie budynkdéw i obiektéw przemystowych) - jak mozna
sie domysla¢, nazwy te zgodnie z intencjg nadawcy i profilem branzowym majg nawigzy-
wac do czasownika czysci¢ i wyrazéw mu pokrewnych, jednak odsylaja raczej do potencjatu
konotacyjnego religijnego okreslenia czysciec oznaczajacego ‘miejsce, gdzie dusze zmartych
musza odpokutowac za grzechy, aby mogly by¢ zbawione i wejs¢ do nieba’ (USJP), znanego
réwniez w polszczyznie w znaczeniu metaforycznym ‘stan dotkliwych przykrosci, cierpien,
meczarni’ (USJP).

W omawiane zagadnienie warto ponadto wlaczy¢ nominacje z takimi komponentami,
jak nazwy postaci i stwordéw piekielnych: belzebub/Belzebub to jednostka kojarzona zwlasz-
cza z jednym z glownych wladcéw piekiet w demonologii chrzescijanskiej’ (USJP), w potocz-
nej odmianie polszczyzny synonim takich form, jak: diabet, szatan, czort, np. , BELZEBUB”
Andrzej Wojciechowski (dziatalno$¢ centrow telefonicznych); Lucyfer/lucyfer ‘w demono-
logii chrze$cijanskiej: przywodca zbuntowanych aniotéw, stracony do piekla, potocznie ‘sza-
tan, diabel (rodzaj przezwiska)’ od fac. lucifer ‘niosacy $wiatto’ (SWO 665), np.: Brenda Lis
PIZZERIA LUCYFER, FIRMA HANDLOWO-USEUGOWA LUCYFER MAGDALENA SOCHA (por. tez
lewiatan). W zbiorze nazw firm nie zabraklo takze nominacji z firmonimem motywowanym
wprost leksemem diabef, pochodzacych od apelatywnej nazwy istoty piekielnej, np.: AGENCJA
ARTYSTYCZNA DIABEL Arkadiusz Pawlak, DARIUSZ NOWAKOWSKI DIABEE MOTOCYKLE
(sprzedaz motocykli)'?, Krystyna Zurawska ,,Sprzgtajgcy diabet” (konserwacja i naprawa
pojazdow samochodowych), czy od frazeologizmoéw z komponentem diabef, np.: GRELA
IZABELA AGENCJA KREACJI ,GDZIE DIABEE NIE MOZE” (badanie rynku i opinii publicznej),
Jakub Gala - Diabel w szczegole (konserwacja i naprawa samochodéw). Nalezy podkresli¢,
ze w przywolanych przykladach jednostka diabef w odpowiedniej grupie spolecznej (wérdéd
fanéw motoryzacji) czy u odbiorcéw o odpowiednich kompetencjach jezykowo-kulturowych
(formy wywiedzione od frazeologizmdéw) moze si¢ kojarzy¢ zaréwno z warto$ciami negatyw-

nymi, jak i pozytywnymi.
%

Oglad zasobow urzedowych (baz CEIDG i KRS) pokazuje, ze w zbiorze nominacji firm reje-
strowanych w Polsce widoczna jest obecnos$¢ nazw zawierajacych firmonim (nazwe wlasciwg)
o proweniencji biblijno-religijnej. Uzytkownicy jezyka — kreatorzy nazw przedsiebiorstw w pro-
cesie nazwotwdrczym, poprzedzajagcym etap rejestracyjny’’, wykorzystuja owe komponenty
kulturowe z zamystem uzywania ich w oficjalnej (urzedowej) i marketingowej komunikacji.

12 W motoryzacji diabet to szybki pojazd. Popularny motyw diablo.

13 A. Galtkowski (2017: 57-58) podkresla, ze chrematonimy marketingowe, do ktorych zalicza sie takze nazwy firm, prze-
chodza ,,czteroetapowy cykl powstawania i utrwalania w trybie komunikacyjno-kulturowym”: powstanie obiektu (etap 0),
potrzeba komunikacyjna (etap 1), utworzenie nazwy (etap 2), nadanie obiektowi nazwy (etap 3), przejécie nazwy do prak-
tycznego uzycia w jezyku (etap 4).
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Wyposazenie nazwy w nieobowigzkowy skladnik umozliwiajg zapisy prawne zawarte
w odpowiedniej dokumentacji (Biznes.gov.pl 2021). Firmonim jest zatem jednostka fakulta-
tywna, wybierang intencjonalnie, wynikajaca z aktu kreacji, z potrzeb nadawcy i rynku, a nie
determinowang przez reguly prawne (musi wszakze spelnia¢ wazny warunek - zob. przy-
pis 4). Nalezy podkresli¢, ze firmonim jest sktadowg zaréwno inwariantu (oficjalnej nazwy
rejestrowanej), jak i wielu wariantéw funkcjonujacych w przestrzeni komunikacyjnej w roz-
nych zrédlach (tab.). Czasem jest tak, ze warianty nazwy formalnie zostajg ograniczone tylko
do niego lub jest on na tle innych elementéw wyroézniany graficznie (tab.). To za$ podkresla
jego wazna role, jaka ma odgrywaé w identyfikowaniu i wyrdznianiu przedsigbiorcy na kon-
kurencyjnym rynku. Jednak obok tych podstawowych funkeji firmonim, zwlaszcza ten o moc-
nym i utrwalonym potencjale kulturowo-konotacyjnym, tutaj biblijno-religijnym, ,,méwi” do
odbiorcy-klienta, i moze to robi¢ nawet wbrew intencji jego nadawcy (np. Piekto — nazwisko
wlasciciela jako firmonim).

Tradycyjne jezykowe odwotania biblijno-religijne ze sfery sacrum (poziom 1) lub inne
ich postaci czy powstate od nich formy, ktore przeszty juz do sfery profanum (poziom 2) (np.
imiona, nazwiska, formy eponimiczne czy frazeologizmy), w wyniku ich wykorzystania w innej
przestrzeni, tutaj chrematonimicznej, podlegaja dalszym przeobrazeniom', jednak nie tracg
wpisanej w ich historie kulturowej mocy konotacyjnej - bedzie ona aktualizowana w odbiorze
w obecnoséci odpowiednich kompetencji i powinna utatwiaé uzytkownikowi jezyka doko-
nanie kategoryzacji pojecia w nowej, konsumpcyjnej odstonie (Luc 2020: 125).

Jak pokazujg zasoby rejestrOw CEIDG i KRS, podstawg komponentéw nazw firm sg jednostki
o réznym statusie: (1) genetycznym - o realnej i intencjonalnej genezie/motywacji biblijno-
-religijnej badZ o innej genezie, lecz mozliwym do odczytania biblijno-religijnym potencjale
konotacyjnym; (2) formalnym - jedno- i wielowyrazowe; (3) semantycznym — wpisujace
sie w rézne kategorie pojeciowe, odsylajace/nawigzujace do réznorodnych aspektow biblij-
nych i religijnych, reprezentujace znaczenia prymarne i wtorne; (4) leksykalnym - apelatywne
i proprialne; (5) onomastycznym - z réznych grup onimicznych; (6) aksjologicznym - réznie
wartosciujace i odwotujace si¢ do réznych kategorii wartosci.

W akcie tworzenia nazwy dochodzi do okreslonych proceséw warunkowanych relacja
podstawa-firmonim, takich jak transonimizacja czy onimizacja, w ktorej miesci¢ si¢ bedzie
réwniez adaptacja frazemow i zapozyczen, gtownie facinskich. Ze wzgledu na bogata tradycje
i wielopoziomowe funkcjonowanie wielu jednostek o biblijno-religijnej proweniencji czasem
trudno ustali¢, czy u podloza nazwy staneta forma z poziomu 1 (prymarnego - sakralnego),
czy z poziomu 2 (wtornego), totez warto wowczas zaktada¢ podwdjna lub ztozong motywacje
i mozliwos¢ dekodowania i interpretowania nazwy wraz z jej calym prymarnym i wtérnym
bagazem konotacyjnym.

14 Typ korelacji jezyk - kultura konsumpcyjna - religia (sfera sacrum), jak pisze Izabela Luc (2020: 124), ,obrazuje roz-
maite mozliwosci i formy przewarto$ciowania pojeé, polegajace na wydobyciu wtérnych znaczen ewokowanych przez
intencjonalnie dobrane jednostki jezykowe (uznane za «<wydajne, pojemne semantycznie» ogniwo kolokacji) wyzyskiwane
w celach marketingowych’.
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Z tym wszakze nie zawsze licza si¢ kreatorzy firmonimoéw, ktore bez ukontekstowienia
(m.in. informacji o branzy, takze czesto precyzowanej w innych sktadowych nazwy) zdajg sie
czasem nie spetnia¢ prawnych, komunikacyjnych i marketingowych kryteriéw fortunnosci
(Puda-Blokesz 2020, 2022), moga wprowadza¢ w blad badz niejasno informowac o profilu
branzowym, negatywnie warto$ciowac¢ referenta, jego produkty czy ustugi, zwlaszcza ze - jak
mozna zauwazy¢ — firmonimy o podtozu biblijno-religijnym sa nadawane przedsigbiorstwom
niezaleznie od typu ich dziatalnosci.
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Summary

Biblical and religious references in the contemporary names of companies registered
in Poland

Keywords: Biblical, religious, chrematonymy, company name, firmonymy.

The purpose of this paper is to present observations and conclusions drawn from a linguistic overview of the
presence of linguistic biblical and religious references related to Christian religion and culture in the nam-
ing of companies registered in Poland, obtained from the registers of the Central Register and Information
on Economic Activity (CEIDG) and the National Court Register (KRS) through the search engine Biznes.
gov.pl. The proposed topic falls within the area of onomastic-cultural, more precisely, chrematonomastic
approaches. According to the research, the basis of firmonyms can be units of biblical-religious provenance
with different status: genetic, formal, semantic, lexical, onomastic and axiological. These firmonims are cre-
ated through transonymization or onimization, including the adaptation of phrases and borrowings, mainly
Latin. Such a wide-ranging topic also provided an opportunity to raise some general issues related to the
study of proper names of firms, such as their multidiscursivity, variationality, plurality and fortuity, among
others.
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