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Tematem artykulu jest wizerunek Niemcow w $wiadomosci polskich
uczniéw gimnazjum polsko-niemieckiego w Locknitz. Wedtug T. Szaroty wize-
runek narodu to ,,uogolniajaca ocena (sad, opinia) na temat okreslonej grupy
narodowej lub etnicznej, zawierajaca w sobie obok elementéw tradycyjnego
stereotypu takze konstatacje wynikle z wilasnych obserwacji i do§wiadczen”
(Szarota 1996). Pojecie wizerunku zawiera w sobie pojecie stereotypu. Wyniki
przeprowadzonych przeze mnie badan maja migdzy innymi shuzy¢ odpowiedzi
na pytanie, czy stereotypy sa elementem wizerunku Niemcow oraz w jakim
stopniu uwidaczniaja si¢ w §wiadomosci ucznidw bioracych udziat w badaniu?

Generalnie rzecz ujmujac, celem moich badan jest odpowiedz na pytanie,
w jaki sposdb mtodzi Polacy, uczacy si¢ w niemieckim gimnazjum, postrzegaja
Niemcow, a wigc jaki wizerunek tego narodu ksztattuje sig¢ w ich §wiadomosci?
Jakie sg zrodta ksztattowania opinii o Niemcach wéréd badanej mtodziezy? Czy
opinia rodzicéw i innych bliskich osob ma dla niej znaczenie? Jaki jest stosunek
oraz jakie sa odczucia bioracej udzial w badaniu miodziezy polskiej wobec
Niemcow? Czy wsrdd uczestnikow badan istnieje dystans spoteczny wobec
Niemcoéw? Czy codzienne kontakty badanej mtodziezy z Niemcami sa istotne
dla jej opinii o tym narodzie? Czy postrzeganie NiemcoOw przez polskich
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uczniéw niemieckiego gimnazjum ma charakter stereotypizujacy? Czy badana
mtodziez przejawia uprzedzenia wobec Niemcow?

Wizerunek Niemcoéw u badanej mtodziezy jest prawdopodobnie zalezny
od kilku czynnikéw. Za zmienna zalezna uzna¢ mozna wizerunek Niemcow,
natomiast za zmienna niezalezng — oddzialywania innych ludzi (Weigl 1999),
poczawszy od rodzicow, poprzez innych czlonkéw rodziny i bliskie osoby.
W poczatkowe]j fazie socjalizacji to rodzice sa modelem zachowan, ktore
w jakiej$ cze$ci moga by¢ przejmowane przez dzieci. W tym kontekscie
M.H. Ross uwaza, ze faworyzowanie wiasnej grupy i defaworyzowanie obcych
podlega ,,spotecznemu dziedziczeniu”, dorosli bowiem ksztattuja u dzieci pozy-
tywne nastawienie do wlasnej grupy i duzy dystans wobec grup obcych (Weigl
1996). Taki wniosek przyjeli K.J. Rotenberg i C. Cerda na podstawie przepro-
wadzonych badan (Weigl 1996). W zwiazku z powyzszym w przeprowadzo-
nym badaniu poddano analizie kwesti¢ oddzialywania bliskich respondentéw na
ksztattowanie si¢ wizerunku Niemcoéw. Ponadto przeanalizowano inne zrodia,
mogace ksztattowaé poglady na temat Niemcoéw, wsrdd ktorych znalazto sig
przypuszczenie o nie§wiadomym wzmacnianiu pewnych zachowan przez prze-
kaz jezykowy i jego zabarwienie. Stad wysunigto nastgpujaca hipotezg: im wig-
cej opinii majacych negatywne odniesienie do Niemcow, wyrazanych przez
osoby bliskie respondentom, tym wigkszy do nich dystans i bardziej stereoty-
powe ich postrzeganie.

Kolejny czynnik, ktéry moze mie¢ znaczenie w ksztaltowaniu opinii
o Niemcach, uwzglednia hipoteza odnoszaca sig do korzeni stereotypow, tkwia-
cych w tradycji kulturowej danego narodu (Bokszanski 2001). Méwi ona, ze
stereotypy dotyczace NiemcOw sa rezultatem wspolnych historycznych do-
swiadczen i kontaktow oraz wynikajacych z tego pozytywnych i negatywnych
dla obu stron uktadéw interesow. Sprawdzenie tej hipotezy w gltéwnej mierze
oparto na kwestiach niemieckich poruszanych przez dziadkéw respondentow,
dotyczacych okresu wojny i okupacji niemieckiej. Przetestowanie tej hipotezy
jest istotne dla sprawdzenia, czy pewne negatywne wzory postrzegania Niem-
cow, ktorych wigkszos¢ wiaze si¢ z okresem drugiej wojny Swiatowej, tkwia
w $wiadomosci mtodego pokolenia, a takze, z jaka czgstoScia sg przywotywane
w wypowiedziach respondentow i czy jest to zwiazane z dziedziczeniem stereo-
typow w drodze przekazoéw przez cztonkoéw rodziny: dziadkoéw i rodzicow.

W poszukiwaniu czynnikow ksztaltujacych wizerunek Niemcow zostala
przeanalizowana zalezno$¢ pomigdzy przebywaniem badanej mlodziezy we
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wspolnym otoczeniu z Niemcami a ich opinia o tym narodzie. Nalezy pod-
kresli¢, ze respondenci dzigki umiejgtnosci postugiwania si¢ jezykiem niemiec-
kim moga czerpa¢ wiedz¢ o Niemcach i Niemczech z niemieckich mediow,
rozméw z nimi i wlasnych obserwacji. Z kolei im wigksza wiedza o danym
narodzie, tym bardziej obiektywny wizerunek. W oparciu o hipotez¢ kontaktu
mozna przyjaé, ze mozliwa jest zmiana wzajemnych stereotypow i uprzedzen,
jesli spetnione sa odpowiednie warunki (Kurcz, Kofta, Jasinska-Kania 2001).
Dla zaistnienia takiej sytuacji potrzebne jest wzajemne, czgstsze obcowanie
z innymi etnicznie, wsparcie organizacji czy instytucji promujacej te kontakty,
réwny status obydwu grup. Takie warunki stwarza wspdlna edukacja mtodziezy
polskiej i niemieckiej. Na tej podstawie mozna przyja¢ hipotezg, ze codzienne
kontakty uczniow polskich i niemieckich w jednej szkole beda pozytywnie od-
dzialywaty na wizerunek Niemcoéw i korzystnie go zmienialy w $wiadomosci
polskiej mlodziezy.

Chcac sig¢ dowiedzie¢, czy postrzeganie NiemcOw przez uczestniczaca
w badaniu mtodziez ma charakter stereotypizujacy, sporzadzono list¢ cech,
sposrod ktorej respondenci okreslali natgzenie poszczegélnych cech w odnie-
sieniu do Niemcow. Cechy wskazywane w najwigkszym natgzeniu uznano za
typowe dla naszych sasiadow. Stad tez przyjeto hipotezg, mowiaca o tym, ze
istnieje zalezno$¢ pomigdzy cechami, ktoére respondenci uznali za typowe dla
Niemcoéw w pytaniu otwartym, a cechami wystgpujacymi z duzym natgzeniem
w zaproponowanej liScie skontrastowanych cech. Stopien zbieznosci niektorych
cech byt wskaznikiem stereotypowego postrzegania Niemcow.

Badanie wizerunku Niemcow w $wiadomosci polskich uczniow przepro-
wadzono w polsko-niemieckim Gimnazjum w Locknitz (20 km od niemiecko-
-polskiej granicy), w potowie stycznia 2007 roku. Badaniem objgto 126 pol-
skich ucznidéw uczgszczajacych do klas 8—13. Wérdd respondentow dziewczeta
stanowia 66%, a chtopcy 34%. Uczniowie ¢i wraz z niemieckimi tworza mie-
szane klasy polsko-niemieckie. Nauke w niemieckiej szkole polska mlodziez
rozpoczyna w wieku 14 lat, po ukonczeniu pierwszej klasy polskiego gimna-
zjum. Wedlug niemieckiego systemu nauczania jest to 8 klasa gimnazjum.

Zadaniem respondentéw byto wypelnienie kwestionariusza ankiety w sa-
lach lekcyjnych, podczas zaje¢ w jezyku polskim, w obecnosci polskiego na-
uczyciela. W zwiazku z tym uniknigto sztucznego podzialu poszczegdlnych
klas na ucznidow polskich i niemieckich z uwagi na to, ze badanie dotyczyto
tylko tych pierwszych. Taka sytuacja byla najbardziej naturalna i zarazem ko-
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rzystna dla efektow badania. Uczniowie mieli do dyspozycji calq godzing lek-
cyjna (45 minut), by doktadnie i bez pospiechu odpowiedzie¢ na pytania za-
warte w kwestionariuszu ankiety. Zaprojektowany kwestionariusz sktadal si¢
z 19 pytan. Oprocz wigkszosci pytan zamknigtych (jednokrotnego lub wielo-
krotnego wyboru) znalazto sig rowniez kilka pytan otwartych.

Uczestniczaca w badaniu mlodziez w wigkszosci przypadkow uczyla sig
jezyka niemieckiego przed rozpoczeciem nauki w Locknitz. Najwigkszy odse-
tek (62%) stanowia osoby uczace si¢ jezyka niemieckiego od 4 do 6 lat. Powy-
zej szesciu lat uczyto sig 17,5% respondentéw. Taki sam odsetek osob objetych
badaniem uczyt si¢ niemieckiego zdecydowanie krocej, tj. 2—3 lata. Nalezy pod-
kresli¢, ze 86,5% odpowiedziato, ze nie ma problemu z komunikacja w jezyku
niemieckim. Ze wzgledu na miejsce stalego zamieszkania 99% respondentow
jest zameldowanych w wojewodztwie zachodniopomorskim. Biorac pod uwage
wielko$¢ miejscowosci, w ktorych mieszkaja respondenci, 28% zamieszkuje
miasto powyzej 100 tys. mieszkancow, kolejnych 53% — miasto znajdujace si¢
w przedziale 20—100 tys., 5% — male miasteczka do 10 tys., a 13,5% pochodzi
ze wsi. Na obszarze przygranicznym, jakim jest zachodnia czg$¢ wojewodztwa
zachodniopomorskiego, zlokalizowanych jest 99% miejscowosci zamieszkiwa-
nych przez uczestnikow badania. Tereny te stanowia jednocze$nie srodowisko
ich dziecinstwa i mtodoséci. W przypadku rodzicow uczestniczacych w badaniu
uczniow sytuacja wyglada podobnie. Wérod matek (63%) 1 ojcow (83%)
respondentow zdecydowana wigkszo$¢ wychowywata si¢ i dorastala w tym
samym wojewodztwie co ich dzieci. W zwiazku z tym mozna przyjac, ze poko-
lenie rodzicoOw uczestnikow badania jest zwiazane z tym terenem od swojej
mtodosci 1 tutaj tez si¢ wychowywato. W statystykach dotyczacych wyksztalce-
nia ojcéw respondentdow najwickszy odsetek stanowia ojcowie z wyksztalce-
niem wyzszym (40%), kolejno S$rednim (34%), zasadniczym/zawodowym
(16%). Ze wzgledu na wyksztalcenie matki najwyzszy odsetek stanowia matki
z wyksztalceniem wyzszym (52%), dalej srednim (33%) i zasadniczym/zawo-
dowym (7%). Biorac pod uwage aktywno$¢ zawodowa rodzicow respondentow,
w wigkszosci pracuja oboje (67,5%).

W badaniu wizerunku Niemcow zostaly przeanalizowane trzy wymiary
tresci odnoszace si¢ do stereotypow narodowych: deskryptywne — opisujace
narod w kategoriach cech, ewaluatywne — przypisujace narodowi cechy warto-
$ciujace oraz walencyjne — wyrazajace si¢ w odczuciach wobec narodu oraz
w poczuciu dystansu spolecznego. Dokonujac pomiaru tych wymiaréw tresci



Wizerunek Niemcow w swiadomosci polskich uczniow gimnazjum w Lécknitz 111

stereotypow postuzono sig kilkoma technikami badawczymi. Tresci deskryp-
tywne zostaly zaprezentowane przy pomocy skojarzen, jakie przychodza na
mys$l w zwiazku z Niemcami oraz cech, ktore respondenci uznali za typowe dla
narodu niemieckiego.

Badana milodziez przywolywata pig¢ skojarzen z Niemcami w pytaniu
otwartym. Otrzymane odpowiedzi podzielono na kilkanascie kategorii skoja-
rzeniowych ze wzgledu na czgstos¢ wskazan nalezacych do kazdej z nich. Wi-
zerunek Niemca sklada si¢ w pewnej czgsci ze skojarzen gieboko tkwiacych
w $wiadomosci badanych. Te, ktore byly najczesciej przez nich wskazywane,
moga by¢ znaczace dla wizerunku Niemcdw. Najistotniejsze w opinii polskich
uczniow jest pierwszych siedem kategorii skojarzeniowych, ktérych udziat
w ogole wskazan przekroczyt 4%.

Pierwsza kategorig, z najwyzszym odsetkiem wskazan (23,1%), tworza
skojarzenia zwiazane z wydarzeniami historycznymi (druga wojna $wiatowa,
przemoca) i sa one zdecydowanie negatywne. Skojarzenia te wyraznie dominuja
nad pozostaltymi, poniewaz wskazalo je 99 respondentéw (78,5%), z czego
38 0s6b (30,2%) umiescito to skojarzenie na pierwszej lub drugiej pozycji spo-
$réd pigeiu. Ponadto w tej kategorii znalazto si¢ 21 osob (17%), ktore jeszcze
bardziej akcentowaty negatywne skojarzenia poprzez oddzielne wskazanie po-
staci Hitlera obok drugiej wojny §wiatowej. Kolejnych 8 0sob (6%) podato dwa
inne negatywne skojarzenia — z nazizmem i Hitlerem albo nazizmem i wojna.
Razem wsrod przywolujacych dwa negatywne skojarzenia znalazto sig 29 0sob
(23%). W dalszych dziewigciu przypadkach (7%) pojawity si¢ trzy negatywne
skojarzenia: z wojna, Hitlerem i nazizmem.

Druga kategorig, ze wzgledu na czestotliwos¢ wskazan (11,8%), stanowia
skojarzenia zwiazane z codziennoscia, a wigc szkota w Ldcknitz, nauczyciele,
niemieccy koledzy i kolezanki z klasy, granica polsko-niemiecka, autobus. Ze
wzgledu na wysoki odsetek wskazan odpowiedzi mozna sadzi¢, ze czgs¢ osdb
nie podawala wyszukanych skojarzen, ale te, ktore sa najblizsze ich codzienne-
mu do$wiadczeniu, ostabiajac tym samym cechy, ktore mozna by byto uznac za
wspierajace stereotypowy wizerunek Niemcow.

Trzecia kategorig stanowia skojarzenia zwigzane z postrzeganiem Niemiec
jako kraju tadu i porzadku, a Niemcow jako zorganizowanych, pracowitych,
obowiazkowych i systematycznych. Czgstotliwo$¢ wskazan w ogole mozliwych
odpowiedzi wynosi ponad 8,4%.
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Czwarta kategoria (7,2%) wiaze si¢ z kojarzeniem Niemiec z nowoczes-
nymi osrodkami kulturowymi, z Berlinem i Monachium, znanymi ze wzgledu
na historie, zabytki czy kulturg niemiecka.

Prawie taki sam udzial miato skojarzenie naszych zachodnich sasiadow
z krajem bogactwa i dobrobytu (7%). W tej kategorii (piatej) znalazly sig
wyobrazenia, ktére nie tylko w opinii uczestnikow badania, ale takze wsrdd
dorostych Polakow wskazywane sg bardzo czgsto, niczym symbole Niemiec.
Potwierdza to badanie przeprowadzane przez M. Falkowskiego pod koniec
2005 roku, w ktérym kojarzenie Niemcow z dobrobytem i bogactwem zajmuje
trzecie miejsce (23%), po skojarzeniach zwiazanych z druga wojna Swiatowa
(36%) 1 wyobrazeniach mieszkancow kraju zza Odry jako zyjacych w kraju
tadu i porzadku (32%) (Fatkowski 2006).

W szostej kategorii (4,5%) znalazly si¢ skojarzenia Niemcoéw z piwem
i pijanstwem. W duzej czgsci odnosi si¢ to do negatywnego postrzegania Niem-
cow jako pijakow, a miodziezy niemieckiej jako wczes$nie zaczynajacej pic
alkohol. W odpowiedziach respondenci podkreslali, Zze skojarzenie to jest wyni-
kiem obserwacji Niemcow z Locknitz. Kolejny typ skojarzen zwigzany byt
glownie z politycznymi wydarzeniami i historycznymi stosunkami polsko-nie-
mieckimi. Nalezy réwniez podkresli¢, ze w wypowiedziach uczestnikow bada-
nia pojawiaty si¢ odwotania do znanych o0sdb z historii i wspotczesnosci, z roz-
nych dziedzin kultury, literatury, a takze polityki.

Na podstawie zestawienia powyzszych kategorii skojarzeniowych mozna
moéwi¢ o ich wyraznym wyodrebnieniu w §wiadomosci uczestnikéw badania.
W pewnej czgsci sa one spojne ze stereotypem Niemca, od dawna zakorzenio-
nym w polskim spoteczenstwie (Fatkowski 2006). Dotyczy to w szczegolnosci
skojarzen odnoszacych si¢ do negatywnych tresci wizerunku. Z drugiej strony
pozytywnym elementem wizerunku jest postrzeganie Niemcow jako ludzi boga-
tych, a kraju jako komfortowego, stwarzajacego lepsza szanseg zyciowa, ktore-
mu Polska chce doréwna¢. Widoczna jest tez pewna spoistos¢ obrazu kraju
i jego mieszkancoOw w grupie skojarzen Niemiec, jako kraju tadu i porzadku,
a Niemcow jako zorganizowanych, pracowitych, obowiazkowych i systema-
tycznych. Wymienione cechy stanowia pozytywny aspekt stereotypu Niemca,
ktory z taka sama wyrazisto$cia uwidaczniat si¢ w $wiadomosci Polakow,
w odleglej historii, z wyjatkiem okresu wojennego, ktory T. Szarota nazywa
,okresem niweczenia przez Niemcow dodatnich elementow ich stereotypu”
(Szarota 1996). Wowczas porzadek oznaczal sprawnie funkcjonujacy aparat
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zbrodni w systemie hitlerowskim, a doktadno$¢ odpowiadata doktadnosci kata.
Z badania przeprowadzonego wsrdd polskiej mtodziezy wynika, ze pozytywny
element wizerunku Niemcow zwiazany z tadem i porzadkiem w dalszym ciagu
tkwi w $wiadomosci Polakow.

Drugi aspekt tresci deskryptywnych stereotypéw odnosit sig¢ do zbioru
cech, ktore uczestnicy badania uznali za typowe dla Niemcow. Na og6t uswia-
damiamy sobie te cechy w konfrontacji z obrazem wiasnej grupy narodowe;.
Dyskusja na temat cech wtasnych versus cech innych zbiorowosci prowadzi do
ustalenia, jacy jesteSmy my, a jacy obcy, w wyniku czego postugujemy si¢ ste-
reotypami (Koseta, Jonda 2005), a wigc subiektywnymi sadami oceniajacymi.
Tres$ci oceniajace stanowia nieodzowna czg$¢ stereotypow narodowych, a ich
badanie umozliwia porzadkowanie narodow ze wzgledu na ich znak walencyjny
1 jego natgzenie. W tym kontek$cie wazne sa dwa inne elementy, istotne dla
ksztattowania typowych cech danego narodu, jakimi jest dos§wiadczenie osobi-
stych spotkan z jego przedstawicielami oraz znaczenie pamigci zbiorowej (Ko-
seta, Jonda 2005). Wyniki otrzymane w pytaniu otwartym ukazuja szeroki wa-
chlarz cech przypisywanych Niemcom przez mlodych Polakow. Wsrod nich
szczegblne znaczenie maja cechy podzielane przez wigksze grono uczestnikow
badania, majace wysoki wskaznik frekwencji. Cechy najczgsciej przypisywane
Niemcom bgda wyroznialy si¢ wysokim statusem deskryptywnym. Wsrdd nich
znalazty si¢ nastgpujace cechy: zorganizowany, zdyscyplinowany, systema-
tyczny 1 pracowity. Stanowia one najwigkszy udzial odpowiedzi (28,5%)
i wskazuja na dominacj¢ pozytywnego elementu w wizerunku Niemca. Ponadto
uczestnicy badania uznali, ze typowymi cechami naszych zachodnich sasiadow
jest punktualno$¢ (7,6%), zarozumialo$¢, pewno$¢ siebie i wywyzszanie sig
(7,0%). W dalszej kolejnosci znalazty si¢: egoizm (4,0%), tolerancja i otwarto$¢
(3,8%), uprzejmos¢, zyczliwos$¢ (3,6%). Juz z tej krotkiej analizy widaé, ze
respondenci dostrzegaja zaro6wno wady, jak i zalety Niemcow. Wsrod atutow
uczestnicy badania wymieniali bogactwo (3,8%), zaangazowanie i ambicje
(2,6%), poczucie humoru (2,0), uczciwos¢ (1,8%) 1 patriotyzm oraz przyjazn
(1,6%). Z kolei wsrod przywar wskazywali zarozumiato$¢, egoizm, chciwose
(2,8%), powage (2,8%), dziecinno$¢ i ghupote (2,4%), pijanstwo (2,6%), wul-
garne zachowanie (2,4%), lenistwo (2,2%), a takze nietolerancjg (2,2%).

Ze wzgledu na rozdrobnienie zestawionych cech mozna mowi¢ o rézno-
rodnosci sposobu postrzegania Niemcow. Wsrod cech wskazanych przez
respondentdw pojawito si¢ kilka, o przeciwstawnych znaczeniach. Te cechy
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wydaja si¢ by¢ niestabilne w wizerunku typowego Niemca, zwlaszcza w przy-
padku, gdy ich udzial w ogole wskazan jest do siebie zblizony. W kwestii tole-
rancji versus nietolerancji odpowiedzi podzielily sig, z przewaga w strong po-
strzegania Niemcow jako tolerancyjnych. Innym przykladem jest para cech:
leniwy i ambitny oraz powazny i zabawny, gdzie dla obu z nich liczba wskazan
jest prawie rowna. Jednak ze wzgledu na okreslenie typowych cech Niemcow,
najbardziej istotne sa te, ktore wystapity w najwigkszej liczbie wskazan, w tym
przypadku powyzej 2,5% odpowiedzi respondentow.

Podejmujac refleksje nad rola polskiej dyskusji o historii i pamigci histo-
rycznej w ksztaltowaniu wizerunku Niemcow, nalezy podkresli¢ jej glebokie
zakorzenienie w $wiadomos$ci pokolen, wystgpujace z réznym nasileniem —
wysokim u 0s6b doswiadczonych tragedia wojny, w kierunku malejacym wraz
z wiekiem i jednocze$nie odlegloscia tych wydarzen. Tendencje t¢ potwierdzity
badania prowadzone przez X. Dolinska i M. Fatkowskiego na temat wzajemne-
go wizerunku Niemcéw i Polakow (Dolinska, Fatkowski 2001). W zwiazku
Z powyzszym mozna przyjac, ze stereotypy dotyczace Niemcdw sa rezultatem
wspolnych historycznych doswiadczen i kontaktow. Uwidacznia si¢ to w nega-
tywnych skojarzeniach z Niemcami (z wojna, zlem, zaglada), nabywanych
w drodze przekazow czlonkéw rodziny, przede wszystkim dziadkéw i rodzi-
coOw. Potwierdza to fakt, ze 79,5% respondentow wskazato, iz ich dziadkowie
opowiadali im o wojnie i okupacji niemieckiej. Ponadto pamig¢ historyczna,
pielggnowana niczym tradycja, przekazywana jest takze od najmtodszych lat
poprzez edukacjg, szczeg6lnie na lekcjach historii. Warto podkresli¢, ze polscy
uczniowie z gimnazjum w Locknitz ucza si¢ historii w jezyku polskim z uwagi
na to, ze zar6wno niemiecka, jak i polska historia koncentruje si¢ na wydarze-
niach zwigzanych z wlasnym krajem, stad roznice w programie nauczania tego
przedmiotu po niemiecku uniemozliwityby polskim uczniom poznanie historii
Polski w takim samym stopniu, jak ich rowiesnikom w szkole polskie;.

Badanie ewaluatywnych tresci stereotypéw narodowych zostato przepro-
wadzone za pomoca skal interwatowych, tworzacych kontinuum od ocen skraj-
nie negatywnych, umiarkowanie negatywnych, poprzez neutralne, do umiarko-
wanie pozytywnych i pozytywnych. Respondenci oceniali Niemcdéw za pomoca
skonstruowanej listy 25 par skontrastowanych cech, w formie dyferencjatu se-
mantycznego. Ze wzgledu na trudno$¢ w doborze kategorii prezentowanych
uczestnikom badania postuzono si¢ nieco zmodyfikowana lista cech, propono-
wang przez J. Bluszkowskiego (Bluszkowski 2003). Kazda parg cech o prze-



Wizerunek Niemcow w swiadomosci polskich uczniow gimnazjum w Lécknitz 115

ciwstawnych znaczeniach traktuje si¢ jako kontinuum sktadajace si¢ z pigciu
cztondéw, a kazdemu z nich przypisuje si¢ okreslona warto$¢ liczbowa od 1 do
5, ktoérej odpowiada okreslona sita i kierunek oceny. Na biegunach skali znaj-
dowaly si¢ cechy o przeciwstawnych znakach walencyjnych, z lewej strony
cecha negatywna (1), z prawej — pozytywna (5). Wartos¢ skalowa 3 okreslata
srodek skali, ktorej ekwiwalentem werbalnym byta kategoria ,,trudno powie-
dzie¢”. Natomiast wartosci skalowe 2 i 4 oznaczaty posrednie natgzenie danej
cechy, przy czym 2 wyrazato oceng raczej negatywna, a 4 — raczej pozytywna.
Dla wszystkich par cech ewaluatywnych obliczono $rednia warto$¢ ocen, by
mozna bylo w sposdb syntetyczny okresli¢ ukierunkowanie i intensywno$é
kazdej cechy oraz wartos¢ modalna, okreslajaca najczesciej pojawiajaca si¢
oceng w danej parze cech, a takze odchylenie standardowe opisujace zmienno$é
zdarzen w kazdym zbiorze danych.

Otrzymane $rednie ocen dla kazdej pary kontrastowych cech ulokowaty si¢
w roéznych miejscach na pigciostopniowej skali. Chcac wskaza¢ cechy stereoty-
powe, konieczny byt podziat skali na odcinki ewaluacji neutralnej i stereotypo-
wej. Odcinek neutralny ulokowano symetrycznie, po prawej i lewej stronie od
srodka skali, oznaczonego cyfra 3, rozciagajac si¢ miedzy warto$ciami liczbo-
wymi 2,6 i 3,4. Na lewym biegunie skali, ponizej wartosci liczbowej 2,6, znaj-
dowat si¢ odcinek ocen negatywnych, natomiast na prawym, powyzej 3,4 —
odcinek ocen pozytywnych. W liscie skontrastowanych cech znalazlo sig kilka
rodzajow wlasciwosci: psychiczno-charakterologiczne, dotyczace nastepuja-
cych par okreslen antonimicznych: lekkomys$lny—rozwazny, tepy—bystry, ghupi—
madry, niezdyscyplinowany—zdyscyplinowany, tchorzliwy—odwazny, smutny—
wesoty, staby—silny, niepunktualny—punktualny. Drugi rodzaj tworzyly wtasci-
wosci moralne, zestawione w parach: bez honoru—honorowy, nieuczciwy—
uczciwy, podstgpny—szczery. Do opisu wlasciwosci socjoekonomicznych uzyto
czterech par okreslen: rozrzutny—oszczedny, leniwy—pracowity, niegospodarny—
gospodarny, biedny—bogaty. Kolejne trzy pary okreslen charakteryzowaty
wlasciwosci relacyjne: niego$cinny—goscinny, niezyczliwy—zyczliwy, zamknig-
ty—otwarty. Nastgpne cztery pary cech: zacofany—nowoczesny oraz nietoleran-
cyjny—tolerancyjny, niereligijny—religijny, antysemita—niemajacy uprzedzen do
Zydow stuzyly ocenie whasciwosci mentalnosciowych. Wiasciwosci kulturalno-
-obyczajowe przedstawiaty pary cech: nietowarzyski—towarzyski, naduzywaja-
cy alkoholu—nienaduzywajacy alkoholu, a do opisu wlasciwosci socjopolitycz-
nych wykorzystano parg cech: niepatriotyczny—patriotyczny.
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W przedziale ocen pozytywnych (powyzej wartosci liczbowej 3,4) znalazt
si¢ zbidr 11 wlasciwosci, sposrod ktorych najwyzsza oceng uzyskali Niemcy na
skali: niepunktualny—punktualny ($rednia ocena = 3,89; s = 1,07). Najczesciej
pojawiata si¢ skrajna ocena prawostronna roOwna wartosci skalowej 5. Warto
zaznaczy¢, ze w pytaniu otwartym znalazla si¢ ona na drugim miejscu z czgsto-
$cia wskazan roéwna 7,6%, w ogolnym zestawieniu typowych cech przypisanych
naszym zachodnim sasiadom. Swiadczy to o wysokim statusie deskryptywnym
tej wlasciwosci w stereotypowej percepcji Niemcodw. Podobna sytuacja dotyczy
pary okreslen: niezdyscyplinowany—zdyscyplinowany ($.0. = 3,85), gdzie r6zni-
ca widoczna w odchyleniu standardowym jest najwyzsza wsrod wszystkich
cech (1,25). Swiadczy to o pewnym stopniu niezgodnosci uczestnikow badania
w ocenianiu Niemcow pod wzgledem zdyscyplinowania. Jednak, poréwnujac
czgstotliwo$¢ wskazywania cechy zdyscyplinowany, w przywotywanym pyta-
niu otwartym i w dyferencjale semantycznym, pojawia si¢ zbieznos$¢ traktowa-
nia tej wlasciwosci jako typowej dla Niemcow. Potwierdza to najwigkszy jej
udziat (28,5%) w zestawieniu cech uznanych przez uczestnikow badania za
charakterystyczne dla naszych sasiadow zza Odry oraz wysoka warto§¢ modal-
na (40,47%) w profilu cech ewaluatywnych. Zatem cecha ta znajduje si¢ w syn-
dromie stereotypowej percepcji Niemcoéw. Rownie wysokie oceny pozytywne
przyznali uczestnicy badania Niemcom na skalach prezentowanych przez naste-
pujace pary cech: niepatriotyczny—patriotyczny ($.0. = 3,81; s = 1,08) oraz
biedny—bogaty ($.0. = 3,79; s = 0,77). W rozkladzie ocen na pierwszej skali
najczesciej (32,54%) wystgpowala warto§¢ skalowa 5. Ciekawiej przedstawia
si¢ analiza skali: biedny—bogaty, dla ktorej dominantg (47,62%) stanowi war-
to$¢ skalowa 4, a odchylenie standardowe ma najnizsza warto§¢ wsrod ocen
znajdujacych si¢ w odcinku pozytywnej ewaluacji stereotypowej. Swiadczy to
o wysokim stopniu zgodno$ci badanych w ocenianiu Niemcéw pod wzgledem
bogactwa. Ponadto z porownan danych wynika podobienstwo rozktadow de-
skrypcji niektorych cech, uznanych za typowe dla Niemcow i ich ewaluacji,
mierzonej dyferencjalem semantycznym. Wlasciwos¢ bogaty, jako typowa ce-
che Niemcow, przypisalo 15,08% respondentow, natomiast na skali ewaluacji
wskazato ja, jako ceche wiasciwie ich okreslajaca, 16,66% respondentow,
a jako ceche raczej wlasciwa — 47,62%. Cechg te rowniez mozna zaklasyfiko-
wac do stereotypowej percepcji naszych sasiadow zza Odry.



Wizerunek Niemcow w swiadomosci polskich uczniow gimnazjum w Léocknitz 117

Nieco nizsze, jednak w dalszym ciagu pozytywne oceny, przypisali badani
Niemcom na nastepujacych skalach: zacofany—nowoczesny ($.0. = 3,70; s =
1,09), dominanta = 4 (34,13% wskazan); nieuczciwy—uczciwy ($.0. = 3,67; s =
1,03), dominanta = 4 (34,13%). Ponadto cecha ta w rozktadzie typowych cech
Niemcow zostala wskazana przez 7,14% uczestnikow badania. W dalszej kolej-
nosci ulozyly si¢ pary cech: niegospodarny—gospodarny ($.0. = 3,64; s = 0,89),
dominanta = 4 (38,89%); rozrzutny—oszczedny ($.0. = 3,58; s = 1,12), dominan-
ta = 4 (30,16%); smutny—wesoty (§.0. = 3,45; s = 0,87), dominanta = 4
(43,65%); lekkomys$lny—rozwazny ($.0. = 3,41; s = 0,88), dominanta = 4
(37,3%).

W negatywnym odcinku skali ewaluacji znalazty si¢ tylko dwie pary okres-
len: naduzywajacy alkoholu — niepijacy alkoholu ($.0. = 2,25; s = 1,07) oraz
niereligijny — religijny ($.0. = 1,97; s = 0,85). Okreslenie typowych Niemcow
jako naduzywajacych alkoholu zostalo réwnie mocno zaakcentowane w rozkta-
dzie typowych cech Niemcoéw (10,3%). Obie cechy: naduzywajacy alkoholu
i niereligijny znalazly si¢ w obszarze stereotypowego postrzegania Niemcow
przez mtodych Polakéw. Podobny wniosek wynikat z badania, przeprowadzo-
nego przez K. Koselg i B. Jonde (2001/2002) wsréd Niemcow, ktdrzy uznali te
same cechy za typowe dla siebie, a wigc budujace wilasny autostereotyp.

W dyferencjale semantycznym znalazty si¢ rowniez oceny neutralne. Do-
tycza one nastgpujacych par okreslen: nietowarzyski—towarzyski ($.0. = 3,38;
s = 1,01), dominanta = 4 (35,71% wskazan); tgpy—bystry ($.0. =2,71; s = 0,86),
dominanta = 3 (41,27%); glupi-madry ($.0. = 2,97; s = 0,74), dominanta = 3
(56,35%); tchorzliwy—odwazny ($.0. = 2,92; s = 1,01, dominanta = 3 (44,44%);
bez honoru—honorowy ($.0. = 3,13; s = 1,02), dominanta = 3 (42,85%); pod-
stegpny—szczery ($.0. = 2,99; s = 1,09), dominanta = 3 (45,24%); nietolerancyj-
ny—tolerancyjny ($.0. = 2,87; s = 1,21), dominanta = 3 (33,33%); leniwy
—pracowity (8.0.= 3,26; s = 1,04, dominanta = 3 (35,71%); niego$cinny—goscinny
(8.0. =2,97; s = 1,09), dominanta = 3 (30,16%); niezyczliwy—zyczliwy ($.0. =
3,06; s = 0,94), dominanta = 3 (40,47%); zamknigty—otwarty ($.0. = 3,24;
s = 1,09), dominanta = 3 (29,36%); antysemita-niemajacy uprzedzen do Zydow
(8.0. = 3,06; s = 1,09), dominanta = 3 (38,89%); staby-silny ($.0. = 3,07;
s = 0,79), dominanta = 3 (53,17%). Badani, oceniajac typowych Niemcow, naj-
bardziej nie byli pewni powyzszych cech, stad tez odpowiadajac, wybierali
najczesciej kategorig ,.trudno powiedzie¢”.
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Poréwnujac oceny przypisane Niemcom przez polska mlodziez w niniej-
szym badaniu z sondazem przeprowadzonym wsroéd mtodych Polakéw i Niem-
cow na przetomie roku 2001/2002 pod kierownictwem K. Kosely i B. Jondy,
uwidaczniaja si¢ podobienstwa w rozktadzie ocen niektorych cech. W obydwu
badaniach respondenci okreslili Niemcow jako nowoczesnych, zdyscyplinowa-
nych oraz uczciwych (Koseta, Jonda 2005). Ponadto badani podobnie ocenili
cechy, ktére znalazly sig blisko punktu srodkowego skali, rownego warto$ci 3.
Wedtug respondentéw obydwu badan typowy Niemiec byt prawie tak samo
nieuprzedzony wobec Zydow, jak sklonny do wyrazania antysemityzmu oraz
tak samo zyczliwy, co i niezyczliwy.

Wsrod uczestniczacych w badaniu uczniéw panuje zgodne przekonanie, ze
Polacy roznia si¢ od Niemcow. Takie stanowisko podziela 70% uczestnikow
badania. Odsetek respondentow, ktorzy uznali, ze widza podobienstwo migdzy
Polakami a Niemcami, wynidst 14%. Z kolei 15% uczestnikow badania wska-
zato $rodek skali wyrazajacy trudno$¢ jednoznacznego ustosunkowania si¢ do
tej kwestii. Podobnie przedstawiaja si¢ wyniki badania przeprowadzonego przez
J. Konieczng i N. Obryckiego wérdd studentow Szczecina i Warszawy na po-
czatku 2004 roku (Konieczna, Obrycki 2004). Studenci Szczecina zgodnie
wskazywali na silne zr6znicowanie Polakow i Niemcow, wybierajac najczesciej
odpowiedz ,,zupetnie niepodobni”. W celu sprawdzenia, ktére cechy beda istot-
ne dla wizerunku Niemcow, przeanalizowano zalezno$¢ migdzy deklarowanym
podobienstwem a cechami zawartymi w liscie dyferencjatu semantycznego.
W zwiazku z tym dla préb niezaleznych wzgledem grup przeprowadzono ,.test t”,
a wigc zastosowano metodg oceny roznic migdzy $rednimi w odniesieniu do
poszczegblnych cech dyferencjalu semantycznego w dwoch grupach: po-
dobienstwa i braku podobienstwa Polakow do Niemcow. Przeprowadzenie ,,te-
stu t” pozwolito na poznanie $rednich z odpowiedzi udzielonych w dwoch kate-
goriach: ,,Polacy sa podobni lub raczej sa podobni do Niemcow” oraz ,,Polacy
nie sa podobni lub raczej nie sa podobni do Niemcow” wobec wszystkich skon-
trastowanych cech dyferencjatu. Przy 104 stopniach swobody (df), na poziomie
p < 0,05, stwierdzono istnienie zwiazku pomigdzy niektorymi warto$ciami oce-
niajacymi z listy cech a deklarowanym podobienstwem Polakéw do Niemcow.
Wyzsze $rednie ocen informowaly o wigkszym natg¢zeniu cech pozytywnych,
natomiast nizsze — o cechach negatywnych. Z analizy srednich ocen okazato sig,
ze 70% respondentéw, ktorzy nie widza podobienstwa migdzy Polakami
a Niemcami, przypisywalo im oceny raczej negatywne. Ta kategoria uczestni-
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kéw badania okreslita naszych zachodnich sasiadow jako raczej: tepych, nie-
tolerancyjnych, antysemitow, zamknigtych i nietowarzyskich. Wsréd 15%
respondentdéw, ktorzy uznali Polakéw za podobnych do Niemcow, uwaza ich za
otwartych, towarzyskich, tolerancyjnych, niemajacych uprzedzen do Zydéw,
bystrych.

Badajac tresci emocjonalne stereotypu, przeprowadzono pomiar dystansu
spotecznego uczestnikow badania wobec Niemcow. W tym celu wykorzystano
skalg przygotowana przez Maciatek 1 Kurcz (Weigl 1999). Respondenci mieli
mozliwos¢ zakreslenia jednej z pigciu kategorii odpowiedzi, utozonych wedtug
formuty Likerta — od zgody do braku zgody z danym stwierdzeniem. Listg py-
tan utozono na siedmiu poziomach.

Czy zgadzasz sig, aby Niemiec:

. Przyjezdzat do Polski jako turysta?

. Zostat Twoim dobrym znajomym?

. Pracowal razem z Toba?

. Byt Twoim sasiadem?

. Zamieszkat w Polsce na state?

. Byl Twoim bezposrednim przetozonym?

~N N L AW

. Zostat cztonkiem Twojej najblizszej rodziny?

Wskaznikiem akceptowanego dystansu spotecznego, zgodnie z zalozeniem
autoréw, byl numer odpowiedzi, przy ktorej osoba ankietowana odpowiadata
,hie”. Im wyzszy byt numer, przy ktorym padata negatywna odpowiedz, tym
wigkszy stopien dystansu spotecznego.

Wyniki pomiaru dystansu spotecznego moga okaza¢ si¢ szczeg6lnie inte-
resujace dla spotecznosci pogranicza, ktora bezposrednio spotyka si¢ z ludzmi
odmiennymi kulturowo i etnicznie. W przypadku uczniéw uczeszczajacych do
niemieckiego gimnazjum kontakty z Niemcami sa bardziej regularne i celowe,
a sama mlodziez aktywnie w nich uczestniczy, komunikujac si¢ w jezyku nie-
mieckim. Z pierwszego pytania wynika, ze perspektywa przyjazdéow Niemcow
w charakterze turystow nie wywotuje sprzeciwu u 98% uczestnikow badania.
Prawie catkowita zgode wyrazili respondenci na relacje sasiedzkie z Niemcami
(97%) oraz na zawarcie blizszej znajomosci (92%). Niewielka sita dyskrymina-
cyjna uwidocznila si¢ w pytaniu o zgod¢ na state zamieszkanie Niemcow na
terenie Polski, ktorej nie wyrazito 1,5% uczestnikow badania. L.agodnie rosnaca
moc dyskryminacyjna wykazato pytanie o zgode¢ na znalezienie si¢ Niemca
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w rodzinie, poniewaz 10% respondentow wypowiedziato si¢ negatywnie w tej
kwestii. Jednak dopiero pytania odnoszace si¢ do relacji pracowniczych wska-
Zuja powiazanie w postaci kumulatywnej sity dyskryminacyjnej, wyrazajacej
si¢ w wigkszym odsetku negatywnych odpowiedzi. W pytaniu o zgodg na
wspolng pracg z Niemcami pojawito si¢ 8 odpowiedzi przeczacych, co stanowi
6,5% ogo6hu. Z kolei w pytaniu dotyczacym zgody na szefa Niemca liczba nega-
tywnych odpowiedzi wzrosta do 24%. W tym przypadku mozna mowic
o znacznej sile dyskryminacyjnej. Z analizy rozkladu odpowiedzi dotyczacych
dystansu spotecznego wynika, ze wlasciwie tylko w odniesieniu do wigzi pra-
cowniczych pojawia si¢ opor wérod uczestnikow badania. Pozostate kontakty
interpersonalne sa prawie w pelni akceptowalne.

Badajac tre$ci emocjonalne stereotypéw dokonano pomiaru poziomu sym-
patii lub niechgci do Niemcow. Sposrod respondentéw 44% zadeklarowalo
sympati¢ do naszych zachodnich sasiadow, a kolejnych 8% odczuwa duza sym-
patig. Zatem wigkszo$¢ uczestnikow badania zadeklarowata pozytywny stosu-
nek do Niemcow. Nieche¢é i ,,duza niech¢é” wskazato 15% respondentow, na-
tomiast 33% zaznaczylo obojgtno$¢. Ponadto na podstawie analizy zwiazku
mig¢dzy zadeklarowanym podobienstwem Polakow do Niemcow a wyrazanymi
odczuciami uczestnikow badania wobec naszych zachodnich sasiadow okazato
sig, ze im bardziej podobni wydaja si¢ Niemcy Polakom, tym wigksza sympatig
sa przez nich darzeni. Z analizy rozkltadu danych skorelowanych zmiennych
wynika, ze wérdd uczestnikéw badania, ktorzy uwazaja Polakow za podobnych
lub ,,raczej podobnych” do Niemcow, 75% wyrazilo sympatig, a 10% niechgc¢
do nich. Natomiast wérod osob wskazujacych na brak podobienstwa migdzy
Polakami a Niemcami 18,6% wskazalo niech¢¢ 1 po tyle samo osob (40,7%)
wybrato sympati¢ i kategorig ,,trudno powiedzie¢”. Wsrod osob wskazujacych
nieche¢ wigkszos¢ (88,9%) byta zgodna, ze Polacy r6znia sig¢ od Niemcow.

Z analizy zwiazku pomigdzy poszczegdlnymi poziomami dystansu spo-
tecznego a odczuciami mtodych Polakéw do Niemcoéw wynika istotna zalez-
no$¢ statystyczna. Site zwiazku pomiedzy kazdym z siedmiu poziomow dystan-
su a odczuwang sympatia roznicuje ¥ Craméra. Dla 1., 3., 4. i 5. poziomu
dystansu spotecznego (p < 0,05) stwierdzono umiarkowana sit¢ zwiazku, nato-
miast dla 2., 6. 1 7. — silna. Wspotczynnik korelacji rang Spearmana ujawnit
ujemng zalezno$¢ pomigdzy zmiennymi, co oznacza, ze dwie badane cechy sa
ze soba zwigzane w sposob odwrotnie proporcjonalny, czyli im wigksza sym-
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patia darza uczestnicy badania Niemcow, tym mniejszy dystans dzieli ich od
zachodnich sasiadow.

Niski odczuwany dystans spoleczny mozna thumaczy¢ wieloma czynnika-
mi. Jak wynika z powyzszej analizy, ma to zwiazek z sympatia, jaka darza ba-
dani Niemcoéw. Niewatpliwym czynnikiem sprzyjajacym wyrazaniu zgody na
blizsze relacje z Niemcami jest codzienny kontakt uczniow polskich z lokalng
spotecznoscia Locknitz w niemieckiej szkole i jej otoczeniu, ale takze poza-
szkolne przyjazdy do Niemiec. Wérod wszystkich uczestnikow badania 80,2%
podalo, ze przyjezdza do Niemiec z powodow niezwiazanych ze szkota. Spora
cze$¢ mlodziezy posiada tez krewnych w Niemczech (43,7%). Sposrdd tych
0s0b 48% wskazalo, ze odwiedza ich przy kazdej okazji, bez szczegdlnych po-
wodow, a kolejnych 26% spotyka si¢ z nimi na szczegblnych uroczystosciach.

Wyliczajac elementy sprzyjajace niskiemu dystansowi spotecznemu u pol-
skich ucznidow, nalezy pamigta¢ o specyfice zamieszkiwanego obszaru, jakim
jest pogranicze polsko-niemieckie. Niski poziom dystansu spotecznego migdzy
badanymi a Niemcami moze by¢ potwierdzeniem zaprzestania separacji oby-
dwu narodow granica na Odrze. Czgste kontakty i wspolne dzialania obu
panstw, zwlaszcza od czasu wejscia Polski do Unii Europejskiej, przyczyniaja
si¢ rowniez do zmniejszenia dystansu spotecznego obu spoteczenstw.

Silna zaleznos¢ statystyczna uwidocznila si¢ pomigdzy odczuciami uczest-
nikow badania wobec Niemcow a ich pozaszkolnymi przyjazdami do kraju
naszych sasiadow (na poziomie p < 0,05, V' Craméra = 0,45). Wspotczynnik
korelacji rang Spearmana (—0,37) ujawnit ujemna zalezno$¢ pomigdzy zmien-
nymi, co oznacza, ze osoby odczuwajace sympati¢ do Niemcodw czgsciej przy-
jezdzaja do ich kraju. W celu oceny wptywu odczu¢ uczestnikow badania na
ch¢é przyjazdow pozaszkolnych do Niemiec dokonano pordéwnania Srednich
ocen w grupach. Przy 123 stopniach swobody (df), na poziomie p < 0,05,
stwierdzono silny zwiazek pomigdzy sympatia a pozaszkolnymi wyjazdami
do Niemiec. Duze roznice w $rednich, z odpowiedzi potwierdzajacych (Srednia
= 3,53, s = 0,62) i negujacych (srednia = 2,79, s = 0,83) pozaszkolne przyjazdy
do Niemiec, potwierdzity silna zaleznos¢. Niska warto$¢ odchylenia standardo-
wego (0,62) w pierwszej kategorii wskazuje na do$¢ wysoka jednorodnosc
ocen. Z analizowanej korelacji wynika, ze zdecydowana wigkszos¢ badanych
(90%), ktorzy darza Niemcow sympatia, przyjezdza do ich ojczyzny z powo-
dow niezwiazanych ze szkota. Wérdéd wszystkich osob odwiedzajacych Niemcy
poza szkota stanowia oni réwnie wysoki procent (60,4%). Natomiast sposrod
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0s0b odczuwajacych niech¢¢ do Niemcow 61% wskazato, ze nie przyjezdza do
Niemiec poza szkota. Z wszystkich 0sob, ktore nie bywaja w Niemczech poza
szkota, osoby te stanowia 45,8%.

W kwestii oceny odczu¢ respondentéw wobec naszych zachodnich sasia-
dow istotne sa rowniez kontakty polskiej mtodziezy z Niemcami w $rodowisku
szkolnym, a takze poza nim. Wedlug wigkszosci badanych (62,7%) codzien-
no$¢ doswiadczen i kontaktoéw z niemieckimi znajomymi ma znaczenie dla ich
opinii o Niemcach. Gdyby doda¢ kategorig osdb zgadzajacych si¢ i ,,raczej zga-
dzajacych si¢” z ta kwestia, okazuje si¢, ze dla ponad 90% uczestnikoéw badania
codzienne kontakty z niemieckimi znajomymi majg znaczenie dla ich opinii
o Niemcach. Na tej podstawie mozna przyjaé, ze codzienny kontakt badanych
z Niemcami jest czynnikiem oddziatujacym na ich wizerunek.

W rozwazaniach na temat roli innych ludzi w ksztalttowaniu wizerunku
Niemcow w §wiadomosci uczestnikow badania zostato przeanalizowanych kil-
ka kwestii. Jedna z nich jest czgstotliwo$¢ i rodzaj zagadnien dotyczacych
Niemcoéw, poruszanych przez rodzing i najblizszych respondentow. Sposrod
respondentéw 38% wskazalo, ze ich bliscy czgsto poruszaja kwestie dotyczace
Niemiec i Niemcdodw, a kolejnych 8% wybrato kategorig ,.bardzo czgsto”. Po
przeciwnej stronie usytuowali si¢ uczestnicy badania, ktorych bliscy podejmuja
te tematyke rzadko (34%) i1 bardzo rzadko (13%). Wérdd wszystkich odpowie-
dzi 6% respondentéw wskazalo, ze ich najblizsi w ogole nie rozmawiaja o kwe-
stiach niemieckich.

Wsrod najezgséciej poruszanych kwestii odnosnie Niemcow i1 Niemiec
w najblizszym otoczeniu respondentow dominujg zagadnienia dotyczace roznic
w rozwoju cywilizacyjnym pomigdzy Polska a Niemcami (59,5%). Rownie
duzy udziat stanowia zagadnienia zwigzane z dobrymi do$wiadczeniami naj-
blizszych respondentom (57,9%). Niewiele mniej wskazan dotyczy konsekwen-
cji drugiej wojny $wiatowej (54,8%). Duzy odsetek zajmuja tez tematy taczace
si¢ ze ztymi do$§wiadczeniami z Niemcami. W dalszej kolejnosci uplasowaty sig
zagadnienia zwigzane z wydarzeniami politycznymi (42,1%) 1 gospodarczymi
(26,2%), a takze z funkcjonowaniem Centrum Przeciwko Wypgdzeniom pod
kierownictwem Edyty Steinbach. W innych wskazanych przez respondentow
kwestiach pojawialy si¢ sprawy nauki w szkole w Locknitz, a takze niemieckie
wydarzenia sportowe. Dla wigkszosci respondentéw (87,3%) opinia najbliz-
szych im os6b nie ma znaczenia dla ich pogladow o Niemcach. Na tej podsta-
wie hipoteza o dziedziczeniu stereotypoéw w drodze przekazow cztonkoéw rodzi-
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ny moze zosta¢ odrzucona. Nalezy jednak podkresli¢, ze wigkszo$¢ negatyw-
nych skojarzen z Niemcami, zwiazanych z okresem drugiej wojny Swiatowej,
w dalszym ciagu tkwi w §wiadomosci mlodego pokolenia, co potwierdza wyso-
ki odsetek ich wskazan wsrod uczestnikow badania (78,5%). Jednak gdyby za
podstawe do obliczen przyja¢ nie osoby, ale wszystkie wskazane skojarzenia, to
te negatywne wcale nie bylyby dominujacym elementem postrzegania Niem-
cow przez mtodych Polakéw. Sposrod wszystkich skojarzen zajmuja one
23,1%. Ponadto warto podkresli¢, ze nie sa one przenoszone na catoksztatt wi-
zerunku Niemcoéw, co potwierdza minimalny udziat okre$len: rasista, nazista,
okupant, wsréd cech uznanych za typowe dla narodu niemieckiego (razem
1,2%). Na tej podstawie mozna mowi¢ o zmianie stereotypu Niemiec jako kra-
ju-okupanta, w kraj sasiada-partnera. Ma to zwiazek z funkcjonowaniem
uczestnikow badania w krajach demokratycznych, nalezacych do wspdlnoty
europejskie;j.

Kojarzenie Niemcoéw z wojna jest zwiazane ze wspomnieniami starszego
pokolenia, czyli dziadkow badanej mtodziezy, ktorzy przezyli jej tragizm. Za-
leznos$¢ ta wynika z analizy pytania dotyczacego opowiesci dziadkéw o wyda-
rzeniach zwigzanych z wojna i okupacja niemiecka. Wsrod respondentow 79%
styszato od swoich dziadkéw o wojnie, co z kolei odzwierciedla si¢ tez w wy-
sokim odsetku tego rodzaju skojarzen wsrod innych, wskazywanych przez
uczestnikow badania. W celu oceny znaczenia opowiesci dziadkow o wojnie na
nat¢zenie cech, zawartych w dyferencjale semantycznym, dokonano poréwna-
nia $rednich w grupach. Roznice w $rednich nie byly istotne statystycznie,
z wyjatkiem jednej cechy dotyczacej religijnosci Niemcow. Srednia ocena reli-
gijnosci wedlug osob, ktorym dziadkowie opowiadali o wojnie, wyniosta 1,9,
natomiast wsrod tych, ktorzy o niej nie styszeli — 2,5. Oznacza to, Zze osoby,
ktore styszaly o wojnie i okupacji niemieckiej, czgsciej ocenialy Niemcow
w kategorii niereligijni, niz ci, ktdrzy o niej nie styszeli. Cecha ta jest najbar-
dziej wyrazna dla wizerunku Niemcoéw, o czym $wiadczy liczno$¢ wartosci
modalnej 2 (bgdacej prawie skrajng warto$cia lewostronna na pigciostopniowe;j
skali, odpowiadajacej cesze niereligijni), ktéra podato 51 respondentow. Tylko
w kwestii religijnosci Niemcow mozna stwierdzi¢, ze przekaz dziadkow doty-
czacy wojny i okupacji wptynat na wizerunek Niemcow w swiadomosci uczest-
nikow badania.

Czynnikiem oddzialujacym na wizerunek Niemcéw w $wiadomosci
uczestnikow badania moze by¢ okres§lanie Niemcow za pomoca stéw pochodza-
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cych z jezyka niemieckiego, cechowanych zabarwieniem pozytywnym lub ne-
gatywnym. Z analizy uzyskanych odpowiedzi odnoszacych si¢ do tej kwestii
wynika, ze w gronie znajomych respondentow padaja rézne stowa okreslajace
Niemcoéw. Najwigeej respondentéw (83,3%) wskazato, ze ich znajomi w roz-
mowach dotyczacych Niemiec i Niemcoéw uzywaja okreslenia ,, Szwab”. Stowo
to posiada negatywne zabarwienie i uzywa si¢ go najczesciej do pejoratywnej
oceny narodu niemieckiego. Rozwazania na temat znaczenia niemieckich stow,
ktorymi od wiekdéw postugiwali i postuguja si¢ Polacy w okres§laniu Niemcow,
mozna odnalez¢ w literaturze dotyczacej lingwistycznego statusu stereotypow
narodowych (Szarota 1996). Innym, czgsto uzywanym okresleniem jest powie-
dzenie ,, Ordnung muss sein”, co znaczy ,,porzadek musi by¢”. To okreslenie
wskazato 58% uczestnikéw badania. Respondenci podawali je rowniez w skoja-
rzeniach z Niemcami jako okreslenie wzorowego porzadku, doktadnos$ci i dys-
cypliny. Losy tego okreslenia, jak pisze T. Szarota, bywaty rozne. Teraz jednak
oddaje ono pozytywny element wizerunku Niemcow jako porzadnych, doktad-
nych, zorganizowanych i zdyscyplinowanych. Wsrdd uczestnikow badania 20%
wskazato, ze ich znajomi nazywaja Niemcoéw ,, Helmutami”. Dla Niemcow
Helmut jest imieniem jak kazde inne. Z kolei dla mtodych Polakow jest skrotem
w ich okreslaniu, zabarwionym raczej humorystycznie. Najmniej badanych
(8%) wskazato okreslenie ,, Reich”, wskazujace na bogactwo Niemcow. Wy-
mienione okreslenia podaja w rozmowach znajomych respondentow, jednak oni
sami tez z nich korzystajg. Przedstawianie wizerunku Niemcoéw za pomoca tych
okreslen wskazuje na czgsciowe wzbogacenie tresci oceniajacych.

Jeszcze jednym waznym czynnikiem oddziatujacych na wizerunek Niem-
cOW jest umiejetno$¢ rozumienia ich jezyka i komunikowania si¢ z nimi. W tej
kwestii sprawdzono dtugos$¢ nauki jezyka niemieckiego i jej rezultaty w postaci
umiejetnosci rozumienia i rozmawiania w tym jezyku. Polscy uczniowie poda-
wali r6zna dlugos¢ nauki jezyka niemieckiego. Najistotniejszy jest jednak fakt,
ze zdecydowana wigkszo$¢ odpowiedziata, ze nie ma problemow z porozumie-
waniem si¢ w jezyku niemieckim. Dzigki temu uczestnicy badania nie sa bier-
nymi obserwatorami, lecz moga aktywnie uczestniczy¢ w tworzeniu wizerunku
Niemcoéw poprzez rozmawianie z nimi, czytanie niemieckojezycznej prasy,
a takze ogladanie niemieckiej telewizji i stuchanie niemieckiego radia. Nie-
mieckie media sa niezaprzeczalnymi zroédtami wiedzy o naszych zachodnich
sasiadach. Czy uczestnicy badania wykorzystuja umiej¢tno$¢ rozumienia po
niemiecku do zdobywania wiedzy o nich wprost ze zrodta? Z udzielonych od-
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powiedzi wynika, ze 36,5% respondentéw codziennie lub co drugi dzien oglada
niemiecka telewizj¢. Czytanie niemieckiej prasy wypadto zdecydowanie gorzej
— 15,1%. Wigkszo$¢ respondentow wskazatla, ze o wiele rzadziej obcuje z tym
zrodlem. Jednak nie jest celem artykulu ocenianie przyczyn takiego stanu rze-
czy, lecz wskazanie, ze uczestnicy badania czg$ciej niz ich réwiesnicy chodzacy
do polskich szkot maja mozliwo$é korzystania z tych zrodet i ich rozumienia,
co w konsekwencji moze oddziatywa¢ na ksztattowanie si¢ wizerunku Niem-
cow w Swiadomosci uczestnikow badania.

W wizerunku Niemcow zawieraja si¢ rowniez emocje zwigzane z wzajem-
nymi relacjami. Stosunek badanej mlodziezy do Niemcow wyraza si¢ zarOwno
w odczuciach, jak tez w ocenianiu relacji na szczeblu panstwowym. W zwiazku
z tym badani oceniali rowniez aktualne stosunki polsko-niemieckie, takze
z uwzglednieniem ostatniego roku, oraz wyrazali opini¢ o okreslonych sy-
tuacjach. Ogolna ocena stanu stosunkow polsko-niemieckich w momencie prze-
prowadzenia badania wypadta raczej pozytywnie. Prawie polowa uczestnikow
badania (47%) uznata je za pozytywne. Blisko jedna trzecia sposrod ankietowa-
nych (30%) okreslita je jako przecigtne (ani dobre, ani zle), a 13% — jako zle.
Oceny wyrazane przez uczestnikow badania laczyty si¢ z nie najlepszym okre-
sem w stosunkach polsko-niemieckich, jak sami okreslali, spowodowanym
gtéwnie przez nieudolnosé polskich politykow. Mimo to oceny te wypadly le-
piej niz w przeprowadzanym w podobnym okresie ogolnopolskim badaniu
CBOS-u (CBOS 2006), gdzie duzo mniej respondentdow (33%) okreslito stan
stosunkow polsko-niemieckich jako dobry, a zdecydowanie wigkszy odsetek
uczestnikow badania (57%) uznat je za przecigtny (ani dobre, ani zte). Jedynie
w kwestii ocen negatywnych sytuacja przedstawiala si¢ lepiej, poniewaz w ba-
daniu CBOS-u duzo mniej respondentéow okreslito stosunki polsko-niemieckie
jako zte (4%). Poddajac ocenie respondentow relacje polsko-niemieckie
w ostatnim roku, okazato si¢, ze co trzeci uczen odpowiedzial, ze w ostatnim
czasie nie ulegly one zmianie. Tyle samo ankietowanych stwierdzito, ze pogor-
szyly si¢. Co piaty respondent uznat, ze widzi w nich poprawe.

Analizie porownawczej mozna podda¢ wyniki odpowiedzi na pytanie do-
tyczace oceny relacji polsko-niemieckich, odwotujace si¢ do badania mtodziezy
polskiej i niemieckiej na przelomie roku 2001/2002 (Koseta, Jonda 2005).
Otrzymane dane wskazywaly na sprecyzowana opini¢ badanej mtodziezy
o przedstawionych kwestiach. Wedlug nich nie ma konfliktow w stosunkach
polsko-niemieckich. Stan wzajemnych relacji jest bardzo dobry, cho¢ sa wi-



126 Anna Waszczuk

doczne zagrozenia, a strona zagrazajaca sa Niemcy, gotowi wykupi¢ polska
ziemi¢ (Koseta, Jonda 2005). Od przytoczonych powyzej wnioskow uptyngto
kilka lat. Z otrzymanych odpowiedzi wynika, ze te same kwestie ulegly zmia-
nie. Obecny stan relacji polsko-niemieckich wedlug opinii polskiej mtodziezy
z gimnazjum w Locknitz przedstawia si¢ w nieco innym $wietle. 37% respon-
dentow twierdzi, ze migdzy nami i zachodnimi sasiadami nie ma konfliktow,
a we wczesniejszym badaniu K. Kosely uwazato tak 82% mtodziezy. Zdecydo-
wanie wigkszy odsetek (70%) dostrzega wielo$¢ wspolnych spraw Niemcow
i Polakow. Z kolei ze stwierdzeniem dotyczacym obaw przed wykupieniem
Polski przez Niemcow w roku 2002 zgadzato si¢ 56% uczestnikow badania,
natomiast aktualnie potwierdzito t¢ kwestig¢ 19% sposrod uczestnikéw badania,
a 62% si¢ z tym nie zgadza.

Z przedstawionego materialu empirycznego wynika, ze w $wiadomosci
mtodych Polakéw istnieje do$¢ wyrazny i jednoczesnie rozbudowany wizeru-
nek Niemcow. Z jednej strony sktada sig¢ na niego wiedza o kraju i mieszkan-
cach, wynikajaca z wlasnych doswiadczen i codziennego przebywania w oto-
czeniu Niemcow. Z drugiej strony w strukturze percepcyjnej naszych sasiadow
ujawniaja si¢ elementy stereotypowego postrzegania. Elementy te ukladaja si¢
w pewna konfiguracje, tworzac stereotyp Niemca utrwalony w §wiadomosci
uczestnikow badania.

Wedlug uczestnikow badania opini¢ o narodzie niemieckim ksztattujq
migdzy innymi ich codzienne doswiadczenia, co uwidacznia si¢ w ogolnym
wizerunku dotyczacym Niemcoéw. Ponadto czynnikiem oddzialujacym na obraz
Niemcow sg opowiadania dziadkow respondentdow dotyczace wojny i okupacji
niemieckiej. Wzmacniaja one postrzeganie Niemcow jako niereligijnych.
Z kolei poruszanie kwestii drugiej wojny swiatowej, zardwno przez dziadkow
jak i rodzicow, utrwalitlo w ich §wiadomosci negatywne asocjacje, ktore domi-
nuja wsrdéd wszystkich przywotywanych skojarzen.

Wedlug polskich uczniow Niemcy sa narodem zdyscyplinowanym, dobrze
zorganizowanym 1 punktualnym. Wyréznia ich zamitowanie do porzadku, dba-
losci, wzorowej czystosci, doktadno$ci i systematycznosci. Te zalety respon-
denci utozsamiali ze wspomnianym wyzej niemieckim powiedzeniem ,, Ord-

’»

nung muss sein”, ktérym czgsto si¢ postugiwali przy charakteryzowaniu typo-
wych Niemcoéw. Ponadto uczestnicy badania postrzegaja Niemcow jako ludzi
uczciwych, nowoczesnych, a takze bogatych, co wynika z ich oszczgdnosci,

gospodarnosci 1 pracowitosci. Badania pokazaly, ze w polskim stereotypie
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o Niemcach w dalszym ciagu tkwia dawne urazy, bedace swego rodzaju pokuta
dla Niemcoéw za niechlubna histori¢ drugiej wojny $wiatowej. Uczestnicy bada-
nia pamietaja o krzywdach wyrzadzonych nie tylko Polakom, ale takze Zydom,
cho¢ nie podkres$laja negatywnych cech zwiazanych z wojna w wizerunku
Niemcoéw. Wsrdd negatywnych cech stereotypowych uczestnicy badania wska-
zywali na zarozumiato$¢ i wywyzszanie si¢, a takze egoizm oraz naduzywanie
alkoholu.

Poza tresciami stereotypowymi uczestnicy badania okreslali Niemcow ja-
ko mitych i uprzejmych, tolerancyjnych, zabawnych, przyjacielskich, ale takze
powaznych i pochmurnych, chciwych, a nawet wulgarnych. Wigkszos$¢ tych
cech taczy si¢ z doswiadczeniami uczestnikow badania, wynikajacymi z co-
dziennych kontaktéw z Niemcami oraz ich obserwacja w roznych sytuacjach,
nie tylko w otoczeniu szkolnym. Nalezy tez podkresli¢, ze respondenci czgsciej
wyrazali pozytywne emocje wobec Niemcow. Dlatego mozna stwierdzi¢, ze
ogolny wizerunek Niemcoéw charakteryzuje staba stereotypizacja, co uwidacz-
nia si¢ w dostrzeganiu wielu cech spoza stereotypu.

Literatura

Bluszkowski J. 2003, Stereotypy narodowe w swiadomosci Polakéw, Dom Wydawniczy
,,Elipsa”, Warszawa.

Bokszanski Z. 2001, Stereotypy a kultura, Wydawnictwo Funna, Wroctaw.

CBOS 2006, Polacy i Niemcy oceniajq wzajemne stosunki, Komunikat z badan, War-
szawa.

Dolinska X., Fatkowski M. 2000, Polska — Niemcy. Wzajemny wizerunek w okresie
rozszerzania Unii Europejskiej, ISP, Warszawa.

Fatkowski M 2006, Razem w Unii. Niemcy w oczach Polakow 2000-2005, ISP, War-
szawa.

Konieczna J., Obrycki N. 2004, Obcy i kompetentni, Wyzsza Szkola Administracji
Publicznej: Instytut Niemiec i Europy Péinocnej, Szczecin.

Koseta K., Jonda B. 2005, Mfodzi Polacy i mltodzi Niemcy w nowej Europie, Instytut
Badan nad Podstawami Demokracji: Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa.

Kurcz 1. 2001, Zmiana stereotypow: jej mechanizmy i granice, w: M. Kofta, Jasinska-
-Kania A. (red.), Stereotypy i uprzedzenia, Scholar, Warszawa.

Szarota T. 1996, Niemcy i Polacy. Wzajemne postrzeganie i stereotypy, PWN, Warszawa.

Weigl B. 1999, Stereotypy etniczne u dzieci i mlodziezy, Instytut Psychologii PAN,
Warszawa.



128 Anna Waszczuk

THE IMAGE OF GERMAN PEOPLE IN THE CONSCIOUSNESS
OF POLISH STUDENTS AT THE JUNIOR HIGH SCHOOL IN LOCKNITZ

Summary

The results of a survey conducted in January 2007 among Polish students of the
Junior High School in Ldcknitz have been presented in this paper. The aim of this
research was to answer a question how young Poles who attend the Junior High School
in Locknitz perceive the Germans and what image of Germans is being formed in their
consciousness.

Analysis of gathered data shows that a clear and at the same time well-developed
image of Germans exists in the consciousness of young Poles, which consist of some
elements of stereotypical perception. It has to be stressed that pooled students more
often expressed positive rather than negative emotions toward the Germans. The overall
image of Germans is characterized with less stereotypical image, which has been mani-
fested in noticing attributes falling outside of the stereotype.





