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Geopark Morasko
jako potencjalny produkt turystyczny

Streszczenie. Na przestrzeni ostatnich lat coraz intensywniej rozwijaja si¢ inicjatywy zwiazane
z tworzeniem geoparkéw. Sg to obszary istotne z punktu widzenia nauk o Ziemi, ktorych celem
jest zachowanie i promocja dziedzictwa przyrody nieozywionej wraz z powiazanym z nim krajo-
brazem kulturowym. Najmlodsza tego typu inicjatywa w naszym kraju jest propozycja utworze-
nia Geoparku Morasko, opierajaca sie na naukowo potwierdzonych skutkach impaktu meteory-
towego w rejonie Gory Morasko, a takze przeobrazeniach krajobrazu Wielkopolski obejmujacych
efekty istnienia ladolodu skandynawskiego i dzialalno$¢ cztowieka na tym obszarze. Potencjal
tego obszaru, stanowiacy podstawe rozwoju warto$ciowego produktu turystycznego, powinien
uwzglednia¢ zagadnienia zréwnowazonego rozwoju spoleczno-ekonomicznego lokalnego spote-
czenistwa, przy jednoczesnym poszanowaniu dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego. Z tego
wzgledu celem artykulu jest przedstawienie potencjatu tworzonego Geoparku Morasko jako pro-
duktu turystycznego, ktérego unikatowy charakter pozwoli na stworzenie markowego produktu,
a docelowo zdecyduje o przyjeciu do Swiatowej Sieci Geoparkéw UNESCO.
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1. Wprowadzenie

PéInocna czeé¢ aglomeracji poznanskiej pomimo coraz intensywniejszej zabudo-
wy posiada malo dotad wykorzystywane walory turystyczne zwiazane ze zjawi-
skiem upadku meteorytu oraz efektami zlodowacenia skandynawskiego. Obecnie
Poznari jest postrzegany przede wszystkim jako destynacja kulturowa (Kandulski
2011) i biznesowa z rozwinieta oferta rekreacyjna i rozrywkowa. Tym samym
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walory przyrodnicze aglomeracji, na ktore skladajq sie wzgdrza morenowe z kra-
terami meteorytowymi, jeziora polodowcowe, rzeka Warta oraz tereny zielone
pelnily role uzupelniajaca.

Obecnie, w dobie tworzenia kompleksowej oferty turystycznej konkuruja-
cych ze soba miast naszego kraju, unikatowe elementy potencjalu moga decydo-
wa¢ o sukcesie na arenie migdzynarodowej. Polskie miasta postrzegane sa prze-
waznie przez pryzmat waloréw kulturowych, oferty biznesowej czy rozrywkowej,
natomiast zadne nie moze poszczyci¢ si¢ niepowtarzalnym na skale miedzyna-
rodowy zjawiskiem zwigzanymi z upadkiem meteorytu. Wyjatkiem jest Poznan,
ktory zawiera tak niespotykana sktadowa swojej atrakcyjnosci, ktéra przy odpo-
wiednim przygotowaniu moze sta¢ sie markowym produktem turystycznym.

Nawiazujac do idei powolania Geoparku Morasko, wyrazonej po raz pierw-
szy w 2013 r., nalezy wskaza¢ ze migdzynarodowy charakter tego wyrdéznika ma
bardzo duze mozliwosci wizerunkowe. Z tego wzgledu za cel artykutu przyjeto
analize waloréw decydujacych o potencjale turystycznym pélnocnej czgsci aglo-
meracji poznanskiej w kontekscie powstania Geoparku Morasko i przedstawie-
nia go w postaci 6-elementowego schematu geoproduktu autorstwa D. Dryglas
i K. Migkiewicza (2014). Bazujac na wysokich walorach krajobrazu przyrodni-
czego i kulturowego, planowanej infrastrukturze oraz naukowo-dydaktycznych
mozliwos$ciach Wydzialu Nauk Geograficznych i Geologicznych Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza, mozna zaproponowa¢ oferte stanowiaca uzupelnienie
i urozmaicenie istniejacej oferty turystycznej Poznania na rynku krajowym i mie-
dzynarodowym.

2. Geopark
jako specyficzny produkt turystyczny

Geopark jest obszarem o zdefiniowanych granicach, w obrebie ktérego wykonuje
sie zadania zwiazane z ochrong przyrody, w szczegélnosci jej abiotycznych ele-
mentoéw, edukacja, popularyzacja georéznorodnosci, prowadzeniem szkolen i ba-
dan (Golonka i in. 2012). Do gléwnych zadan geoparkéw naleza skuteczne spo-
soby zabezpieczania obiektow przyrodniczych i kulturowych, szeroka promocja
wiedzy o Ziemi dla potrzeb edukacji i turystyki, a zarazem bezkonfliktowe wyko-
rzystanie naturalnych waloréw obszaréw w polityce zréwnowazonego rozwoju
spoleczno-ekonomicznego i kulturalnego (Aleksandrowicz, Miskiewicz 2007).
Nalezy réwniez podkreslié, ze ,geopark stanowi miedzynarodows forme zarza-
dzania krajobrazem przez lokalng spolecznos¢ zgodnie z zasadami zréwnowazo-
nego rozwoju” (Miskiewicz 2015), co czyni go nowoczesnym i skutecznym na-
rzedziem profilowania turystyki w kierunku jej bardziej zréwnowazonych form.
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Cechami geoparku sa:

— zdefiniowane granice i wystarczajaco duzy obszar, by mégt stuzy¢ lokalne-
mu rozwojowi ekonomicznemu i kulturalnemu,

— zréznicowana sie¢ geologicznych stanowisk dostepnych do zwiedzania
oraz innych obiektéw o znaczeniu ekologicznym, archeologicznym, historycz-
nym i kulturowym, uznany przez lokalne wladze zarzad, plan zagospodarowania
uwzgledniajacy zaréwno ochrong wartosci przyrodniczych i kulturowych, jak
i regionalne potrzeby socjalno-ekonomiczne,

— wspolpraca z réznymi organizacjami oraz wsparcie i promocja rozwoju
ekonomicznego i kulturalnego lokalnej spolecznosci,

— pomoc w edukacji, szkoleniach i badaniach naukowych, zwiazanych z na-
ukami geologicznymi, $rodowiskiem i zréwnowazonym rozwojem,

— rozwdj turystyki (zwlaszcza geoturystyki),

— doskonalenie metod ochrony przyrody dla utrzymania dobrego stanu
dziedzictwa geologicznego (Aleksandrowicz, Miskiewicz 2007).

Idea tworzenia geoparkéw ma ponad 20-letnig tradycje (Aleksandrowicz
2006). Jej historie wraz ze szczegélowymi zalozeniami przedstawili m.in. Marga-
rete Patzak i Wolfgang Eder (1998) oraz Cheryl Jones (2008). Obecnie mozna
wyrdzni¢ geoparki o charakterze krajowym, europejskim i §wiatowym, sposréd
ktérych te spefniajace okreslone wymagania naleza do sieci Europejskich Geo-
parkéw oraz Swiatowej Sieci Geoparkéw UNESCO. Obecnie na $wiecie istnieje
120 geoparkéw w 33 panistwach. Jedynym jak do tej pory polskim geoparkiem
UNESCO jest powolany w 2011 r. transgraniczny obszar o nazwie ,Luk Muza-
kowa” (Kozma 2009), ktéry wraz Karkonoskim Parkiem Narodowym i jego otu-
ling (Knapik i in. 2011) oraz Géra Swietej Anny (Wozniak i in. 2010) ma status
geoparku krajowego. Ponadto zdaniem Krzysztofa K. Miskiewicza (2015) kolej-
nych S geoparkéw stanowi zaawansowane projekty (Polodowcowa Kraina Drawy
i Debicy, Wzgérza Niemczansko-Strzelinskie, Geopark Checinsko-Kielecki, Do-
lina Wistoka i Skamienialy Las), a nastepnych 14 jest w fazie planowania. Jak do
tej pory $rodkowa cze$¢ naszego kraju byla pozbawiona takich inicjatyw.

Znaczenie geoparkéw w promowaniu nauk o Ziemi zostalo podkreslone
17 listopada 2015 ., kiedy podczas 38. Sesji Konferencji Generalnej UNESCO
w Paryzu Swiatowa Sie¢ Geoparkéw podniesiono do rangi miejsc Swiatowego
Dziedzictwa UNESCO. Obserwujac rozwéj geoparkéw na $wiecie, mozna za-
uwazy¢, ze daja one impuls spoleczenistwu lokalnemu do zréwnowazonego roz-
woju z poszanowaniem wszystkich skladnikéw dziedzictwa materialnego i nie-
materialnego. Dzieki temu geoparki stanowia doskonaty przyklad rozwoju oferty
dla turystyki zréwnowazonej, spelniajacej wedtug Swiatowej Organizacji Tury-
styki potrzeby zaréwno turystéw, jak i regionéw ich przyjmujacych, jednoczesnie
chroniac je i wspierajac mozliwosci ich rozwoju w przysztoéci.
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Delimitacji obszaru potencjalnego geoparku dokonuje si¢ wedlug wielu kry-
teriéow dotyczacych polozenia, zagospodarowania, rozwoju ekonomicznego, sta-
nu ochrony oraz mozliwosci przyrodniczej i srodowiskowej edukacji (Guidelines
2007), w obrebie ktérych zagadnienia stricte geologiczne stanowia jedynie 5% oce-
ny. Pozostale czynniki warunkujace istnienie i dzialalno$¢ geoparku to: struktura
zarzadzania (25%), geoochrona (20%), mozliwo$¢ interpretacji i edukacji przy-
rodniczej (15%), dziedzictwo, rozwdj geoturystyki i zréwnowazony rozwéj eko-
nomiczny (po 10%) oraz dostepnos¢ (5%) (Applicant’s Self Evaluation... 2009).

Wspolczesnie kompleksowa oferta turystyczna postrzegana przez pryzmat
marketingu (Kotler i in. 1996; Altkorn 2005) stanowi produkt turystyczny zdefi-
niowany m.im. przez Jacka Kaczmarka i in. (2010). Geoparki ze swa oferta moga
tworzy¢ specyficzny produkt przeznaczony dla turystyki zréwnowazonej zdefi-
niowanej m.in. przez Andrzeja Kowalczyka (2010), w tym geoturystyki, zwanym
produktem geoturystycznym (Migon 2012) lub geoproduktem (Dryglas, Mis-
kiewicz 2014). Maja one charakter materialny i niematerialny, stworzony na ba-
zie waloréw przyrody nieozywionej (waloréw geologicznych) i wspéttworzony
oraz dos$wiadczany przez turystow w zwiazku z wyjazdem poza miejsce stalego
zamieszkania zaréwno przed rozpoczeciem podrdzy, w trakcie jej trwania, jakipo
powrocie, umozliwiajac realizacje celéw geoturystycznych (Dryglas, Miskiewicz
2014). Geoprodukt wedtug Neda Torabi Farsani i in. (2012) powinien stanowié¢
pedagogiczne i komercyjne narzedzie o regionalnym charakterze, laczac lokalne
i tradycyjne produkty z koncepcjami i interpretacjami w naukach o Ziemi, be-
dac geologicznym lub geomorfologicznym symbolem dziedzictwa obszaru oraz
przyjaznym elementem $rodowiska zréwnowazonego.

Struktura geoproduktu opracowana przez Diane Dryglas i Krzysztofa Mis-
kiewicza (2014) sklada sie z 6 pozioméw. Sq to:

— cel geoturystyczny (geo-tourism purpose) — stanowi jego rdzen, decydujacy
o motywach zwigzanych z obcowaniem z geodziedzictwem (np. motyw poznaw-
czy),

— geodziedzictwo (geo-heritage) — sktada sie na nie przedmiot zainteresowan
turystéw, czyli zaréwno dziedzictwo przyrodnicze (w szczegélnosci przyrody
niezywionej), jak i kulturowe,

— geoprodukt (geo-product) — obejmuje rzeczywista oferte, z ktérej mozna
skorzysta¢,

— geointerpretacja (geo-interpretation) —jest czeécia oferty odpowiadajaca za
sposob przekazywania wiedzy z zakresu geodziedzictwa i stanowiacy infrastruk-
ture ulatwiajaca zrozumienie prezentowanych zjawisk,

— geozaangazowanie (geo-involvement) — jest zwigzane z osobami angazuja-
cymi turystéw w zrozumienie geodziedzictwa w procesie aktywizujacej geointer-
pretacji (np. udzial w warsztatach),
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~ geoinnowacja (innovative geo-product) — jest sposobem wykorzystywania
nowych technologii do geointerpretacji, tworzac innowacyjne sposoby i narze-
dzia ulatwiajace zrozumienie geodziedzictwa w sposob angazujacy turystow.

3. P6tnocna czes¢ aglomeracji poznanskiej
jako obszar potencjalnego geoparku

Obszar poéinocnej czesci aglomeracji poznanskiej stanowiacy teren tworzonego
Geoparku Morasko byl przedmiotem badan wielu naukowcéw. Zdaniem An-
drzeja Muszyniskiego i in. (2012) atutem naszego kraju jest to, ze w jego obec-
nych granicach spadlo kilka najwigkszych deszczéw meteorytowych w Europie,
a Morasko jest miejscem najwigkszego w Europie Srodkowej upadku meteory-
tow zelaznych. ,Przelot tak wielkiego bolidu, rozpad w atmosferze, a nastepnie
zderzenie z powierzchnia ziemi byly widoczne i styszalne z odlegto$ci wielu setek
kilometréw. Rozzarzona materia kosmiczna polamala drzewa i wywotata pozary
laséw. Przypuszczalnie w wyniku zderzenia z powierzchnig ziemi powstaty krate-
ry impaktowe. Obszar upadku jest jednym z kilkunastu znanych miejsc na $wie-
cie, gdzie jednocze$nie wystepuja obok siebie meteoryty i kratery uderzeniowe”
(Muszynski 2012). Obszerne podsumowanie stanu wiedzy o meteorycie Mora-
sko podaja Wojciech Stankowski (2008) oraz Andrzej Muszynski i in. (2012).
Warto réwniez wspomnie¢ o inicjatywie Centrum Uniwersyteckiego Parku Hi-
storii Ziemi, przy okazji ktdrej przedstawiono propozycje $ciezek edukacyjnych
(Makohonienko 2011).

W szerszym ujeciu teren przysztego geoparku zostal przedstawiony przez
Leszka Kasprzaka (2013), ktéry wiedze naukowg przekazal w formie popular-
nej, przeznaczonej dla szerokiego grona odbiorcéw. Wiasnie takie opracowania
powinny stanowi¢ podstawe materialéw popularyzujacych wiedze na temat wa-
loréw tworzonego Geoparku Morasko, zachecajac do przyjazdu turystow o réz-
nych motywach. Ponizszy fragment przybliza najwazniejsze wydarzenia zwigza-
ne z potencjalem tego obszaru.

»20000 lat temu na obszarze Europy mialo miejsce swoiste apogeum chlo-
du, a péinocne regiony skuwala potezna czasza lodowa, ladolod siegal obszaru
obecnej Wielkopolski, wleczac ze Skandynawii ogrom materiatu skalnego, ktory
stanowi to, co jest bogactwem calej Wielkopolski. [...] Nic jednak nie trwa wiecz-
nie, wiec i czas wielkiego chfodu wypelniat si¢ [ ...] Okoto 16 tys. lat temu odstonit
sie spod ladolodu obszar Moraska. [...] Wedrujemy poprzez rumowiska glazéw
polodowcowych, forsujemy rozlegle plaskie powierzchnie poprzecinane kory-
tami dzikiej wowczas Warty. Nie jest to bezpieczna droga, wszedzie rozpadliny,
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roztoki. Te, ktore przechodziliémy rankiem jako waskie strumienie, po potudniu
okaza sie rwacymi rzekami. [...] W lipcu mogt by¢ to bardzo pigckny $wiat, niebie-
sko pobtyskujacy 16d, ol$niewajaco bialy $nieg, stosunkowo cieplo, do 10 stopni
w sloneczny dzient. Gdyby nam siti zapatu starczylo na kontynuowanie wedréwki
po ladolodzie, po kilku dniach dotarlibysmy do pél $nieznych. Oznaczaloby to, ze
jestesmy powyzej linii wieloletniego $niegu. Najprawdopodobniej bylibysmy juz
daleko za dzisiejsza doling Noteci. Zima taka wedréwka bytaby malo komfortowa,
gdyz odbywalaby sie przy temperaturach rzedu minus 30°C [...] Okoto 10 000 lat
temu Warta przebita si¢ przez wzniesienia pozostawione przez lodowieciwrécila
do swojego naturalnego biegu po okresie, gdy musiala ptyna¢ wzdtuz czota lodu
az do Morza Pélnocnego. Powoli poglebila odcinek przelomowy i wytworzyla
tzw. Poznaniski Przetom Warty. [...] Rok 5000 lat temu jest rokiem wyjatkowym
dla Moraska i nie tylko. W tym wlasnie czasie pustynnieje Sahara, pojawiaja sie
ludzie nad Nilem, powstaja cywilizacje wielkich dolin, paiistwowo$, religia, pra-
wo...iwtedy wlasnie gdzie$ daleko, na péinocy, w nieprzebytych lasach spada me-
teoryt... i ma to miejsce wlasnie na Morasku. Warto dodag, ze jest to jedno trzech
znanych miejsc w Europie, w ktérych $lady impaktu meteorytowego sa czytelne
w osadach migkkich” (Kasprzak 2013). Takie wprowadzenie z pewnoscia dziata
na wyobraznie potencjalnych odwiedzajacych, stanowiac podstawe opisu pro-
dukt turystycznego, wykorzystujaca jego wyrézniki.

Idea powotania geoparku zostala wyrazona po raz pierwszy w 2013 r. przez
Dziekana Wydzialu Nauk Geograficznych i Geologicznych Uniwersytetu im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu, prof. UAM dr. hab. Leszka Kasprzaka. Obec-
nie trwaja prace nad przygotowaniem umowy konsorcjum, ktéra ma zosta¢ pod-
pisana pomiedzy zainteresowanymi podmiotami, ktérymi sa: Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu, Gmina Suchy Las, Gmina Czerwonak, miasto
Poznan i Lasy Paiistwowe. W dalszych zamierzeniach zdaniem Janusza Kobeszki
(2015) konsorcjum bedzie popiera¢ rézne formy turystyki i rekreacji na wyzna-
czonych w tym celu terenach geoparku oraz dziatania promocyjne i artystyczne
na rzecz upowszechniania wiedzy o geoparkach w Polsce i na $wiecie. ,Partnerzy
beda popiera¢ w ramach wlasnej dzialalnoéci oraz we wspdlnych projektach two-
rzenie twardej infrastruktury edukacyjnej, naukowej, turystycznej i sportowej,
o ile beda one zwiazane z dziatalnoscia Geoparku. Beda to miejsca ekspozycji
dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego, $ciezki edukacyjne, miejsca i obiekty
innowacji spolecznych, malej architektury, instalacje artystyczne, miejsca i obiek-
tow aktywnosci sportowej, $cianki wspinaczkowe, mate obserwatoria astrono-
miczne. [...] Partnerzy beda wspdlpracowaé w realizacji réznych miekkich form
edukacji i sportu mlodziezy i studentéw, w formie: zielonych szkol, zaje¢ plene-
rowych, wyktadéw, warsztatéw, szkolen, wystaw artystycznych, atrakcji sprawno-
$ciowych, wycieczek, questéw, rajdéw rowerowych, splywéw kajakowych” (Ko-
beszko 2015).
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Zasieg tworzonego geoparku bedzie obejmowal poinocng czes¢ aglomeracji
poznanskiej z terenami zwigzanymi z impaktem meteorytu i w obrebie przelomu
Warty, tj. na zachodzie Gére Morasko, na wschodzie Dziewicza Gére, na péinocy
obszar Biedruska i Owinisk, na poludniu doling Warty i Cybiny, obszar Ostrowa
Tumskiego z Bramg Poznania.

Celem geoparku bedzie zachowanie i promowanie dziedzictwa przyrodni-
czego i kulturowego, obejmujacego skutki upadku meteorytu, efekty dziatalno-
$ci ladolodu skandynawskiego, obszar Poznanskiego Przelomu Warty oraz dzia-
lalno$¢ ICHOT Ostrowa Tumskiego i Rezerwatu Archeologicznego ,Genius
loci”, stanowigc tym samym polaczenie waloréw przyrodniczych i kulturowych
tworzacych regionalng odmiane krajobrazu kulturowego. Zainteresowanie tym
obszarem powinno obejmowaé motywy podejmowania aktywnosci turystycz-
no-rekreacyjnej zwiazane z dotychczas stabo eksponowanymi turystycznie za-
gadnieniami meteorytéw i zlodowacenia.

Dotychczas realizowane dzialania, zdaniem L. Kasprzaka (2013), sprowa-
dzaja sie¢ do wytyczenia traktéw spacerowych oraz $ciezek dydaktycznych, ta-
blic informacyjnych, punktow widokowych. ,Istotniejsze inwestycje zwigzane
sa z zagospodarowaniem meandru Warty poprzez zbudowanie stanowisk po-
miarowych oraz pomostu drewnianego [...]. Nieco bardziej ambitny plan, cho¢
pewnie jeszcze w sferze marzen, dotyczy kolejki napowietrznej przebiegajacej
od petli autobusowej. Kolejny wazny aspekt to tablice elektroniczne pozwalajace
zamieszczad istotne informacje, reklamy lokalnych pracodawcéw, ale i programy
edukacyjne, a moze nawet sezonowo kino letnie. Kampus z etapu budowania po-
winien wej$¢ w etap ozywiania i w ten sposob przeksztalcania w centrum kultury,
nauki i edukacji przyrodniczej dla kazdego” (Kasprzak 2013).

Istotnym wyréznikiem miejsca jest logo nawiazujace do potencjalu obszaru
(rys. 1). Czerwone wnetrze, zdaniem Mirostawa Makohonienki, nawigzuje do
uderzenia meteorytu, natomiast otaczajace je brazowy i zielony tuk symbolizuja
utwory rzezby polodowcowej oraz pokrycie le$ne.
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Rysunek 1. Logo tworzonego Geoparku Morasko

Zrédlo: https://amu.edu.pl/_data/assets/pdf_file/0004/269599/WPROWADZENIE_SEMINARIUM-
-WNGiG-UAM_GEOPARK-MORASKO_2015-2.pdf [25.09.2015].
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Zdaniem Piotra Migonia (2012) logo to ma szczegdlne znaczenie dla tere-
noéw, ktore w swiadomosci spolecznej nie maja utrwalonej pozycji jako cel podré-
zy turystycznych badz ktérych walor turystyczny wynika z zupelnie innych cech
$rodowiska przyrodniczego czy kulturowego. Tak jest w przypadku aglomeracji
poznanskiej, ktorej najpopularniejszym wyréznikiem s3 elementy dziedzictwa
kulturowego, takie jak: koziolki poznanskie, rogal $wigtomarcinski czy Ostréw
Tumski. Natomiast Géra Moraska z kraterami meteorytowymi niewielu oso-
bom kojarzyla sie dotychczas z samodzielnym celem turystyczno-rekreacyjnym.
Z tego wzgledu zamiarem pomystodawcéw jest ksztaltowanie wizerunku péinoc-
nej czesci aglomeracji poznanskiej na taki cel. Identyfikator, zdaniem P. Migonia
(2012), powinien nawiazywa¢ do kampanii promocyjnej, znaku graficznego, ha-
sla rozpoznawczego i innych dzialan marketingowych. ,Postugiwanie sie¢ »geo-
identyfikatorem« moze by¢ elementem szerszej promocji, nieograniczajacej sie
do geoturystyki” (Migon 2012).

4. Potencjalny produkt turystyczny
Geoparku Morasko

Przedstawione walory turystyczne stanowia bogactwo krajobrazu Wielkopolski,
obejmujac skutki uderzenia meteorytu, mozaike gleb, zréznicowanie polodowco-
wych form rzezby terenu, w tym przelomowe odcinki dolin o charakterze nizin-
nym oraz glazy narzutowe. W ramach tworzonego produktu turystycznego na-
lezy okresli¢, czy walory te beda magnesem wystarczajaco silnie przyciagajacym
turystow. Z uwagi na dotychczasowy rozwdj oferty turystycznej aglomeracji po-
znanskiej nalezy stwierdzi¢, ze nie, gdyz byly one sporadycznie wykorzystywane
w tworzeniu tej oferty. W takiej sytuacji walorom tym powinny towarzyszy¢ inne
atrakcje zachecajace turystow do odwiedzin lub sprawiajace, by zostali dluze;j.
W przypadku tworzonego Geoparku Morasko widoczna jest koniecznos¢ sko-
rzystania z waloréw kulturowych Poznania oraz stworzenia nowej infrastruktury.

Proponowanie produktéw turystycznych na bazie tworzonego geoparku jest
rzecza niezwykle trudna, dlatego obecnie moga one mie¢ charakter teoretyczny.
Nawiazujac do konstrukeji geoproduktu autorstwa D. Dryglas i K. Miskiewicza
(2014), mozna przedstawi¢ Geopark Morasko jako produkt turystyczny o cha-
rakterze obszaru (complex-place) jako ,georegion”. Jego oferta bedzie zwiazana
z dzialalno$cig edukacyjng Geoparku oraz Uniwersytetu im. Adama Mickiewi-
cza, uzupelniona aspektami poznawczymi z wykorzystaniem $ciezek edukacyj-
nych, szlakéw rowerowych oraz zagospodarowanych miejsc dla rekreacji. Jednak
podstawa dzialania produktu bedzie szeroko pojeta edukacja wykorzystujaca
wiedze naukows przekazywana w sposéb popularny.
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Cel produktu nawigzuje do postrzeganego przez J. Kaczmarka i in. (2010)
rdzenia produktu, ktéry odnosi sie do motywdéw przybycia zwigzanych z obsza-
rem Geoparku Morasko. Jest on najczesciej kojarzony z wyrédzniajacym go iden-
tyfikatorem, a takze charakterystycznym logo. Motywy w tym przypadku maja
glownie charakter poznawczy i edukacyjny, a ich uzupelnieniem moga by¢ moty-
wy rekreacyjno-wypoczynkowo-rozrywkowe.

Geodziedzictwo, jako drugi element, obejmuje wszystkie sktadowe poten-
cjalu turystycznego obszaru, ktérymi sa: elementy dziedzictwa przyrodniczego,
czyli kratery meteorytowe, krajobraz polodowcowy ze wzgoérzami czotowo-mo-
renowymi, Poznanski Przelom Warty i glazy narzutowe oraz elementy dziedzic-
twa kulturowego, jakim s3 obiekty muzealne i zabytkowe zwigzane z poczatkami
poznanskiego osadnictwa w rejonie Ostrowa Tumskiego, a takze historyczny kraj-
obraz kulturowy o charakterze miejsko-wiejskim Wilczego Mlyna, Naramowic
i Owinsk. Elementy te tworza razem specyficzny krajobraz kulturowy aglomera-
¢ji poznanskiej posiadajacy duzy i zréznicowany potencjal turystyczny.

Na trzeci element, czyli geoprodukt, sklada sie rzeczywista oferta i infra-
struktura udostepniajaca geodziedzictwo. Powinna ona obejmowa¢ oferte tu-
rystyczno-edukacyjna uniwersyteckiego Kampusu Morasko, Muzeum Ziemi
UAM z kolekcja meteorytéw, w tym z najwigkszym wazacym 261 kg, znalezio-
nym w rejonie Rezerwatu Morasko, lapidarium przy Instytucie Geologii UAM
z eksponatami pokazujacymi wykorzystanie kamienia w architekturze i budow-
nictwie, ponadto planowang astrobaze¢ bedaca miejscem obserwacji nieba oraz
Interaktywne Centrum Historii Ostrowa Tumskiego ICHOT wraz z Rezerwa-
tem Archeologicznym ,Genius loci”. Uzupelnieniem geoproduktu powinny sta¢
sie niektore elementy zagospodarowania turystycznego w postaci szlakow tury-
stycznych i tablic edukacyjnych, scalajace oferte w produkt sieciowy, popularno-
-naukowa oferta wycieczek i warsztatéw z mozliwosciami uprawiania turystyki
aktywnej i rekreaciji, a takze publikacje promocyjno-turystyczne.

Geointerpretacja, jako czwarty element, wykorzystuje wszystkie wyzej wy-
mienione obiekty i elementy infrastruktury, ktére przy wykorzystaniu oprogra-
mowania staja si¢ interaktywnym narzedziem w interpretacji prezentowanych
zjawisk geodziedzictwa, stanowiac innowacyjny geoprodukt. Mozna do nich za-
liczy¢ rozwijajace sie intensywnie w ostatnim czasie aplikacje na smartfony czy
QR kody.

Kolejny element produktu, jakim jest geozaangazowanie, obejmuje wiedze
i doswiadczenie ludzi zaangazowanych w geoprodukt. Sa to pracownicy, anima-
torzy, naukowcy i przewodnicy angazujacy turystéw do interpretacji geodzie-
dzictwa poprzez prowadzenie pokazéw, warsztatéw, zwiedzania z fabuly czy za-
baw animacyjnych o tematyce zwigzanej z geodziedzictwem.

Ostatnim elementem jest geoinnowacja, obejmujaca wszelkiego rodzaju in-
nowacje i nowe technologie zwigzane z geointerpretacja i geozaangazowaniem.
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Mozna do nich zaliczy¢ wszelkiego rodzaju nowoczesne narzedzia i sposoby in-
terpretacji, takie jak: symulacje, wizualizacje 3D czy S D, geoaplikacje i wycieczki
wirtualne. Zastosowanie innowacji w opisywanym geoprodukcie ulatwia inter-
pretacje dziedzictwa przez turystow. Strukture przedstawionego powyzej geo-
produktu Morasko pokazuje rysunek 2.
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Rysunek 2. Schemat geoproduktu Geoparku Morasko

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Dryglas, Miskiewicz 2014.

Przedstawiony geoprodukt mozna przygotowa¢ wedlug czterech zagadnien
tematycznych nawiazujacych do najistotniejszych elementow geodziedzictwa:

a) meteorytowy impakt — jest zagadnieniem posiadajacym najwigkszy po-
tencjal (identyfikator miejsca), obejmuje charakterystyke konsekwencji upadku
meteorytu, z koniecznoscia przekazu wiedzy naukowej w formie popularnej. Ce-
lem wykorzystania tego zagadnienia bedzie poznanie tego zjawiska. Miejscami
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realizacji powinny sie sta¢ zagospodarowane kratery meteorytowe, Muzeum Zie-
mi UAM z eksponowanym fragmentem meteorytu, a takze symulacja impaktu
oddziatujaca na wszystkie zmysly czlowieka;

b) Wielkopolska Epoka Lodowcowa (Kasprzak 2015) — obejmuje zagad-
nienia zwigzane przeobrazeniem krajobrazu pod wplywem dziatalnosciladolodu
skandynawskiego, na terenie calego regionu, ktérego wyréznikami powinny by¢:

— wzniesienia czolowo-morenowe (Dziewicza Géra, Géra Morasko) w po-
staci subproduktu (o proponowanej nazwie ,Z widokiem na Poznan”) o charak-
terze poznawczym i aktywnym, ktérego gléwnym zadaniem bedzie przyblizenie
zagadnien zwigzanych z procesami powstania wzgérz polodowcowych oraz ich
ochrony przed nadmiernym rozwojem zabudowy mieszkaniowej celem zacho-
wania wysokich waloréw estetycznych. Elementami zagospodarowania powinny
by¢ szlaki turystyczne (piesze, rowerowe) i §ciezki edukacyjne taczace Gére Mo-
raska z Dziewicza Gora, wieze widokowe umozliwiajace interpretacje krajobrazu
oraz zagospodarowanie miejsca odpoczynku,

— Poznanski Przelom Warty, jako subprodukt ,Poznaniska Brama Warty”
(Makohonienko, Kasprzak 2015), stanowiacy ciag poznawczo-komunikacyjny
laczacy zagadnienia zwiazane z zabytkowym krajobrazem kulturowym Ostrowa
Tumskiego z podmiejskim i wiejskim krajobrazem kulturowym péinocnej czesci
aglomeracji poznanskiej, a takze stanowigcy ciag komunikacyjny poprzez szlak
kajakowy, trase rowerows, $ciezke edukacyjna czy trase kolejki napowietrznej,

- glazy narzutowe w postaci subproduktu poznawczego ,Sladami glazéw
narzutowych” o charakterze edukacyjnej $ciezki przyblizajacej jeden z najwaz-
niejszych elementéw krajobrazu kulturowego Wielkopolski, jakim s3 chronione
w postaci pomnikéw przyrody okazy. Glazy te, tworzace lokalny koloryt, byly
wykorzystywane w regionalnej architekturze i budownictwie. Obecnie zagadnie-
nie to wymaga wnikliwej inwentaryzacji terenowej w celu wskazania istniejacych
glazéw narzutowych w rejonie aglomeracji poznanskiej, stanowiacych najlepsze
przyktady wyjasnienia ich genezy, ktore moga zosta¢ polaczone oznaczong piesza
lub rowerows trasa edukacyjna.

Zagadnienie Wielkopolska Epoka Lodowcowa moze by¢ réwniez realizowa-
ne w calym regionie, w specjalnie do tego przystosowanych miejscach interpre-
tacji krajobrazu, decydujac o jego wartosciowym dziedzictwie naturalnym. Jego
uzupelnieniem moga by¢ zagadnienia przyblizajace cechy zachowanego krajobra-
zu kulturowego Wielkopolski obejmujacego niwy polne urozmaicone licznymi
zadrzewieniami §rédpolnymi pelniacymi réwniez funkcje ekologiczne, naturalne
zbiorniki wodne o charakterze polodowcowym i cieki wraz charakterystycznymi
w regionie mtynami wodnymi i wiatrakami;

c) nauka dla spoleczeristwa (Makohonienko, Kasprzak 2015), jako osobny
produkt o duzym potencjale naukowo-badawczym, zwiazany z zapleczem labo-
ratoryjnym i dydaktycznym Wydzialu Nauk Geograficznych i Geologicznych
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Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza, a dzigki dogodnej lokalizacji, moze petni¢
funkcje scalajaca gtéwne elementy geodziedzictwa geoparku, wzmacniajac ich
charakter naukowy. Jego uzupelnieniem moze by¢ Rezerwat Zurawiniec, stano-
wiacy swoiste archiwum paleosrodowiskowe w postaci torfowiska przejsciowego
utworzonego w wyniku dziatalnosci czlowieka na wododziale wodnym (Mako-
honienko 2015). Dalsze plany obejmuja przygotowanie eksperymentu dla dy-
daktyki poprzez planowane podtopienie tego terenu (Makohonienko 2015).

Tak bogata i réznorodna oferta geoproduktu geoparku powinna odpowiada¢
szerokiej grupie potencjalnych odbiorcéw, ktérych wstepnie mozna podzieli¢ na
cztery grupy odbiorcéw w zaleznoéci od motywu przewodniego:

- motyw edukacyjny, zwiazany ze zorganizowanymi grupami szkolnymi
i rodzinami z dzie¢mi, ktore w zaleznosci od wieku moga realizowa¢ zagadnienia
obejmujace poszczegoélne elementy wiedzy przyrodniczej, w szczegélnosci astro-
nomicznej i geologicznej o réznym stopniu zaawansowania, urozmaicone rézny-
mi formami aktywnosci. Sposobem realizacji tych zagadnien pod opieka wyszko-
lonego animatora moga by¢ m.in.: gry i zabawy edukacyjne, wycieczki z fabula
(storytelling'), zwigzane z poszukiwaniem odlamkéw meteorytéw oraz sladéw
zlodowacenia z wykorzystaniem $ciezek edukacyjnych. Wycieczki te powinny
by¢ zaopatrzone w specjalnie sporzadzona broszure informacyjng, dostosowana
do wielu uczestnika, ktdéra stanowilaby zaréwno miniprzewodnik z zadaniami,
jak i scenariusze lekcji i ¢wiczen dla prowadzacych je opiekunow;

- motyw edukacyjno-naukowy, zwigzany z réznymi grupami studentéw
studiéw przyrodniczych z kraju i zagranicy, ktérzy przy okazji pobytu w geopar-
ku mogliby realizowa¢ trudniejsze zagadnienia edukacyjne i naukowe zwiazane
zaréwno z wiedza ogdlng dotyczaca zjawisk meteorytowych (wiedza o mete-
orytach, opis uderzenia i jego skutkéw), jak i specjalistyczna, waska dziedzina
zwiazana np. z okre$leniem skladu chemicznego materialu meteorytowego, mo-
delowaniem uderzenia, a takze poszukiwaniem skutkéw jego uderzenia. Zagad-
nienia te powinny by¢ realizowane poprzez interaktywne pokazy i prelekcje, za-
jecia warsztatowe prowadzone przez geologa oraz inne, wyzej wymienione formy
aktywnej edukacji prowadzone przez animatora i nauczyciela;

- motyw poznawczy, w odniesieniu zaréwno do grup zorganizowanych,
jak i odbiorcéw indywidualnych, realizujacych tematycznie rézne wycieczki po-
znawcze pod opieka przewodnika turystycznego lub geologa, obejmujace m.in.
wizyte w Rezerwacie Meteoryt Morasko, Muzeum Ziemi UAM, wraz z wej$ciem
na specjalnie w tym celu zaaranzowany punkt widokowy na dachu Wydzialu
Nauk Geograficznych i Geologicznych UAM, na ktérym z wykorzystaniem tablic
informacyjnych mozna interpretowaé widoczny z niego krajobraz,

! Szersza charakterystyke tej formy aktywnego zwiedzania przedstawiono na przykltadzie Dolne-
go Slaska: Géralewicz-Drozdowska, Gruszka, Rogowski 2013.
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— motyw rekreacyjny, zwigzany z réznymi grupami odbiorcéw, ale przede
wszystkim z rodzinami z dzie¢mi, ktore w obrebie geoparku moga realizowad réz-
ne formy rekreacji wzbogacone o elementy dydaktyczne. W tym celu powinien
zostaé stworzony plac zabaw, z zagospodarowanymi miejscami odpoczynku, kto-
re bylyby polaczone ze soba licznymi alejkami spacerowymi, w obrebie ktérych
mozna by realizowa¢ elementy edukacyjne, Iaczac rekreacje z edukacja poprzez
przygotowanie wycieczek fabularyzowanych, questow czy toréw przeszkoéd z ta-
migléwkami i zagadkami. W tym przypadku wartosciowym uzupelnieniem moga
by¢ warsztaty dla rodzin z dzie¢mi oraz samych najmlodszych realizowane pod
opieka animatoréw.

5. Podsumowanie

Na bazie bogatego stanu wiedzy i intensywnie rozwijajacej si¢ inicjatywy konsor-
cjum majacej doprowadzi¢ do powstania geoparku, mozliwe bylo wstepne opra-
cowanie potencjalnego geoproduktu w postaci kompleksowo funkcjonujacego
georegionu. Poprzez kreowanie dobrego klimatu wspélpracy migdzy instytucja
naukowsg, samorzadowcami i spolecznos$cia lokalna mozliwe bedzie nawiazanie
dlugoterminowej wspdlpracy w postaci klastra turystycznego. Dzigki temu ini-
cjatywa ta dobrze odpowiada zalozeniom Komisji Europejskiej, ktéra od lat przy-
wigzuje duza wage do klastréw, uwazajac je za motory innowacyjnosci i wzrostu
gospodarczego. W nowej perspektywie finansowej 2014-2020 Komisja Europej-
ska nadal wspiera rozwdj klastrow, ktore tworza korzystne warunki dla otwartych
innowacji, sprzyjajac wspolpracy pomiedzy réznymi aktorami procesu tworzenia
innowacji. Dzieki faczeniu komplementarnych umiejetnosci i kompetencji oraz
angazowaniu uzytkownikéw w tworzenie innowacyjnych rozwiazan klastry moga
sta¢ sie katalizatorami trwalych zmian, ktére pozwola efektywniej wykorzystaé
istniejace zasoby oraz podnies¢ wydajnos¢ i konkurencyjno$¢ przedsigbiorstw,
a tym samym przywroci¢ Europe na $ciezke wzrostu. Nie inaczej jest w przypad-
ku Geoparku Morasko, ktéry poprzez swoje innowacyjne podejécie do promocji
geodziedzictwa, wykorzystujac potencjal naukowo-badawczy Uniwersytetu im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu, tworzy podwaliny do dlugotrwalej i owocnej
wspolpracy publiczno-prywatnej obejmujacej wszystkie zainteresowane strony.

Na koniec nalezy podkredli¢, ze inicjatywa Geoparku Morasko, majac duze
szanse powodzenia, istotnie rozwija i dywersyfikuje oferte turystyczna aglome-
racji poznanskiej z uwzglednieniem zréwnowazonego rozwoju i upowszechnia-
nia wiedzy w sposéb popularny. Finalnym osiagnieciem powinno by¢ uzyskanie
statusu geoparku nalezacego do Swiatowej Sieci Geoparkéw UNESCO dzigki
czemu mozliwe bedzie wykreowanie markowego produktu turystycznego, uni-
katowego w skali miedzynarodowe;j.
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Geopark Morasko
as a potential tourist product

Abstract. In recent years we have observed an increase in geoparks launching activities, which
aim to protect and promote nature and cultural heritage of an international significance. One of
the newest initiatives in this matter is the project of the Morasko Geopark in the Northern Poznan
agglomeration. The goal of the proposed geopark aims to protect a meteorite impact area at Mo-
rasko Hill, together with its postglacial history, including human activity of this area in the Holo-
cene epoch. The idea of a potential Morasko Geopark should consider a sustainable socio-eco-
nomic development of this region and promote both the natural and cultural heritage of the site.
The aim of this study is to assess the potential of the tourism product from the development of
the Morasko Geopark, which might become a flagship initiative for the city of Poznan. A unique
character of the Morasko area should be recognized internationally, which might further help
bond the future Morasko Geopark with the Global Geoparks Network supported by UNESCO.

Keywords: Geopark Morasko, geoturist product, Poznan agglomeration



