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HANDEL TARGOWISKOWY W POLSCE.
STAN W LATACH 2008-2018 I PERSPEKTYWY

KRYSTYNA SWIETLIK

Abstrakt

W Polsce handel targowiskowy ma dtugoletniq tradycje. W jego rozwoju dajg
sig zauwazy¢ interesujgce tendencje. Znaczny wzrost natezenia tej formy han-
dlu nastgpit w pierwszych latach transformacji systemowej. Istotny wzrost liczby
targowisk odnotowano takze w latach 2000-2008. Po 2008 r. znaczenie handlu
targowiskowego zaczeto maleé. Celem artykutu jest zobrazowanie zmian handlu
targowiskowego w latach 2008-2018, identyfikacja glownych czynnikow jego
rozwoju oraz wskazanie tych, ktore bedg mialy znaczenie na przysztos¢. Wyko-
rzystano wtorne dane statystyczne GUS pochodzqce z Banku Danych Lokalnych
(BDL) i statystyki rynku wewnetrznego, wyniki badan bezposrednich, raporty
roznych instytucji i agencji analitycznych oraz dostepng literature przedmiotu.
Przeprowadzone analizy pokazaty, ze w latach 2008-2018 ubyto w Polsce 1240
targowisk, w tym 105 statych i 1135 sezonowych. Glownym czynnikiem spraw-
czym tego zjawiska byta ekspansja sieci sklepow dyskontowych i zmiana prefe-
rencji nabywcow. Rzqdowe programy rewitalizacji targowisk i prawne regulacje
utatwiajgce producentom rolnym sprzedaz zywnosci wyprodukowanej we wias-
nym gospodarstwie nie odwrocily tej tendencji. Na ozywienie handlu targowisko-
wego moze wplyngé obserwowany wzrost zainteresowania konsumentow zaku-
pem nieprzetworzonej i bezpiecznej dla zdrowia zywnosci zwigzany z pandemig
koronawirusa.

Stowa kluczowe: Zywnos¢, handel detaliczny, tancuchy dostaw zywnosci, sprzedaz
bezposrednia, targowisko.
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Wprowadzenie

Od zarania dziejow aktywno$¢ zyciowa cztowieka koncentruje si¢ w gldwne;j
mierze na zdobywaniu pozywienia. Rozwdj cywilizacyjny ludzkosci taczy sie $ci-
sle z zaspokajaniem tej podstawowej potrzeby fizjologicznej, jaka jest potrzeba
nasycenia gtodu i pragnienia (Szczepanski, 1981; Wolanski, 1987). Zaspokojenie
potrzeb zywnosciowych jest wiodacg kwestia w kazdych warunkach spoteczno-
-ekonomicznych. Nowoczesny system wytwarzania zywno$ci, a nast¢pnie go-
spodarowania nig w czasie 1 przestrzeni obejmuje zespot ztozonych elementéw
1 procesOw organicznych, technicznych, technologicznych i organizacyjnych, kto-
re rozpatrywane 1 stosowane kompleksowo tworza tzw. gospodarke Zzywnosciowa
(Wos, 1996). Poziome 1 pionowe powiazania gospodarki zywno$ciowe]j z rozny-
mi dziatami gospodarki narodowej sprawiaja, ze w catoksztatt spraw zwigzanych
z wyzywieniem ludno$ci wciggnieta jest praktycznie cata gospodarka narodowa.

Zanim zywno$¢ trafi do koncowego odbiorcy musi przejs¢ czesto dtuga dro-
ge ,,od pola do stohu”. Dostepnos¢ artykuldw zywnosciowych w odpowiednim
czasie, w potrzebnej ilosci i wilasciwej jakosci zapewniajg tancuchy dostaw.
Ich gléwnymi ogniwami sg: producenci rolni, przetworcy, dystrybutorzy, hurtow-
nicy, detalisci 1 konsumenci oraz producenci srodkéw produkcji i ustug zaopa-
trujacy 1 obstugujacy wymienione wczes$niej ogniwa (Chechelski, 2009). Wraz
z rozwojem spoleczno-gospodarczym lancuchy zywnosciowe ulegaja ewolucji,
zmienia si¢ hierarchia waznosci poszczegolnych ogniw. W Polsce istotne zmiany
struktur rynkowych dokonaty si¢ w okresie transformacji systemowej (Kozera,
2007). Dominujaca pozycje¢ rolnictwa w systemie gospodarki centralnie planowa-
nej zajat w latach 90. przemyst rolno-spozywczy, ktory z poczatkiem XXI wieku
zaczat traci¢ na rzecz handlu detalicznego (Chechelski, 2015). W minionej de-
kadzie handel detaliczny stat si¢ w Polsce najwazniejszym ogniwem tancucha
zywnosciowego (Momot, 2016).

W ramach handlu detalicznego funkcjonuje handel targowiskowy, bedacy tra-
dycyjng forma pozasklepowej sprzedazy detalicznej, ktéry ma w naszym kraju
wielowiekowa tradycje. W epoce realnego socjalizmu stanowil miejsce zdoby-
wania trudno dostepnych towardw, a takze jedng z nielicznych enklaw tworzenia
namiastek rynku. W pierwszych latach transformacji systemowej umocnit swo-
ja pozycj¢. Przyczynit si¢ do tego dynamiczny rozwoj dziatalno$ci handlowe;,
w tym zwlaszcza powstanie nowych oraz ozywienie dawnych form drobnego han-
dlu, ktory koncentrowat si¢ gtdéwnie na bazarach i placach targowych (Dabrowski,
1996; Kropiwnicki, 2003). Dokonujace si¢ w Polsce intensywne przeobrazenia
struktur rynkowych w tancuchach dostaw zwigzane z globalizacja, unowoczes-
nianiem handlu, wzrostem koncentracji, usieciowieniem oraz internacjonaliza-
cja handlu detalicznego doprowadzity do zmniejszenia znaczenia tradycyjnych
form handlu (Karasiewicz i Trojanowski, 2016; Michalczyk, 2017; Plichta, 2005;
Szymanowski, 2009). Wydawato si¢, ze zmiany te oznacza¢ bgda nieuchronny
zmierzch handlu targowiskowego. Tymczasem, po okresowym spadku w 2004
r., liczba targowisk zaczgta rosng¢ i w 2008 r. byta o 25% wigksza niz w 2000 r.
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(rys. 1). Kolejne lata dla rozwoju targowisk nie byty korzystne. Spowolnienie go-
spodarcze, bedace nastgpstwem swiatowego kryzysu finansowo-gospodarczego,
zapoczatkowato proces redukcji liczby 1 powierzchni targowisk, nasilony w la-
tach 2009-2013, gldwnie za sprawg rosngcej konkurencji ze strony sieci dyskon-
towych. Modernizacja istniejacych targowisk i wzrost liczby placowek sezono-
wych zahamowaty t¢ tendencje. Pomimo ekspansji nowoczesnych form handlu,
targowiska dla duzej czesci nabywcoOw pozostajg weigz waznym miejscem doko-
nywania zakupéw. Ich atrakcyjnos¢ rosnie wraz z rozprzestrzenianiem si¢ koro-
nawirusa i wzmozeniem zapotrzebowania konsumentoéw na bezpieczng zywno$¢
1 lokalne produkty spozywcze nabywane blisko domu. Wzrost zainteresowania ta
formg handlu widoczny jest takze wsrod producentow i przetwdrcoOw zywnosci
poszukujacych metod poprawy efektywnosci dziatania i zwigkszenia konkuren-
cyjnos$ci na rynku zywnosciowym.

Celem artykutu jest zobrazowanie zmian handlu targowiskowego w Polsce w la-
tach 2008-2018, identyfikacja glownych czynnikéw jego rozwoju oraz wskazanie
tych, ktére beda mialy znaczenie na przysztos¢. W artykule podjeto probe charak-
terystyki uwarunkowan handlu targowiskowego w kontekscie sytuacji kryzysowej
wywolanej przez pandemi¢ koronawirusa. Wybdr okresu badawczego nie byt przy-
padkowy. Rok 2008 byt rokiem przetomowym w rozwoju handlu targowiskowe-
go, konczacym okres dlugotrwatej prosperity, a rok 2018 jest ostatnim, z ktérego
pochodza dane GUS ilustrujace te zjawiska. Zakres czasowy rozwazan obejmuje
glownie wspomniang dekade', jednakze w niektorych przypadkach odwotano sig¢
do lat wczesniejszych, co umozliwito wyciagnigcie bardziej prawidlowych wnio-
skow. W rozwazaniach poddano analizie liczbe targowisk stalych i sezonowych,
powierzchni¢ ogdtem i1 powierzchni¢ sprzedazowa targowisk statych oraz wielko-
sci rocznych wplywow z optlaty targowej. Do oceny znaczenia targowisk w han-
dlu detalicznym postuzyty informacje o rozmiarach sprzedazy towar6w na straga-
nach i targowiskach. Analize przeprowadzono w skali catego kraju. Wykorzystano
wtorne dane statystyczne Gléwnego Urzedu Statystycznego (GUS) pochodzace
z Banku Danych Lokalnych (BDL) i statystykl rynku wewngtrznego, wyniki badan
bezposrednich roznych instytucji i agencji anahtycznych oraz dostepna llterature;
przedmiotu. W ocenie ujawnionych zjawisk postuzono si¢ metodg statystyki opi-
sowej. Wyniki przeprowadzonych analiz majg warto$¢ poznawczg oraz implikacje
praktyczne. Shuza rozpoznaniu znaczenia handlu targowiskowego w handlu deta-
licznym zywnos$cig w aktualnych warunkach gospodarowania i moga by¢ pomocne
W opracowywaniu strategii jego rozwoju w nadchodzacych latach.

Handel targowiskowy w lancuchu zywnosciowym

Zaopatrywanie ludno$ci w zywnos$¢ opiera si¢ na mniej lub bardziej rozbudowa-
nych zwigzkach pomiedzy ré6znymi grupami podmiotéw uczestniczacych w proce-
sach wytwarzania 1 dystrybucji zywnosci. Stanowig one fancuch dostaw zywnosci
(Dani, 2016; Dobrowolski, Marciniak, L.ojewski i Bartnik 2016; Jarzgbowski i Kle-

' Rok 2008 jest rokiem odniesienia i bazg do porownan.
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packi, 2013; Maternowska, 2011; Szymanowski, 2008). Handel targowiskowy jest
tradycyjna forma handlu detalicznego, tj. ogniwa poprzedzajacego dotarcie Zyw-
nosci do konsumenta. Stanowi czes$¢ dziatalnosci handlowej, ktora wiaze si¢ gtow-
nie ze sprzedaza na targowiskach lub bazarach?. Wedtug Kotlera (1994) sprzedaz
detaliczna obejmuje wszelkie rodzaje dzialalnosci majace na celu sprzedawanie to-
wardéw i ustug bezpoérednio konsumentowi, do jego osobistego, nickomercyjnego
uzytku. Najwazniejsza funkcja handlu detahcznego jest dostarczanie produktow do
finalnego odbiorcy we w1a501wym czasie i miejscu oraz stworzenie dogodnych wa-
runkéw zakupu i1 zapewnienie satysfakcji z wyboru (Szulce, Chwatek, Ciechomski
1 Mielczarczyk, 2008). Detalisci tworza fizyczng infrastrukture w postaci rdézne-
go rodzaju punktow sprzedazy. Wedtug nomenklatury GUS (Rynek wewnetrzny...,
2019, s. 44) punktami sprzedazy detalicznej sa placowki handlowe obejmujace:
 obiekty wielkopowierzchniowe,
 sklepy tacznie z aptekami,
* stale punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, ,,szczeki”, stragany),
* pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym (punkty
sprzedazy obwoznej i obno$nej),
* stacje paliw.
Lokalizacja punktow sprzedazy detalicznej moze by¢ rozproszona lub skupiona
(Handel detaliczny..., 2017). Lokalizacja skupiona obejmuje:
 centra handlowo-ustugowe,
* ciagi handlowe,
* targowiska,
 centra logistyczne.
Lokalizacja rozproszona to: sklepy, kioski i stragany.

W nomenklaturze resortu rolnictwa targowisko rozumiane jest jako wyodrgb-
niony teren, na ktorym odbywa si¢ lokalna sprzedaz produktow rolnych miedzy
rolnikami a ludnos$cig nierolniczg oraz migdzy producentami rolnymi a jednost-
kami handlowymi w wyznaczone dni tygodnia (Metodologia..., 2002). Definicja
ta nie jest uniwersalna i nie odzwierciedla charakteru wspdtczesnych targowisk.
Powszechnie stosowana jest definicja GUS. Wedtug terminologii GUS (Rynek we-
wnetrzny..., 2019, s. 46): ,.targowiska sa to wyodrebnione tereny lub budowle (plac,
ulica, hala targowa) ze stalymi, wzglednie sezonowymi punktami sprzedazy drob-
nodetalicznej lub urzadzeniami do prowadzenia handlu codziennie lub w wyzna-
czone dni tygodnia”. Rozroznia si¢ targowiska stacjonarne i sezonowe. Zgodnie
z definicja przyjeta w Banku Danych Lokalnych GUS targowiskiem statym jest
wyodrebniony teren lub budowla (plac, ulica, hala targowa) ze statymi punktami
sprzedazy detalicznej dziatajacymi codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia,
czynne w ciagu catego roku kalendarzowego, ewentualnie pracujace z pewnymi
przerwami, wynikajacymi z takich przyczyn, jak remont, okresowy brak personelu
(z powodu urlopu lub choroby), okresowa inwentaryzacja. Targowiskiem sezono-
wym jest wyodrgbniony teren lub budowla (plac, ulica, hala targowa), gdzie uru-

2 Wspodlczesnie okreslenia: targ, bazar, plac targowy, rynek sa uzywane jako synonimy i stosowane zamiennie.

3(364) 2020



Handel targowiskowy w Polsce. Stan w latach 2008-2018 i perspektywy 105

chamiane sg punkty handlowe na okres do 6 miesiecy, w zwigzku ze wzmozonym
ruchem nabywcow (np. nadmorski ruch urlopowy) 1 gdzie dziatalno$¢ ta jest pona-
wiana w kolejnych sezonach (Stownik pojec¢, 2020). Cechami transakcji zawiera-
nych na targowiskach sg (Czubata, 1996):
stosunkowo duza liczba klientow;
* niewielkie rozmiary jednorazowo sprzedawanych partii towaréw, dostosowane
do biezacych potrzeb konsumpcyjnych indywidualnych nabywcow;
« ustalanie cen duzej cze$ci artykutow w drodze negocjacji;
+ natychmiastowa zaptata nalezno$ci za kupione towary;
* Scisly, czgsto osobisty kontakt sprzedawcow z finalnymi nabywcami produktow.

Wspoltczesnie handel targowiskowy jest uzupelnieniem handlu detalicznego,
w szczegblnosci form opartych na stacjonarnych punktach sprzedazy detalicznej
1 obejmuje gldwnie rynki lokalne. Z definicji handlu targowiskowego GUS wynika,
ze w jego sktad wchodzi rowniez handel uliczny, co w praktyce utrudnia okresle-
nie rzeczywistych jego rozmiarow. Znaczacy, cho¢ trudny do oszacowania, udziat
w obrocie targowiskowym i bazarowym maja takze osoby handlujace towarami
przez siebie niewyprodukowanymi, lecz kupowanymi od kogo$ innego. Za brak
doktadnych danych o skali obrotow i liczbie podmiotow uczestniczacych w handlu
targowiskowym odpowiadajg takze liberalne, uproszczone zasady regulujace jego
dziatanie (Ustawa, 2020). Ocenia si¢, ze przez targowiska 1 bazary w Polsce prze-
chodzi rocznie okoto 20 mld ztotych (Mazurkiewicz, 2017). Najwigksze znaczenie
w handlu targowiskowym maja towary rolno-spozywcze (Karwat-Wozniak, 2013),
jednakze ze wzgledu na wspomniany wczesniej brak wiarygodnych danych istnieja
duze trudnosci w okresleniu wielko$ci obrotow zywnos$cig na targowiskach oraz
ich udziatu w detalicznym handlu spozywczym?®. Szacuje si¢, ze w Polsce udziat
handlu targowiskowego w detalicznym obrocie artykutami szybkozbywalnymi
(Fast Moving Consumer Goods — FMCG) wynosi 5-7%, co dotyczy przede wszyst-
kim produktow rolno-spozywczych, a w mniejszym stopniu towarow niezywnos-
ciowych (tj. odziezy, obuwia, artykutow gospodarstwa domowego itp.) (Dobra...,
2020). Z badan ankietowych wynika, ze regularnie odwiedza targowiska ok. 15%
konsumentoéw (Ciechomski, 2014). Wedlug badania przeprowadzonego na zlece-
nie Komisji Europejskiej przez firme¢ IPSOS Polacy najche¢tniej wérod Europejezy-
koéw robig zakupy na bazarach i dotyczy to zwlaszcza zywnos$ci. Prawie potowa
Polakow tylko na targowiskach nabywa owoce 1 warzywa, a 29% — migso (Rene-
sans..., 2018). Z badan przeprowadzonych na Podkarpaciu wynika, ze targowiska
1 bazary cieszg si¢ tam aprobatg 90% respondentow, a liczba kupujacych na placach
targowych jest niewiele mniejsza niz liczba klientéw matych sklepow z zywnos-
cig czy sklepow wielkopowierzchniowych (Cyran, 2013). W Warszawie co trzeci
mieszkaniec (27%) dokonuje zakupoéw na targowisku minimum raz w tygodniu
(Michalak i Sojkin, 2018). W Krakowie na targowiskach najcze¢séciej kupowane
sa krajowe owoce i warzywa (79,9% badanych), artykuly spozywcze (pieczywo,

3 Rejestrowane przez GUS przychody ze sprzedazy detalicznej prowadzonej na straganach i targowiskach
dotycza przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ handlowa o liczbie pracujacych powyzej 9 0sob.

Zagadnienia Ekonomiki Rolnej / Problems of Agricultural Economics



106 Krystyna Swietlik

napoje itp. — 41,2%) oraz nabiat 1 kwiaty (Plaziak 1 Szymanska, 2016). Podobnie
na poznanskich targowiskach najchetniej nabywane sa $wieze warzywa i owoce
(98,3% nabywcow), migso (36,2%), kwiaty, jaja 1 inne produkty spozywcze (Cie-
chomski, 2014). Badania bezposrednie pokazuja, ze osoby deklarujace korzystanie
z placéw targowych jako miejsca dokonywania zakupow artykulow zywnoscio-
wych robig to czesto i systematycznie. Z tego mozna wnioskowac, ze targowiska
w Polsce sg formatem handlu o duzym potencjale.

Handel targowiskowy w Polsce w latach 2008-2018

W Polsce organizacja targowisk i hal targowych nalezy do samorzadu teryto-
rialnego (Ustawa, 1990). Gléwnym zrédtem danych dotyczacych rodzaju i licz-
by targowisk sg badania GUS. Wynika z nich, ze w latach 2008-2018 liczba tar-
gowisk, zarowno statych, jak i sezonowych wykazywata tendencj¢ spadkowa, co
bylo odwroceniem tendencji wystepujacej w latach 2000-2008 (rys. 1). W 2018 r.
w krajowej ewidencji prowadzonej przez gminne jednostki samorzagdowe zareje-
strowanych byto 9283 targowisk — o 1240, tj. o 11,8% mniej niz w 2008 r. (tab. 1).
Na taki stan rzeczy wptyw mialy niejednakowe zmiany liczby targowisk statych
i sezonowych. W badanym okresie liczba statych targowisk z roku na rok ulegata
systematycznej redukcji. W 2018 r. wyniosta 2156 i byta o 105, tj. 0 4,6% mniejsza
niz w 2008 r. Liczba targowisk sezonowych zmniejszyta si¢ w latach 2009-2013,
tj. w okresie spowolnienia gospodarczego. W 2013 r. wyniosta 6460, wobec 8262
w 2008 r., co oznacza spadek o 1802, tj. 0 21,8%. Od 2014 r., wraz z ozywieniem
koniunktury gospodarczej, zaczela ponownie rosnaé, lecz nie osiaggneta poziomu
z 2008 r. W 2018 r. odnotowano w Polsce 7127 targowisk sezonowych, tj. o 667
wiecej nizw 2013 r., lecz o 1135 (0 13,7%) mniej niz w 2008 r. (tab. 1).

W 2008 . na terenie 2261 stalych targowisk zarejestrowanych w urzgdach gmin-
nych dziatato 2029 targowisk z przewagg sprzedazy drobnodetalicznej. Na targowi-
skach tych handlowano w 111,1 tys. statych punktach sprzedazy drobnodetalicznej,
wsrdd ktorych 73,7 tys. otwartych byto codziennie (Rynek wewnetrzny..., 2009).
W 2018 r. sposrod 2156 statych targowisk, 2073 charakteryzowaty si¢ przewa-
g3 sprzedazy drobnodetalicznej. Na ich terenie dziatato 91,5 tys. stalych punktow
sprzedazy drobnodetalicznej, w tym 51,5 tys. funkcjonujacych codziennie (Rynek
wewnetrzny..., 2019). Powyzsze dane pokazuja, ze w latach 2008-2018 nieznacznie
wzrosta liczba statych targowisk z przewaga sprzedazy drobnodetalicznej, przy
spadku liczby stalych punktow sprzedazy drobnodetalicznej, w tym znaczacej re-
dukcji punktow dziatajacych codziennie (o0 22,2 tys., tj. 0 30%).

3(364) 2020



Handel targowiskowy w Polsce. Stan w latach 2008-2018 i perspektywy 107

12000

10000

8000 - P

w
<
]

6000
[

4000 -

\
&
S\oLae . o \'-I.._._._.-._r =

0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
=—@— Targowiska ogolem ==O==Targowiska stale = dll= Targowiska sezonowe

Rys. 1. Liczba targowisk w Polsce w latach 2000-2018.

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych Banku Danych Lokalnych GUS.

Tabela 1
Targowiska w Polsce (stan w dniu 31.12)
Wyszczegolnienie 2008 2013 2018

Liczba targowisk ogotem 10 523 8 667 9283

targowiska state 2261 2207 2156

targowiska sezonowe 8262 6 460 7127
Powierzchnia targowisk statych ogotem (w m?) 14 798 091 14 483 937 14 147 893

w tym: powierzchnia sprzedazowa (w m?) 9209 355 8734 261 8479 817
Roczne wplywy z oplaty targowej (w tys. zt) 264 913,5 230 828,8 187 366,3

Zrédto: Bank Danych Lokalnych GUS.

W latach 2008-2018 przewazajacy udziat w ogolnej liczbie targowisk mia-
ty targowiska sezonowe, przy niewielkich roznicach w poszczegolnych latach.
W 2008 r. ksztattowal si¢ on na poziomie 78,5%, w 2013 r. — 74,5%, a w 2018 r. —
76,8%. Analiza powyzszych danych prowadzi do wniosku, ze odnotowane tenden-
cje zmian liczby targowisk nie wplynety istotnie na strukture ich bazy. W 2018 r.,
w poréwnaniu z 2008 r., w niewielkim stopniu (o 1,7 pkt proc.) obnizyt si¢ udziat
targowisk sezonowych na rzecz udziatu targowisk statych.

Spadkowi liczby targowisk w latach 2008-2018 towarzyszyt spadek ich po-
wierzchni. W 2018 r. powierzchnia ogotem targowisk statych wyniosta 14,1 mln m?
i byla 0 4% mniejsza niz w 2008 r. (rys. 2). Powierzchnia sprzedazowa targo-
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wisk statych obnizyta si¢ 0 8% (z 9,2 mln m* w 2008 r. do 8,5 mln m? w 2018 r.).
W 2018 r. jedno targowisko state zajmowalo przecietnie 6562 m?, tj. podobnie
jak w 2008 r., natomiast jego powierzchnia sprzedazowa zmniejszyta si¢ o 3,4%,
do 3933 m? z 4073 w 2008 r. Przypuszczalnie miato to zwigzek z poprawg infra-
struktury technicznej targowisk, w tym m.in. rozbudowa pomieszczen sanitarnych,
obiektéw magazynowych czy punktow gastronomicznych.
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Rys. 2. Powierzchnia targowisk statych latach 2000-2018 (w m?).
Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych Banku Danych Lokalnych GUS.

Zmniejszenie si¢ liczby 1 powierzchni targowisk znalazto odzwierciedlenie
w obnizeniu si¢ wptywow z optaty targowe;j. Optaty targowiskowe zasilajg budzety
gmin i moga stanowi¢ powazne zrddto ich dochodu. Wedlug GUS w 2018 r. roczne
wplywy z oplaty targowiskowej na targowiskach statych i sezonowych wyniosty
ok. 187,4 mln zt i byly o ok. 76,5 mln zt mniejsze niz w 2008 r. (rys. 3). Istotne
znaczenie miat tu fakt, iz od 2016 r. czg$¢ gmin w celu wspierania drobnej przed-
sigbiorczosci 1 utrzymania targowisk na swoim terenie, skorzystala z mozliwos$ci
odstgpienia od poboru optat (W¢jcik, 2015).

Efektem spadku liczby targowisk przy zwigkszeniu si¢ liczby ludnos$ci Polski* byto
pogorszenie si¢ demograficznej dostepnosci tych placowek, wyrazonej liczbg targo-
wisk przypadajacych na 100 tys. mieszkancow. W 2018 r. liczba ta wyniosta 24, pod-
czas gdy w 2008 r. — 28. W 2018 r. na 100 tys. mieszkancow przypadato 6 targowisk
statych, tj. podobnie jak w 2008 r. oraz 19 targowisk sezonowych, tj. o 3 mniej niz
w 2008 r. W 2008 r. jedno targowisko obstugiwato 3624 mieszkancow, a w 2018 r. —
4138. W 2008 r. na 1 targowisko state przypadalo 16 867 mieszkancow, a na sezono-
we — 4616, zas w 2018 r. bylo to odpowiednio 17 816 1 5390 mieszkancow.

4 Wedtug GUS w 2008 1. Polska liczyta 38 135,9 tys. mieszkancow, a w 2018 r. 38 411,1 tys.
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Rys. 3. Roczne wpltywy z optlaty targowej w latach 2002-2018 (w tys. zt).

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Jednym z waznych wskaznikow informujacych o znaczeniu targowisk w han-
dlu detalicznym jest wielkos¢ przychoddéw ze sprzedazy na straganach i targowi-
skach oraz jej udzial w calkowitej wielkosci przychodow ze sprzedazy towarow
i ustug w handlu detalicznym®. Wedlug GUS w 2017 r. warto$¢ przychodow ze
sprzedazy w cenach biezacych osiggnieta w handlu detalicznym, z wylaczeniem
handlu detalicznego pojazdami samochodowymi, wyniosta 525 514,6 mln zt i byta
0 136 773,7 mln zl, tj. 0 35,2% wigksza niz w 2009 r., podczas gdy sprzedaz de-
taliczna prowadzona na straganach i targowiskach uksztattowata si¢ na poziomie
6592,0 mln zt i w poréwnaniu z 2009 r. zmniejszyla si¢ 0 495,9 mln zi, tj. 0 7,0%
(tab. 2). Korygujac powyzsze wskazniki zmian sprzedazy wskaznikiem inflac;ji®,
mozna zauwazy¢, ze w analizowanym okresie wzrostowi sprzedazy w handlu
detalicznym w cenach stalych o 20,0% towarzyszyt realny spadek sprzedazy na
straganach 1 targowiskach o 17,5%. Udzial sprzedazy prowadzonej na straganach
1 targowiskach w catkowitej wartosci sprzedazy w handlu detalicznym (w cenach
biezacych) obnizyl si¢ z 1,82% w 2009 r. do 1,25% w 2017 r.

Wyniki przeprowadzonych analiz potwierdzity spadek znaczenia handlu targo-
wiskowego w latach 2008-2018. Uwidocznily poprawiajacg si¢ pozycje targowisk
w ostatnich latach, co moze sugerowa¢ odwrocenie tego niekorzystnego trendu
1 stopniowe odradzanie si¢ tej tradycyjnej formy handlu (rys. 1 i tab. 2). Warto
wiec poddac szczegodtowej analizie te zjawiska, zastanowic si¢ nad ich przyczyna-
mi oraz odpowiedzig na pytanie, ktore z nich be¢dg miaty znaczenie na przysztosc.

5 Dostepne dane GUS o wielkosci sprzedazy detalicznej oraz zakupow towaréw na straganach i targowiskach
dotycza lat 2009-2017. W ich ocenie nalezy pamigtaé, iz dotycza one przedsigbiorstw prowadzacych dziatal-
nos$¢ handlowa, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.

®W 2017 r., w stosunku do 2009 r., wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych wyniost 12,65%.
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Tabela 2
Przychody ze sprzedazy w handlu detalicznym w Polsce w latach 2009-2017
Wyszczeg6lnienie 2009 2013 2017
Przychody ze sprzedazy w handlu detalicznym,
z wylaczeniem handlu detalicznego pojazdami 388 740,9 4457122 525514,6
samochodowymi (w mln zt, ceny biezace)
Sprzedaz detaliczna prowadzona na straganach 7087.9 4969.9 6592.0

i targowiskach (w mln zl, ceny biezace)

Udziat sprzedazy prowadzonej na straganach
i targowiskach w przychodach ze sprzedazy 1,82 1,11 1,25
w handlu detalicznym (w %)

Zrodto: Dane GUS i obliczenia wiasne.

Determinanty rozwoju targowisk w latach 2008-2018

Rozwazajac uwarunkowania rozwoju targowisk w badanym okresie, mozna
wskaza¢ czynniki zarowno sprzyjajace wzrostowi liczby placéwek targowisko-
wych, jak 1 deprecjonujace ich dziatalno$¢, czynniki bezposrednie 1 posrednie,
incydentalne 1 majace cechy trwatosci, szczegotowe 1 uniwersalne, gtowne 1 dru-
gorzedne itp. Ciasne ramy artykulu nie pozwalaja na pelng ich charakterystyke.
Ich opis znalez¢ mozna w literaturze przedmiotu (Ciechomski, 2014; Hamulczuk,
2016a). Przystepujac do ich przeglqdu skoncentrujemy uwage przede Wszystklm
na przyczynach zmniejszenia si¢ liczby targowisk. Analiza struktury placowek
handlu detalicznego wedtlug form organizacyjnych prowadzi do wniosku, ze
gléwnym czynnikiem ograniczajagcym handel targowiskowy w latach 2008-2018
byta rozbudowa sieci hiper- i supermarketow, ktore staty sie alternatywa dla baza-
row. Jak wspomniano wczesniej, znaczacy spadek liczby targowisk wystapil w la-
tach 2008-2013 (rys. 1). W tym okresie polska gospodarka doswiadczyta skutkow
swiatowego kryzysu finansowo-gospodarczego, co znalazto wyraz w spowolnie-
niu tempa wzrostu produktu krajowego brutto, nasileniu negatywnych tenden-
cji na rynku pracy i pogorszeniu sytuacji dochodowej ludnosci. Zmniejszyta si¢
sktonno$¢ konsumentow do zakupow zywnosci, wzrosto znaczenie ceny jako kry-
terium wyboru (Swietlik, 2014). Zaostrzenie walki konkurencyjnej doprowadzito
do rozwoju nowych formatéw handlu wielkopowierzchniowego, w tym zwtasz-
cza sklepow dyskontowych stosujacych strategie niskich cen (Kucharska, 2016;
Momot, 2016). Wedlug GUS w latach 2008-2013 najwickszy byt przyrost skle-
poéw o powierzchni sprzedazowej 400-999 m?, czyli mniejszych supermarketow
(tab. 3). Tanie sklepy dyskontowe i supermarkety staly si¢ realnym zagrozeniem
dla rozwoju targowisk. Z badan Centrum Badania Opinii Spotecznej (CBOS) wy-
nika, ze w 2013 r. prawie 3/4 badanych (73%) nabywalo co najmniej polowe ar-
tykutow spozywczych w dyskontach. Mniej popularne natomiast staty si¢ lubiane
niegdy$ bazary (Jak i gdzie..., 2013).
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Tabela 3
Sklepy i stacje paliw wedlug form organizacyjnych
Wyszczegolnienie 2008 2013 2018
Ogotem 395736 362 615 349 220
Sklepy 385 663 353 562 339 880
w tym:
domy towarowe 76 64 73
domy handlowe 312 227 172
hipermarkety 463 592 570
supermarkety 3629 6210 7 659
sklepy o powierzchni sprzedazowej 400 m? i wiecej 8634 11922 14 886
w tym: o powierzchni sprzedazowej 400-999 m? 6107 8484 10 882
sklepy o powierzchni sprzedazowej 99 m? i mniej 356 433 318317 299 608
Stacje paliw 10 073 9053 9370

Zrédlo: Dane GUS.

W nastepnych latach sieci wielkopowierzchniowe szukajac mozliwo$ci wzrostu,
zaczgly pojawiac si¢ w mniejszych miastach. Zagospodarowaty lokalne rynki 1 zmie-
nily ich strukture (Twardzik, 2017). Male miasta, dysponujace dotychczas ofertg tra-
dycyjnego handlu, staty si¢ dla inwestoréw sieci detalicznych intratnym miejscem
ekspansji. Z czasem zauwazalna stata si¢ tendencja do lokalizacji sieci dyskonto-
wych nie tylko w matych miastach, ale takze na obszarach wiejskich, potozonych
w sasiedztwie wiekszych jednostek. Nowopowstajace sklepy dyskontowe oferujac
szerszy wybor towarow i znacznie nizsze ceny niz handel drobnodetaliczny oraz licz-
ne promocje i rabaty, przyciagaly klientéw. Wiele matych lokalnych sklepow nie
sprostalo wymogom konkurencji i zakonczyto swoja dziatalnos$¢ (tab. 2). Za spra-
wa rosngcej konkurencji ze strony sklepéw wielkopowierzchniowych podobny los
spotkat takze targowiska, cho¢ handel targowiskowy stracit wobec nich mniej niz
sklepy lokalne czy osiedlowe’. Dodatkowym powodem zmniejszenia si¢ liczby i po-
wierzchni targowisk byly powstajace galerie handlowe, hotele 1 budynki mieszkalne,
wypierajace targowiska z atrakcyjnie polozonych terenow. Wtadze miast zamykaty
bazary zast¢pujac je bardziej rentownymi przedsigwzigciami®,

W literaturze przedmiotu prezentowany jest poglqd ze do oslabienia znaczenia
handlu targowiskowego przyczymly si¢ takze zmiany preferencp konsumentoéw
1 coraz silniejsze regulacje zwigzane z bezpieczenstwem zywnosci, wymaganiami
fitosanitarnymi czy dotyczace prowadzenia dzialalnosci gospodarczej (Hamulczuk,

"W 2018 1., w porownaniu z 2008 ., liczba sklepow o powierzchni 99 m? i mniej spadta o 16%, podczas gdy
liczba targowisk zmalata o 11,8%, w tym targowisk statych o 4,6%.

8 W niektorych miastach Polski wiasnie na terenach targowisk powstaty galerie handlowe, np. Jagiellonia
w Biatymstoku, czy Cuprum Arena w Lubiniu. Miejsce stynnego targowiska Banacha w Warszawie zostato
zajete przez tzw. TBS, czyli budynek z mieszkaniami do wynajecia. Intensywng budowg hoteli realizowano
w zwiazku m.in. z odbywajacymi si¢ w Polsce mistrzostwami Europy w pitce noznej ,,Euro 2012”.
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2016b). Potwierdzaja to badania, z ktorych wynika, ze Polacy zmienili swoje prefe-
rencje wzgledem miejsca, w ktorym realizujg ,,misje” zakupowe. Zacz¢li ceni€ prze-
de wszystkim wygode, bliskos¢ placowki handlowej 1 oszczedno$¢ czasu. Dla wielu
klientéw, zwlaszcza mtodych, zakupy na targowiskach, w poréwnaniu ze sklepami
dyskontowymi czy centrami handlowymi staty si¢ mato atrakcyjne. Przyznawali, ze
wolg dokonywaé zakupow w hipermarketach, gdzie w jednym miejscu, ,,pod jed-
nym dachem’ maja dostep do szerokiego asortymentu produktow spozywczych. Jako
czynniki demotywujace do robienia zakupdw na targowiskach respondenci wymie-
niali ponadto: brak mozliwos$ci ptacenia karta, brak miejsc parkingowych, niedogodne
godziny otwarcia, niezadowalajace warunki sanitarno-higieniczne, nieprzejrzysto$¢
asortymentu, maty wybor towardw, czasochtonnos¢ zakupow itp. Natomiast dla kup-
cow handlujacych na targowiskach duzym mankamentem byta przede wszystkim nie-
zadowalajaca infrastruktura techniczna, a w szczego6lnosci brak urzadzen sanitarnych,
przy dos¢ wygorowanych — ich zdaniem — optatach pobieranych za zajmowane miej-
sce lub wjazd na plac targowy (Michalak 1 Sojkin, 2018; Michatowska i1 Urban, 2013).

Dla zahamowania spadkowej tendencji w rozwoju targowisk podjeto szereg
dziatan na szczeblu lokalnym i centralnym. Z inicjatywy Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi w 2011 r. powstat program ,,M6j Rynek” majacy na celu wspar-
cie, tworzenia i modernizacj¢ targowisk. Dzieki srodkom unijnym w wysokosci
54 mln euro z Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2007-2013 (PROW
2007-2013) stworzono mozliwos¢ wspotfinansowania inwestycji polegajacych na
budowie, przebudowie, remoncie lub wyposazeniu targowisk statych. Propozycja
budowy targowisk zostata skierowana do samorzadéw w miastach liczacych do
50 tys. mieszkancow. Nowe targowisko moglto powsta¢ pod warunkiem, ze 50%
oferowanych na nim produktow bedzie pochodzito od lokalnych rolnikow 1 bedzie
przez nich sprzedawane (Moj Rynek, 2011). Ze wzgledu na korzyS$ci spoteczno-
-ekonomiczne tej formy handlu, wiele gmin podj¢to dziatania wspomagajace dzia-
talnos¢ targowisk. W efekcie w latach 2011-2015 zbudowano lub zmodernizowano
w Polsce okoto 200 lokalnych targowisk. Nowe lub zmodernizowane targowiska
odpowiadaja nowoczesnym standardom prowadzenia handlu, zastaly wyposazo-
ne w miejsca parkingowe i urzadzenia sanitarno-higieniczne. Wsparcie inwestycji
w targowiska jest kontynuowane ze srodkéow PROW na lata 2014-2020, przy czym
dotyczy ono budowy badz modernizacji targowisk w miejscowosciach liczacych
do 200 tys. mieszkancow (Rozporzadzenie..., 2016a).

Racja wspierania targowiskowej formy handlu jest nie tylko wyj$cie naprzeciw
oczekiwaniom konsumentéw, ale takze tworzenie mechanizméw utatwiajacych
rolnikom zbywanie produktoéw wytworzonych w gospodarstwie rolnym. Aktualny
stan legislacyjny pozwala im na to w ramach m.in.: dostaw bezposrednich (Roz-
porzadzenie..., 2007), sprzedazy bezposredniej (Rozporzadzenie..., 2015), dziatal-
no$ci marginalnej, lokalnej i ograniczonej (MLO) (Rozporzadzenie..., 2016b) oraz
rolniczego handlu detalicznego (RHD) (Rolniczy handel..., 2020). W kazdej z wy-
mienionych form dziatalnos$ci handel targowiskowy petni role bezposredniego ka-
natu zbytu artykutdéw rolno-spozywczych. Dla konsumentow jest najkrotszym tan-
cuchem dostaw zywnosci, zapewniajacym $§wiezos¢ 1 wysoka jakos¢ produktow.
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Handel targowiskowy wobec nowych wyzwan

Ze wzgledu na rozwijajaca si¢ ekspansje sieci sklepéw wielkopowierzchnio-
wych (Biedronka..., 2020)° oraz dalsze zmniejszanie si¢ liczby i powierzchni tra-
dycyjnych, statych targowisk, zasadne wydaje si¢ pytanie o przysztos¢ tej formy
handlu. Odpowiedz nie jest prosta, gdyz w obecnych warunkach gospodarowania
wszelkie prognozy gospodarcze obarczone sg duzym ryzykiem. W 2020 r. polska
gospodarka, podobnie jak cata gospodarka §wiatowa, stangla wobec wyzwan zwig-
zanych z rozprzestrzenianiem si¢ koronawirusa. Pandemia COVID-19 przyczynita
si¢ do nienotowanego w historii spadku globalnej aktywno$ci makroekonomicznej,
w tym recesji w gospodarkach bedacych gtéwnymi partnerami handlowymi Polski.
Migdzynarodowy Fundusz Walutowy (MFW) przewiduje, ze w 2020 r. globalna
gospodarka skurczy si¢ o 4,9% 1/r, gospodarka USA o 8,0%, a gospodarka strefy
euro o 10,2%, w tym Niemiec o 7,8% 1 Polski o 4,6% (World Economic..., 2020,
s. 7, 20). Wedtug Banku Swiatowego w 2020 r. globalny PKB spadnie o 5,2% t/r,
a w Polsce uksztattuje sie na poziomie o 4,2% nizszym niz w 2019 r. (Global Eco-
nomic..., 2020, s. 4, 207). Komisja Europejska oczekuje, ze w 2020 r. w Polsce
spadek PKB wyniesie 4,3% w ujg¢ciu rocznym z powodu zakldécen w dziatalnosci
gospodarczej wywotanej lockdownem oraz gltgbokim spadkiem popytu wewngtrz-
nego (European Economic..., 2020, s. 130-131).

Pandemia wptywa niekorzystnie na polska gospodarke w dwojaki sposdb. Pierw-
szy zwigzany jest bezposrednio z zachorowaniami, ktorych skutkiem jest ubytek
ludnos$ci czynnej zawodowo 1 zwigkszona absencja chorobowa. Drugi rodzaj ne-
gatywnych konsekwencji spowodowany jest dzialaniami ograniczajacymi rozprze-
strzenianie si¢ koronawirusa (zamykanie granic, ograniczenie ruchu lotniczego,
odwotanie imprez, zamykanie sklepow, restauracji, zaktadow ustugowych itp.). Oce-
nia si¢, ze wptyw koronawirusa na gospodarke Polski moze by¢ powazniejszy niz
w przypadku swiatowego kryzysu finansowego w latach 2008-2009, poniewaz nasz
kraj jest silnie zintegrowany z globalnymi tancuchami wartosci oraz z powodu du-
zego znaczenia malych i $rednich firm w zatrudnieniu, ktérych dziatalno$¢ zostata
okresowo wstrzymana (Reiserer, 2020). Stosowane $rodki bezpieczenstwa pozosta-
wity sporg czes$¢ Polakéw bez zrodet dochoddéw 1 wptynety negatywnie na kondycje
finansowa wigkszo$ci gospodarstw domowych i firm. Z badania przeprowadzonego
w maju 2020 r. przez Centrum Badania Opinii Spotecznej (CBOS) nad wptywem
epidemii na sytuacj¢ zawodowa mieszkancoOw Polski wynika, ze w okresie marzec-
-kwiecien br. na skutek epidemii 3% osob aktywnych zawodowo stracito prace, 5%
zamkneto firme, a 20% podjelo pracge w zmniejszonym wymiarze czasu pracy. Utrata
mozliwos$ci zarobkowania w zwigzku z epidemig koronawirusa (co nie oznacza sta-
nu catkowitego bezrobocia) dotyczyta ponad 1/4 badanych rodzin (Skutki..., 2020).
Wedhug GUS w maju 2020 r. przeci¢tne zatrudnienie w sektorze przedsigbiorstw
byto o 3,2% mniejsze niz rok wczesniej, a stopa rejestrowanego bezrobocia wynio-
sta 6%, wobec 5,4% w maju 2019 r. W maju 2020 r., w pordwnaniu z analogicznym

?W 2019 r. program inwestycyjny Biedronki opiewat na 388 mln euro, co obejmowato 128 nowych sklepow
(w tym 33 w mniejszym formacie) oraz modernizacj¢ 252 istniejacych placowek.
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okresem 2018 r., sita nabywcza przecigtnego miesigcznego wynagrodzenia brutto
w sektorze przedsigbiorstw obnizyta si¢ o 1,5% (Sytuacja.., 2020, s. 5). Podczas gdy
na poczatku 2020 r. Polacy byli na ogot zadowoleni ze swojej sytuacji finansowej
(pond 73% respondentow badania Santander Consumer Banku) (Polacy..., 2020),
to w maju ponad potowa badanych (54%) negatywnie ocenita zmiany w budzecie
swojego gospodarstwa domowego (Z obawg..., 2020).

Pandemia koronawirusa, jako wydarzenie o bezprecedensowej skali, mocno
uderzyta w krajowy sektor rolno-zywnosciowy, a zwtaszcza handel zywnoscia, po-
wodujac utrudnienia logistyczne i problemy z utrzymaniem stabilnych fancuchow
dostaw. Powazne zaktocenia wystapity m.in. w eksporcie, w zwigzku z ogranicze-
niami przemieszczania si¢ 1 rosngcymi kosztami transportu. Oslabienie dynamiki
wzrostu dochodow ludnosci, przy utrzymujacym si¢ stosunkowo wysokim pozio-
mie cen zywnos$ci oraz ograniczenia w handlu detalicznym wprowadzone w po-
towie marca br. w celu przeciwdziatania rozwojowi epidemii przyczynity si¢ do
spadku krajowego popytu na zywno$¢'®. Wedlug GUS w kwietniu i maju 2020 r.
sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow i wyrobdw, w cenach statych, w przedsie-
biorstwach zatrudniajacych powyzej 9 0sob, byta mniejsza niz rok wezes$niej odpo-
wiednio o 14,9% 1 7,6%. Negatywny wptyw na spozycie zywnosci miato rowniez
zablokowanie sektora HoReCa (Koronawirus..., 2020).

Za wczesnie, aby oceni¢ dlugoterminowy wplyw pandemii na rynek zywnos-
ciowy 1 jego otoczenie. Jest jednak kilka zjawisk, ktore pomimo calej ztozonosci
sytuacji, mozna postrzegac, jako szanse dla targowisk. Sugeruja to wyniki badan
trendow zywieniowych, zachowan konsumentéw na rynku zywnosci 1 preferencji
zakupowych w czasie pandemii. Pokazuja one, ze trendy konsumenckie pozostaty
te same, co przed pandemig, lecz zmienito si¢ ich natezenie. Polacy od kilku lat sta-
wiaja zdrowie na jednym z pierwszych miejsc wsrod wartosci w zyciu (Wartosci...,
2016). Pandemia wzmocnita ten trend, wzmogta zainteresowanie bezpieczenstwem
i wygoda zakupow, lokalno$cig oraz smart shoppingiem. Z raportu ,,Global State of
the Consumer Tracker” firmy analitycznej Deloitte wynika, ze czynnikiem, ktory
obecnie najbardziej determinuje decyzje zakupowe polskich konsumentéw sg oba-
wy o zdrowie rodziny. Zglasza je trzy czwarte Polakéw 1 jest to wskaznik najwyzszy
w Europie (Raport: The Global..., 2020). Przektada si¢ to na rodzaj wybieranych
produktéw spozywczych i miejsc zakupu. Obawy konsumentéw o zdrowie, sil-
niejsze obecnie niz kiedykolwiek, wzmagaja popyt na produkty pozyskane blisko,
z zaufanych zrodet, ktore zachowuja standardy jakosciowe. Polacy sg $wiadomi,
1z dziataniem, ktore w najwyzszym stopniu przyczynia si¢ do zachowania dobrego
zdrowia jest wlasciwe odzywianie (Zdrowie..., 2016). Lek przed wirusem sprawil,
ze zaczeli przywigzywac ogromng wage do higieny zywienia 1 koniecznosci zwigk-
szenia odporno$ci organizmu. Z tego wzgledu podczas zakupéw koncentrujg si¢
na niezbednych, gtownie swiezych, bezpiecznych dla zdrowia produktach spozyw-
czych. Wigksza ilos¢ czasu spedzanego w domu i powr6t do gotowania i spozywa-
nia positkow w rodzinnym gronie znalazly odzwierciedlenie we wzroscie zapotrze-

19 Na poczatku maja zostaty one czg¢$ciowo zniesione.
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bowania na artykuly bedace podstawa codziennego menu. Doswiadczenie izolacji,
podczas ktorej konsumenci mieli czas na gotowanie w domu stato si¢ impulsem do
zmiany diety na bogatsza w sktadniki roslinne 1 oparciu jej na bardziej tradycyj-
nych sposobach odzywiania. Chodzi nie tylko o sktad positkow, ale rowniez sposob
pozyskiwania zywnosci (Zdrowsze..., 2020). W efekcie koszyk zakupow zywnos-
ciowych jest teraz bardziej tradycyjny, mniej wyrafinowany, z wigkszym udziatem
produktow naturalnych, w tym zwlaszcza warzyw i owocow (Zwyczaje..., 2020)".
Polscy konsumenci badani w maju br. przez agenCJf; Mindshare Polska zadeklaro-
wali gotowos¢ zwigkszenia popytu na owoce i warzywa w perspektywie 6 najbliz-
szych miesiecy o 22% (Jak koronawirus..., 2020).

Analizujac zachowania konsumentow w warunkach pandemii, mozna zauwazyc¢,
ze w coraz wigkszym stopniu zwracaja oni uwage na jakos¢ 1 pochodzenie produk-
tow spozywczych, przy czym w stowie jakos$¢ zawiera si¢ poczucie bezpieczenstwa.
W trosce o zdrowe odzywianie poszukuja zywno$ci wysokiej jakosci, w jak naj-
mniejszym stopniu przetworzonej, o sprawdzonym zrodle pochodzenia (/0 tren-
dow..., 2020). Jedng z form sprzedazy, ktora gwarantuje sprawdzone zrédto pocho-
dzenia oraz zapewnia $wiezo$¢ i niski stopien przetworzenia zywnosci, jest sprzedaz
bezposrednia produktow rolniczych wytworzonych w gospodarstwie bezposrednio
do odbiorcy finalnego z wykorzystaniem sprzedazy na targowiskach. W tym kontek-
scie odnotowane pozytywne deklaracje zakupowe polskich konsumentéw dotycza-
ce owocow 1 warzyw dobrze rokuja dla rozwoju targowiskowej sprzedazy. Owoce
1 warzywa sg produktami najczesciej nabywanymi na targowiskach. Charakteryzuje
je sezonowo$¢ produkcji. Jedzenie produktow sezonowych wigze si¢ z lepszymi do-
znaniami smakowymi, §wiezoscig 1 wyzsza wartoscig odzywczg.

W obecnych warunkach bezpieczenstwo zywnosci staje si¢ decydujaca wartos-
cig 1 sitg napedowa do rozwoju targowisk. Z tego wzgledu kupowanie na bazarze
zyskuje na popularno$ci nie tylko wsrdd starszych osob, kojarzonych zazwyczaj
z tego typu zakupami, ale rowniez wsréd mtodszych klientow, ktorzy na targowi-
sku poszukujg smacznej, nieprzetworzonej, bezpiecznej i zdrowej zywnosci.

Pandemia kreuje w$rod konsumentéw nowe potrzeby takze w sferze komfortu
i bezpieczenstwa zakupow. Z raportu opracowanego przez Panel Gospodarstw Do-
mowych GfK Polonia pt. ,,Wplyw COVID-19 na rynek FMCG” wynika, Ze bezpie-
czenstwo robienia zakupow stato si¢ najwazniejsze dla zdecydowanej wiekszosci
Polakow. Az 81% konsumentow zadeklarowato wybdr takiego punktu sprzedazy,
w ktorym ryzyko kontaktu z innymi klientami jest jak najmniejsze (GfK: Bezpie-
czenstwo..., 2020). Wobec istniejacego zagrozenia konsumenci preferujg zakupy
blisko domu, by ograniczy¢ przemieszczanie si¢ i kontakt z innymi osobami. Chet-
niej odwiedzaja miejsca sprzedazy zlokalizowane poza zamknig¢tymi przestrzenia-
mi w centrach handlowych. Miejsca te — to gtdéwnie bazary 1 targowiska. Targo-
wiska umozliwiaja dokonywanie zakupow na §wiezym powietrzu, co zmniejsza
ryzyko zakazenia si¢ koronawirusem. Pozwalajg unikng¢ duzych skupisk ludzkich,

1" Narodowe badania konsumpcji warzyw i owocow” realizowane sg przez Kantar Polska dla Krajowego
Zwiazku Grup Producentow Owocoéw 1 Warzyw.
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a przy tym oferuja bardziej spersonalizowang obstuge 1 mozliwos$¢ uzyskania in-
formacji o pochodzeniu produktu. Z badan firmy Deloitte wynika, ze duza cze$¢
konsumentow ktadzie nacisk na bezpieczenstwo 1 blisko$¢ miejsca zakupu bardziej
niz na ceny (Pandemia wcigz..., 2020). Wyniki badania GfK Polonia pokazuja,
ze w dzisiejszych realiach uzyteczno$¢ produktow spozywczych jest przez konsu-
mentow stawiana na rowni z mozliwoscig ich bezpiecznego nabycia. Bezpieczen-
stwo zakupu staje si¢ nowa definicjg trendu ,,convenience”, czyli wygody (Raport:
Wphyw COVID-19..., 2020)". Trend ten z pewnoscig bedzie si¢ umacniat, sprzyja-
jac wzrostowi popularno$ci targowisk.

Badania przeprowadzone przez Stowarzyszenie PEMI wykazato, Zze obecnie jed-
nym z kluczowych elementéw wptywajacych na decyzje zakupowe Polakow jest po-
chodzenie produktu (Badanie: zachowania..., 2020)'*. W obliczu pandemii ujawnit
si¢ lokalny patriotyzm. Che¢ kupowania lokalnych produktow zadeklarowato 89,3%
konsumentow. Konsumenci preferujg produkty wytwarzane w regionie, w ktorym
mieszkaja, gtownie ze wzgledu na che¢ wspierania rodzimych producentéw oraz
bezpieczenstwo produktow. Sg przekonani, ze polskie produkty, zwtaszcza podczas
trwania pandemii, sa bezpieczniejsze od importowanych. Postrzegaja lokalng zyw-
no$¢ jako zywnos$¢ lepszej jakosci, o pozadanych cechach sensorycznych, takich jak
$wiezo$¢, naturalno$é, autentycznos¢, smakowitos¢. Uwazaja, ze taka zywnosc¢ jest
najzdrowsza, a poza tym transport z daleka szkodzi srodowisku naturalnemu. Zda-
niem ekspertéw firmy Deloitte trend lokalnosci bedzie nabierat coraz wickszego zna-
czenia, a im krotsza $ciezka, ktora przebedzie produkt, zanim trafi do konsumenta,
tym bedzie atrakcyjniejszy (Strach przed..., 2020). Pozytywnemu nastawieniu kon-
sumentdéw do lokalnych produktow nabywanych na targowiskach sprzyja og6lnopol-
ska kampania informacyjna pod hastem: ,,Kupuj swiadomie — Produkt polski”, ktora
ma na celu propagowanie zakupow polskich produktéw zywnosciowych, zapewnia-
jace zbyt polskim producentom (Kampania..., 2020).

Wybuch pandemii nie tylko zmienit styl zycia, ale obnizyt poczucie bezpieczen-
stwa finansowego Polakéw. W warunkach pogorszenia koniunktury i utrzymujacej
si¢ niepewnosci gospodarczej zmniejszyla si¢ sktonno$¢ konsumentow do wydawa-
nia pieniedzy, wzrosta popularnos¢ ,,smart shoppingu”. Pojecie to oznacza inteli-
gentne, sprytne, przemyslane zakupy, bedace wyrazem postawy oszczednos$ciowe;,
racjonalnej, opartej na konsumenckim pragmatyzmie (Zalega, 2013). Z badan prze-
prowadzonych na zlecenie Biura Informacji Gospodarczej BIG InfoMonitor wynika,
ze z powodu pandemii 60% badanych mieszkancow Polski zamierza wprowadzi¢
oszczgdnosci w gospodarowaniu wydatkami domowymi, przy czym 45% planuje
oszczgdza¢ na wigkszych zakupach, a 15% na podstawowych produktach (W cza-
sie..., 2020). Badania r6znych firm analitycznych pokazuja, ze w warunkach pande-
mii polscy konsumenci podchodza do wydatkéw w przemyslany sposob. Uszczuple-
nie budzetow gospodarstw domowych i zwigzane z tym dziatania oszczgdnoSciowe

12 Raport zostat opracowany przez Panel Gospodarstw Domowych GfK Polonia na podstawie badania zrea-
lizowanego w kwietniu 2020 r.

13 PEMI — skrot od nazwy Stowarzyszenia: Podpis Elektroniczny-Mobile-Internet. Badanie przeprowadzono
w dniach 6-16 kwietnia 2020 r.
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zmieniajg sposob kupowania. Zmienia si¢ tez ekonomiczny wymiar zakupow — na-
stepuje przesuni¢cie popytu w kierunku tanszych produktow (Finanse..., 2020).
Ze wzgledu na mniejszy portfel w koszyku zywnosciowym znajdujg si¢ gtdéwnie
podstawowe produkty, o lokalnym pochodzeniu, najchgtniej w promocyjnej cenie.

Obawa o zdrowie sprawia, ze konsumenci sg coraz bardziej zainteresowani
zakupem ,,zdrowej” zywnosci, a jednoczesnie cena jest wcigz dla wielu z nich
jednym z najwazniejszych czynnikéw determinujacych zakupy. Targowiska od-
powiadaja na te wyzwania oferujac konsumentom mozliwos¢ zakupu produktow
spozywczych czesto po nizszych cenach anizeli w sklepach detalicznych. Baza-
ry 1 targowiska moga sobie pozwoli¢ na nizsze ceny ze wzgledu na nizsze kosz-
ty spowodowane m.in. mniejszymi obcigzeniami podatkowymi niz w przypadku
sklepow czy nizszymi kosztami dowozu towaréw. Cena targowiskowa wigkszo$ci
towarow jest przedmiotem negocjacji. Sposob jej ustalania opiera si¢ na umowie
sprzedajacego 1 kupujacego, a o jej wysokosci decyduja relacje podazy i1 popytu.
Klienci targowisk, zwlaszcza osoby starsze 1 dysponujace niZzszym przecigtnym
poziomem dochodu, cenig sobie dostepnos¢ podstawowych produktow po konku-
rencyjnych cenach i mozliwo$¢ ich negocjacji. Mozna przypuszczac, iz w zwigzku
z przewidywanym pogorszeniem sytuacji dochodowej ludnosci w 2020 r., Polacy
beda jeszcze bardziej zwraca¢ uwage na ceny artykutdow zywnosciowych i grono
0s6b zainteresowanych zakupami zywnosci na targowiskach powiekszy sig.

Trzeba jednak doda¢, ze nie dla wszystkich klientow targowisk cena jest naj-
wazniejsza. Jest istotna w potaczeniu z jakoscig produktow. Czes¢ kupujacych sku-
pia si¢ na cenie, a inni na szukaniu dodatkowych wartosci, ktore niesie produkt, np.
Swiezo$¢, autentyczno$é, oryginalnosc¢ itp. Targowiska zazwyczaj byly uznawane
za miejsce dokonywania zakupow przez ubozsza cz¢s¢ spoteczenstwa (Ciechom-
ski, 2014). Obecnie mozna zauwazyc¢, ze coraz czgsciej odwiedzaja je osoby za-
mozne, ktore do tej pory zadowalaly si¢ oferta supermarketow. Teraz chca kupo-
waé zywnos$¢ zdrowsza, wytwarzang tradycyjnymi metodami, majacg regionalny
charakter, a przede wszystkim smaczng i placi¢ za nig wyzsze ceny, stosownie do
jakosci (Badanie: w czasie..., 2020).

Targowiska i bazary sg nie tylko miejscami wymiany towardw, ale takze infor-
macji o produkcie. Oferujag pewng wartos¢ dodana, jaka jest mozliwos¢ kontaktow
interpersonalnych, bezposredniej rozmowy ze sprzedawca. Zakupy na targowiskach
odbywaja si¢ ,,twarza w twarz” z producentem. Nabywca moze obejrze¢ produkt,
spytac o jego ceng i sposob produkcji. Dla wspotczesnych ,,smart-klientow” bardzo
wazne jest pozyskiwanie tych informacji oraz to, ze moga osobiscie pozna¢ produ-
centa, od ktorego kupuja towary. Cenig swoje pienigdze, chcg §wiadomie dokonywac
wyboru 1 mie¢ pewnos¢, ze produkt za ktory ptaca, spetnia ich oczekiwania.

Bezposredni kontakt z klientem jest istotny takze dla dostawcow towardw. Uzy-
skanie informacji zwrotnej od konsumentow pozwala na rozpoznanie ich prefe-
rencji 1 lepsze dostosowanie produkowanego asortymentu do ich potrzeb. Nie jest
to jednak decyduje o wzroscie zainteresowania producentow rolnych handlem na
targowiskach. Podstawowym motywem jest okazja sprzedazy produktow po opta-
calnej cenie. Spowodowane pandemia ograniczenia w przeptywie towarow i ma-
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lejaca konsumpcja zywnosci znaczaco zmniejszyly mozliwosci sprzedazy produk-
tow wytworzonych we wlasnych gospodarstwach. Targowiska odpowiedziaty na to
wyzwanie aktywnie wspierajac rozwoj lokalnego sektora zywnosci 1 dystrybucje
produktow poprzez krétkie tancuchy dostaw. Umozliwily producentom rolnym
zbyt produktow rolno-spozywczych, stworzyly szanse na uzyskanie dodatkowych
dochodoéw i zwigkszenie ich sity w tancuchu dostaw zywnosci. Sprzedaz na targo-
wisku powoduje, ze marza, ktorg w rozwinigtym tancuchu dostaw przechwytuja
posrednicy, pozostaje w gospodarstwie. Producenci rolni moga osigga¢ wyzsze do-
chody takze poprzez warto$¢ dodang w procesie wstepnej obrobki lub glebszego
przetworzenia produktow rolnych. Zwigkszone profity moga by¢ tez efektem wyz-
szej ceny sprzedazy, popartej odpowiednig jakoscig produktéw. Powyzsze rozwa-
zania prowadza do wniosku, ze paradoksalnie, sytuacja wynikajaca z ograniczen
zwigzanych z koronawirusem stwarza duze szanse dla rozwoju targowisk 1 moze
przynies¢ pozytywne rozwigzania w rozwoju lokalnego sektora zywnosci 1 krot-
kich fancuchow dostaw.

Podsumowanie i wnioski

Handel targowiskowy w Polsce, po okresie dynamicznego rozwoju w latach
2000-2008, wszedt w faze schytkowa. W latach 2008-2018 znaczaco zmniejszy-
ta si¢ liczba i powierzchnia targowisk, wypieranych z przestrzeni miejskiej przez
sklepy dyskontowe i supermarkety. Rzadowe programy rewitalizacji targowisk
oraz wprowadzone rozwigzania instytucjonalne utatwiajace rolnikom zbywanie
produktow spozywczych wytworzonych we wlasnym gospodarstwie, okresowo
zahamowaty ten proces, ale nie odwrdcity ogolnej tendencji. Brak oficjalnych da-
nych nie pozwala na ocen¢ handlu targowiskowego w 2019 r. Z obserwacji rynku
oraz informacji medialnych wynika, Ze kontynuowany byt, notowany w roku po-
przednim, proces zmniejszania si¢ liczby 1 powierzchni targowisk.

Wiele wskazuje na to, ze rok 2020, pomimo niekorzystnych uwarunkowan
zwigzanych z pandemia koronawirusa COVID-19, przyniesie odwrocenie tego
niekorzystnego trendu. Pandemia sprawita, ze w ciggu krétkiego czasu polska go-
spodarka i spoteczenstwo znalazly si¢ w nowej rzeczywistos$ci. Zmiana sytuacji
podazowo-popytowej na rynku zywnosciowym diametralnie odmienita oblicze
handlu. Spowodowane pandemia ograniczenia w przeplywie towaréw wptynety na
zaburzenia w funkcjonowaniu tancuchéw dostaw zywnosci. Rolnicy znalezli si¢
W sytuacji wczesniej niespotykanej, jaka jest brak mozliwosci sprzedazy produk-
tow wytworzonych we wlasnych gospodarstwach. Z drugiej strony dla konsumen-
tow, zwlaszcza z obszarow miejskich, ograniczone zostaty znacznie mozliwosci
dotarcia do zywnosci w placowkach handlu detalicznego. Pandemia zmienita styl
zycia, preferencje, priorytety 1 zachowania zywieniowe konsumentow. Skierowata
wigksza uwage konsumentéw na kwestie ochrony zdrowia, bezpieczenstwa zyw-
nosciowego 1 bezpieczenstwa zakupow oraz pochodzenia produktow. Na te wyzwa-
nia sprawnie odpowiedzialy targowiska wzmacniajac swoja aktywnos$¢ w zakresie
wspierania sprzedazy bezposredniej przez lokalnych dostawcow. Umozliwity rol-
nikom zbyt wyprodukowanych artykuléw rolno-spozywczych i stworzyly szans¢
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uzyskania wyzszych dochoddéw, a jednoczesnie wyszty naprzeciw oczekiwaniom
konsumentow. Bez watpienia tendencje, ktore zarysowaty si¢ obecnie, pozostang
na dtuzej 1 ozywienie handlu targowiskowego bedzie kontynuowane. Coraz wigcej
konsumentow dostrzega korzysci, jakie daje kupowanie zywnos$ci na targu nie tyl-
ko dla nich samych, ale i dla sSrodowiska. W $wietle przeprowadzonych rozwazan
mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze w najblizszych latach handel targowiskowy
w Polsce zyska na popularnosci i zwigkszy swoj udziat w handlu detalicznym zyw-
noscig. Rozwgj tej formy handlu bedzie miat istotne znaczenie dla zapewnienia
bezpieczenstwa zywnosciowego 1 bezpieczenstwa zywnosci, wyzwan, z ktorymi
mierzy si¢ obecnie spotecznos¢ catego globu.
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MARKETPLACE TRADE IN POLAND. STATE IN 2008-2018
AND PROSPECTS

Abstract

In Poland, marketplace trade has a long tradition. There are interest-
ing trends in its development. This form of trade was intensified substantially
in the first years of the systemic transformation. A significant increase in the
number of marketplaces was also observed in 2000-2008. However, the role
of the marketplace in the retail trade sector has declined since 2008. The aim
of this paper is to illustrate changes in trading at street markets in2008-2018,
identify the main factors influencing their development and pinpoint those which
will be significant in future. The sources include secondary data of the Polish
Central Statistical Office (GUS) from the Local Data Bank (BDL), internal mar-
ket statistics, direct research results, reports from various analytical institutions
and agencies and available literature. The analysis of the data showed that
the number of street markets in Poland declined by 1240 during 2008-2018,
including 105 permanent markets and 1135 seasonal ones. The main reason for
this change was the growth of discount stores and changes in customer pref-
erences. Government programmes aimed at revitalising street markets and le-
gal regulations facilitating the direct sale of food produced by farmers have
not reversed this trend. The observed significant increase in consumer interest
in unprocessed food which is safe for human health, which might be linked to
the coronavirus pandemic, could result in a revival of street markets.

Keywords: food, retail trade, food supply chains, direct sales, marketplace.
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