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Abstrakt. Celem badan byta proba oceny czynnikow, ktore wptywaja na spozycie piwa przez studentow Uniwersy-
tetu Ekonomicznego we Wroclawiu oraz Politechniki Wroctawskiej. W przeprowadzonych badaniach ankietowych
zastosowano celowy dobor proby. Do analizy danych postuzono si¢ testem chi-kwadrat.

Studenci naleza do grupy konsumentow, ktora czgsto 1 chetnie sigga po piwo. Mimo, ze w dalszym ciagu najpo-
pularniejsze marki piwa naleza do duzych koncernéw, tj. Grupa Zywiec, Kompania Piwowarska to coraz bardziej
zaczynaja umacnia¢ swoja pozycj¢ mate lokalne browary. Wigkszos¢ badanych studentow deklaruje spozywanie piwa
1-3-krotnie w tygodniu. Najczesciej spozywaja je w domu oraz w barach i restauracjach. Studenci coraz rzadziej
przywiazuja si¢ do okreslonej marki piwa i chetnie siggaja po nowosci z branzy piwowarskie;.

Wstep

Piwo uwazane jest za ,,najstarszy [Nelson 2005] i najczesciej spozywany napoj alkoholowy oraz trzeci
po wodzie i herbacie najbardziej popularny napoj na $wiecie [Arnold 2005]. Piwem mozemy nazwaé
kazdy napoj otrzymany w wyniku enzymatycznej hydrolizy skrobi i biatek zawartych w ziarnach zboz i
poddany fermentacji alkoholowej. Natomiast w pojeciu wezszym pod pojeciem piwa rozumie si¢ napoj
zawierajacy alkohol i dwutlenek wegla otrzymany w wyniku fermentacji alkoholowej wody, stodu 1
chmielu przy uzyciu wyselekcjonowanych szczepow drozdzy” [Chodkiewicz 2006].

Celem przeprowadzonych badan byta proba ustalenia wielkosci spozycia piwa przez studentéw, miej-
sca zaopatrywania si¢ w tego typu alkohol, przyczyn spozywania napojow alkoholowych, jak rowniez
roéznic migdzy uczelniami oraz plcig dotyczace tych kwestii.

Material i metodyka badan

Badanie przeprowadzono wsrod 277 studentow Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu oraz
Politechniki Wroctawskiej, w wieku powyzej 20. roku zycia, w 2010 r. Studenci studiowali zar6wno na
studiach dziennych jak i zaocznych. Przebadano 150 kobiet oraz 127 mezczyzn. Wigkszo$¢ badanych,
166 0s6b studiowata na Uniwersytecie Ekonomicznym, a 111 na Politechnice Wroctawskiej. Badani
studenci w wigkszos$ci (210 osob) byli mieszkancami wojewodztwa dolnoslaskiego oraz pochodzili z
miast (220 osob). Wigkszos¢ badanych (48,4%) uwazata swoja sytuacje materialng za dobra, 40% za
zadawalajaca, a pozostali okreslali ja jako bardzo dobra (8,3%) oraz zta (2,9%). Prawie potowa bada-
nych studentéw mieszkata w domu rodzinnym (47,6%) i utrzymywana byta przez rodzicow (65,7%), z
tego 43,7% deklarowato, ze posiada jeszcze dodatkowe zrodto utrzymania (tj. kredyt studencki, wtasng
pracg lub stypendium).

W badaniu wykorzystano anonimowy kwestionariusz zawierajgcy pytania zamknigte i pototwarte
dotyczace tematyki zwigzanej z piwem. Dobor proby byt celowy, a do oceny statystycznej niezaleznosci
cech przeprowadzono test chi-kwadrat.
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Spozycie alkoholu w Polsce

Mimo, ze $rednie roczne spozycie piwa na osob¢ w Polsce od 2008 r. ma tendencj¢ malejaca, napdj
ten uwazany jest za jeden z cze¢$ciej kupowanych alkoholi zar6wno w Polsce, jak i na §wiecie. Piwo
cieszy si¢ duzym powodzeniem rowniez wsrod mtodziezy, w tym studentow — wedtug przeprowadzonych
badan prawie 95% deklaruje jego spozycie.

Wedhug danych GUS, przecigtne spozycie piwa w Polsce na jednego mieszkanca w 2010 r. wyniosto
90,5 1, co daje okoto 51 100% alkoholu (rys. 1). Natomiast spozycie wyrobdw spirytusowych (100%
alkoholu) na jednego mieszkanca wyniosto 3,2 1. W strukturze spozycia napojow alkoholowych w 2010 .
z piwa pochodzito 64% wypitego 100% alkoholu. Najwiekszy spadek spozycia napojow alkoholowych
dotyczyt win i miodow pitnych. W ciggu dziesigciu lat ilos¢ wypitego wina i miodéw zmniejszyta si¢ o
51w przeliczeniu na jednego mieszkarnca rocznie.

Wedtug danych GUS w 2011 r. sprzedaz piwa wzrosta o okoto 5% w stosunku do 2010 r., czyli ponad
95 1 na osobe. Prognozy na 2012 r. s3 obiecujace. Wigkszo$¢ browarow zaktada, ze dzigki Euro 2012
spozycie piwa w Polsce zwigkszy si¢ o 100-150 tys. hl piwa.
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Wyniki i dyskusja

Z uzyskanych danych mozna wyciggnac¢ wniosek, ze studenci chetnie siggajg po piwo jako alterna-
tywe w stosunku do innych napojow zaréwno alkoholowych, jak i niealkoholowych. Wsréd badanych
studentow tylko 4,3% niespozywalo piwa, z czego znaczna wigkszo$¢ to kobiety. Badana mlodziez w
wigkszo$ci przyznawala sie, ze lubi piwo (55,2%), a prawie 30% deklarowala, ze nawet bardzo. Mezczyzni
czgsciej niz kobiety deklarowali ch¢¢ spozywania piwa (p = 7,7E-09). Wsrod badanych nie stwierdzono
natomiast istotnych statystycznych réznic w zaleznosci od typu uczelni na jakiej studiuja.

Kolejng badang kwestig byta czgstotliwos$¢ spozywania piwa. Z przeprowadzonych badan wynika, ze
wigkszo$¢ studentow (42,2%) sigga po piwo 1-3-krotnie w tygodniu, z tego okoto 53%, to me¢zczyzni, a
33% kobiety. Codzienne spozywanie piwa deklarowato 6,3% mezczyzn oraz 0,7% kobiet. Wsrod kobiet
siggajacych po piwo codziennie lub 4-6-krotnie w tygodniu byty wyltacznie studentki Politechniki Wro-
ctawskiej. Natomiast wérod studentéw Uniwersytetu Ekonomicznego najwigksza grupa badanych (32,5%)
deklarowata spozywanie piwa okazjonalnie. Czgstsze spozywanie piwa deklarowali studenci Politechniki
Wroctawskiej niz Uniwersytetu Ekonomicznego.

Analizujac $rednig ilo$¢ jednorazowo wypijanego piwa w grupie badanych studentéw, mozna zauwazy¢
istotne statystyczne réznice zardwno mig¢dzy plcia, gdyz mezezyzni wypijali wieksze ilosci piwa niz kobiety
(p=3,2E-12), jak i rodzajem studiow, gdyz studenci Politechniki Wroctawskiej deklarowali jednorazowo
wigksze spozycie piwa niz Uniwersytetu Ekonomicznego (p =0,01297). Prawie 31% badanych najczesciej
jednorazowo wypljaia 0,5-0,99 lplwa a27,1%—1-1,49 1. Bardzo duza grupa studentow (28,2%) deklarowata
jednorazowe spozy(ne plwa powyzej czterech polhtrowych butelek, a 4% nawet powyzej 5 butelek piwa.
Wsrod osob pijacych piwo jednorazowo w ilosci powyzej 2,5 1 byli wytacznie m¢zezyzni. Mimo, ze kobiety
nie deklarowaty tak intensywnego picia piwa jak mqiczyz’ni, ilo$¢ piwa wypijana przez nie by1a réwniez
znaczaca. 35,3% badanych studentek deklarowato jednorazowo spozywanie do 1 1a27,3% do 1,5 1 piwa.



247

Tendencje spozycia piwa przez studentow Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu...

Tabela 1. Spozycie piwa przez studentow Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroclawiu oraz Politechniki
Wroclawskiej

Table 1. The consumption of beer by students of the University of Economics in Wroclaw and the Wroclaw
University of Technology

Wyszczegolnienie/ Uniwersytet Politechnika Studenci ogolem/
Specification Ekonomiczny Wroclawska/ All students
we Wroclawiu/ University of
University of Technology
Economics
Wroclaw
K* | M* |ogélem/| K* | M* |ogélem/| K* | M* |ogélem/
n=103 |\n=63| fotal | n=47 n=64| total |n=150 n=127| total
n=166 n=111 n=277
Preferencje do |bardzo lubi¢// really like 14 | 30 44 10 | 27 37 24 57 81
spozywania lubi¢/! like 60 | 29 89 28 |36 64 88 65 153
piwa/Preference nie przepadam/ 21 4 25 6 0 6 27 4 3
for consumption|like somewhat
of beer nie lubi¢// do not like 8 0 8 3 1 4 11 1 12
codziennie/daily 0 5 5 1 3 4 1 8 9
Czgstotliwos$¢  |4-6 w tygodniu/per week 0 9 9 1 9 10 1 18 19
siggania 1-3 w tygodniu/per week| 25 | 24 49 25 143 68 50 67 117
po piwo/ 1-3 w miesigcu/
Reported beer |per month 28 |14 42 6 6 12 34 20 >4
consumption ~ |okazjonalnie/ 51 54 1 2 13 54 13 67
frequency occasionally
weale/at all 7 0 7 3 1 4 10 1 11
Srednia wecale/at all 7 0 7 3 1 4 10 1 11
jednorazowa ponizej/less than 0,5 [ 24 1 25 3 0 3 27 1 28
ilo§¢ spozytego 0,5-0,99 1 35 119 54 18 |13 31 53 32 85
piwa/Average 1-1,491 28 15 43 13 19 32 41 34 75
single serving |1,5-1,99 1 9 |15 24 9 |14 23 18 29 47
of consumed ~ |2-2,51 0 7 7 1 112 13 1 19 20
beer powyzej/more than2,5 | 0 6 6 5 5 0 11 11
supr- hipermarkety/ 39 22| 61 | 13|19 32| 52| 4 | 93
super- or hypermarket
sklepy dyskontowe/ 4 6 0] 1|5 6| 5| 11 16
iscount store
Najczgstsze sklepy osiedlowe/ 18 |13 3 9 | 24 33 27 37 64
miejsca zakupu |local store
piwa/Most often|sklepy monopolowe/ 71 n 18 6 4 10 13 15 28
declared places |liquor store
to buy beer stacje benz_ynowe/ | 1 2 0 1 1 1 2 3
petrol station
bary, restauracje/ 2 110 | 38 | 15 (10| 25 | 43 | 20 | 63
ar, restaurant
nie kupuje/do not buy 6 0 6 3 1 4 9 1 10
Nai dom/home 24 | 33 57 11 |30 41 35 63 98
ajczestsze
miejsca bar/bar 33 | 14 47 16 | 11 27 49 25 74
konsumpcji znajomi/friends’place 24 8 32 7 |12 19 31 20 51
piwa/Most plener/outdoor 3 3 6 1| 4 5 4 7 11
Jrequent beer 1y 1 b 3 5] 18| 96| 152 u| 3
consumption - .
places Mie spoZywaldo not 6 | 0 6 | 3|1 41 o] 1 10
rink beer
Powody cena/price 26 |15 41 11 |18 29 | 37 33 70
zakupu piwa
w powyzszych |wygoda/convenience 43 | 26 69 21 | 24 45 64 50 114
miejscach/
Reasons for odleglo$¢/distance 25 |21 46 11 19 30 36 40 76
buying beer in
these places inne/others 9 1 10 4 3 7 13 4 17
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Tabela 1. c.d.
Table 1. Continued
Wyszczegolnienie/ Uniwersytet Politechnika Studenci ogéltem/
Specification Ekonomiczny Wroclawska/ All students
we Wroclawiu/ University of
University of Technology
Economics Wroclaw
K* | M* |ogolem/ ogélem/ ogoélem/
n=103 | n=63| fotal R o Sotal Ly Sotal
n=166 n=111 n=277
marka/brand 21 18 39 6 |13 19 27 31 58
cena/price 2 6 8 1 5 6 3 11 14
rodzaj piwa/type of beer 23 8 31 9 4 13 32 12 44
Kryteria [I;Z}f:;;’:;a;ys smal/ 45 |29 | 74 | 26 |38 | 64 | 71 | 67 | 138
wyboru piwa/ : g
Criteria for rodzaj opakowgma/ 0 0 0 1 0 1 1 0 1
selecting beer bpe of p a.ckagmg -
nie przywiazuj¢ wagi/
does not attach 3 1 4 0 1 1 3 2 5
importance
inne/others 9 1 10 4 3 7 13 4 17
wylaczna/exclusive 16 | 10 26 5 4 9 21 14 35
Lojalno$¢ do podzielna/divisible 29 21 50 11 18 29 40 39 79
wybranej marki |kilka/some 37 127 64 22 139 61 59 66 125
iwa/Loyalty to |nie przywiazuje wagi/
g sPeCiﬁJé blryand 1 an%chy:fim}%rmfce 12 4 16 > 2 7 17 6 23
inne/others 9 1 10 4 1 5 13 2 15
Chg¢ probowa-
nia nowych tak/yes 68 | 51 119 32 |51 83 | 100 | 102 202
marek piwa/
Willingness 1o |nie/not 35 |12 47 | 15 |13 28 | 50 | 25 75
try new brands
Najchgtniej butelka/bottle 71 |43 114 27 139 66 98 82 180
nabywane puszka/can 17 | 14 31 13 |18 31 30 32 62
opakowania | plastik/plastic 2 |1 3 1|1 2 3 2 5
piwa/Most keg/keg 6 | 5 Tl 3 s 8 9 | 10 19
\frequently
purchased pack |inne/others 70 7 301 4 110 1 11
of beer
dla towarzystwa/ s4 |28 | 82 | 21 |31 52| 75 | 59 | 134
for company
Powody wyluzowac si¢/relaxation| 12 7 19 6 6 12 18 13 31
sif;gania smak/faste 13 17 30 9 18 27 22 35 57
po piwo/ zdrowie/health 1 1 2 1 2 3 2 3 5
Reasons for upic¢ sie/to get drunk 1 1 2 0 1 1 1 2 3
choosin oprawa humoru/
boer | E D rove mood 8 | 3| 1| 5|2 7013 5| 18
pragnienie/thirst 7 6 13 2 3 5 9 9 18
inne/others 7 0 7 3 1 4 10 1 11

objasnienia/explanation: *K — kobieta/woman, M — m¢zczyzna/man

Zrodto: opracowanie wiasne
Source: own study

Studentom zadano rowniez pytanie o miejsce, w ktorym nabywajg piwo. Sposrod badanych osob 1/3
potwierdzila, Ze najczesciej nabywa piwo w super- i hipermarketach. Rowniez duza grupa deklarowata
nabywanie piwa w sklepach dyskontowych (23,1%) oraz barach i restauracjach (22,7%). Najmniejszym
powodzeniem cieszyly si¢ stacje benzynowe, gdzie tylko 1% ankietowanych nabywa tego typu alkohol.
Analiza odpowiedzi na pytanie wykazata, ze zar6wno wsrod studentow, jak i studentek najchetniej odwie-
dzanym miejscem w celu nabycia piwa sa super- i hipermarkety. Wsrdd kobiet duzym zainteresowaniem
ciesza si¢ rowniez bary 1 restauracje (28,7%), a wérod mezczyzn sklepy osiedlowe (29,1%). Zalezno$¢
migdzy miejscem zakupu oraz plcig potwierdza rowniez test statystyczny Chi-kwadrat(p = 2,6E-27).
Zalezno$¢ ta wystepuje rowniez migdzy rodzajem uczelni a miejscem nabycia piwa (p = 2,6E-37).
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Wazng kwestig przy zakupie piwa jest przyczyna wyboru miejsca na zakup piwa. Z uzyskanych danych
wynika, ze studenci w pierwszej kolejnosci kierujag si¢ wygoda (41,2%), nastepnie odlegloscia od miejsca
zamieszkania (27,4%), a tylko Y4 badanych kierowata si¢ cena. Z obliczonego testu na chi-kwadrat nie
stwierdzono jednak zalezno$ci miedzy picig jak i uczelniami dotyczacymi kryteriow, ktorymi kieruja si¢
studenci przy wyborze sklepu na miejsce zakupu piwa.

Kolejng kwestig podjeta w ankiecie byto najczestsze miejsce spozywania piwa przez studentow.
Wiréd badanych 33% zadeklarowato, Zze najczgsciej spozywa piwo w domu. Rowniez popularne byty
bary oraz miejsce zamieszkania znajomych. Niewiele z badanych osob deklarowato natomiast za miej-
sce picia piwa plener (czgsto zaznaczajac, ze jest zakaz picia na wolnym powietrzu). Wsérdd badanych
studentow stwierdzono zalezno$¢ poparta testem chi-kwadrat migdzy plcig a miejscem spozywania piwa
(p = 4,4E-05). Mgzczyzni chetniej wybierali dom jako miejsce spozywania piwa (49,6%), natomiast
kobiety — bary i restauracje (32,7%).

Studenci decydujac si¢ na konkretne piwo biorg pod uwage rozne kryteria. Badani studenci najczesciej
kierowali si¢ smakiem — czynita tak potowa ankietowanych, co pigty — marka, natomiast rodzajem piwa —
prawie 16% ankietowanych. Marginalne znaczenie miaty natomiast rodzaj opakowania oraz cena. Mimo,
ze smak ma dla obu plci najistotniejsze znaczenie, to kobiety (21,3%) czgsto braty pod uwage rowniez
rodzaj kupowanego piwa, za$ mezczyzni (24,4%) kierowali si¢ markg. Zalezno$ci migedzy kryteriami
wyboru piwa a ptcig potwierdza rowniez test (p = SE—68).

Mimo ze opakowanie ma marginalne znaczenie jako kryterium wyboru danego piwa, to jednak wigk-
szo$¢ badanych deklaruje zakup piwa w puszce (65%), rowniez chetnie kupowane byto przez studentow
piwo w butelce szklanej — potwierdzit to co pigty badany. Najmniej lubianym opakowaniem byta butelka
plastikowa (1,8%), jednak w duzym stopniu mogto to by¢ spowodowane niewielkim asortymentem marek
piwa dostepnych w tego rodzaju butelkach, a nie ogdlna niechecia do takich opakowan. Niewielki procent
studentow zadeklarowat rowniez zakup piwa z beczek typu keg, (co potwierdza fakt, ze studenci czgsciej
zaopatrujg si¢ w piwo w sklepach niz w restauracjach, barach i pubach). W przypadku opakowania,
podobnie jak przy kryterium miejsca zakupu piwa, nie stwierdzono istotnosci zarowno, co do pfci, jak i
typu uczelni na jakiej studiowali badani studenci.

W ankiecie skierowano réwniez do studentow pytanie dotyczace stopnia lojalnosci do marek piwa. Z
uzyskanych danych mozna stwierdzi¢, ze wigkszos$¢ studentow nie jest lojalna, ponad 45% deklarowala
wybor kilku marek, 28,5% wybiera najczgsciej sposréd dwdch konkurencyjnych marek, a tylko co szo-
sty deklaruje tzw. lojalno$¢ wyltaczng. Badania wykazaty, ze kobiety czesciej byly lojalne wobec jednej
marki piwa niz me¢zczyzni (p = 0,009). Deklarowanie przez wigkszo$¢ studentéw kilku marek piwa moze
by¢ spowodowane rosngcg konkurencjg zardowno wérod browarow, jak i wsrod marek piwa. Od kilku lat
coraz glosniej styszy si¢ o matych browarach wprowadzajacych na rynek nowe marki piwa, ktore ciesza
si¢ coraz wieksza popularno$cig wérod konsumentow, a tym samym i studentow.

Kolejng kwestig podjeta w ankiecie byto pytanie dotyczace probowania przez studentow nowosci z
branzy piwowarskiej Wigkszos¢ (prawie % badanych) deklarowata, ze lubi sie;gaé po nowe marki, co
potwierdzito rowniez pytanie dotyczace 10] alnosci. Test chi-kwadrat potw1erdza ze wystepuje zaleznosé
mu;dzy plcig a checig probowania nowosci rynkowych. Mezcezyzni chetniej siegajg po nowe marki piwa
niz kobiety (p = 0,01).

Studenci si¢gajac po piwo czynig to z pewnych powodow. Wigkszo$¢ badanych (48,4%) deklarowata,
ze pije przede wszystkim dla towarzystwa, co piaty za przyczyng siggania po piwo okreslit smak tego
trunku, a tylko 1% kupowat piwo w celu upicia sig.

Whioski

1. Studenci naleza do dobrych klientow na rynku piwa. Wiqkszoéé z badanych lubi piwo i cz¢sto po nie
siega. Ponad 50% badanych 0s0b spozywa piwo przynajmniej raz w tygodniu. Studenci Politechniki
Wroctawskiej czgsciej niz Uniwersytetu Ekonomicznego si¢gaja po piwo. Czgstszymi klientami
browarow sg studenci, gdyz deklarujg spozycie piwa z wigksza czestotliwoscia niz studentki.

2. Przy zakupie piwa ankietowani studenci kieruja si¢ przede wszystkim wygoda zakupu, a dopiero
w dalszej kolejno$ci odlegtoscia od miejsca zamieszkania. Tylko Y4 badanych osob kieruje si¢ cena
przy zakupie piwa.

3. Zanalizy danych wynika, ze respondenci najcz¢sciej kupuja piwo w super- i hipermarketach, co spo-
wodowane moze by¢ wygoda zakupu, gdyz w sklepach tych mozna naby¢ réwniez duzy asortyment
innych potrzebnych produktow. Réwniez cena piwa w tego typu sklepach jest nizsza niz w sklepach
osiedlowych i na stacjach benzynowych.
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4. Miejsce konsumpcji piwa przez studentow jest podyktowane miejscem zakupu. Wigkszos$¢ badanych
spozywa piwo w domu. Kobiety chetnie spozywaja piwo w barach i restauracjach, co potwierdza
fakt, ze siggaja po nie dla towarzystwa przy spotkaniach ze znajomymi. Mezczyzni natomiast jako
miejsce konsumpcji czesciej wybieraja mieszkanie. W przypadku studentow wazny jest smak piwa,
a w pubach i restauracjach mozemy liczy¢ przede wszystkim na znane marki wielkich browardw, co
ogranicza mozliwosci wyprobowania nowych marek pojawiajacych si¢ na rynku.

5. Uzyskane dane nie $wiadczg o zbyt duzym przywigzaniu respondentdow do jednej marki piwa. Wigk-
szo$¢ ankietowanych preferuje kilka marek, ktére nabywa zamiennie. Nie przywigzywanie si¢ do
konkretnej marki moze by¢ spowodowane checig poszukiwania innych, nowych smakow, jak rowniez
czgsto obserwowanym pogorszeniem si¢ jakosci piwa preferowanych marek.

6. Analiza danych wykazala, ze wérod studentow spozycie piwa jest wyjatkowo duze. Moze to powodo-
wac pewne obawy i przypuszczenia, ze tak intensywne picie przez studentow nie zawsze spowodowane
jest tylko checig spgdzenie wolnego czasu w mitym towarzystwie przy kuflu piwa, ale czesto moze
by¢ poczatkiem problemow alkoholowych.
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Summary

The study investigates factors that influence the beer consumption by students of the University of Economics
in Wroclaw and Wroclaw University of Technology. The survey was implemented using a convenience sample. The
Chi® test was applied in the data analysis.

Students belong to a group of consumers, who like beer. Although the most popular brands are owned by large
corporations such as Zywiec Group or Kompania Piwowarska, small local breweries steadily strengthen their
position. The majority of students declared they consumed beer 1-3 times a week. Many consume beer at home and
in bars or restaurants. Student attachement to a particular brand of beer declines and they are readily try novel
products of the brewing sector.
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