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Abstrakt. Podjeto probe okreslenia skali produkeji produktow regionalnych oraz ukazania mozliwos$ci podazy na
rynku produktéw regionalnych na przyktadzie regionu Alto Tras-os-Montes w Portugalii. Definiuje korzysci wyni-
kajace z wytwarzania produktéw regionalnych, pojecia chronionej nazwy pochodzenia PDO (Protected Designation
of Origin) oraz chronionego oznaczenia geograficznego PGI (Protected Geographical Indication). Przedstawiono
takze najwazniejsze informacje na temat produktow regionalnych w regionie Alto Tras-os-Montes, okres wytwarzania
produktow regionalnych, miejsca procesu produkceji oraz miejsca sprzedazy produktow regionalnych. Zaprezentowano
réwniez wyniki badan empirycznych.

Wstep

Wyroby regionalne postrzegane sa jako integralny i istotny element zintegrowanego rozwoju terendow
wiejskich w Unii Europejskiej. Dla wzmocnienia gospodarki wiejskiej i rozwoju obszarow wiejskich
uwaza sie, ze istotne jest stosowanie oznaczen produktow regionalnych [Sylvander 2002]. Warto jednak
podkresli¢, ze nawet do dnia dzisiejszego nie ma wiele badan na poparcie tej tezy. Inni autorzy, jak np.
Mattas i Tsakiridou [2007] takze stwierdzaja, ze brakuje istotnych badan w tej dziedzinie, zakrojonych na
szerokg skalg, jednakze jednoczesnie podkreslajg istnienie wielu opracowan naukowych przedstawiajacych
korzysci ptynace z rozwoju obszarow wiejskich, a wynikajacym z rozwoju produktow regionalnych. We-
dhug wspomnianych autorow, korzysci zwigzane z wytwarzaniem produktéw regionalnych sg nastgpujace:
— mobilizacja zablokowanych, niewykorzystanych lub czgsciowo wykorzystanych naktadéw (zasobow

naturalnych, naktadow kapitatowych Iub kulturowych oraz zatrudnienia);

— rozwdj dziatalno$ci gospodarczej (wzrost popytu, wzrost zatrudnienia, wyzsze dochody);

— wzmocnienie istniejacych form dziatalnosci gospodarczej (korzysci zroznicowania produktow);
— promowanie kultury zrownowazonego rozwoju;

— mobilizacja lokalnych podmiotéw gospodarczych w celu opracowania nowych zadan i strategii;
— stworzenie mozliwosci dla dziatalno$ci zwigzanej z produktami regionalnymi;

— zwiegkszenie zdolno$ci organizacji;

— stworzenie mozliwosci dla nowych form dziatalno$ci gospodarczej;

— promocja matych i §rednich firm oraz endogenicznego wzrostu gospodarczego.

Produkty regionalne moga pomdc zbudowac sieci pomig¢dzy lokalnymi firmami, ale takze pomigdzy
firmami i miejscowa spotecznoscia. Jak zauwazaja Pacciani i wspotautorzy [2001], podmiotami gospodar-
czymi promujacymi inicjatywy sg nie tylko producenci, ale i miejscowe oraz pozamiejscowe instytucje
publiczne, badawcze, organizacje turystyczne i stowarzyszenia konsumenckie.

Produkty regionalne i tradycyjne moga symbolizowa¢ lub nawet utozsamia¢ panstwo lub region.
Wspottworzac wizerunek obszaru, z ktorego pochodza zachgcajg do jego odwiedzenia [Royamo 2006].
Moga zatem stanowi¢ wazne narzedzie marketingowe ulatwiajace promocje i rozwoj regionu. Tradycje i
obyczaje ludnosci staja si¢ rozpoznawalne na rynku migdzynarodowym. Zwigksza to atrakcyjno$¢ danego
obszaru i przycigga inwestoréw, co w sposob pozytywny wptywa na rozwoj tego terenu.

Wprowadzenie przez Uni¢ Europejska w 1992 r. systemu ochrony nazw pochodzenia i oznaczen
geograficznych oraz $wiadectw o szczegdlnym charakterze produktéw rolnych i §rodkéw spozywezych
bylo jednym z podstawowych sposobow realizacji Wspolnej Polityki Rolnej. Jego glownym celem jest
ochrona 1 promocja produktow regionalnych lub tradycyjnych, jak rowniez wspieranie i zwigkszanie
jakosci wytwarzanej w Europie zywnoS$ci. System rozporzadzen unijnych definiujacych oznaczenia
geograficzne powstal ze wzgledu na duza réznorodnos¢ produktow, jak i duzg liczbg produktow tego
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samego typu. Ideg tego systemu jest ocalenie i ochrona gingcych tradycji, ktore sa charakterystyczne i
czesto unikalne dla danego obszaru, kultury i kraju.

Celem europejskiego systemu ochrony zywnos$ci jest rowniez pomoc konsumentom przez infor-
mowanie o specjalnym charakterze produktow [Gasiorowski 2005]. Konsumenci stale stawiani sg
przed problemem wyboru pomigdzy podobnymi produktami oferowanymi na rynku. Jak zauwaza Idris
[2003], powierzchowne podobienstwa moga ukrywac roznice w jakosci i wlasciwosciach produktu. W
rezultacie, konsumenci moga korzysta¢ z pomocy oznaczen geograficznych w celu okreslenia rdznic
w poziomie jakosci [Royamo 2006]. Ze wzglgdu na duza réznorodno$¢ produktow wprowadzanych na
rynek, konsumenci oczekujg rzetelnych i wyczerpujacych informacji na temat jakosci i pochodzenia
produktu rolnego lub artykutu spozywczego, ktore utatwityby im podjecie racjonalnego wyboru (Biuro
Oznaczen Geograficznych i Promocji).

Celem opracowania byto przedstawienie roli i znaczenia produkcji produktéw regionalnych oraz uka-
zanie mozliwosci podazy na rynku produktow regionalnych na przyktadzie regionu Alto Tras-os-Montes
w Portugalii. Tematyka systemu produkcji i podazy produktéw regionalnych w Unii Europejskiej, a takze
tematyka dotyczaca regionu Alto Tras-os-Montes nie jest powszechnie znana w Polsce, a podejmuje
zagadnienia istotne, stad uznano jg za interesujgca.

Material i metodyka badan

W celu zebrania i usystematyzowania materialu badawczego, umozliwiajgcego wyciagniecie wnioskow
wykorzystano takie Zrodla, jak: literatura przedmiotu, informacje z opracowan naukowych i turystycznych,
mapy, dane ze zrodet wtornych, zrodta pierwotne uzyskane przy pomocy kwestionariusza ankiety.

W pracy zastosowano metody badawcze w postaci analizy informacji zawartych w literaturze naukowe;j
oraz kwestionariusza ankiety sktadajacego si¢ z kilkudziesi¢ciu pytan. Badaniem terenowym przepro-
wadzonym w latach 2007-2008 zostata objeta grupa 100 osob. Jest to proba skupiajaca producentow
wyrobow regionalnych w regionie Alto Tras-os-Montes.

Wyniki badan

W zaleznosci od sektora oraz kategorii produktow widoczne sg istotne roznice w ich produkc;ji i
sprzedazy w Portugalii. Przyktadowo, odnotowano pozytywny rozwoj produkcji mi¢sa wotowego o
chronionych oznaczeniach (ponad 54% pomiedzy 1997 a 2006 r.), ktdra stanowi 3% produkeji krajowe;j
zatwierdzonego do konsumpcji mi¢sa wotowego. W tym sektorze najistotniejszymi tancuchami dostaw-
czymi sg supermarkety i hipermarkety (71%), sklepy migsne (9%), restauracje (7%), hurtownicy (6%),
oraz bezposrednia sprzedaz do konsumenta (6%).

W przypadku portugalskiej jagnigciny cechujacej si¢ znakami PDO i PGI, jej produkcja w 2006 r.
stanowita ok. 10% produkcji krajowej surowca. Grupy producentdow tej produkcji zwierzgcej preferuja
supermarkety/hipermarkety (90%). Sprzedaz bezposrednia (5%), sklepy migsne (3%) i restauracje (2%)
sg mniej istotnymi kanatami marketingowymi dla tych wyrobow.

Migso kozie majace oznaczenia PDO/PGI, stanowi ok. 3% produkcji krajowej tego gatunku migsa. Nie
istnieje natomiast jeden gtowny kanat dystrybucji. W strukturze dystrybucji wymieniono: restauracje (32%),
supermarkety/hipermarkety (24%), sklepy miesne (23%), sprzedaz bezposrednia (13%) 1 inne kanaty (8%).

W latach 1997-2001 produkcja miodu PDO/PGI wzrastala, jednak w kolejnych latach 2001-2006
spadta, stanowiac zaledwie 1% produkcji krajowej miodu. Najistotniejsza jest jego sprzedaz posredni-
kom (56%) oraz sprzedaz detaliczna i bezposrednia (14%). Mniejszy udziat stanowi sprzedaz na targach
(10%) i w supermarketach/hipermarketach (6%). Wyjatkiem jest miod ,,Mel do Alentejo” sprzedawany
glownie przez supermarkety/hipermarkety (90%).

Produkcja regionalnych i tradycyjnych ser6w owczych i kozich reprezentuje okoto 8% calkowitej
produkcji sera. Najwazniejszymi kanatami ich dystrybucji s supermarkety/hipermarkety (47%), posred-
nicy (30%), tradycyjny handel (18%). Sprzedaz bezposrednia, targi oraz restauracje obejmuja ok. 2%
struktury sprzedazy i nie sg az tak bardzo istotne.

Sektor oliwy o chronionym oznaczeniu jest rowny okoto 2,5% produkcji krajowej tego surowca. Po
okresie intensywnego wzrostu od 1996 do 2001 r., w produkc;ji oliwy PDO odnotowano spadek z 1605 t w
2001 r. do 971 t w 2006 r. Kanatami handlowymi sa w tym przypadku: supermarkety/hipermarkety (50%),
tradycyjny handel (15%), posrednicy (16%), sprzedaz bezposrednia (13%) oraz targi i restauracje (6%).
Eksport oliwy stanowi 5% catkowitej sprzedazy oliwy PDO, wigkszo$¢ sprzedawana jest na rynku krajowym.

Wielko$¢ produkcji owocow wzrasta i w 2006 r. stanowita 5% catkowitej produkcji owocow.
Glownym miejscem przeznaczenia owocoOw o oznaczeniach PDO/PGI sa rynki zagraniczne. Na rynku
krajowym, posrednicy (76%) i supermarkety/hipermarkety (21%) sa glownymi kanatami dystrybucji
[Direcgao General... 2007].
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Rysunek 1. Liczba produktéw regionalnych wedlug kraju w 2008 r.
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W 2008 r. w Unii Europejskiej zarejestrowanych byto 810 produktoéw regionalnych. Ponad 40% z nich
nalezalo do Wloch i Francji (rys. 1). Na trzecim miejscu byta Hiszpania i zaraz za nig Portugalia. Liczba
portugalskich produktéw chronionych wynosita 114 i podobnie jak w przypadku Hiszpanii, stanowita

14% ogo6tu produktow regionalnych w Unii Europejskiej.

Sposrod 810 wyrobow, 56% nalezato do grupy o chronionej nazwie pochodzenia (PDO), a 44% do
oznaczen geograﬁcznych (PGI). W przypadku portugalskich wyrobow regionalnych proporcje te wygla-
daja nieco inaczej. Produkty ze znakiem PDO stanowity 51% wyrobow regionalnych, natomiast pozostate
49% miato unijny znak PGI, czyli wérdd 114 produktow, 58 miato oznaczenie PDO, a 49 symbol PGI.

Wsrod oznaczen analizowanego regionu dominujg produkty pochodzenia zwierzecego. W 2008 r.
byto ich prawie 2-krotnie wigcej niz wyrobow pochodzenia roslinnego i sktadato si¢ na nie 16 oznaczen

PGI i 7 PDO. W przypadku artykutéw roslinnych, 11 z nich
miato znak PDO, a jeden oznaczenie PGI [Tibério 2003]. Mozna

uznaé, ze na omawianym obszarze wystepuje bogactwo i16z- sy 212
50% m35
norodnosc wysokojakos$ciowych produktow rolnych i srodkow
spozywczych o regionalnym charakterze. B6-10
8% o 11-16

Region Alto Tras-os-Montes ma dtugg tradycje w wytwarza-
niu produktéw regionalnych. Potowa respondentéw rozpoczeta
ich produkcje od 6 do 10 lat temu (rys. 2). Co wigcej, az 38%
producentéw ma w tym doswiadczenie od 11 do 16 lat, czyli
zaraz po wprowadzeniu przez Uni¢ Europejska systemu ochrony
nazw pochodzenia i oznaczen geograficznych oraz §wiadectw
o szczegdlnym charakterze produktéw rolnych i srodkow spo-
zywcezych. Najmniej liczng grupe stanowia osoby zajmujace si¢
wytwarzaniem produktéw regionalnych od 3 do 5 lat (4%) oraz

4%
Rysunek 2. Okres wytwarzania
produktéw regionalnych w regionie
Alto Tras-os-Montes
Figure 2. The number of years of
manufacturing a regional product in the
Alto Tras-os-Montes region, Portugal
Zrddto: opracowanie wlasne
Source: own study
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Rysunek 3. Miejsce sprzedazy produktu
regionalnego w regionie Alto Tras-os-Montes
Figure 3. The regional product sales outlets in the
Alto Tras-os-Montes region

Zrédto: opracowanie whasne

Source: own study

Ze wzgledu na rodzaj produktu regionalnego,
jego proces produkcji odbywa si¢ w catosci na
terenie gospodarstwa lub tez czgSciowo poza nim.
Ponad potowa podmiotow objetych badaniem (54%)
stwierdzita, ze caty proces produkcji odbywa si¢ w ich
gospodarstwie rolnym. Sytuacja ta dotyczy gtdéwnie
produktow, takich jak: miod, kasztany, ziemniaki lub
oliwa. W przypadku produktow migsnych zwierzeta
gromadzone sg przez stowarzyszenia, transportowane
do rzezni i dystrybuowane do restauracji, sklepow
migsnych. Niewiele mniej, bo 46% respondentow
odpowiedziato, ze cz¢$¢ procesu produkcji odbywa
si¢ poza gospodarstwem rolnym.

Wigkszo$¢ ankietowanych zaangazowana jest w
wytwarzanie produktow regionalnych przez caly rok.
Sytuacja ta dotyczy az 82% producentow, podczas
gdy sezonowo wytwarzanych jest 18% produktow.
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Analizujac wyniki badania mozemy zauwazy¢, ze najczesciej producenci sprzedajg swoje wyroby
regionalne w restauracjach oraz sklepach migsnych (rys. 3). Odpowiedz ta zaznaczyto az 60% respon-
dentow. 14% badanych sprzedaje produkty regionalne we wtasnym gospodarstwie, 16% na rozmaitych
targach lub festynach, 6% kieruje swoje wyroby do hipermarketu, a zaledwie 4% oferuje je w pobliskim
sklepie. Co wigcej, zaden z respondentdw nie sprzedaje swojego produktu za granica.

Podsumowanie

W ostatnich latach na obszarze Unii Europejskiej mozna zauwazy¢ wyrazny wzrost zainteresowania
produktami regionalnymi. Mieszkancy Unii Europejskiej przejawiaja coraz wigksze zainteresowanie i
sktonnosci do nabywania produktow spozywczych o wysokiej jakosci i duzej réznorodnosci. Kierowanie
si¢ przez nich przy wyborze produktu tylko ceng ustepuje szczegdlnym cechom jako$ciowym oferowanych
produktow oraz tradycyjnym metodom wytwarzania, bezposrednio powigzanym z okreslonymi obszarami
geograficznymi, z ktoérych pochodzg dane produkty. Nalezy jednak by¢ ostroznym w przyznawaniu pro-
duktom oznaczenia geograficznego lub nazwy pochodzenia. Nie moze bowiem doj$¢ od sytuacji, w ktorej
wszystkie wyroby beda miaty te same oznaczenia, poniewaz przestang by¢ wyjatkowe. W celu ochrony
produktow o wysokiej jakosci nalezy dokonywac selekcji, wybierajgc tylko najbardziej wartosciowe.

Produkty regionalne nabierajg coraz wigkszego znaczenia, jednak odgrywaja jeszcze stosunkowo
mata role w regionalnej produkeji rolne;j. Certyfikat jakosci jest istotnym aspektem i prowadzi do nowego
etapu rozwoju rolnictwa, ktore bedzie wykorzystywato przemiany produkcji natury jakosciowej oraz jej
warto$¢ rynkowa.
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Summary

The article examines the production scale of regional products and supply opportunity on the market of regional
products using the example of Alto Trds-os-Montes region in Portugal. It also discusses the concept of PDO (Protected
Designation of Origin) and PGI (Protected Geographical Indication), indicating their place and importance in the
EU quality policy. The discussion informs about products manufactured in the Alto Tras-os-Montes region and outlets
for the regional product sales. Furthermore, the discussion presents results of empirical research.
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