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Wstep

W ksiegarniach, bibliotekach i antykwariatach odnalez¢ mozna calg game
publikacji nalezacych do wielu gatunkéw i reprezentujgcych rozmaite realizacje
wydawnicze. Mniejsze, wieksze, kolorowe, czarno-biale, wydane z przepychem,
pstrokate lub minimalistyczne, stonowane albo krzykliwe — wydawcy na rézne spo-
soby probuja przyciagnaé uwage czytelnika i skusi¢ go do pochylenia si¢ nad kolej-
nym tytutem, nie tylko ze wzgledu na walory tre$ciowe, lecz takze na pigkna forme.
Co sprawia, ze ksigzka, poza treécia, zachwyca takze szatg graficzna oraz funkcjo-
nalnoscig i komunikatywnoscig? Czy jest mozliwe stworzenie ksigzki idealnej albo
chociaz recepty na realizacje edytorska, ktora czytelnikowi dostarczy zadowolenie
z lektury, a wydawcy satysfakcje?

Interesujace rozwazania na ten temat mozemy odnalez¢ w artykule Janusza
Dunina-Horkawicza pt. Czy jest mozliwa idealna realizacja edytorska dzieta pis-
mienniczego?! Juz w pierwszym zdaniu tekstu pada stanowcza, negatywna odpo-
wiedz, gdyz wszystko, co robi czlowiek, niesie za soba mniejsze lub wicksze bledy.
Jednak na przetomie wiekdéw XX i XXI udato si¢ sformutowa¢ zbior regut i zasad,
ktorych stosowanie utatwia projektowanie wzorowej pod wzgledem formy ksiazki.
Sa to reguly typograficzne. Aby zrozumie¢ ich znaczenie, warto odwola¢ sie do de-
finicji typografii, ktéra przedstawil Andrzej Tomaszewski w Architekturze ksigzki:

Dzisiaj typografia to sztuka uzytkowa, wedlug niektérych — rzemiosto, ktérego zadaniem
jest uksztaltowanie i uktad element6éw graficznych publikacji, czyli wizualna interpretacja
informacjiZ.

Autor zwrocil uwage na nierozerwalno$¢ istoty typografii i jej celu, a takze
jej ztozonos¢. Tomaszewski pokreslil takze warto$¢ typografii kongenialnej, a wiec
takiej, ktora uwzglednia tre$¢ ksigzki, jej forme i funkcje. Dobrze zaprojektowana
ksigzka musi by¢ bowiem funkcjonalna.

[1] J. Dunin-Horkawicz, Czy jest mozliwa idealna [2] A.Tomaszewski, Architektura ksigzki dla
realizacja edytorska dzieta pismienniczego, [w:] wydawcow, redaktorow, poligrafow, grafikéw,
Dokument, ksigzka i biblioteka w badaniach nauko- autoréw, ksiegoznawcéw i bibliofiléw, Warszawa
wych i nauczaniu uniwersyteckim, red. M. Skalska- 2011, s. 75.

-Zlat, A. Zbikowska—Migor’l, Wroctaw 2008, s. 11-15.
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Warto przytoczy¢ réwniez definicje funkcjonalnosci. W Wielkim Stowniku
Poprawnej Polszczyzny PWN istnieje dwojakie wytlumaczenie: ,dobrze spetniajacy
swoja funkcje, odpowiadajacy potrzebom” oraz ,,dotyczacy funkcjonowania, dzia-
tania czego$”3. Funkcjonalnie zaprojektowana ksigzka ma wiec za zadanie przybli-
zy¢, udostepnié, przekazaé tre§¢ w sposob okreslony, czyli przejrzysty, przystepny
i niezakl6cajacy procesu przyswajania. Rozwazania na ten temat mozna znalez¢
takze w publikacji Typografia ksigzki. Podrecznik projektanta Michaela Mitchella
oraz Susan Wightman. Autorzy podkreslajg, ze typografia jest jednym z najmniej
powszechnie docenianych §rodkéw komunikacji. Nastepnie wymieniajg konkretne
funkgje, ktore ona petni. Sa to:

czytelno$é: tekst powinno si¢ fatwo czytaé; organizacja: informowanie o strukturze tek-
stu; nawigacja: prowadzenie czytelnika po tekscie w okreslonym porzadku, tak by fatwo
mu bylo odnalez¢ informacje; spojno$é: stworzenie jednolitej catosci.

Przedstawione przestanki moga stanowi¢ drogowskaz dla twoércow, jednak
to od projektanta zalezy wyglad konkretnej publikacji i decyzje z nim zwigzane,
a tym samym - czy bedzie powielal szablony, osiagniecia innych oséb, czy jednak
wyjdzie przed przystowiowy szereg i odwazy sie p6j$¢ krok dalej. Tymczasem rynek
zdominowaly ksigzki stabo przygotowane edytorsko, bardzo do siebie podobne, ko-
piujace schematy, ktore w przypadku pojedynczych wczesniejszych tytuléw odnio-
sty sukces. Wydawcy najczesciej nastawieni sg jedynie na zarobek, co bywa przy-
czyng edycji zle czy niechlujnie przygotowanych. Do wymienionych aspektow
doda¢ nalezy wszechobecny kicz, ktory bardzo czesto mozna zauwazy¢ na oklad-
kach w witrynach ksiegarskich. W dobie takich rozwiazan graficznych wykonanie
projektu wyrdzniajgcego si¢, a tym samym wartoSciowego estetycznie (i typo-
graficznie) oraz funkcjonalnego i uzytecznego wydaje si¢ trudne. Istniejg jednak
tytuly wychodzace spod rak pasjonatéw i zawodowcow, ktérzy miedzy innymi
dzieki swojej fachowej wiedzy oraz zaangazowaniu, wkladaja w projekty wiele
pracy, czasu i dyscypliny, sprawiajac, ze przedmiot martwy ozywa. Takim zawo-
dowcem jest Przemek Debowski.

O poczatkach kariery i pasji do projektowania

Przemek Debowski urodzit si¢ w 1979 roku w Kotobrzegu. Do osiemnastego
roku zycia mieszkal w Koszalinie, a nast¢pnie wyjechat na studia do Gdanska. Na
wymarzong grafike warsztatowg w tamtejszej Akademii Sztuk Pigknych nie zostat
przyjety, wiec rozpoczat studia polonistyczne na Uniwersytecie Gdanskim. Po roku
przeniost sie¢ na polonistyke Uniwersytetu Jagiellonskiego, gdzie kontynuowat
nauke edytorstwa tekstow dawnych. Odpowiadato to jego zainteresowaniom zwig-
zanym z literatura $redniowieczng, renesansowa i barokows, ale - jak po latach
wspominal - ograniczalo mozliwosci poznawcze w kwestii literatury wspodlczesne;.
W miedzyczasie, po ukonczeniu drugiego roku studiéw w Krakowie w 2002 r., roz-

[3] Wielki Stownik Poprawnej Polszczyzny PWN, [4] M. Mitchell, S. Wightman, Typografia ksigzki.
red. A. Markowski, Warszawa 2008, s. 272. Podrecznik projektanta, wyd. 2, Krakow 2015,
s. 18-19.
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poczal staz w wydawnictwie Znak i tu zyskal mozliwo$¢ obcowania z tekstami po-
czytnych wspolczesnych autoréw. W Znaku zatrudniono go w dziale promocji,
w ktérym pracowal okoto dwdch miesiecy, piszac recenzje dla dzialu prozy. Radzit
sobie na tyle dobrze, ze zaproponowano mu prace na czg$¢ etatu. Po dwdch la-
tach zdobywania doswiadczen doszedl do wniosku, ze jednak bardziej interesuje
go graficzna strona tworzenia publikacji, coraz wigcej czasu poswiecal wiec nauce
projektowania.

Debowski to typowy samouk. Zaczat od tworzenia projektéw ksigzek nie-
istniejacych albo napisanych przez kolegéw z polonistyki, a z czasem takze autor-
stwa swoich ulubionych pisarzy (np. Raymonda Chandlera). W ten sposéb przy-
gotowal portfolio i zanidst do kolezanki w Znaku, ktéra zajmowala si¢ opieka
graficzng, m.in. zlecala projektowanie oktadek. Poczatkowo dostawat zlecenia mato
lukratywne, ale wazniejsza byla dla niego mozliwo$¢ poznawania tajnikéw tech-
nicznych pracy wydawcy (przygotowania do druku, wspoétpracy z drukarniami
itp.). Swoje projekty wykonywat najpierw w programie PageMaker, nastepnie w In-
Design, natomiast grafike w Photoshopie.

Pierwsze prace Przemka Debowskiego byly poszukiwaniem gruntu projek-
towego. Nie mial wyksztalcenia w tej dziedzinie. Na studiach edytorskich kfadziono
bowiem wiekszy nacisk na prace z tekstem dawnym i sposoby jego przystosowania
do wspolczesnej polszczyzny, niz na graficzne metody jego prezentacji. Studiowat
w czasie, gdy publikacje o projektowaniu ksigzek nie byty dostgpne na polskim
rynku wydawniczym. Z tego m.in. powodu nie przykladano duzej wagi do ksztaltu
graficznego wnetrza ksigzek, a wszelkiego rodzaju wytyczne istnialy i byly spisane,
ale w ksiazkach wydawanych gléwnie na Zachodzie. Wigkszosci rzeczy Debowski
musial uczy¢ sie sam. Najwiecej wiedzy czerpal z ogélnopolskiego kwartalnika pro-
jektowego ,,2+3D grafika+produkt” Pomocne byly réwniez studia polonistyczne,
a w szczegolnosci zajecia z retoryki, ktore nauczyly go ksztalttowania wypowiedzi
pod katem uzywania wlasciwych srodkéw jezykowych do osiagniecia konkretnego
celu. Debowski uwaza, ze projekt graficzny jest wypowiedzia podobng do pisanego
stowa i mozna go zbudowac¢ na podstawie réznych srodkéw stylistycznych lub za-
biegéw retorycznych. Polonistyka data mu wiec teoretyczne podstawy tworzenia
projektu, przede wszystkim poprzez zrozumienie i interpretowanie tresci prze-
znaczonych do publikacji. Wiele nauczyl si¢ tez podczas spotkan redakcyjnych
w Znaku, na ktérych zespolowo omawiano konkretne tytuly i strategie wydawnicze.

Obecnie Debowski okresla siebie mianem grafika projektanta. Nie postuguje
sie pojeciem ,,typograf”, poniewaz wedtug niego to ktos, kto zajmuje si¢ sciéle liter-
nictwem, czyli projektowaniem krojéw pism, a nie ich wykorzystaniem i stosowa-
niem. Z racji tego, ze korzysta z rozmaitych $rodkéw wyrazu - typografii, grafiki,
fotografii — i faczy wszystko w spdjna cato$¢, uwaza, ze stowo ,,projektant” lub ,,gra-
fik” okresla jego zawdd najdokfadniej.

Poza projektami oktadek i wnetrzami ksiazek tworzyl tez plakaty, strony
internetowe, makiety czasopism, identyfikacje wizualne réznych miejsc oraz wy-
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darzen kulturalnych. Aktualnie jego dziatania projektowe skupiajg si¢ wylacznie
na ksigzkach.

W 2008 r. Debowski razem z Magda Debowska i Malgorzatg Szczurek zato-
zyli wydawnictwo Karakter, ktére publikuje literature pickna, literature faktu,
ambitng eseistyke oraz ksiazki po$wig¢cone projektowaniu, architekturze i sztuce.
Jak podkreslaja, nazwa wydawnictwa (stowo ,karakter” w szesnastowiecznej pol-
szczyznie oznaczalo kréj pisma) zobowigzuje do czerpania z tradycji i doswiadczen
europejskiej sztuki ksigzki. Staraja si¢ pracowac¢ tak, aby wydawac ksigzki przy-
jemne w odbiorze nie tylko ze wzgledu na tres¢, lecz rowniez na forme. Jednoczes-
nie publikacje majg by¢ przystepne cenowo. Debowski zaznacza, ze Karakter nigdy
nie stanie si¢ wydawnictwem butikowym.

O projektowaniu ksigzki

Przemek Debowski ma do ksigzek bardzo osobisty stosunek. Uwaza je za
przedmioty, z ktérymi mozna si¢ intymnie zzy¢, szczegolnie z ich wersja druko-
wana. Jako dziecko duzo chorowal, wiec czytal nieustannie. Do dzisiaj czytanie jest
jego pasja i potrafi przeczyta¢ okoto 300 ksiazek w ciggu roku.

O swoich pierwszych projektach méwi z pewna niechecia. Sg takie, ktore
wspomina dobrze (np. pierwsza publikacje Wypasiony stownik najmiodszej pol-
szczyzny Bartlomieja Chacinskiego z 2003 roku), ale zdecydowana wigkszos¢,
nawet tych najnowszych, w jego oczach moglaby by¢ lepsza. Zauwaza wiele niesci-
sto$ci, bledéw i niedociggnieé — niemal kazda ksigzka, jego zdaniem, zawiera roz-
wigzania, ktore zrealizowano inaczej, niz byly zaplanowane.

W przestrzeni idealnej, w komputerze, gdzie wszystko mozna zaplanowa¢ do mikro-
metra, a kolory sa odpowiednio nasycone i idea jest niematerialna, calto$¢ wydaje si¢ by¢
idealna. Gdy przeklada si¢ to na jezyk realny - papieru, to zazwyczaj co$ si¢ stanie — pa-
pier bywa zbyt zolty, kolory nie takie, jak byty w projekcie, czasem ksigzka jest jednak
zbyt lekka albo ciezka, druk przebija, pomyst przestal bawic... Przeniesienie z plaskiego
ekranu w tréjwymiarowosé¢ wiele dodaje, stwarza sposobno$¢ do interesujacych rozwig-
zan, wszak w roli projektanta lezy nie tylko zajmowanie si¢ ksztaltami, literami itd., ale
takze wybieranie papieru, na ktérym okreslony druk bedzie réznorako sie zachowywat®.

W jego wypowiedziach wyczuwa sie perfekcjonizm i czgste niezadowolenie
z projektéow — podczas rozmowy zdradzit, ze faktycznie zadowolony jest z okolo
pietnastu ksigzek na okoto pieéset, ktore zaprojektowal. Jedna z tych, ktdre go zada-
walaja, jest ksigzka Ring (dziesigty lub pietnasty projekt w jego zyciu). Mimo ze
ksigzki projektuje sie obecnie nieco inaczej, traktuje te pozycje w sposdb sentymen-
talny i jako ponadczasowa znaczeniowo. W projekcie zastosowal bardzo zétty pa-
pier w srodku oraz migkka oprawe bez skrzydetek. Forma ksigzki jest funkcjonalna
i oszczedna.

Debowski zaczyna prace od szkicowania ostrym otéwkiem w malerikim no-
tesie. Uwaza bowiem, ze jesli projekt jest czytelny i funkcjonalny w skali 1:2, to be-
dzie taki réwniez w wiekszym rozmiarze. Projektant poszukuje réznorodnych roz-
wigzan. Szkicdw powstaje zazwyczaj pietnascie, ale zdarza sie tez koniczy¢ na tylko

[6] P. Debowski, wywiad z 7 maja 2018 r.
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jednym. Projektant poszukuje réznorodnych rozwigzan. W Karakterze poswieca
sie sporo czasu na rozmowy o projektach graficznych, poniewaz Debowski lubi
konfrontowa¢ swoje pomysty z opiniami redaktorek wydawnictwa. Jesli jednak ma
pewnos¢, ze projekt jest udany, wlasciwy, to nie tworzy juz kolejnych wersji. Czesto
zdarza sie, ze pierwsze projekty sa trafione. Gdy szkicowanie uzna za skonczone,
rozpoczyna komputerowa prace w programie InDesign. Tam poszukuje odpowied-
niego kroju pisma. Ma ich duzo, a jednak zazwyczaj korzysta z kilkunastu domysl-
nych”. Wybrany kroj stanowi fundament projektu i do niego dopasowuje wyglad
okladki oraz poszczegdlnych elementow graficznych. W zaleznosci od potrzeby ko-
rzysta z programu Illustrator dla grafiki wektorowej lub Photoshop dla pikselowe;j.
Wigkszo$¢ prac wykonuje na komputerze.

Najczesciej powstaja dwie lub trzy wersje cyfrowe, ktore nastepnie s oma-
wiane w redakcji. Debowski stara sie, zeby poza szkicami przygotowac jedng kom-
puterowg wersje okladki. W potowie przypadkéw mu si¢ to udaje, bo wlasnie temu
stuzg wezesniejsze szkice. Projekty majg najczesciej bardzo indywidualny charakter.

Przed rozpoczgciem prac graficznych nad wnetrzem ksigzki musi zapozna¢
sie z tekstem publikacji, aby oprocz jej zawartosci merytorycznej poznaé strukture
tekstu, objeto$¢ ksigzki, charakter ilustracji, rodzaj przypisow, indeksow itp. Pierw-
szg decyzja, jaka podejmuje jest wybor kroju pisma tekstu gtéwnego. Jesli decyduje
sie zastosowac kilka krojoéw (ktére w projekcie wspotgraja), to wybiera dodatkowe
pisma do tytulariow, podpisow ilustracji lub przypisow. W dalszej kolejnosci podej-
muje decyzje o liczbie znakéw na stronie (tzw. gestosci sktadu), wysokosci i szero-
kosci kolumny, obecno$ci wakatow, sposobie wlamania ewentualnych ilustracji. Na
konicu testuje wybrane parametry, poszukujac optymalnego rozwiagzania. Zdarza
sie, ze po kilkunastu poprawkach, stopien pisma zwigksza niemal niezauwazalnie —
np. zamiast 11 pkt. wybiera 11,27 pkt., bowiem kazdy mikropunkt miewa dla niego
znaczenie. Wnetrze ksigzki $redniej trudnosci (z tekstem i ilustracjami) powstaje
w dwa lub trzy dni (makieta), a okolo czterech lub pigciu dni trwa skfadanie. Naj-
wigcej uwagi poswieca rozkladowi ilustracji umieszczajac je tak, zeby nie domi-
nowaly tekstu, ale pozostawaly widoczne, wspolgraly z projektem i byly dobrze
umiejscowione w calej tresci publikacji. Lata doswiadczenia i nauki sprawily, ze
projektant szczegolnie upodobal sobie niektére rozwigzania graficzne. Zaliczaja si¢
do nich stosowane kroje pism, zazwyczaj amerykanskie. Sg to m.in.: Paperback -
bardzo zwarty, mocny, prosty, dobrze wygladajacy w duzym i matym stopniu; ITC
Century Modern - krdj z polowy XX w., nieco szerszy niz Paperback i bardziej
ozdobny; Chronicle - XIX-wieczny szwedzki kréj taczacy energie dawnych czcio-
nek i adaptacyjno$¢ modernistycznych fontéw; Scholar; Mauritius — unikalny nie-
miecki krdéj o ostrych zakonczeniach liter; Knockout - stosowany w tytutach
i nagtéwkach, wzorowany na XIX-XX-wiecznych afiszach walk bokserskich, ma-
jacy grube, blokowe litery zderzone z odmianami waskimi; Akzidenz-Grotesk -
kroj sprawdzajacy si¢ w duzej liczbie zastosowan; Arbitrary — pismo bedace adapta-

[7] Domyslne kroje to takie, ktérych Przemek
Debowski uzywa najczeéciej. Sa punktem wyjécia
wiekszosci projektow.
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cja amerykanskiego kroju szyldowego; a takze font Filosofia, ktory zostal uzyty
m.in. w serii ksigzek Susan Sontag oraz publikacji Pigé razy o przekladzie.

W projektowaniu ksigzek istotne jest, w jaki sposob postrzega sie role swiatla
i jak si¢ nim dysponuje. W trakcie studiéw Debowski otrzymal od kolegi z zagra-
nicy kopie ksigzek niedostepnych wowczas w jezyku polskim rynku (m.in. The form
of the good book Jana Tschicholda®). Poznat z nich reguly poprawnego projektowa-
nia, np. takie, ze margines wewnetrzny powinien mie¢ mniej wigcej potowe szero-
kosci zewnetrznego, zewnetrzny wiec wigkszy od wewnetrznego, gorny wezszy od
dolnego, a takze to, Ze zewnetrzny margines nie powinien by¢ zbyt szeroki, a we-
wnetrzny zbyt waski, bo utrudnityby czytanie. ,,To wszystko pomaga zorganizowa¢
chaos, ktory jest niejako domeng cztowieka” — podkresla Debowski. Reguly sa
wazne i warto je stosowa¢, ale nie zawsze dostownie. Czasami potrzebne jest ich
tworcze adaptowanie lub wrecz tamanie dla dobra jako$ci komunikatu.

Ulubionymi formatami Debowskiego sa ksztalty wydtuzone. Tutaj, przykta-
dem mogg by¢ ksigzki Sontag. Mowa wiasciwie bardziej o proporcjach bokéw pro-
stokata, niz o formacie wielkosci — ulubiona proporcja to 5:8 lub 2:3. Jednoczes-
nie bardzo podobaja mu sie¢ ksigzki szerokie, przysadziste np. o wymiarach okoto
142 x 207 mm.

De¢bowski uwaza, Ze najwazniejszym zadaniem projektanta jest stworzenie
funkcjonalnej i estetycznej ksiazki, wygodnej w czytaniu i ogladaniu. Z perspek-
tywy wydawcy sprawa jest nieco trudniejsza, poniewaz sprzedawana ksigzka po-
winna trafi¢ do zalozonego kregu czytelnikow. Trzeba wigc rozwazy¢, czy powinna
by¢ tania, czy droga, bardziej okazala czy raczej prosta i przystepna cenowo.

Dodatkowo, niezwykle waznym aspektem w pracy nad ksigzka jest wspot-
dzialanie ludzi, ktorzy sie nig zajmuja. Publikacja nie jest dzielem pojedynczej
osoby - to wypadkowa pracy kilku o0sob, ktérych dziatania powinny by¢ zgodne.
Jezeli wydawcom zalezy, aby ksigzka byla harmonijng, interesujacg catoscig, ko-
nieczna jest wspolpraca z wieloma osobami. Gdy Debowski projektuje grafike, kon-
sultuje jej charakter. Takze funkcjonalnos$¢ - gdzie konkretna ksigzka moze by¢
czytana, np. w t6zku, w fotelu, przy lampce lub dziennym $wietle. Takie podejscie
wymusza pewne decyzje projektowe, podejmowane nastepnie wspolnie z kole-
zankami z wydawnictwa, a takze drukarzami, ktérzy doradzajs w kwestiach tech-
nicznych, np. czy wybrana folia jest dobrze dobrana do wtasciwosci okreslonego
papieru, czy papier bedzie trwaly itd. Zdarza sig¢ tez, ze poligrafowie odradzaja pro-
ponowany papier ze wzgledu na utrudniong dostepno$¢, co moze np. uniemozliwi¢
dodruk nakfadu.

Praca z réznymi osobami niesie ryzyko niepowodzenia. Jako przyktad De-
bowski podaje fakt, ze autorzy nie dotrzymujg termindw, a takze czesto usilujg
wplyna¢ na projekt. Konstruktywna krytyka autora jest mile widziana, ale jest gra-
nica, ktorg projektant sobie ceni, a ktorej nie nalezy przekraczaé, np. nadmierne
ingerowanie w szczeg6ty projektu — polozenie napisu, ustalenie jego wielkosci itp.
W przypadku wspolpracy z drukarzami rzecz przedstawia sie nieco inaczej. Karak-

[8] J. Tschichold, The form of the good book. Essays
on the Morality of Good Design, Washington 1991.
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ter na state wspodtpracuje z dwiema drukarniami - ReadMe w Lodzi oraz ZG Colo-
nel w Krakowie. Ograniczenie liczby wykonawcow pozwala przewidywaé niektdre
sytuacje i zapobiega¢ wpadkom. Debowski stara sie by¢ obecny podczas kazdego
drukowania, aby dopilnowa¢, czy wszystko jest tak, jak zalozyl (zdarza si¢ ze trzeba
w ostatniej chwili np. zmieni¢ nasycenie koloru barwy).

Warto tez wspomnie¢ o najczeéciej uzywanych przez Debowskiego papie-
rach. Sa to papiery typu Munken firmy Arctic Paper. Zazwyczaj wybiera Munken
Print, ktéry oferowany jest w dwdch odmianach: cream oraz white. Niekiedy wyko-
rzystuje tez inne, np. w serii japonskiej zastosowal papier Munken Lynx lub Pure.

Projektant uwaza, ze ksigzki sg rzeczami, ktérymi czlowiek powinien sie
dzieli¢ z innymi. Powinny by¢ dostepne, niezbyt drogie, nie majg by¢ dobrem lu-
ksusowym. Zdarzaja si¢ jednak takie, ktére ze wzgledu na swoje indywidualne
cechy wymuszajg wyzsza cene — w przypadku wydawnictwa Karakteru jest to seria
japonska, w ktorej pomimo stosunkowo matej objetosci tekstu (90 stron) czytelnicy
otrzymuja wyjatkowe woluminy z duzg ilo$cig $wiatta, lepszym papierem i droga
okleing. Takie ksigzki niosa ze sobg inne warto$ci niz tylko tekst.

O projektowaniu okladek i obwolut

Obok wzorowych projektéw typograficznych wizytowka projektanta sa bez
watpienia okladki. Prace Debowskiego wyrdzniaja sie¢ na dzisiejszym rynku ksigzki
nie tylko pod wzgledem interesujacej, intrygujacej formy, lecz takze mocnych rela-
cji z tekstem. W publikowanym wywiadzie Jesli romans, to musi by¢ dziewczyna
i kwiat® Debowski podkreslit, ze w projektowaniu oktadki istotna jest jej adekwat-
nos$¢ do tematu i nastroju ksigzki. W Polsce dominuje podejscie szablonowe, kto-
rego przykladem i réwnoczesnie symbolem jest wspomniana dziewczyna i kwiat —
motyw nagminne wykorzystywany na okladkach powiesci romantycznych. Litera-
ture faktu charakteryzuja z kolei okladki ze zdjeciem, czesto portretowym. Wielu
wydawcow cechuje stereotypowe myslenie i bezkompromisowa wiara w uprzednio
przyjete schematy — na okladce nazwisko autora powinno by¢ duze, a brazowe
oktadki nie cieszg si¢ takim popytem, jak te w innych kolorach itp. Grafik zwrdcit
uwage na poglad wydawcow, ktorzy blednie sadzg ze tytul na oktadce powinien by¢
wigkszy niz 10% powierzchni oktadki. W swoim wydawnictwie Debowski wyko-
rzystuje projekty okladek, ktore nie spetniaja tego postulatu lub na ktoérych w ogéle
nie ma tytulu. Niesztampowe koncepcje formy ksigzki wigza si¢ czasem z wiek-
szymi kosztami realizacji, dlatego czesto stosuje zamienniki imitujace rozne roz-
wigzania — tansze i dostepniejsze, cho¢ réwnie interesujgce i efektowne.

De¢bowski ma zdecydowane poglady na temat projektowania oktadek. Wy-
glosit je miedzy innymi podczas wyktadu pt. O Jezu, jaka brzydka, ktory odbyt sie
w Gdansku 21 stycznia 2018 roku. Podjat tam prébe wyczerpujacego zdefiniowa-
nia pojecia oktadki. Wedlug niego jest ona tlumaczeniem tekstu na jezyk obrazu
i swego rodzaju kompromisem pomiedzy wizjg autora, a wizja grafika. Projektowa-

[9] S. Frackiewicz, P. Debowski, Jesli romans, to /aktualnosci/3196/jesli-romans-to-musi-byc-

musi by¢ dziewczyna i kwiat, Lubimy czytaé [serwis  dziewczyna-i-kwiat [dostgp: 21 maja 2018].
branzowy], 20 listopada 2013, http://lubimyczytac.pl
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nie okfadki poréwnat do ekranizacji ksigzki, mniej lub bardziej zbieznej z wyobraz-
nig autora, grafika oraz czytelnikow. Projektant zapoznaje si¢ z treécia, rozszyfro-
wuje przekaz zawarty w dziele i odzwierciedla go na okladce przez wybrany przez
siebie element tresci. Moze to mie¢ forme zagadki, wyzwania, szyfru do odgadnie-
cia, prowokujacego odbiorce do uczestnictwa w specyficznej grze pomiedzy nim
a autorem, grafikiem oraz sama trescig ksiazki. Debowski zaznaczyl, ze przy projek-
towaniu okladek punktem wyijscia jest typografia. Cho¢, jak méwi: ,jest to taka
dziedzina, ktéra ma znaczenie chyba tylko dla projektantéw, bo zwykly cztowiek
raczej nie przyklada uwagi do tego, jaki jest uzyty krdj pisma’, to uwaza typografie
za DNA projektu organizujace calg reszte. Projektowanie okltadek jest specyficznym
zajeciem, w ktdrym czesto trzeba sttumi¢ w sobie che¢ stworzenia arcydzieta i po-
stucha¢ glosu sprzeciwu autora, aby znalez¢ zloty $rodek i elementy wyrazu odpo-
wiadajace obojgu. Debowski uznaje oktadki za przestrzen intymna, ktora silnie ko-
responduje z trescig, nawet jesli nie wida¢ tego na pierwszy rzut oka. Projektant
wymienia cztery strategie komunikowania si¢ z odbiorca za pomoca okladki:

1. Odczytaj metafore i ztam szyfr — to aluzja dla odbiorcy. Tego typu oktadki
zawieraja ukryty przekaz, zagadke do rozwiklania.

2. Zestaw do zlozenia — umieszcza si¢ kilka elementéw zwigzanych z trescia
dzieta, zmuszajac odbiorce do poskiadania ich w cato$é;

3. Chodz, opowiem ci bajeczke oraz sztuka uwodzenia - tu zadaniem jest
zachwycenie, zadzialanie na uczucia, a przede wszystkim przykucie uwagi
czytelnika;

4. Nic wam nie powiem — takie okladki operuja minimalng ilo$cia $rodkéw
wyrazu: brakiem znaczen, aluzji albo ilustracji (moze by¢ na nich np. jedy-
nie tytut).

Ilustracje 1 i 2. Metafora, szyfr — czyli strategia pierwsza — najlepiej przed-
stawiona zostala na okladce ksiazki Jezyk miast w formie aluzji do popularnych gier

Iustracje 112

JEZYK MIAST
DEYAN SUDJIC

* Rebecca Solnit,
Mezezyzni objasniajqg
mi $wiat, przel. Anna

PLN 49 Dzierzgowska,
Karakter, Krakow 2017
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Monopoly lub Eurobiznes, w ktérych poszczegdlnym miastom odpowiadajg pola
identycznej wielkosci pola. Podobng funkcje pelni tytut publikacji Mezczyzni objas-
niajg mi $wiat majacy ksztalt przypisu, ktorego gtoéwna rolg jest, jak wiadomo, wy-
tlumaczenie, lub skomentowanie tresci.

Ilustracje 314
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Ilustracje 3 i 4. Jako drugg strategie komunikowania si¢ Debowski wskazat
»zestaw do skladania”, ktéry charakteryzuje si¢ mnogoscia elementdw, czesto roz-
norodnoscig typograficzng i zlozonoscig informacji. Tak zaprojektowane okladki
przypominaja puzzle lub krzyzowki. Przyktadami tego typu zestawow zestawdw s
Nie ma sig co obrazal. Nowa polska ilustracja oraz Osci.

v Tustracje 5i 6
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Ilustracje 5 i 6. Trzecia strategia to ,,chodz, opowiem ci bajeczke oraz sztuka
uwodzenia”. Okladki opowiadajg historie i przyciagaja czytelnika, zaglebiajac go
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w tre$¢ dzieta. Przedstawione sg na nich elementy graficzne nawigzujace do tresci.
Przyktadami takich oktadek sa Eden oraz Dzienniki gwiazdowe II.

Ilustracje 71 8
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Ilustracje 7 i 8. ,Nic wam nie powiem” to ostatnia strategia, ktéra, holdujac
minimalizmowi, stosuje jak najmniej srodkéw wyrazu. Najczesciej s to okladki
typograficzne bez ilustracji, prezentujace jedynie tytul i nazwisko autora. W ten
sposob zaprojektowane zostaly Eseje wybrane oraz Mitos¢, cho¢, jak mowil Debow-
ski, nie udato mu si¢ powstrzymac przed dodaniem zamaskowanego zartu w przy-
padku projektu oktadki Mitosci. Wéréd minimalistycznych projektéw znajdziemy
rowniez znane ksigzki Marcina Wichy Rzeczy, ktérych nie wyrzucitem oraz Dla-
czego przestatem kochac design, ktérych okiadki sprowadzaja si¢ do tekstu (jedno-
lub dwukolorowego) na bialym tle.
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Ilustracje 9, 10 i 11. Wydawnictwo Karakter wydato takze wiele innych po-
zycji, ktorych oktadki nawigzujg do wyzej prezentowanych strategii komunikowa-
nia si¢ z odbiorca. Naleza do nich okfadki zrealizowane w ramach serii japonskiej,
odznaczajace si¢ prostota przy rownoczesnej wielkiej sile wyrazu. To projekty skon-
czone, ukazujgce kunszt i pomyst sam w sobie, a jednoczesnie intrygujace, przy-
ciagajace wzrok i uwage, prowokujace do rozszyfrowania tre$ci oraz uzytej formy.
W przypadku kontaktu z tak zredukowanymi rozwigzaniami graficznymi, czytelnik
zaczyna zwraca¢ uwage na elementy, ktére zazwyczaj ignoruje. Projektant, uzywa-
jac z rozmyslem gry kontrastu i koloréw, tworzy tajemnice, ktéra czytelnik ma
szanse rozwiktac.

Tlustracje 12113
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Ilustracje 12 i 13. Pod skrzydetkiem oktadki ksigzki Kielonek umieszczona
zostala notka oznajmujaca, ze ,jest to pierwsza i by¢ moze ostatnia ksigzka wydaw-
nictwa Karakter”!0. Ten zabieg zastosowany zostal jednorazowo dla poglebienia
kontaktu z czytelnikiem. Nawigzuje on réwniez do ilustracji na okladce, tworzac
niejako iluzje listu w butelce, ktorg czytelnik moze odkry¢ przypadkiem, gdy bedzie
poszukiwal dodatkowych informacji na temat dziela.

W ksigzce Witajcie, powracajgce widma wykorzystano niecodzienne roz-
wigzanie graficzne, ktdre nie przyjeto sie w serii prozy w wydawnictwie — do ksigzki
dodano obwolute, zaginajaca sie jak mapa. Z racji tego, Ze wewnetrzna strona ob-
woluty byla pusta, grafik umiescit tam mape réznych miejsc. Dzigki temu ksigzka
wyrdznia sie na tle calej serii i stanowi dowdd na to, ze poszukiwanie dobrych roz-
wigzan i dgzenie do upragnionego ideatu (ksigzki) nie zawsze konczy si¢ sukcesem.
Bywa tez, ze decyzja pozornie bltedna moze dodaé publikacji waloréw, np. senty-
mentalnych).

Ilustracja 14. Poza ryzykiem taczacym sie z podejmowaniema lepszych lub
gorszych decyzji, praca grafika dotyczy réwniez innych czynnikéw. Nalezg do nich:

[10] A.Mabanckou, Kielonek, Krakéw 2008.
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szybko$¢ wymyslenia projektu i liczba poprawek (wersji). Trzeba podkresli¢, ze
kazdy projekt jest indywidualny, bo dzieta zawierajg w sobie rdzne tresci, przekazy

Iustracja 14

i wartoéci. Korespondujg tym samym z wyobraznig grafika
w roznoraki sposéb, szczegdlnie gdy uwzglednimy jeszcze
wspOlprace grafika z autorem, ktora nie zawsze musi ukla-
da¢ si¢ zgodnie. Aby zaprojektowa¢ oktadke, czesto potrzeba
dlugich godzin przygotowan, poszukiwan odniesienn (De-
bowski méwil np. o doktadnym studiowaniu okresu, kto-
rego ksigzka dotyczy). Podczas poszukiwania idealnej formy
wyrazu zdarza si¢, ze pomyst przychodzi natychmiast po
rozpoczeciu pracy nad dzietem. By zobrazowac taka sytua-
cje warto przytoczy¢ wpis ze strony facebookowego profilu
Przemka Debowskiego:

Stuchajcie, jeden dzien to naprawde za malo, zeby zrobi¢ okladke. Nie
ma szans, zebym wpadl na jaki§ pomy... czekajcie, wlasnie wymysli-
tem!!,

Mowa o okfadce ksigzki Wyjscie awaryjne. O zmianie wyob-
razni politycznej, ktorej tytul stanowi gre stowno-obrazows.

Tlustracja 15

Ilustracja 15. Wykonana praca stojaca za kazdym projektem jest bardzo
czesto niedoceniana. Okladki, ktore przez niewprawionych odbiorcéw moglyby
zosta¢ uznane za nieskomplikowane, nie s3 latwe do zaprojektowania, a nawet
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moga by¢ bardziej wymagajace wlasnie z racji swojej prostoty. Czesto pojedyncza
okladka ma kilka lub kilkadziesigt wersji, projektowanych z réwnie wielka uwaga
i pieczolowitoscia.

Podsumowujac...

Analiza typograficzna ksigzek zaprojektowanych przez Przemka De¢bow-
skiego, a takze informacje zebrane podczas wywiadu z projektantem pozwolily na
probe ogolnego scharakteryzowania jego dorobku i wyszczegdlnienie najwazniej-
szych zasad, ktérych stosowanie sprawia, ze jego ksiazki wyr6zniajg sie na posrdd
innych na ksiegarskiej ladzie, zdobywaja prestizowe nagrody i budzg zainteresowa-
nie czytelnikow.

Niewatpliwie Debowski zna i $wiadomie stosuje reguty klasycznej typografii,
adaptujac je kreatywnie, gdy wymaga tego sytuacja. Przykladem moze by¢ przenie-
sienie informacji ze strony redakcyjnej na koniec publikacji, umozliwiajace twércze
rozwigzanie czworki tytulowej. Ksigzki zazwyczaj skladane sg przy uzyciu jednego
kroju pisma, stosowanego w réznych wielkosciach. Debowski postuguje sie dobra-
nym przez siebie wachlarzem krojow, w ktérym znajduja si¢ gléwnie szeryfowe an-
tykwy amerykanskiego, szwedzkiego i niemieckiego pochodzenia. Wszystkie roz-
wigzania Debowskiego sg bardzo czytelne i harmonijne. Wazna role w publikacji
spelnia $wiatto - odpowiednie marginesy nadajace charakter, przejrzystos¢ i po-
rzadkujace tres¢. Istotnym elementem w dazeniu do idealnej realizacji projektu jest
wybor materiatow poligraficznych, przede wszystkim papieru. Zazwyczaj jest to
Munken Print. Niezwykle wazna jest tez wspolpraca ze wszystkimi twdrcami
ksigzki (w tym z drukarzami), a takze kontrola poszczegolnych etapow prac. Kazda
publikacja, w zalezno$ci od jej indywidualnego charakteru, wymaga odpowiedniej
iloéci czasu, by dobrze zinterpretowal jej tres¢ i stworzy¢ projekt w pelni z nia
zgodny. Pieknych ksigzek nie da sie tworzy¢ w pospiechu. Ksigzka idealna jest nato-
miast konceptem odlegtym, czesto nieokreslonym do konca, do ktérego nalezy
dazy¢ i dla kazdego projektanta powinna by¢ to droga indywidualna. Dziatalnos¢
Przemka De¢bowskiego wynika z jego osobistego doswiadczenia, z ktdrego mozna
czerpac inspiracje i wzorce artystycznej konsekwencji.
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Wiszystkie ilustracje pochodza ze strony wydawnictwa Karakter: www.karakter.pl

Abstract
Towards an ideal book: Edition design based upon works of Przemek Debowski

The article discusses problems of designing an ideal book, responding to
current market needs. It shows the design goals and difficulties in their fulfillment.
Based on analysis of the works of Przemek Debowski, an outstanding contempo-
rary graphic designer, and his interview, attempts were made to obtain the right
method of graphical implementation. Important elements of work on the book and
design decisions have been specified, showing them in the light of the enforced
rules, in particular the concept of congenial typography. It was emphasized that
a well-designed book is an integrated whole of visual elements, each being equally
important. Debowski’s views on design mechanisms, that deserve special attention,
are summarized. At the same time, an idea is emphasized that the close cooperation
of all the book's authors in order to obtain a reader-friendly edition is a value of
its own.



