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Wprowadzenie

kanaty dystrybucji, internet, dobra kulturowe, rozrywka

Niniejszy artykut stanowi probe stwierdzenia przyczyn duzej popularnosci niefor-
malnych kanatow dystrybucji dobr kulturowych, na przyktadzie filmow i progra-
moéw telewizyjnych. W toku rozwazan wysunigto hipoteze, ze czynnikami zmniej-
szajgcymi popularno$¢ kanatow formalnych jest stabe oddziatywanie instytucji
praw autorskich na odbiorcow dobr kulturowych oraz bariery w dostepie do nich.
Przeprowadzone w artykule badania miaty na celu stwierdzenie poziomu substytu-
cji kanalow nieformalnych wzgledem kanatéw formalnych. Wysoki stopien substy-
tucji §wiadczyltby o tym, ze przy niskim oddziatywaniu praw autorskich i relatyw-
nie wysokich barierach w dostgpnie do kanatow formalnych, kanaly nieformalne
beda stanowity logiczne zrodto dobr kulturowych.

Rozwoj przepustowosci taczy sieci komunikacji cyfrowej umozliwit rozwinigcie si¢ no-

wych kanatéw dystrybucji dobr informacyjnych, w tym dobr kulturowych. Szczegélnie w ostat-

niej dekadzie nastapit wyrazny wzrost znaczenia internetu jako medium, za posrednictwem kto-

rego konsumuje si¢ réznorodne utwory, takie jak filmy, muzyka, literatura itd. Technologiczne

ograniczenia, zwigzane z niskg efektywno$cig przekazywania danych oraz niewystarczajaca
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infrastruktura, w krajach rozwinigtych w zasadzie ulegty usuni¢ciu. Umozliwilo to dostarcza-
nie internautom praktycznie dowolnych tresci w dowolnej postaci — stowa pisanego, dzwigko-
wej 1 audiowizualnej. Fakt ten ma istotne znaczenie dla branzy kulturowo-rozrywkowej, gdyz
jej produkty zyskaly mozliwo$¢ dotarcia do ostatecznego odbiorcy w sposob bardziej dogodny
i tanszy.

W rozumieniu McLuhana (2004, s. 39—40) medium to rodzaj przedtuzenia ludzkich zmy-
stow. W tym kontekscie internet to przedtuzenie absolutne, ktore w sposob niebanalny wptynegto
na wzorzec odbioru tresci. W odwrotnosci do mass mediow internet zapewnia dwukierunkowa
interakcje miedzy nadawca a odbiorca. Wsparty technologiami bezprzewodowymi ostatecznie
Zrywa jarzmo przestrzennego przywiazania odbiorcy do miejsc, ktoére umozliwiaja mu odbior
tresci (por. Levinson, 2006a, s. 215-223; 2006b, s. 62—70). Tak powazne przeksztalcenia w for-
mie przeplywu informacji w spoteczenstwie musialy znalez¢ swoje odzwierciedlenie w obrocie
dobrami kulturowymi. Wykorzystanie internetu jako medium dla utworéw filmowych i produk-
cji telewizyjnych jest istotng innowacjg w zakresie dystrybucji. Odbiorcy uzyskali mozliwosé
konsumpcji wybranych przez siebie pozycji w miejscu i czasie okreslonym przez siebie. Jest
to forma lepiej odpowiadajaca wspotczesnemu stylowi zycia, ktory jest mniej uporzadkowany
niz w poprzednim wieku oraz bardziej mobilny. Innowacjom opierajacym si¢ na zdobyczach
technologicznych towarzysza rowniez nowe strategie sprzedazowe — platnosci abonamentowe,
sprzedaz pakietowa lub zindywidualizowana.

Wydawaé by si¢ mogto, ze dostosowanie oferty do dzisiejszego klienta jest na tyle dobre,
ze obrét dobrami kulturowymi powinien odbywac si¢ tylko i wylacznie kanatami formalnymi,
ajezeli juz miatyby by¢ od tego odstgpstwa, to powinny by¢ one nieznaczne. Sytuacja jest jednak
bardziej skomplikowana, gdyz udzial kanalow nieformalnych o charakterze nicautoryzowanym
lub nielegalnym jest znaczny. Z badan przeprowadzonych przez Price’a (2013, s. 3) wynika, ze
blisko Y4 transferu danych, odbywajacego si¢ za posrednictwem internetu, ma charakter nicau-
toryzowany. Price swoje badania przeprowadzit w trzech regionach $wiata: Ameryce Potnocnej,
Europie i w regionie Azji i Pacyfiku. Z kolei Karaganis i Renkema (2013, s. 5), na podstawie badan
przeprowadzonych w Stanach Zjednoczonych i Niemczech, wskazuja, ze okoto 45% spoteczen-
stwa wymienia mi¢dzy sobg réznego rodzaju cyfrowe dobra informacyjne (gtéwnie kulturowe),
przy czym najpopularniejszym medium tej praktyki jest internet. W Polce 62% internautow wyko-
rzystywato sie¢ do nieautoryzowanego kopiowania utworow (Filiciak, Hofmokl, Tarkowski, 2012,
s. 33, 35), co jest jednoznaczne z korzystaniem z nieformalnych kanatow dystrybucji.

Wartosci te sa niepokojace z punktu widzenia intereséw posiadaczy praw autorskich, jak
réwniez dystrybutorow dobr kulturowych nimi opatrzonych. Problem ten dotyczy najbardziej
utworow kinematograficznych (filméw) oraz produkeji telewizyjnych (seriali telewizyjnych),
ktore sa glownym przedmiotem nieformalnego obrotu (Price, 2013, s. 29).

W niniejszym artykule skoncentrowano si¢ wtasnie na filmach oraz produkcjach telewizyj-
nych jako obszarze badawczym przyczyn i skutkow funkcjonowania w internecie nieformalnych
kanalow dystrybucji. Celem artykutu jest wyjasnienie przyczyn wysokiej popularnosci niefor-
malnych kanalow dystrybucji filméw i produkcji telewizyjnych za pomoca internetu. Realizacji
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tego celu towarzyszy uprawdopodobnienie hipotezy gloszacej, ze przyczyna tego faktu, procz
kwestii finansowych, jest nieskuteczno$¢ oddzialywania ograniczen natury instytucjonalnej
oraz nizsze bariery dostepu do kanaldw nieformalnych niz formalnych, przy jednocze$nie bli-
skiej ich substytucjonalnosci.

W artykule skoncentrowano si¢ na polskich przyktadach nieformalnych kanatow dystrybu-
cji filmow i produkcji telewizyjnych, w znacznym stopniu ograniczajac si¢ do badania portali
zajmujacych si¢ hostingiem plikow multimedialnych, takich jak YouTube, Any-Files i cda.pl.
Wynika to z faktu, Ze intencjg rozwazan byto zbadanie bliskiego substytutu formalnych kanatow
dystrybucji, takich jak ,,wideo na zyczenie” — VoD i SVoD.

Formalne i nieformalne kanaty dystrybuci filmow i produkcji telewizyjnych w Polsce

Przed przejsciem do wihasciwych rozwazan nalezy usystematyzowaé zakres pojeciowy
zwiazany z kanatami dystrybucji dobr kulturowych w internecie. Podziat na formalne i niefor-
malne kanaty dystrybucji dobr kulturowych zostat zapozyczony od Filiciaka, Hofmokl i Tarkow-
skiego (2012). Kanaty formalne to te, ktore umocowane sg w instytucjach formalnych, takich
jak prawo lub reguly wymiany rynkowej. Z kolei kanaly nieformalne to te, ktére umocowane
sa w instytucjach nieformalnych, takich jak normy lub wzorce postgpowania spotecznego. Do
kanatow formalnych naleze¢ bedzie przede wszystkim wymiana rynkowa, odbywajaca si¢ przy
udziale medium pienigdza. Kanaty nieformalne beda miaty charakter nierynkowy, czyli na zasa-
dach wymiany pozarynkowej, ktéra odbywa si¢ z pominigciem medium pieni¢znego. Pozaryn-
kowy obrot dobrami kulturowymi, lub szerzej dobrami informacyjnymi, odbywa si¢ na podsta-
wie kultury kopiowania. Sa to ,,zachowania przejawiajace si¢ pozarynkowym powielaniem dobr
informacyjnych, przebiegajace zgodnie z wzorcami wspolnymi dla danego spoteczenstwa, po-
wstatymi 1 nabytymi w procesie interakcji spotecznych” (Czetwertynski, 2015a, s. 154). Oprocz
kryterium formy wymiany (rynkowej i pozarynkowej) oraz stopnia formalizacji instytucji nale-
zy wzia¢ pod uwage, ze wymiana moze miec trojaki charakter, to znaczy moze by¢ autoryzowa-
na, nieautoryzowana i nielegalna. Przy czym przyjeto tu, ze wymiana autoryzowana jest tylko
i wylacznie legalna, a nieautoryzowana jest legalna, cho¢ posiadacz praw autorskich nie wyrazit
na nig zgody (na przyktad uzytek dozwolony; por. Gienas, 2008, s. 198—199). Z kolei nielegalna
jest z zatozenia nicautoryzowana i dodatkowo pociaga za sobg skutki prawne — cywilne lub kar-
ne. Tak wiec, biorac pod uwagg przyjety tu obszar badawczy, formalne kanaly dystrybucji dobr
kulturowych w internecie to portale Swiadczace za optata ustuge VoD lub sprzedajace utwory
filmowe i1 produkcje telewizyjne w postaci plikow przesylanych za posrednictwem internetu.
Kanaty nieformalne beda tworzy¢ portale spolecznosciowe, za posrednictwem ktérych osoby
prywatne beda migdzy soba wymienia¢ dobra kulturowe na zasadach wymiany pozarynkowe;j.
Szczegdlny przypadek bedzie stanowil czarny rynek dobr kulturowych, w ramach ktorego wy-
miana jest nielegalna, a podmioty udostepniajace dobra kulturowe pobieraja za nie optatg, z cze-
go uczynity zrédto regularnych przychodow. Jest to kanat nieformalny, aczkolwiek wymiana,
jaka si¢ odbywa za jego posrednictwem, ma charakter quasi-rynkowy.
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W Polsce formalne kanaty dystrybucji filmow i produke;ji telewizyjnych za posrednictwem
internetu sg relatywnie mato popularne. Problem polega na tym, ze wcigz ustgpuja one starszym
formom, takim jak platna telewizja satelitarna lub telewizja kablowa, aczkolwiek w ciggu ostat-
nich kilku lat sytuacja ulegta wyraznej poprawie. Z kolei kanaty nieformalne sa bardzo popular-
ne, mimo usilnych staran posiadaczy praw autorskich, majacych doprowadzi¢ do ich zamknigcia.
Dowodem na to sa miedzy innymi wyniki, jakie uzyskuje si¢ przy wyszukiwaniu tytutéw za
posrednictwem wyszukiwarki Google. Lista wynikéw rozpoczyna si¢ od pozycji kierujacych
internaut¢ do kanatdéw nieformalnych. Zgodnie z danymi pochodzacymi z 2013 roku w Polsce
za posrednictwem internetowych kanatéw dystrybucji filméw i produkcji telewizyjnych dostep-
nych byto ponad 400 tys. utworow (IAB Polska, ICAN Institute, 2013, s. 6). Danych tych nie
nalezy jednak traktowac jako wigzacych w konteks$cie zaspokajania potrzeb spoteczenstwa na
szeroko pojeta kulture i rozrywke. Wynika to z tego, ze nie tylko ilo§¢ ma znaczenie, lecz przede
wszystkim jako$¢ i dostepnos¢ oferty. Bardzo waznym aspektem jest aktualnos$¢ pozycji propo-
nowanych przez dystrybutorow. Nalezy mie¢ rowniez na wzgledzie, ze powyzsze dane dotyczyty
sytuacji przed wej$ciem na polski rynek §wiatowego lidera w branzy rozrywki domowej, czyli
serwisu Netflix. Przed nim, na poczatku 2016 roku, najwazniejszymi serwisami byly VOD.pl,
nalezacy do Grupy Onet-RASP, IPLA, nalezacy do Cyfrowego Polsatu, oraz player.pl, nalezacy
do TVN (IAB Polska, 2014, s. 9). VOD.pl w 2014 roku odwiedzato okoto 20% polskich inter-
nautoéw, a pozostate dwa okoto 10%. Liczono, ze wraz z wejSciem na rynek serwisu Netflix
dostepna oferta zostanie wyraznie wzbogacona. Jednak w pierwszej fazie dziatalnosci polscy
klienci uzyskali dostep do relatywnie matych zasobow, jakimi dysponuje Netflix. W Polsce moz-
na obejrze¢ zaledwie 12% zasobow filmowych 1 17% produkcji telewizyjnych (gtownie seriale
telewizyjne), ze wszystkich pozycji, jakie moze obejrze¢ uzytkownik serwisu w Stanach Zjed-
noczonych (Raczka, 2016). Ponadto wigkszos¢ z udostepnionych utwordéw nie posiada polskiej
sciezki dzwigkowej, a jedynie napisy. W gruncie rzeczy nalezy stwierdzi¢, ze Polska pozostaje
w tyle za krajami Europy Zachodniej i Ameryki Potnocnej, aczkolwiek pod wzgledem kulturo-
wym potrzeby z pewnos$cig sa zblizone. Obecnie trudno ten fakt ttumaczy¢ niskim poziomem
dostepu Polakéw do internetu, poniewaz okolo 75,8% gospodarstw domowych posiada dostep
do sieci (Gtowny Urzad Statystyczny [GUS], 2015, s. 1). Polska nalezy wigc do krajéw o dobrze
rozwinietej infrastrukturze komunikacyjnej, ktora pozwalataby na wykorzystanie medium in-
ternetu do przesytania tresci audio-wideo.

Sytuacja na rynku VoD jest wigc normatywnie niezadowalajaca, chociaz zasadniczo odbior-
ca ma dostep do wzglednie szerokiej oferty. Zgodnie z danymi Gemius Polska (2015) w pierw-
szej dziesigtce dostawcow VoD zaledwie czterech stanowito autoryzowane zrodto filmow i se-
riali. Nalezy podkresli¢, ze na polskim rynku brak obecnosci takich dostawcow jak Amazon.com
i Hula, ktérzy oferuja innowacyjne systemy sprzedazy rozrywki domowej, co wplywa na er-
gonomi¢ korzystania z kanatow formalnych i ich popularno$é. Z kolei kanaty nieformalne sa
rozwini¢te normatywnie dobrze i posiadajg zadowalajacy poziom ergonomii uzytkowania. Przy
czym drugorzedne znaczenie ma liczba portali, ktére pozwalajg na pozarynkowy obrot filmami
i produkcjami telewizyjnymi. Wazniejsze jest to, ze czynia to w stopniu pozwalajacym konsu-
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mentowi na zaspokojenie jego potrzeb. Do najwazniejszych kanatéw dystrybucji, ktore w swojej
formie przypominaja serwisy VoD, naleza portale hostingowe tresci audio-wideo, ktore majg
charakter spoteczno$ciowy. Najbardziej znanym jest serwis YouTube, ktéry procz tresci autory-
zowanych zawiera rowniez nieautoryzowane. Zwykle sa to bajki dla dzieci (o wyraznie niskiej
jakosci) oraz filmy dokumentalne. Zdarzaja si¢ rowniez filmy dlugometrazowe (gtownie kla-
syczne produkcje), aczkolwiek wtasciciele serwisu starajg si¢ utrzymac status quo z podmio-
tami posiadajacymi prawa autorskie do upublicznionych utwordéw i usuwaja tresci naruszajace
prawa autorskie. Niemniej na portalu mozna znalez¢ migdzy innymi ponownie zmontowane
znane hollywoodzkie produkcje. Kolejnym portalem o podobnej tematyce i formie jest cda.pl.
W serwisie tym mozna znalez¢ szereg aktualnych pozycji filmowych i produkcji telewizyjnych.
W znacznej mierze sg one udostgpniane w wysokiej jakosci (nawet Full HD). Zamieszczane sg
tu rowniez utwory, ktore nie miaty polskiej premiery, a thumaczenie do nich zostato przygoto-
wane przez amatoréw. Trzecim portalem jest Any-Files, ktory rowniez udostepnia filmy i pro-
gramy telewizyjne. Sa one zwykle nizszej jakosci niz w przypadku cda.pl. Na portalu dominuja
produkcje telewizyjne, gléwne seriale. Procz wyzej wymienionych funkcjonuje szereg portali,
w przypadku ktorych zachodzi podejrzenie popetnienia przestgpstwa zwigzanego z bezpraw-
nym rozpowszechnianiem materiatdw opatrzonych prawem autorskim, z zamiarem osiggnigcia
korzysci materialnych. W latach 2014-2015 roku nastapito znaczne zmniejszenie si¢ ich liczby,
co zwiazane bylo z dziataniami organow $cigania. Chodzi tu o zamknig¢cie mi¢gdzy innymi ta-
kich portali jak Kinomaniak.tv, eKino.tv, iiT V.info, scs.pl i seansik.tv (Majdan, 2014; Majdan,
Przybysz, 2015; Polowianiuk, 2015). W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze kwestia legalno$ci
kanatéw nieformalnych stanowi czynnik wptywajacy na ich stabilno§¢. W okreslonych przy-
padkach nieautoryzowane udost¢pnianie utwordw opatrzonych prawem autorskim, na mocy art.
116 ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. 1994,
nr 24, poz. 83) jest nielegalne i prowadzi do odpowiedzialnosci karnej (z pozbawieniem wolnosci
wilacznie). Na tej podstawie mozliwe jest zamknigcie kanalow, ktore ewidentnie zwigzane sg
z tamaniem praw autorskich w sposob rozmyslny i w celu osiagnigcia korzy$ci majatkowych.
Sytuacja wyglada inaczej, jezeli portal ma charakter portalu spotecznego, a tresci udostepniane
sa na zasadzie uzytku dozwolonego. W tej kwestii tad instytucjonalny oraz praktyka Scigania
poszczegodlnych udostepniajacych jest niejasna (por. Filiciak i in., 2012, s. 4). Prokuratura nie
podejmuje dziatan majacych na celu $ciganie pojedynczych przypadkéw udostepniania utworéw
przez prywatne osoby na takich portalach jak YouTube, Any-Files czy tez cda.pl. Z kolei wta-
Sciciele tych portali deklaruja, ze nie odpowiadaja za wady prawne tresci, ktdre zamieszczaja
uzytkownicy, a w przypadku zgloszenia naruszenia praw autorskich podejma dziatania majace
na celu usunigcie konkretnego materiatu. W praktyce, przy obecnym stanie prawnym, sytuacja
jest patowa, co sprzyja utrzymaniu si¢ nieformalnych kanatéw dystrybucji. Jedynie te, w przy-
padku ktoérych udato ustali¢ si¢ konkretny podmiot czerpiacy korzysci majatkowe z nielegalnej
dystrybucji filméw i produkeji telewizyjnych, zostaty zamknigte lub w niedalekiej przysztosci
nalezy si¢ spodziewac ich zamknigcia.
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Eiektywnos¢ kanatow dystrybucii

Istotng kwestia, ktorej nie mozna pominaé, rozwazajac formalne i nieformalne kanaty dys-
trybucji internetowej, sg koszty ponoszone przez odbiorcéw. Poniewaz kanaty nieformalne zwia-
zane s3 z obrotem pozarynkowym, to charakteryzuje je brak przeptywoéw pieni¢znych. Pod tym
wzgledem nalezy odrozni¢ je od wspomnianych powyzej przypadkéw czarnorynkowej alokacji
dobr kulturowych, w ktorych odbiorcy ptaca za nielegalny dostep do filmow i produkeji telewi-
zyjnych (czg¢sto nie zdajac sobie sprawy z tego, ze zrodto jest nielegalne). W dalszych rozwaza-
niach sytuacje te zostana pominicte, poniewaz de facto naleza do innego zakresu badawczego,
zwigzanego z oszustwami internetowymi.

Obrot pozarynkowy dokonuje si¢ na podstawie wymiany nietransakcyjnej opartej na kul-
turze kopiowania. Motywacje osob, ktore udostepniaja tresci, nie majg charakteru majatkowe-
g0, lecz naleza do sfery potrzeb spotecznych. Wymiana ta jest mozliwa ze wzglgdu na bardzo
niskie koszty reprodukcji, ktore nie stanowiag bariery w tworzeniu si¢ nieformalnych kanatow
dystrybucji w internecie (por. Czetwertynski, 2015b, s. 21-22). Brak oplaty za uzywanie nie-
formalnych kanatow dystrybucji stanowi powazny problem dla podmiotéw tworzacych kanaty
formalne, prowadzace do obrotu rynkowego, ktore z zatozenia sg ptatne. W konsekwencji kanaty
formalne musza by¢ bardziej atrakcyjne dla odbiorcow, tak aby ci nie korzystali z nieformalnych,
ktore jako nieodptatne przyciagaja ich w naturalny sposob. Cztowiek ekonomiczny, kierujacy
si¢ zasadami optymalizacji i dzialajacy racjonalnie, wybierze sposrdd bliskich substytutow ten,
ktory bedzie najtanszy. Oczywiscie zaleznos¢ ta jest prawdziwa tak dtugo, jak dtugo w gre nie
wchodza czynniki instytucjonalne oraz bariery dostgpu do kanatéw dystrybucji. Poniewaz ogra-
niczajacy charakter praw autorskich nie jest wystarczajaca przeszkoda dla przeptywu kanatami
nieformalnymi, czynnikiem decydujacym moga by¢ cechy jakosciowe poszczegoélnych kanatow,
ktore wplywaja na ich zréznicowanie. Logicznie nalezatoby zalozy¢, ze kanaly formalne powin-
ny charakteryzowac si¢ wyzsza jakoscia, co sktonitoby odbiorcéw do ich wybrania i uiszczenia
zaplaty, jednoczesnie zapobiegajac ich substytucji za pomoca kanatéw nieformalnych. Czynni-
kami wptywajacymi na jako$¢ kanatow sa techniczne parametry utwordéw, ich aktualnos¢ oraz
fatwos¢ 1 ergonomia konsumpcji — czyli bariery w dostepie do nich.

W latach 80. Liebowitz (1985, s. 945-948), badajac wplyw kserokopiarki na rynek wydaw-
niczy, podkreslat, ze jakos$¢ kopii jest gorsza od oryginatu, co ma znaczenie w podejmowaniu
decyzji przez konsumentéw. Byla to naturalna bariera ograniczajaca wykorzystanie kserokopiar-
ki, ktora w konsekwencji prowadzita do zmniejszenia nieformalnego obrotu kopiami artykutow.
Jednak te naturalne dla technologii analogowych bariery nie dotycza internetu. Kanaty niefor-
malne dostarczaja filmy i programy telewizyjne w wysokiej rozdzielczosci, nawet do 1080p,
czyli w standardzie Full HD. Szczegolnie dobra jako$¢ oferuje portal cda.pl, na ktorym jakos¢
niektérych filméw mozna dostosowaé do mozliwosci tacza internetowego, ktorym dysponuje
odbiorca. Pod tym wzglgdem trudno moéwi¢ o przewadze portali tworzacych kanaly formalne.
Ponadto w przypadku kanatéw formalnych mozliwos¢ ogladania tresci w najwyzszej rozdziel-
czo$ci wymaga doptaty. Faktem jest, ze niektore kanaly formalne umozliwiaja przesylanie tresci
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w standardzie Ultra HD, wigc o wyzszej rozdzielczosci niz Full HD, jednak standard ten jest
na tyle mato upowszechniony, ze dla wigkszoséci konsumentéw nie jest osiggalny na sprzecie,
ktorym dysponuja.

Jezeli wigc uznaé, ze parametry techniczne nie pozwalaja zroznicowaé kanatéw dystrybu-
cji, nalezy przenalizowa¢ aktualno$¢ proponowanych na nich tresci. Aby tego dokonaé, mozna
postuzy¢ si¢ prosta analizg dotyczaca dwdch rozpatrywanych tu typow doébr kulturowych — fil-
moéw i produkeji telewizyjnych. Oferte filmowa nalezy poréwnaé w odniesieniu do formalnych
kanatow tradycyjnej dystrybucji, czyli w postaci ptyt DVD i Blu-ray za posrednictwem sklepow
sprzedazy bezposredniej. Portal FilmWeb publikuje daty premier filméw na no$nikach DVD
i Blu-ray. Na podstawie tych danych mozna okresli¢, jak szybko trafiaja one do formalnych
i nieformalnych kanatow dystrybucji internetowej. Do badania wybrano okres jednego kwartatu
(pierwszy kwartat 2016 roku), wybierajac z kazdego miesiaca 10 filmow, ktore po raz pierwszy
ukazaty si¢ na rynku. Z badan wynika, ze za posrednictwem kanatéw nieformalnych w dniu
badania mozna byto dotrze¢ do 23 pozycji z 30. Przy czym 20 pozycji byto osiggalnych na jed-
nym portalu. W przypadku kanatéw formalnych mozna bylo dotrze¢ do 26 tytutow. Pozycje
byty jednak zdecydowanie bardziej zdecentralizowane, dost¢gpne na réznych portalach na réz-
nych warunkach. Najwigcej — 13 tytutdéw — byto dostepnych na portalu Chili.tv. Z badan wyni-
ka jednoznacznie, ze kanaly nieformalne nie ustepuja w sposob wyrazny kanalom formalnym.
Co wigcej, zdarzaja si¢ sytuacje, gdy dany tytut znajduje si¢ jedynie w obiegu pozarynkowym.
W badanej probie dotyczylo to trzech tytutéw. Nalezy to wyjasnia¢ tym, ze sg to pozycje, ktore
dopiero ukazatly si¢ na rynku lub ich premiera jeszcze si¢ oficjalnie nie odbyta. Ten drugi przy-
padek $wiadczy o tym, ze w obrocie pozarynkowym pojawiaja si¢ kopie, ktore zostaty udostep-
nione przez osoby majace dostep do wersji przedpremierowych. Nalezy rowniez nadmieni¢, ze
cze$¢ tytutdw pojawiajacych sie w obrocie pozarynkowym zostaje szybko usunigta z kanatow
nieformalnych — na skutek dziatania wiascicieli praw autorskich. Zwykle po pewnym czasie
pojawiajg si¢ ponownie.

W przypadku produkcji telewizyjnych sytuacja ksztattuje si¢ troch¢ inaczej. Wynika to
z tego, ze czg$¢ seriali w ogdle nie jest dostepna w Polsce w obrocie rynkowym. Sg one zgrywa-
ne z serwiséw zagranicznych, wzbogacane o amatorskie ttumaczenie i udostgpniane za pomoca
portali spoteczno$ciowych. Przeprowadzenie badan produkcji telewizyjnych musiatoby by¢ zde-
cydowanie bardziej rozlegte, gdyz liczba premier jest niewspotmiernie wyzsza niz w przypadku
filmow. Koncentrujac si¢ jedynie na serialach, nalezatby wzia¢ pod uwage dziesiatki cotygo-
dniowych premier. Aby mdc uzyskac obraz sytuacji, nie trzeba jednak przeprowadza¢ badania
zupetnego. Wystarczy skoncentrowac si¢ na wybranych pozycjach, ktore ciesza si¢ szczegolna
popularnoscia. Do tego celu postuzyé moze ranking 20 najpopularniejszych seriali w 2015 roku,
opublikowany przez portal naekranie.pl (naEKRANIE, 2015). Na 20 badanych tytutéw pig¢ nie
byto dostgpnych w Polsce za posrednictwem formalnych kanatow, przy czym cz¢$¢ nie jest do-
stepna w systemie VoD, lecz za posrednictwem tradycyjnych stacji telewizyjnych. Natomiast
wszystkie byly dostgpne za posrednictwem kanaléw nieoficjalnych najdalej w tydzien po ich
$wiatowej emisji wraz z napisami, o ile nie emitowano ich ze §ciezka polskojezyczna. W przy-
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padku produkeji telewizyjnych dostep do kanatow formalnych jest zdecydowanie trudniejszy,
gdyz niejednokro¢ wymagane jest posiadanie abonamentu stacji telewizyjnych takich jak HBO,
gdzie serwis VoD stanowi dodatek do gtownej ustugi. Nie mozna jednak pomingé faktu, ze
w ciggu ostatnich pigciu lat poszczego6lne tytuty pojawiaja si¢ w Polsce zdecydowanie szybcie;j.
Wynika to migdzy innymi z tego, ze kanaty nieformalne w tym przypadku sg nad wyraz efek-
tywne i opéznienie nawet tygodniowe powoduje, ze formalna dystrybucja traci znaczenie.

Lakonczenie

Podsumowujac podjete tu rozwazania, nalezy podkresli¢, ze tworzenie si¢ nieformalnych
kanalow dystrybucji filméw i produkcji telewizyjnych jest powaznym problemem natury ekono-
micznej dla posiadaczy praw autorskich. Biorac pod uwage, ze kanaty nieformalne tworza obrot
pozarynkowy, a formalne rynkowy, to racjonalnie wydaje si¢, ze internauci powinni wybierac
rozwigzanie tansze. Szczegoélnie istotny jest tu fakt, ze instytucja praw autorskich nie wptywa na
odbiorcow w taki sposob, ze ci rezygnuja z korzystania z kanatow nieformalnych jako nieauto-
ryzowanego zrodta dobr kulturowych. Oznacza to niski wplyw tej instytucji na spoteczenstwo,
ktore jest pod przemoznym wplywem kultury kopiowania. Oba rozwazane kanatly sa relatywnie
bliskimi substytutami. Takie kwestie jak jako$¢ utwordw i ergonomia ich odtwarzania sg niejed-
nokrotnie zblizone do siebie w takim stopniu, ze nie mozna ich rozréznié. Interesujacy jest fakt,
ze dostgpnos$¢ utwordw nie zawsze jest korzystniejsza w przypadku kanatow formalnych — co
jest szczegodlnie niepokojace w konteks$cie ich rozwoju. O ile w przeprowadzonym na potrzeby
niniejszego artykutu badaniu dotyczacym filméw kanaty formalne wypadaty lepiej, to w przy-
padku produkcji telewizyjnych sytuacja jest niejednoznaczna. Na niekorzy$¢ kanatéw formal-
nych przemawia réwniez to, ze sg one zdecentralizowane, przy czym nie chodzi tu o zarzut
wobec dywersyfikacji wlasnosciowej. Chodzi natomiast o trudno$¢ odszukania odpowiednich
pozycji wsrdd roznych dostawcodw ustug. Z pewnoscig problem ten rozwiazatby mechanizm wy-
szukiwania ofert zblizony do poréwnywarek cenowych sklepow internetowych. Metoda ta nie
jest jednak w ogole (rowniez w skali globalnej) wykorzystywana w przypadku serwiséw VoD.
Prowadzi to do powstania barier w dostepie do petnej oferty proponowanej za posrednictwem
kanatéw formalnych. Na wysokos$¢ tych barier wptywaja koszty transakcyjne, zwigzane z ko-
niecznoscig zawierania kontraktow mi¢dzy posiadaczami praw autorskich i dystrybutorami oraz
migdzy samymi dystrybutorami.

Niepokojacy jest rowniez fakt, ze proby odszukania konkretnych tytulow w wyszukiwar-
ce Google kierujg internautéw do kanatow nieformalnych i nielegalnych. Szczegdlnie fakt, ze
wérod linkéw sponsorowanych wyswietlaja si¢ portale §wiadczace dostgp do czarnego rynku
dobr kulturowych, stanowi powazne zagrozenie dla kanalow formalnych i ujawnia bezradnos¢
w dochodzeniu praw autorskich przez organy $cigania i samych zainteresowanych. Dowodzi to
dalszej utomnosci sity ograniczajacej instytucji praw autorskich. W przypadku produkc;ji telewi-
zyjnych sytuacja ksztattuje si¢ tak, ze czgsto jedynym zrodtem danego tytutu sa kanaty niefor-
malne, co jedynie utrwala przekonanie spoteczne o konieczno$ci ich funkcjonowania.
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Konkludujac, nalezy wyrézni¢ cztery podstawowe przyczyny wysokiej popularnosci nie-
formalnych kanalow dystrybucji filmow i produkeji telewizyjnych przez internet. Pierwsza sa
nizsze koszty korzystania z nich, czgsto o charakterze niepieni¢znym. Drugg jest stabe oddziaty-
wanie instytucji praw autorskich na decyzj¢ o korzystaniu z kanatéw nieformalnych. Trzecig jest
fakt, ze jako$¢ i przepustowos$¢ obu form kanatéw dystrybucji czyni je bliskimi substytutami.
Ostatnig przyczyna jest to, ze kanaty nieformalne charakteryzuja si¢ nizszymi barierami w do-
stepie do nich, co wynika z braku konieczno$ci kontrolowania uzytkownikéw oraz zarzadzania
prawami autorskimi.

Istnienie kanaléw nieformalnych z pewnoscig niesie spoteczenstwu pewne korzysci i nie
chodzi tu o bezptatny dostep do utwordw objetych prawami autorskimi, lecz o ztamanie monopo-
lu autorskiego (ktorego wyrazem jest dozwolony uzytek przewidziany prawnie). Zapewnia row-
niez alokacje warto$ci kulturowych w spoleczenstwie informacyjnym, co normatywnie nalezy
uznac¢ za korzystne. Pojawiaja si¢ nawet stwierdzenia, ze w przypadku niektorych tytutow popyt
jest tak duzy, ze formalne kanaly nie wystarczajg do jego zaspokojenia. Takie stanowisko wyra-
zil Jeff Bewkes, dyrektor generalny Time Warner, w odpowiedzi na fakt, ze serial ,,Gra o tron”
uzyskal statut najczgsciej nieautoryzowanie kopiowanego w historii telewizji (Tassi, 2014). Nie
zmienia to jednak faktu, ze wysoka skuteczno$¢ kanatéw nieformalnych godzi w interesy auto-
row 1 dystrybutordéw. Z drugiej strony motywuje to ich do dostosowania oferty tak, aby byta ona
na tyle atrakcyjna dla internautow, by ci gotowi byli zaptaci¢ za dostgp do kanatéw formalnych.
Nalezy zauwazy¢, ze na przyktad w Stanach Zjednoczonych, gdzie z ustug Netflix korzysta 30%
gospodarstw domowych (Glass qz.com, 2015), nastapito znaczne obnizenie si¢ aktywnoS$ci w ra-
mach sieci BitTorrent, w ramach ktorej wymienia si¢ nielegalnie dobra informacyjne. Sukces
serwisu Netflix w Stanach Zjednoczonych wynika z relatywnie niskiej dla Amerykanow ceny
oraz bardzo duzej oferty. Nalezy spodziewac¢ si¢, ze w polskiej rzeczywistosci tendencje bgda
podobne, co powinno prowadzi¢ do ograniczenia znaczenia kanalow nieformalnych w alokacji
filmoéw 1 produkc;ji telewizyjnych.
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INFORMAL DISTRIBUTION CHANNELS
OF CULTURAL GOODS IN THE INTERNET

KEYWORDS | distribution channels, the Internet, cultural goods, entertainment

ABSTRACT This article is an attempt to determine the reasons for the popularity of informal channels of
distribution of cultural goods, for example films and TV programs. The paper demonstrates a hy-
pothesis that factors decreasing popularity of formal channels are weak impact of institutions of
copyright to the consumers of cultural goods and existing of barriers in access to those channels.
The goal of research carried out in the article is to determine the level of informal channels sub-
stitution as compared to formal one. The high level of substitution testified that the low impact of
copyright and relatively high barriers of access to formal channels, implicate that informal chan-
nels are logical source of cultural goods.
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