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KRYTERIA ESTETYCZNE W PROJEKTOWANIU 
OBIEKTÓW TECHNICZNYCH NA PRZYK ADZIE 

URZ DZE  SANITARNYCH 

Streszczenie: W prezentowanej pracy analizie poddano problem zwi zany z kry-

teriami estetycznymi w kontek cie projektowania produktu. Zdefiniowano proces 

projektowo-konstrukcyjny, cechy obiektu, kryteria oceny rozwi za  konstrukcyj-

nych oraz to, czym jest projektowanie i jakie s  ograniczenia zwi zane z koniecz-

no ci  spe nienia okre lonych warunków technicznych, technologicznych, eksplo-

atacyjnych i ekonomicznych. Urz dzenia sanitarne, czyli przedmioty, które sta-

nowi  wyposa enie przestrzeni azienki, sta y si  przyk adem do analizy. Szcze-

góln  uwag  zwrócono na ich posta  geometryczn , nowe technologie, rozwi za-

nia konstrukcyjne oraz nowe materia y, lekkie i bioorganiczne. Nakre lono rów-

nie  zwi zek projektowanych obiektów z otoczeniem (stylem wn trza) oraz tren-

dami w projektowaniu przedmiotów (obiektów) i aran acji wn trz. Zawarte my li 

i synteza wspó czesnego projektowania stanowi  baz  dydaktyczn  dla projektan-

tów dopiero ucz cych si  zawodu, jak i nakre laj  now  perspektyw  dla tych ju  

pracuj cych w tym trudnym i wymagaj cym zawodzie. Praca zawiera wprowa-

dzenie do problematyki zwi zanej z procesem projektowym oraz opis problemu – 

oparty na konkretnych przyk adach zada  projektowych. 

S owa kluczowe: nowy materia , design produktu, biodesign, urz dzenia sanitarne 

1.  WPROWADZENIE 

1.1. Krótka charakterystyka procesu projektowo-konstrukcyjnego 

Projektant zdobywa wiedz  przez ca e ycie. To proces roz o ony w cza-

sie, który polega na umiej tnym zadawaniu pyta  dotycz cych wybranego za-

gadnienia projektowego. Ka dy cz owiek jest inny i inaczej postrzega wiat. 

Odbiór zjawisk zachodz cych w otaczaj cej przestrzeni zale y od wychowania, 

miejsca zamieszkania, otoczenia spo eczno-kulturowego, edukacji. Na te aspek-

ty nak adaj  si  indywidualna otwarto  i pragnienie przekraczania granic  

w przestrzeni oraz czasie  jak pisa  Ryszard Kapu ci ski w swoich ksi kach 

[5]. Proces projektowo-konstrukcyjny w kontek cie psychologii pracy jest prac  

umys ow . Wymaga gruntownej wiedzy z zakresu nauk podstawowych i stoso-

wanych (rys. 1). 
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Rys. 1. Zwi zek nauki o projektowaniu i konstruowaniu z naukami podstawowymi i stosowanymi [9] 
Fig. 1. The connection of designing and constructing science with basic and applied sciences [9] 

  

Efektem procesu projektowo-konstrukcyjnego mog  by  konstrukcje: no-
wa, zaadaptowana lub wielowariantowa. Nowa to taka, w celu skonstruowania 
której opracowano nowe zasady rozwi zania technicznego. Zaadaptowana  to 
dostosowanie znanego ju  rozwi zania. Wielowariantowa polega na tworzeniu 
wariantów wielko ci lub innego uporz dkowania w granicach zastanej formy. 

Proces projektowo-konstrukcyjny sk ada si  z wielu elementów. Projektant 
otrzymuje od klienta lub sam tworzy brief projektowy. Jednym z g ównych 
elementów jest rozpoznanie i opis potrzeby. W artykule ”The design brief as 
carrier of client information during the construction process” Nina Ryd zwraca 
uwag  na znaczenie t a i si  nap dowych oraz obserwacje podczas spotka  pro-
jektowych. Podkre la równie  wag  podejmowanych decyzji i formu owanie 
wymaga , które prowadz  do zwi z o ci. Oczekiwania stron co do opracowania 
krótkiego dokumentu w celu zach cania do innowacji i zmian s  istotnymi 
aspektami w opracowywaniu za o e  do projektu [8]. Na tej podstawie projek-
tant mo e przyst pi  do pracy nad analiz  koncepcyjn . Polega ona na wnikli-
wym studium mo liwych rozwi za , co prowadzi do syntezy badanego zagad-
nienia. Dopiero wówczas mo liwe jest przyst pienie do prac zwi zanych z kon-
strukcj  tworzonego obiektu. Jako  uzyskanych efektów jest zale na od indy-
widualnych zdolno ci i wiedzy projektanta. Powstaje wirtualne przedstawienie 
produktu  przeniesione z obszarów wyobra ni twórcy i zapisane na dost pnych 
technicznych no nikach, które umo liwiaj  prezentacj  projektu. Ten moment 
jest równie  wa ny w ca ym procesie. Bardzo du o zale y od formy, w jakiej 
projektant prezentuje efekty swojej pracy. Nie ka dy ma w równym stopniu 
rozwini ty zmys  postrzegania przestrzennego. Psychologia widzenia jest wa -
nym czynnikiem decyduj cym o tym, jak przedstawiony zostaje efekt pracy 
projektanta [1]. Kolejnym etapem jest zbudowanie prototypu i poddanie go te-
stom.  Maj  one na celu sprawdzenie, czy produkt spe nia pocz tkowe za o enia 
funkcjonalne oraz czy zastosowane rozwi zania techniczne s  wystarczaj co 
dobre i nie b d  powodowa  problemów w eksploatacji. 
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2.  OPIS CECH OBIEKTU (GEOMETRYCZNE, MATERIA OWE 
I  DYNAMICZNE) 

Dla procesu konstruowania du e znaczenie ma dobór cech konstrukcyjnych 
obiektu. Wymieni  nale y trzy cechy: geometryczne, materia owe i dynamiczne. 
Cechy geometryczne dotycz  kszta tu bry y, jej wymiarów oraz tolerancji,  
w jakiej powinien si  dany obiekt wymiarowo mie ci . Wymiar to warto  d ugo-
ci i k ta wyra ona w jednostce mierniczej. Istotne jest równie  okre lenie do-

k adno ci kszta tu, po o enia poszczególnych elementów charakterystycznych dla 
obiektu oraz rodzaju powierzchni. Cechy materia owe zwi zane s  z dobranym 
rodzajem konkretnego materia u, z którego wykonany jest obiekt. Ka da forma 
obróbki tworzywa wp ywa na odr bne cechy struktury. Ma to bezpo redni wp yw 
na cechy fizyczne i chemiczne materia u, w a ciwo ci mechaniczne, statyczne  
i dynamiczne oraz aspekt ekonomiczny, czyli koszt wytworzenia, a tak e wygl d. 
Nale y równie  zawsze pami ta , e zaprojektowany obiekt poddawany jest ró -
nego rodzaju obci eniom i zachodz  w nim zjawiska zwi zane z rozk adem na-
pr e . Obiekt mo e by  poddawany ciskaniu, zginaniu, napinaniu i rozci ganiu. 

3.  KRYTERIA OCENY ROZWI ZA  KONSTRUKCYJNYCH 

W celu oceny zastosowanych rozwi za  konstrukcyjnych nale y przeanali-
zowa  obiekt pod wzgl dem spe niania optymalnego obci enia, u ytego mate-
ria u, stateczno ci oraz stosunków wielko ci. Przez poj cie optymalizacji obci -
e  nale y rozumie  takie ukszta towanie obiektu, które wp ywa na równomierny 

rozk ad si  na niego dzia aj cych. Ka dy materia  ma swój w asny, tylko jemu 
przypisany zbiór cech. Projektant winien post powa  zgodnie z etyk  materia o-
w , co oznacza  projektowa  zgodnie z cechami charakterystycznymi przypisa-
nymi danemu materia owi. Konieczne jest równie  zachowanie równowagi mi -
dzy polem napr e  a okre lonym w normach granicznym obci eniem. Ma to 
bezpo redni wp yw na zachowanie bezpiecze stwa podczas u ytkowania obiektu. 
Stosunki wielko ci zwi zane s  wprost z ergonomi  i funkcjonalno ci .  

4.  PROJEKTOWANIE, DESIGN 

Design  jedno s owo, a tak wiele znacze . Jest wielokrotnie nadu ywane  
i stosowane w kontek cie zjawisk i procesów; mie ci w sobie zbyt wiele zna-
cze . Jedynym ograniczeniem dla design jest wyobra nia twórcy. Tylko od niej 
zale y, jaka potrzeba zostanie poprzez design zaspokojona i jakie marzenie 
spe nione. Ka dy jest designerem. Ludzie projektuj  swoje ycie osobiste, ka-
rier  zawodow , najbli sze otoczenie i jego wyposa enie, relacje z innymi. 
Chc  mie  wp yw na to, co jest i na to, co b dzie. Buduj  ad i porz dek. Pro-
jektant form przemys owych pe ni rol  profesjonalisty w swoim fachu. Nie mo-
e opiera  swoich dzia a  tylko na intuicji. Musi mie  wiedz , a do wiadczenie 

zdobywa z ka dym nowym zadaniem projektowym. Jest to mo liwe dzi ki 
wspólnej pracy ze specjalistami od spraw technologii i marketingu. Tam, gdzie 
s  ludzie, tam s  równie  emocje. One tak e maj  wp yw na ca y proces two-
rzenia nowego wzoru przemys owego. Tylko poprzez wspó prac , wymian  
my li i s uchanie siebie nawzajem mo liwe jest owocne zako czenie projektu. 
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Ale czym jest dobre projektowanie? Dieter Rams, g ówny projektant  
w firmie Braun, sformu owa  w latach osiemdziesi tych ubieg ego wieku dzie-
si  zasad dobrego projektowania. Stanowi  one credo dla projektantów nawet 
obecnie zajmuj cych si  wzornictwem przemys owym. 
 

Zasada 1 
„Dobry design jest innowacyjny. Nie mo na ca kowicie wyczerpa  mo liwo ci 
innowacji. Rozwój technologiczny zawsze otwiera dost p do nowych rozwi za  
umo liwiaj cych innowacyjny design. Z tym, e musi si  on rozwija  w parze  
z technologi  i nie mo e stanowi  celu sam w sobie” [7]. 
 
Zasada 2 
„Dobry design czyni produkt u ytecznym. Produkty kupuje si  po to, aby ich 
u ywa . Maj  spe nia  okre lone wymogi, nie tylko funkcjonalne, ale tak e psy-
chologiczne i estetyczne. Dobry design podkre la u yteczno  produktu, eliminu-
j c jednocze nie wszystko, co mog oby wywrze  na ni  negatywny wp yw” [7]. 
 
Zasada 3 
„Dobry design jest estetyczny. Estetyka produktu jest bezpo rednio zwi zana  
z jego u yteczno ci , poniewa  rzeczy, z których korzystamy ka dego dnia, wy-
wieraj  wp yw na nasze samopoczucie, a wi c kszta tuj  nasz  rzeczywisto ” [7]. 
 
Zasada 4 
„Dobry design czyni produkt zrozumia ym. Design czyni budow  i przeznacze-
nie projektu czym  jasnym i zrozumia ym. Ten lepszy mo e sprawi , e produkt 
niejako przemówi do nas. Natomiast design najwy szej klasy sprawia wra enie 
rozwi zania najbardziej oczywistego. Zwykle trudno jest sobie wyobrazi , e 
dany produkt móg by by  zaprojektowany jako  inaczej” [7]. 
 
Zasada 5 
„Dobry design nie narzuca si . Produkty, których celem jest spe nienie okre lo-
nego zadania, s  jak narz dzia. Nie stanowi  ani dekoracji, ani dzie a sztuki. 
Sposób, w jaki zosta y zaprojektowane, powinien by  wi c mo liwie naturalny 
oraz ograniczony tak, aby korzystaj cy z nich u ytkownik mia  mo liwo  wy-
ra enia samego siebie” [7]. 
 
Zasada 6 
„Dobry design jest szczery. Design nie powinien powodowa  wra enia, e produkt 
jest bardziej innowacyjny, pot ny lub warto ciowy, ni  w rzeczywisto ci. Projek-
tant nie powinien manipulowa  klientem, sk adaj c obietnice bez pokrycia” [7]. 
 
Zasada 7 
„Dobry design wytrzymuje up yw czasu. Unika pod ania za mod  i dzi ki te-
mu nigdy nie sprawia wra enia przestarza ego. W przeciwie stwie do mody, 
najwy szej klasy design mo e przetrwa  wiele lat. Tak e we wspó czesnym, 
bardzo cz sto zmieniaj cym gusta spo ecze stwie” [7]. 
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Zasada 8 
„Dobry design jest przemy lany do ostatniego szczegó u. Nic nie mo e by  po-
zostawione przypadkowi. Uwaga i dok adno  na etapie projektowania jest spo-
sobem okazania szacunku konsumentowi. Byle jaki projekt to byle jaki pro-
dukt” [7]. 
 
Zasada 9 
„Dobry design jest przyjazny rodowisku. Stanowi istotny wk ad w ochron  
rodowiska naturalnego poprzez oszcz dne wykorzystanie materia ów oraz mi-

nimalizuje zarówno fizyczne, jak i estetyczne zanieczyszczenie rodowiska  
i to przez ca y okres ycia produktu” [7]. 
 
Zasada 10 
„Dobry design jest tak oszcz dny jak to tylko mo liwe. Koncentruje si  na klu-
czowych aspektach produktu i nie obci a go niepotrzebnymi dodatkami. Jest 
powrotem do czysto ci i prostoty. Mniej znaczy lepiej” [7]. 

Ka da z tych zasad jest wa na. I adna z nich nie jest bardziej lub mniej 
istotna dla procesu projektowego. „Dobry design jest niezwykle wa ny, ale nie 
ma co si  udzi , e bez dobrego i solidnego wykonania oraz odpowiedniej 
promocji, marketingu dany produkt ma szans  na rynkowy sukces” [3]. 

4.1.  Ograniczenia zwi zane z konieczno ci  spe nienia kryteriów 
technicznych, technologicznych, eksploatacyjnych i ekonomicznych 

wiat projektanta pe en jest ogranicze . To one w du ej mierze decyduj   
o kszta cie i formie zaprojektowanego przedmiotu. Zrealizowany projekt po-
wstaje dla konkretnego klienta, z uwzgl dnieniem ci le okre lonych mo liwo-
ci produkcyjnych. Proces produkcji podlega specyficznym rygorom. Projektant 

winien dok adnie pozna  wszystkie wynikaj ce z niego ograniczenia i zapropo-
nowa  form , która jest mo liwa do wykonania. Inn  znacz c  kwesti  s  uwa-
runkowania ekonomiczne. Projektant niejednokrotnie modyfikuje form  pro-
duktu, eby w efekcie ko cowym produkt by  ta szy w wykonaniu. 

5. PODSTAWOWE ZAGADNIENIA W PROJEKTOWANIU 
URZ DZE  SANITARNYCH 

5.1.  Posta  geometryczna. Nowe technologie i rozwi zania konstrukcyjne 

Na rynku urz dze  sanitarnych pojawi y si  atwe do utrzymania higieny 
wykonane w innowacyjnej technologii miski ust powe z systemem bezko nie-
rzowym. U ytkownik mo e zapomnie  o mozolnym dbaniu o czysto  i higien  
tych urz dze . Ten typ miski WC jest o wiele bardziej ekonomiczny oraz bar-
dziej ekologiczny ni  poprzednie rozwi zanie. System bezko nierzowy pozwala 
na dystrybuowanie wody wzd u  ca ego wewn trznego obwodu misy. Wyeli-
minowanie niewidocznych dla oczu przestrzeni wewn trz misy skutkuje likwi-
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dacj  miejsc, w których do tej pory gromadzi  si  brud. Tradycyjne misy wy-
maga y zastosowania bardzo silnych rodków czyszcz cych, które te  nie zaw-
sze dawa y gwarancj  doprowadzenia powierzchni do stanu sterylnej czysto ci  
i wie o ci. System ten pozwala zaoszcz dzi  nawet do 30% wody.  

Kolejnym nowym innowacyjnym rozwi zaniem s  mechanizmy dyskret-
nego opadania. Opieraj  si  one na szczególnym systemie amortyzacji, który 
wycisza i spowalnia opadanie deski WC. Rozwi zanie to eliminuje ca kowicie 
ryzyko uszkodzenia ceramiki czy samej deski. Deska jest wykonana ze specjal-
nego tworzywa o nazwie Duroplast. Tworzywo to by o w przesz o ci wykorzy-
stywane do produkcji karoserii samochodów marki Trabant. Tworzywa sztucz-
ne ju  na trwa e zago ci y w azience. ywice akrylowe, poliestrowe i epoksy-
dowe s  komponentem do wytwarzania wanien, umywalek i brodzików. Wy-
mieszana w odpowiednich proporcjach od 15 do 25% ywica z m czk  dolomi-
tow  o odpowiedniej frakcji ziarna tworzy tak zwany lany marmur [6]. 
Wierzchni  warstw  wykonanego z tego materia u produktu stanowi bia y el-
kot. Wykonane za pomoc  tej metody produkty charakteryzuj  si  du  wag . 
Stanowi ona ograniczenie podczas procesu projektowego. Projektant winien tak 
obmy li  kszta t wanny, eby masa ca kowita wanny wype nionej wod , z oso-
b  k pi c  si , nie przekroczy a normy budowlanej dla sprz tów znajduj cych 
si  na wy szych kondygnacjach budynku. St d powsta  pomys  na „odchudze-
nie” cianek produktu do 8 mm. Jest to mo liwe przez zastosowanie pod war-
stw  bia ego elkotu grubszych mat szklanych. Wzmacniaj  one cianki i przy 
cie szym profilu zachowuj  jego poprzednie w a ciwo ci. Armatur  poddano 
zabiegowi zmniejszenia wagi produktu. Korpusy baterii wykonywane s  obec-
nie z mniejszej ilo ci materia u. Zabieg taki powodowa  zwi kszenie g o no ci 
przep ywaj cej przez bateri  wody. Producenci baterii zostali zmuszeni do 
przekonstruowania mieszaczy wody, eby produkt mie ci  si  w normie emisji 
ilo ci dopuszczalnych decybeli. Kolejn  innowacj  w bateriach by o skon-
struowanie jeszcze mniejszych od tradycyjnych wk adów mieszaj cych. Arma-
tura nie musi by  ju  teraz tak du a. Mog  powstawa  delikatniejsze i l ejsze  
w formie produkty. Armatura azienkowa jest doskona ym przyk adem na to, 
jak du o innowacyjnych projektów powstaje i jak wiele mo e jeszcze nowych 
powsta . Firma Hansa w r czkach prysznicowych wprowadzi a strumie  lami-
narny wody, Hansgrohe zastosowa  wypuk e bezpieczne przyciski zmiany 
funkcji, Vitra – panele ozonuj ce powietrze; s  to przyk ady pracy nad nowymi 
rozwi zaniami technicznymi. 

5.2.  Materia y 

Na rynku wyposa enia wn trz azienek ka dego roku pojawiaj  si  nowe 
wzory, a w ród nich produkty z nowych materia ów. Ze specjalnie dobranych 
naturalnych surowców, takich jak skale , kwarc, glina i dwutlenek tytanu, po-
wsta  nowy materia  Tytan Ceram do produkcji wyrobów ceramicznych – 
umywalek i misek ust powych. Umo liwia on tworzenie z jednej strony deli-
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katnych i lekkich produktów, z drugiej za  – przedmiotów wytrzyma ych, trwa-

ych i odpornych. Drugim sposobem na obni enie masy produktu jest zastoso-

wanie nowego wype niacza. Mas  dolomitow  zast piono piank  poliuretano-

w . Ca y proces produkcji jest bardzo podobny, z t  ró nic , e w miejsce masy 

dolomitowej t oczona jest przez system odpowiednio przygotowanych w formie 

otworów pianka poliuretanowa. Produkt jest cztery razy l ejszy od wykonanego  

z wykorzystaniem metody tradycyjnej. Oprócz tego mo liwe jest wykonanie 

szerszych przekrojów. Ma to wp yw na swobodniejsze my lenie o kszta cie i daje 

projektantowi dodatkowe pole do kreacji nowych pomys ów. Wszelkie uszko-

dzenia mechaniczne mog  by  likwidowane u klienta. Nowy materia  jest rów-

nie  odporny na szoki termiczne i nie p ka. Pierwsze tego typu produkty spotka y 

si  na rynku z do  ch odnym przyj ciem. Klienci zwracali uwag , e s  one za 

lekkie. Mentalnie nie byli jeszcze przygotowani na a  tak du  zmian  jako cio-

w . Dlatego producenci doci aj  gotowe wyroby przez wype nianie ich roz-

drobnionymi odpadami poprodukcyjnymi z linii, na których odlewane s  wyroby 

z tradycyjnego lanego marmuru. Zabieg ten znacz co obni a koszty zwi zane  

z utylizacj  odpadów i wp ywa równie  na cen  wytworzenia produktu. Marcin 

J drzak przy wspó pracy z firm  Brenor wdro y  do produkcji umywalk  wolno-

stoj c  (rys. 2) i umywalk  nablatow  – wykonane w technologii poliuretanowej. 
 

 

Rys. 2. Umywalka wolnostoj ca 

Fig. 2. Freestanding washbasin 
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Wcze niej wk ady z poliuretanu stosowane by y przy produkcji g bokich 
wyci ganych na wi ksz  wysoko  brodzików akrylowych. Stanowi y one al-
ternatyw  dla rozwi za  metalowych konstrukcji nó ek. Materia  ten jest wiet-
nym termoizolatorem. Przy znacz cej ró nicy temperatur nie wyst puje na pro-
dukcie zjawisko skraplania si  rosy. Na rynku wyposa enia wn trz mo na zau-
wa y  wyra n  tendencj  do powrotu do natury. Zacz o si  od kolorów ziemi-
stych, ugrów i antracytów stosowanych we wn trzach. A teraz coraz cz ciej 
mo na znale  w ofercie handlowej produkty wykonane z naturalnych materia-
ów odpowiednio zabezpieczonych przed czynnikami zewn trznymi. Naprzeciw 

takim oczekiwaniom wychodzi utworzona przez Marcina J drzaka marka pro-
duktów Biosurface: „Zdecydowanie przeciwny jestem stosowaniu we wn -
trzach materia ów imituj cych przyrod . Co , co ma udawa  co  innego, zawsze 
b dzie tylko kopi  orygina u. To, co bywa wad  w produkcie wytwarzanym 
metodami na masow  skal , jest kwintesencj  pi kna materia ów pozyskanych 
wprost z otaczaj cego nas wiata” [4]. Przedmioty codziennego u ytku zapro-
jektowane zosta y z nowego materia u. Powsta  on na bazie ywicy poliestrowej 
wymieszanej z m czk  dolomitow , z wykorzystaniem wk adu organicznego – 
szyszek, wikliny czy kory drzew. Wierzchnia warstwa zabezpieczona jest spe-
cjaln  pow ok  akrylow  uniemo liwiaj c  wnikanie wilgoci w struktur  mate-
ria u. Wykorzystano materia  organiczny, który pozostawiony w naturze ulega -
by okresowej biodegradacji. Zatopienie go w spoiwie pozwala zachowa  go na 
d u ej i mo e by  akcentem we wn trzu bezpo rednio odwo uj cym si  do na-
tury. Opracowano technologi , która pozwala za pomoc  metod przemys owych 
wytwarza  blaty (rys. 3), ok adziny (rys. 4) oraz przestrzenne obiekty. Powsta y 
projekty stolików kawowych, donic ogrodowych oraz umywalek wolnostoj -
cych i nablatowych (rys. 5, 6).  

 

 

Rys. 3. Blat Biosurface zastosowany w stoliku kawowym 
Fig. 3. Biosurface top used in coffee table 
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Rys. 4. Ok adziny cienne Biosurface 
Fig. 4. Biosurface wall claddings 

 

 

Rys. 5. Umywalka nablatowa Biosurface – szyszka sosnowa 

Fig. 5. Biosurface countertop washbasin – pine cone 
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Rys. 6. Umywalka nablatowa Biosurface – trzcina 
Fig. 6. Biosurface countertop washbasin – reed 

5.3. Zwi zek projektowanych obiektów z otoczeniem (stylem wn trza) 

Ka de wn trze w przestrzeni domu jest inne i wymaga przedmiotów dosto-
sowanych do jego specyfiki. Wyposa enie domu jest wyra eniem ekspresji do-
mowników. azienka jest bardzo trudn  pod wzgl dem projektowym przestrze-
ni . W jej wn trzu panuj  specyficzne warunki. Woda jest trudnym ywio em 
do okie znania. I niezale nie od szeroko ci geograficznej w pomieszczeniu tym 
stosowane s  specjalne materia y. Maj  one takie cechy, jak niska nasi kliwo , 
atwo  w czyszczeniu, twardo , a zarazem odporno  na zarysowania czy te  

wysoki wspó czynnik UV, czyli odporno  na przebarwienia. Zachowanie hi-
gieny i czysto ci wn trza jest priorytetowe, st d materia y maj  w a ciwo ci an-
tybakteryjne i antygrzybicze. Szkliwiona ceramika, wyroby akrylowe, hartowa-
ne szk o, konglomeraty marmurowe, impregnowane egzotyczne gatunki drewna 
to materia y najcz ciej wyst puj ce we wn trzach azienkowych. Wypar y 
emaliowane metalowe wanny i misy k pielowe. Powstaj  produkty wci  nowe, 
ulepszone, l ejsze, bardziej odporne i bezpieczniejsze. 

6. TRENDY W PROJEKTOWANIU PRZEDMIOTÓW (OBIEKTÓW) 
I ARAN ACJI WN TRZ 

Ka dy dzia  marketingu ma wiedz  na temat stylów w projektowaniu i gu-
stów konsumenckich. Wiedza ta poparta jest badaniami i obserwacj  zjawisk 
zachodz cych na rynku. Jest usystematyzowana i precyzyjnie nazwana. Dzi ki 
temu mo na w sposób wiadomy i konsekwentny kszta towa  wizerunek firmy. 
Jest to j zyk, jakim pos uguj  si  ludzie marketingu, którzy chc  mie  wszystko 
nazwane. Wychodz  z prostego za o enia, e proces projektowania równie  da 
si  zmierzy , okre li  i nazwa . Dla projektanta bardzo trudne jest poddanie si  
takiemu sposobowi my lenia. Projektant przecie  musi wnosi  ide , swój w a-
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sny osobisty styl, który mimo e jest w pewnym przyj tym przez marketing ka-
nonie, powoduje, e produkt jest oryginalny i ma wi ksze szanse na odró nienie 
si  od wzorów konkurencji. Podczas wspó pracy z klientami korporacyjnymi 
Marcin J drzak spotka  si  ze zdefiniowaniem stylów w projektowaniu  
i aran acji wn trz. Istnieje siedem g ównych stylów europejskich, siedem lokal-
nych stylów o znaczeniu strategicznym i cztery style bez znaczenia strategicz-
nego. Do g ównych stylów europejskich nale : Conventional Modernity – 
konwencjonalna nowoczesno , Urban Chic – miejski szyk, Natural Purism – 
naturalna prostota, Upper Bourgois – wy szy bur uazyjny, Mediterranean Co-
untry – ródziemnomorski, Essential&Minimal – niezb dny minimalizm i En-
glish Cottage – angielska wie . W ród lokalnych stylów najwa niejsze s : 
Conventional Coziness – konwencjonalny komfortowo-przytulny, Romantic 
Coziness – romantyczno-przytulny, Traditional Rustic – tradycyjno-rustykalny, 
Modern Rustic – nowoczesno-rustykalny, Victorian Reference – wiktoria ski, 
Polish Social – polski socjalny, Polish Rustic – polski rustykalny. Tymczasem 
cztery style bez strategicznego znaczenia to: Ethno, Retro 50/60/70, Art Deco  
i Zen. Wymienione style zosta y szczegó owo opisane i ich udzia  w rynku do-
k adnie okre lony. S  to ramy poj ciowe utworzone przez dzia y marketingu po 
to, aby lepiej dotrze  do grupy docelowej. Nie znaczy to, e projektant nie mo e 
znale  dla siebie w tym schemacie my lowym miejsca. To przecie  od jego 
wyobra ni w g ównej mierze zale y, jak zaprojektowany przedmiot b dzie  
wygl da . 10–20% klientów lubi ledzi  trendy i mody we wzornictwie wypo-
sa enia wn trz. 30% klientów w Polsce i ponad 50% w bogatych pa stwach Eu-
ropy zwraca uwag  na wyposa enie azienki. Przywi zuj  oni szczególn  uwa-
g  do tego, czy poszczególne elementy do siebie pasuj . Wielu z nich odwiedza 
salony ekspozycyjne i przegl da produkty w internecie. Wszystkie grupy wieko-
we wybieraj  styl Conventional Modernity. Urban Chic preferuj  klienci poni ej 
40. roku ycia. Najwi cej ch tnych, którzy chc  urz dzi  swoje mieszkania w sty-
lu Natural Purism, jest w ród ludzi m odych. W rednim wieku s  klienci wybie-
raj cy styl Mediterranean Country, natomiast style Upper Bourgois  
i English Cottage preferuj  klienci w wieku starszym. Styl Essential&Minimal 
znajduje uznanie w ród klientów w rednim wieku. Trendy na rynku wyposa enia 
wn trz ka dego roku ulegaj  zmianie. Moda przychodzi i przemija. Dobry projek-
tant swoim dzie em mo e si  w ni  wpisywa , ale nie powinno by  to jego g ów-
nym celem. Nale y stara  si  tworzy  rzeczy ponadczasowe. Wyra n  tendencj  
jest d enie do tworzenia produktów o mniejszych przekrojach oraz l ejszych przy 
zachowaniu dotychczasowych w a ciwo ci zwi zanych z ich wytrzyma o ci . 

7.  PODSUMOWANIE 

Przestrze  mieszkalna cz owieka kszta towa a si  przez wieki. Z pocz t-

kowej jednej komory mieszkalnej wyodr bnia y si  kolejne pomieszczenia  

o ci le okre lonych funkcjach. Tak powsta a mi dzy innymi przestrze  azien-

kowa. azienka nieod cznie kojarzona jest z wod  i ablucj . Pocz tkowo ob-

mycie cia a mia o charakter mistyczny i duchowy. Zanurzenie w wodzie by o 
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symbolem powrotu do tego, co by o wcze niej. Oznacza o regeneracj  i nowe 
narodzenie. Woda i jej religijne u ycie spe nia y wa n  rol  w pradawnych cy-
wilizacjach. Pras owianie mieli w ziemlankach wygospodarowan  specjaln  
komor  zwan  amziemlank . Klepisko w niej by o wy o one ceramik , a pod-
stawowe wyposa enie stanowi y naczynia nocne i wanna d ubanka. By  to wy-
palony pie  lipy, r cznie d ubany, który podczas k pieli nadawa  cia u niepo-
wtarzalnego zapachu. W pó niejszych czasach powstawa y wanny i umywalnie 
kamienne, drewniane i metalowe. O wiele bardziej kszta tem i form  zbli one 
do znanych wspó cze nie. Charakter miejsca równie  ewoluowa . Higiena to 
s owo, które wesz o do u ytku na pocz tku XIX wieku. Nie okre la ono tylko 
zdrowia, ale ca o  rodków i umiej tno ci sprzyjaj cych jego utrzymaniu. 
„Dobrze oczyszczona skóra jest bardziej gi tka, funkcjonuje i oddycha lepiej, 
skóra, bowiem oddycha tak jak p uca, a sen w takich warunkach daje wypoczy-
nek o wiele bardziej regeneruj cy, nadaj cy organizmowi t yzn , now  ener-
gi ” [2]. Obecnie azienka nie jest tylko i wy cznie odosobnionym miejscem 
ablucji, ale sta a si  przestrzeni , która wnikn a w struktur  domu i wzajemnie 
si  z pozosta ymi przestrzeniami przenika. W bardziej wyrafinowanych wn -
trzach azienek SPA pojawiaj  si  nowe przedmioty: le anki s u ce do relaksu, 
jacuzzi, urz dzenia fitness, akcesoria do terapii wiat em i d wi kiem, kabiny 
prysznicowe z biczami wodnymi czy solaria do k pieli s onecznych. Wn trza 
domu staj  si  integraln  spójn  ca o ci  – nie tylko stylistyczn , ale równie  
jednolitym systemem, nad którym u ytkownik ma atw  kontrol . Zacieraj  si  
granice pomi dzy poszczególnymi obszarami funkcji. Ci gi komunikacyjne 
przenikaj  salon, który integruje si  z przestrzeni  k pielow , a ta ostatnia wni-
ka w sypialni . Tak tworzone s  przyjazne, pe ne nastroju i harmonii wn trza,  
w których cz owiek czuje si  dobrze. Sprz ty, które kiedy  by y przypisane tyl-
ko do jednego konkretnego wn trza, staj  si  uniwersalne i mog  zaistnie   
w ka dym otoczeniu. Dlatego tak wa n  rol  w tym procesie pe ni projektant. 
To on ze swoj  wiedz  i do wiadczeniem mo e przy wspó pracy z technikami  
i technologami kreowa  nowe potrzeby i funkcje. 
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ESTHETIC CRITERIA IN TECHNICAL OBJECTS DESIGN 
ON THE BASIS OF BATHROOM FACILITIES 

Summary: The authors of this article have analyzed the problem of esthetic crite-
ria in design. The process of design and construction of an object, its characteris-
tics, criteria for assessment of structural solutions and limitations connected with 
specified technical, technological, operational and economic conditions have been 
discussed. Sanitary facilities, that is, objects which are the equipment of a bath-
room have become an example used for the analysis. Special emphasis has been 
put on their geometric form, new technologies  and structural solutions as well as 
new lightweight and bioorganic materials. The connection of the designed items 
with the environment (interior style) trends in design of objects and interior ar-
rangements of interiors have been  considered. The ideas and synthesis of the con-
temporary design and conditions of work involved in this difficult and demanding 
profession,  provide the teaching basis for young designers who learn the trade. 

Key words: new material, product design design, sanitary facilities 

 


