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KRYTERIA ESTETYCZNE W PROJEKTOWANIU
OBIEKTOW TECHNICZNYCH NA PRZYKYLADZIE
URZADZEN SANITARNYCH

Streszczenie: W prezentowanej pracy analizie poddano problem zwigzany z kry-
teriami estetycznymi w kontekscie projektowania produktu. Zdefiniowano proces
projektowo-konstrukeyjny, cechy obiektu, kryteria oceny rozwigzan konstrukcyj-
nych oraz to, czym jest projektowanie i jakie s3 ograniczenia zwigzane z koniecz-
noscia spelnienia okreslonych warunkow technicznych, technologicznych, eksplo-
atacyjnych i ekonomicznych. Urzadzenia sanitarne, czyli przedmioty, ktére sta-
nowia wyposazenie przestrzeni tazienki, staty si¢ przyktadem do analizy. Szcze-
g06lng uwage zwrocono na ich postaé¢ geometryczng, nowe technologie, rozwigza-
nia konstrukcyjne oraz nowe materiaty, lekkie i bioorganiczne. Nakreslono row-
niez zwigzek projektowanych obiektow z otoczeniem (stylem wngtrza) oraz tren-
dami w projektowaniu przedmiotow (obiektow) i aranzacji wnetrz. Zawarte mysli
1 synteza wspotczesnego projektowania stanowia bazg¢ dydaktyczng dla projektan-
tow dopiero uczacych si¢ zawodu, jak i nakreslaja nowa perspektywe dla tych juz
pracujacych w tym trudnym i wymagajacym zawodzie. Praca zawiera wprowa-
dzenie do problematyki zwigzanej z procesem projektowym oraz opis problemu —
oparty na konkretnych przyktadach zadan projektowych.

Stowa kluczowe: nowy materiat, design produktu, biodesign, urzadzenia sanitarne

1. WPROWADZENIE
1.1. Kroétka charakterystyka procesu projektowo-konstrukcyjnego

Projektant zdobywa wiedzg przez cate zycie. To proces roztozony w cza-
sie, ktory polega na umiejetnym zadawaniu pytan dotyczacych wybranego za-
gadnienia projektowego. Kazdy cztowiek jest inny i inaczej postrzega $wiat.
Odbior zjawisk zachodzacych w otaczajacej przestrzeni zalezy od wychowania,
miejsca zamieszkania, otoczenia spoteczno-kulturowego, edukacji. Na te aspek-
ty naktadajg si¢ indywidualna otwarto$¢ i1 pragnienie przekraczania granic
w przestrzeni oraz czasie — jak pisal Ryszard Kapuscinski w swoich ksigzkach
[5]. Proces projektowo-konstrukeyjny w kontekscie psychologii pracy jest praca
umystowa. Wymaga gruntownej wiedzy z zakresu nauk podstawowych i stoso-
wanych (rys. 1).
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Rys. 1. Zwigzek nauki o projektowaniu i konstruowaniu z naukami podstawowymi i stosowanymi [9]
Fig. 1. The connection of designing and constructing science with basic and applied sciences [9]

Efektem procesu projektowo-konstrukcyjnego moga by¢ konstrukcje: no-
wa, zaadaptowana lub wieclowariantowa. Nowa to taka, w celu skonstruowania
ktorej opracowano nowe zasady rozwigzania technicznego. Zaadaptowana — to
dostosowanie znanego juz rozwigzania. Wielowariantowa polega na tworzeniu
wariantow wielko$ci lub innego uporzadkowania w granicach zastanej formy.

Proces projektowo-konstrukcyjny sktada si¢ z wielu elementéw. Projektant
otrzymuje od klienta lub sam tworzy brief projektowy. Jednym z gléwnych
elementow jest rozpoznanie i opis potrzeby. W artykule "The design brief as
carrier of client information during the construction process” Nina Ryd zwraca
uwage na znaczenie tla i sil napedowych oraz obserwacje podczas spotkan pro-
jektowych. Podkresla rowniez wage podejmowanych decyzji i formutowanie
wymagan, ktére prowadza do zwigztosci. Oczekiwania stron co do opracowania
krotkiego dokumentu w celu zachgcania do innowacji i zmian sg istotnymi
aspektami w opracowywaniu zatozen do projektu [8]. Na tej podstawie projek-
tant moze przystapi¢ do pracy nad analizg koncepcyjna. Polega ona na wnikli-
wym studium mozliwych rozwiagzan, co prowadzi do syntezy badanego zagad-
nienia. Dopiero wowczas mozliwe jest przystapienie do prac zwigzanych z kon-
strukcja tworzonego obiektu. Jakos$¢ uzyskanych efektow jest zalezna od indy-
widualnych zdolnosci i wiedzy projektanta. Powstaje wirtualne przedstawienie
produktu — przeniesione z obszarow wyobrazni tworcy i zapisane na dostepnych
technicznych no$nikach, ktére umozliwiaja prezentacje projektu. Ten moment
jest réwniez wazny w calym procesie. Bardzo duzo zalezy od formy, w jakiej
projektant prezentuje efekty swojej pracy. Nie kazdy ma w rownym stopniu
rozwinigty zmyst postrzegania przestrzennego. Psychologia widzenia jest waz-
nym czynnikiem decydujacym o tym, jak przedstawiony zostaje efekt pracy
projektanta [1]. Kolejnym etapem jest zbudowanie prototypu i poddanie go te-
stom. Maja one na celu sprawdzenie, czy produkt spetnia poczatkowe zatozenia
funkcjonalne oraz czy zastosowane rozwigzania techniczne sa wystarczajaco
dobre i nie beda powodowac problemow w eksploatacji.
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2. OPIS CECH OBIEKTU (GEOMETRYCZNE, MATERIALOWE
I DYNAMICZNE)

Dla procesu konstruowania duze znaczenie ma dobdr cech konstrukcyjnych
obiektu. Wymieni¢ nalezy trzy cechy: geometryczne, materialowe i dynamiczne.
Cechy geometryczne dotycza ksztattu bryly, jej wymiaréw oraz tolerancii,
w jakiej powinien si¢ dany obiekt wymiarowo miesci¢. Wymiar to wartos¢ dtugo-
sci i kata wyrazona w jednostce mierniczej. Istotne jest rowniez okreslenie do-
ktadnosci ksztattu, potozenia poszczegdlnych elementow charakterystycznych dla
obiektu oraz rodzaju powierzchni. Cechy materialowe zwigzane sa z dobranym
rodzajem konkretnego materiatu, z ktorego wykonany jest obiekt. Kazda forma
obrobki tworzywa wplywa na odregbne cechy struktury. Ma to bezposredni wptyw
na cechy fizyczne i chemiczne materiatu, wlasciwosci mechaniczne, statyczne
1 dynamiczne oraz aspekt ekonomiczny, czyli koszt wytworzenia, a takze wyglad.
Nalezy réwniez zawsze pamigtaé, ze zaprojektowany obiekt poddawany jest roz-
nego rodzaju obcigzeniom i zachodza w nim zjawiska zwigzane z rozktadem na-
prezen. Obiekt moze by¢ poddawany $ciskaniu, zginaniu, napinaniu i rozcigganiu.

3. KRYTERIA OCENY ROZWIAZAN KONSTRUKCYJNYCH

W celu oceny zastosowanych rozwigzan konstrukcyjnych nalezy przeanali-
zowac obiekt pod wzgledem spetniania optymalnego obcigzenia, uzytego mate-
rialu, statecznos$ci oraz stosunkoéw wielkosci. Przez pojecie optymalizacji obcig-
zen nalezy rozumie¢ takie uksztaltowanie obiektu, ktore wpltywa na rownomierny
rozktad sit na niego dziatajgcych. Kazdy material ma swoj wilasny, tylko jemu
przypisany zbiér cech. Projektant winien postepowac zgodnie z etyka materiato-
w3, co oznacza — projektowac zgodnie z cechami charakterystycznymi przypisa-
nymi danemu materiatlowi. Konieczne jest rowniez zachowanie réwnowagi mig-
dzy polem naprezen a okreslonym w normach granicznym obcigzeniem. Ma to
bezposredni wptyw na zachowanie bezpieczenstwa podczas uzytkowania obiektu.
Stosunki wielkos$ci zwigzane sg wprost z ergonomig i funkcjonalnoscia.

4. PROJEKTOWANIE, DESIGN

Design — jedno slowo, a tak wiele znaczen. Jest wielokrotnie naduzywane
1 stosowane w kontek$cie zjawisk i proceséw; mieSci w sobie zbyt wiele zna-
czen. Jedynym ograniczeniem dla design jest wyobraznia twércy. Tylko od niej
zalezy, jaka potrzeba zostanie poprzez design zaspokojona i jakie marzenie
spetnione. Kazdy jest designerem. Ludzie projektuja swoje zycie osobiste, ka-
rier¢ zawodowa, najblizsze otoczenie i jego wyposazenie, relacje z innymi.
Chca mie¢ wptyw na to, co jest i na to, co bedzie. Buduja tad i porzadek. Pro-
jektant form przemystowych peni role profesjonalisty w swoim fachu. Nie mo-
ze opiera¢ swoich dziatan tylko na intuicji. Musi mie¢ wiedze, a doswiadczenie
zdobywa z kazdym nowym zadaniem projektowym. Jest to mozliwe dzigki
wspolnej pracy ze specjalistami od spraw technologii i marketingu. Tam, gdzie
sa ludzie, tam sa rowniez emocje. One takze maja wpltyw na caly proces two-
rzenia nowego wzoru przemystowego. Tylko poprzez wspdlprace, wymiang
mysli i stuchanie siebie nawzajem mozliwe jest owocne zakonczenie projektu.
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Ale czym jest dobre projektowanie? Dieter Rams, gtéwny projektant
w firmie Braun, sformulowal w latach osiemdziesiatych ubieglego wieku dzie-
sie¢ zasad dobrego projektowania. Stanowig one credo dla projektantdw nawet
obecnie zajmujacych si¢ wzornictwem przemystowym.

Zasada 1

,,Dobry design jest innowacyjny. Nie mozna calkowicie wyczerpa¢ mozliwosci
innowacji. Rozwdj technologiczny zawsze otwiera dostep do nowych rozwigzan
umozliwiajacych innowacyjny design. Z tym, ze musi si¢ on rozwijaé w parze
z technologia 1 nie moze stanowi¢ celu sam w sobie” [7].

Zasada 2

,Dobry design czyni produkt uzytecznym. Produkty kupuje si¢ po to, aby ich
uzywac. Maja spetia¢ okreslone wymogi, nie tylko funkcjonalne, ale takze psy-
chologiczne i estetyczne. Dobry design podkresla uzytecznos¢ produktu, eliminu-
jac jednoczesnie wszystko, co mogloby wywrze¢ na nig negatywny wptyw” [7].

Zasada 3

,Dobry design jest estetyczny. Estetyka produktu jest bezposrednio zwigzana
Z jego uzytecznoscia, poniewaz rzeczy, z ktorych korzystamy kazdego dnia, wy-
wieraja wplyw na nasze samopoczucie, a wiec ksztattujg nasza rzeczywistos¢” [7].

Zasada 4

,Dobry design czyni produkt zrozumialym. Design czyni budowe i przeznacze-
nie projektu czyms jasnym i zrozumiatym. Ten lepszy moze sprawi¢, ze produkt
niejako przemowi do nas. Natomiast design najwyzszej klasy sprawia wrazenie
rozwigzania najbardziej oczywistego. Zwykle trudno jest sobie wyobrazi¢, ze
dany produkt méglby by¢ zaprojektowany jako$ inaczej” [7].

Zasada 5

,,Dobry design nie narzuca si¢. Produkty, ktoérych celem jest spetnienie okreslo-
nego zadania, sg jak narzedzia. Nie stanowig ani dekoracji, ani dziela sztuki.
Sposob, w jaki zostaly zaprojektowane, powinien by¢ wigc mozliwie naturalny
oraz ograniczony tak, aby korzystajacy z nich uzytkownik mial mozliwo$¢ wy-
razenia samego siebie” [7].

Zasada 6

,,Dobry design jest szczery. Design nie powinien powodowa¢ wrazenia, ze produkt
jest bardziej innowacyjny, potezny lub wartoSciowy, niz w rzeczywistosci. Projek-
tant nie powinien manipulowac klientem, sktadajac obietnice bez pokrycia” [7].

Zasada 7

,Dobry design wytrzymuje uptyw czasu. Unika podazania za moda i dzigki te-
mu nigdy nie sprawia wrazenia przestarzatego. W przeciwienstwie do mody,
najwyzszej klasy design moze przetrwaé wiele lat. Takze we wspodlczesnym,
bardzo czgsto zmieniajacym gusta spoteczenstwie” [7].
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Zasada 8
,Dobry design jest przemys$lany do ostatniego szczegotu. Nic nie moze by¢ po-
zostawione przypadkowi. Uwaga i doktadnos$¢ na etapie projektowania jest spo-
sobem okazania szacunku konsumentowi. Byle jaki projekt to byle jaki pro-
dukt” [7].

Zasada 9

,Dobry design jest przyjazny $rodowisku. Stanowi istotny wktad w ochrong
srodowiska naturalnego poprzez oszczedne wykorzystanie materiatdw oraz mi-
nimalizuje zaréwno fizyczne, jak i estetyczne zanieczyszczenie Srodowiska
1to przez caly okres zycia produktu” [7].

Zasada 10

,,Dobry design jest tak oszczedny jak to tylko mozliwe. Koncentruje si¢ na klu-
czowych aspektach produktu i nie obcigza go niepotrzebnymi dodatkami. Jest
powrotem do czystosci i prostoty. Mniej znaczy lepiej” [7].

Kazda z tych zasad jest wazna. I Zzadna z nich nie jest bardziej lub mniej
istotna dla procesu projektowego. ,,Dobry design jest niezwykle wazny, ale nie
ma co si¢ tudzi¢, ze bez dobrego i solidnego wykonania oraz odpowiedniej
promocji, marketingu dany produkt ma szans¢ na rynkowy sukces” [3].

4.1. Ograniczenia zwiazane z koniecznoS$cia spelnienia kryteriéw
technicznych, technologicznych, eksploatacyjnych i ekonomicznych

Swiat projektanta pefen jest ograniczen. To one w duzej mierze decyduja
o ksztalcie i formie zaprojektowanego przedmiotu. Zrealizowany projekt po-
wstaje dla konkretnego klienta, z uwzglednieniem $cisle okre$lonych mozliwo-
$ci produkceyjnych. Proces produkcji podlega specyficznym rygorom. Projektant
winien doktadnie pozna¢ wszystkie wynikajace z niego ograniczenia i zapropo-
nowac¢ forme, ktora jest mozliwa do wykonania. Inng znaczaca kwestia sa uwa-
runkowania ekonomiczne. Projektant niejednokrotnie modyfikuje formg pro-
duktu, zeby w efekcie koncowym produkt byt tanszy w wykonaniu.

5. PODSTAWOWE ZAGADNIENIA W PROJEKTOWANIU
URZADZEN SANITARNYCH

5.1. Posta¢ geometryczna. Nowe technologie i rozwiazania konstrukcyjne

Na rynku urzadzen sanitarnych pojawity si¢ tatwe do utrzymania higieny
wykonane w innowacyjnej technologii miski ustepowe z systemem bezkotnie-
rzowym. Uzytkownik moze zapomnie¢ o mozolnym dbaniu o czysto$¢ i higieng
tych urzadzen. Ten typ miski WC jest o wiele bardziej ekonomiczny oraz bar-
dziej ekologiczny niz poprzednie rozwigzanie. System bezkolierzowy pozwala
na dystrybuowanie wody wzdluz calego wewngtrznego obwodu misy. Wyeli-
minowanie niewidocznych dla oczu przestrzeni wewnatrz misy skutkuje likwi-
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dacja miejsc, w ktorych do tej pory gromadzit si¢ brud. Tradycyjne misy wy-
magaly zastosowania bardzo silnych srodkéw czyszczacych, ktore tez nie zaw-
sze dawaly gwarancje¢ doprowadzenia powierzchni do stanu sterylnej czystosci
1 $wiezo$ci. System ten pozwala zaoszczgdzi¢ nawet do 30% wody.

Kolejnym nowym innowacyjnym rozwigzaniem sa mechanizmy dyskret-
nego opadania. Opierajg si¢ one na szczegdlnym systemie amortyzacji, ktory
wycisza i spowalnia opadanie deski WC. Rozwigzanie to eliminuje catkowicie
ryzyko uszkodzenia ceramiki czy samej deski. Deska jest wykonana ze specjal-
nego tworzywa o nazwie Duroplast. Tworzywo to byto w przesztosci wykorzy-
stywane do produkcji karoserii samochodéw marki Trabant. Tworzywa sztucz-
ne juz na trwale zago$city w tazience. Zywice akrylowe, poliestrowe i epoksy-
dowe sa komponentem do wytwarzania wanien, umywalek i brodzikow. Wy-
mieszana w odpowiednich proporcjach od 15 do 25% zywica z maczka dolomi-
towg o odpowiedniej frakcji ziarna tworzy tak zwany lany marmur [6].
Wierzchnig warstwe wykonanego z tego materialu produktu stanowi biaty zel-
kot. Wykonane za pomoca tej metody produkty charakteryzujg si¢ duza waga.
Stanowi ona ograniczenie podczas procesu projektowego. Projektant winien tak
obmysli¢ ksztatt wanny, zeby masa calkowita wanny wypekionej woda, z oso-
ba kapiaca sie¢, nie przekroczyta normy budowlanej dla sprzgtow znajdujacych
si¢ na wyzszych kondygnacjach budynku. Stad powstal pomyst na ,,odchudze-
nie” §cianek produktu do 8 mm. Jest to mozliwe przez zastosowanie pod war-
stwg bialego zelkotu grubszych mat szklanych. Wzmacniaja one $cianki i przy
cienszym profilu zachowujg jego poprzednie wlasciwosci. Armature poddano
zabiegowi zmniejszenia wagi produktu. Korpusy baterii wykonywane sg obec-
nie z mniejszej ilo$ci materialu. Zabieg taki powodowat zwigkszenie glosnosci
przeplywajacej przez bateri¢ wody. Producenci baterii zostali zmuszeni do
przekonstruowania mieszaczy wody, zeby produkt miescit si¢ w normie emisji
ilosci dopuszczalnych decybeli. Kolejng innowacja w bateriach byto skon-
struowanie jeszcze mniejszych od tradycyjnych wkladéw mieszajacych. Arma-
tura nie musi by¢ juz teraz tak duza. Moga powstawaé delikatniejsze i 1zejsze
w formie produkty. Armatura tazienkowa jest doskonalym przyktadem na to,
jak duzo innowacyjnych projektow powstaje i jak wiele moze jeszcze nowych
powstaé. Firma Hansa w raczkach prysznicowych wprowadzila strumien lami-
narny wody, Hansgrohe zastosowal wypukte bezpieczne przyciski zmiany
funkcji, Vitra — panele ozonujace powietrze; sg to przyktady pracy nad nowymi
rozwigzaniami technicznymi.

5.2. Materialy

Na rynku wyposazenia wnetrz tazienek kazdego roku pojawiajg si¢ nowe
wzory, a wérod nich produkty z nowych materialdw. Ze specjalnie dobranych
naturalnych surowcow, takich jak skalef, kwarc, glina i dwutlenek tytanu, po-
wstal nowy materiat Tytan Ceram do produkcji wyrobow ceramicznych —
umywalek i misek ustgpowych. Umozliwia on tworzenie z jednej strony deli-
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katnych i lekkich produktow, z drugiej za$ — przedmiotow wytrzymatych, trwa-
tych i1 odpornych. Drugim sposobem na obnizenie masy produktu jest zastoso-
wanie nowego wypetniacza. Mase dolomitowa zastapiono pianka poliuretano-
wa. Caty proces produkcji jest bardzo podobny, z tg réznica, ze w miejsce masy
dolomitowej tloczona jest przez system odpowiednio przygotowanych w formie
otworow pianka poliuretanowa. Produkt jest cztery razy lzejszy od wykonanego
z wykorzystaniem metody tradycyjnej. Oprocz tego mozliwe jest wykonanie
szerszych przekrojow. Ma to wptyw na swobodniejsze myslenie o ksztalcie i daje
projektantowi dodatkowe pole do kreacji nowych pomystow. Wszelkie uszko-
dzenia mechaniczne moga by¢ likwidowane u klienta. Nowy materiat jest row-
niez odporny na szoki termiczne i nie peka. Pierwsze tego typu produkty spotkaty
si¢ na rynku z do$¢ chtodnym przyjeciem. Klienci zwracali uwage, ze sa one za
lekkie. Mentalnie nie byli jeszcze przygotowani na az tak duza zmiane jakoscio-
wa. Dlatego producenci docigzaja gotowe wyroby przez wypelnianie ich roz-
drobnionymi odpadami poprodukcyjnymi z linii, na ktorych odlewane sa wyroby
z tradycyjnego lanego marmuru. Zabieg ten znaczaco obniza koszty zwigzane
z utylizacja odpadéw i wptywa rowniez na ceng wytworzenia produktu. Marcin
Jedrzak przy wspoélpracy z firmg Brenor wdrozyt do produkcji umywalke wolno-
stojaca (rys. 2) i umywalke nablatowg — wykonane w technologii poliuretanowe;.

! 4

Rys. 2. Umywalka wolnostojaca
Fig. 2. Freestanding washbasin
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Wezeséniej wktady z poliuretanu stosowane byty przy produkcji glebokich
wycigganych na wigksza wysoko$¢ brodzikéw akrylowych. Stanowily one al-
ternatywe dla rozwigzan metalowych konstrukcji ndzek. Materiat ten jest Swiet-
nym termoizolatorem. Przy znaczacej réznicy temperatur nie wystepuje na pro-
dukcie zjawisko skraplania si¢ rosy. Na rynku wyposazenia wnetrz mozna zau-
wazy¢ wyrazng tendencje do powrotu do natury. Zaczeto si¢ od kolorow ziemi-
stych, ugréw 1 antracytow stosowanych we wnetrzach. A teraz coraz czgsciej
mozna znalez¢ w ofercie handlowej produkty wykonane z naturalnych materia-
16w odpowiednio zabezpieczonych przed czynnikami zewnetrznymi. Naprzeciw
takim oczekiwaniom wychodzi utworzona przez Marcina Jedrzaka marka pro-
duktéw Biosurface: ,,Zdecydowanie przeciwny jestem stosowaniu we wne-
trzach materiatdw imitujacych przyrodg. Cos, co ma udawac cos innego, zawsze
bedzie tylko kopig oryginatu. To, co bywa wada w produkcie wytwarzanym
metodami na masowa skale, jest kwintesencjg pickna materiatdow pozyskanych
wprost z otaczajacego nas $§wiata” [4]. Przedmioty codziennego uzytku zapro-
jektowane zostaly z nowego materiatu. Powstal on na bazie zywicy poliestrowej
wymieszanej z maczka dolomitows, z wykorzystaniem wktadu organicznego —
szyszek, wikliny czy kory drzew. Wierzchnia warstwa zabezpieczona jest spe-
cjalng powtoka akrylowa uniemozliwiajacg wnikanie wilgoci w strukture mate-
riatu. Wykorzystano material organiczny, ktdry pozostawiony w naturze ulegat-
by okresowej biodegradacji. Zatopienie go w spoiwie pozwala zachowaé¢ go na
dtuzej 1 moze by¢ akcentem we wnetrzu bezposrednio odwotujacym si¢ do na-
tury. Opracowano technologie, ktora pozwala za pomoca metod przemystowych
wytwarzac blaty (rys. 3), oktadziny (rys. 4) oraz przestrzenne obiekty. Powstaty
projekty stolikow kawowych, donic ogrodowych oraz umywalek wolnostoja-
cych i nablatowych (rys. 5, 6).

Rys. 3. Blat Biosurface zastosowany w stoliku kawowym
Fig. 3. Biosurface top used in coffee table
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Rys. 4. Oktadziny $cienne Biosurface
Fig. 4. Biosurface wall claddings

Rys. 5. Umywalka nablatowa Biosurface — szyszka sosnowa
Fig. 5. Biosurface countertop washbasin — pine cone
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Rys. 6. Umywalka nablatowa Biosurface — trzcina
Fig. 6. Biosurface countertop washbasin — reed

5.3. Zwiazek projektowanych obiektéw z otoczeniem (stylem wnetrza)

Kazde wngtrze w przestrzeni domu jest inne i wymaga przedmiotéw dosto-
sowanych do jego specyfiki. Wyposazenie domu jest wyrazeniem ekspresji do-
mownikow. Lazienka jest bardzo trudng pod wzgledem projektowym przestrze-
nig. W jej wnetrzu panuja specyficzne warunki. Woda jest trudnym zywiotem
do okielznania. I niezaleznie od szerokoS$ci geograficznej w pomieszczeniu tym
stosowane sa specjalne materiaty. Maja one takie cechy, jak niska nasigkliwo$¢,
tatwos$¢ w czyszczeniu, twardos¢, a zarazem odporno$¢ na zarysowania czy tez
wysoki wspotczynnik UV, czyli odpornos¢ na przebarwienia. Zachowanie hi-
gieny i czysto$ci wnetrza jest priorytetowe, stad materiaty maja wtasciwosci an-
tybakteryjne i antygrzybicze. Szkliwiona ceramika, wyroby akrylowe, hartowa-
ne szklo, konglomeraty marmurowe, impregnowane egzotyczne gatunki drewna
to materialy najczgsciej wystepujace we wngtrzach lazienkowych. Wyparty
emaliowane metalowe wanny i misy kapielowe. Powstajg produkty wcigz nowe,
ulepszone, 1zejsze, bardziej odporne i bezpieczniejsze.

6. TRENDY W PROJEKTOWANIU PRZEDMIOTOW (OBIEKTOW)
1 ARANZACJI WNETRZ

Kazdy dzial marketingu ma wiedz¢ na temat stylow w projektowaniu i gu-
stow konsumenckich. Wiedza ta poparta jest badaniami i obserwacja zjawisk
zachodzacych na rynku. Jest usystematyzowana i precyzyjnie nazwana. Dzigki
temu mozna w sposob §wiadomy i konsekwentny ksztattowaé wizerunek firmy.
Jest to jezyk, jakim postuguja sie ludzie marketingu, ktorzy chcg mie¢ wszystko
nazwane. Wychodzg z prostego zatozenia, ze proces projektowania rowniez da
si¢ zmierzy¢, okresli¢ i nazwac. Dla projektanta bardzo trudne jest poddanie si¢
takiemu sposobowi my$lenia. Projektant przeciez musi wnosi¢ ideg, swoj wia-
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sny osobisty styl, ktory mimo ze jest w pewnym przyjetym przez marketing ka-
nonie, powoduje, ze produkt jest oryginalny i ma wigksze szanse na odroznienie
sie¢ od wzorow konkurencji. Podczas wspdtpracy z klientami korporacyjnymi
Marcin Jedrzak spotkat si¢ ze zdefiniowaniem stylow w projektowaniu
1 aranzacji wnetrz. Istnieje siedem glownych stylow europejskich, siedem lokal-
nych styldow o znaczeniu strategicznym i cztery style bez znaczenia strategicz-
nego. Do gltownych stylow europejskich naleza: Conventional Modernity —
konwencjonalna nowoczesno$¢, Urban Chic — miejski szyk, Natural Purism —
naturalna prostota, Upper Bourgois — wyzszy burzuazyjny, Mediterranean Co-
untry — §rodziemnomorski, Essential&Minimal — niezbedny minimalizm i En-
glish Cottage — angielska wies. Wsrod lokalnych styléw najwazniejsze s3:
Conventional Coziness — konwencjonalny komfortowo-przytulny, Romantic
Coziness — romantyczno-przytulny, Traditional Rustic — tradycyjno-rustykalny,
Modern Rustic — nowoczesno-rustykalny, Victorian Reference — wiktorianski,
Polish Social — polski socjalny, Polish Rustic — polski rustykalny. Tymczasem
cztery style bez strategicznego znaczenia to: Ethno, Retro 50/60/70, Art Deco
i Zen. Wymienione style zostaly szczegétowo opisane i ich udziat w rynku do-
ktadnie okreslony. Sa to ramy pojeciowe utworzone przez dzialy marketingu po
to, aby lepiej dotrze¢ do grupy docelowej. Nie znaczy to, ze projektant niec moze
znalez¢ dla siebie w tym schemacie myslowym miejsca. To przeciez od jego
wyobrazni w gltownej mierze zalezy, jak zaprojektowany przedmiot bedzie
wyglada¢. 10-20% klientéw lubi $ledzi¢ trendy i mody we wzornictwie wypo-
sazenia wnetrz. 30% klientow w Polsce 1 ponad 50% w bogatych panstwach Eu-
ropy zwraca uwage na wyposazenie lazienki. Przywiazuja oni szczeg6lng uwa-
ge do tego, czy poszczegolne elementy do siebie pasuja. Wielu z nich odwiedza
salony ekspozycyjne i przeglada produkty w internecie. Wszystkie grupy wieko-
we wybieraja styl Conventional Modernity. Urban Chic preferuja klienci ponizej
40. roku zycia. Najwigcej chetnych, ktorzy cheg urzadzi¢ swoje mieszkania w sty-
Iu Natural Purism, jest wérod ludzi mlodych. W srednim wieku sg klienci wybie-
rajacy styl Mediterranean Country, natomiast style Upper Bourgois
i English Cottage preferuja klienci w wieku starszym. Styl Essential&Minimal
znajduje uznanie wsrdd klientow w §rednim wieku. Trendy na rynku wyposazenia
wnetrz kazdego roku ulegaja zmianie. Moda przychodzi i przemija. Dobry projek-
tant swoim dzielem moze si¢ w nig wpisywac, ale nie powinno by¢ to jego gltow-
nym celem. Nalezy starac si¢ tworzy¢ rzeczy ponadczasowe. Wyrazng tendencja
jest dazenie do tworzenia produktow o mniejszych przekrojach oraz Izejszych przy
zachowaniu dotychczasowych wtasciwos$ci zwigzanych z ich wytrzymato$cia.

7. PODSUMOWANIE

Przestrzen mieszkalna cztowieka ksztattowata si¢ przez wieki. Z poczat-
kowej jednej komory mieszkalnej wyodrgbnialy si¢ kolejne pomieszczenia
o $cisle okreslonych funkcjach. Tak powstata miedzy innymi przestrzen tazien-
kowa. Lazienka nieodlacznie kojarzona jest z wodg i ablucja. Poczatkowo ob-
mycie ciata miato charakter mistyczny i duchowy. Zanurzenie w wodzie byto
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symbolem powrotu do tego, co byto wczesniej. Oznaczato regeneracje i nowe
narodzenie. Woda i jej religijne uzycie spetniaty wazna role w pradawnych cy-
wilizacjach. Prastowianie mieli w ziemlankach wygospodarowang specjalng
komor¢ zwang tamziemlanka. Klepisko w niej byto wylozone ceramika, a pod-
stawowe wyposazenie stanowily naczynia nocne i wanna dlubanka. Byt to wy-
palony pien lipy, recznie dlubany, ktéry podczas kapieli nadawat ciatu niepo-
wtarzalnego zapachu. W pdzniejszych czasach powstawaty wanny i umywalnie
kamienne, drewniane i metalowe. O wiele bardziej ksztattem i formg zblizone
do znanych wspoélczesnie. Charakter miejsca rowniez ewoluowat. Higiena to
stowo, ktore weszto do uzytku na poczatku XIX wieku. Nie okresla ono tylko
zdrowia, ale cato$¢ srodkdw i1 umiejetnosci sprzyjajacych jego utrzymaniu.
,Dobrze oczyszczona skora jest bardziej gigtka, funkcjonuje i oddycha lepiej,
skora, bowiem oddycha tak jak pluca, a sen w takich warunkach daje wypoczy-
nek o wiele bardziej regenerujacy, nadajacy organizmowi tezyzng, nowg ener-
gi¢” [2]. Obecnie tazienka nie jest tylko i wylgcznie odosobnionym miejscem
ablucji, ale stala si¢ przestrzenia, ktora wnikneta w strukture domu i wzajemnie
si¢ z pozostatymi przestrzeniami przenika. W bardziej wyrafinowanych wne-
trzach lazienek SPA pojawiaja si¢ nowe przedmioty: lezanki stuzace do relaksu,
jacuzzi, urzadzenia fitness, akcesoria do terapii swiattem i dzwigkiem, kabiny
prysznicowe z biczami wodnymi czy solaria do kapieli stonecznych. Wnetrza
domu stajg si¢ integralng spdjna catosciag — nie tylko stylistyczna, ale réwniez
jednolitym systemem, nad ktérym uzytkownik ma tatwg kontrole. Zacierajg si¢
granice pomiedzy poszczegdlnymi obszarami funkcji. Ciagi komunikacyjne
przenikaja salon, ktory integruje si¢ z przestrzenig kapielowa, a ta ostatnia wni-
ka w sypialni¢. Tak tworzone sg przyjazne, pelne nastroju i harmonii wnetrza,
w ktorych czlowiek czuje sie dobrze. Sprzety, ktore kiedys byty przypisane tyl-
ko do jednego konkretnego wnetrza, stajg si¢ uniwersalne i moga zaistnie¢
w kazdym otoczeniu. Dlatego tak wazna rolg w tym procesie pelni projektant.
To on ze swoja wiedzg i doswiadczeniem moze przy wspolpracy z technikami
i technologami kreowa¢ nowe potrzeby i funkcje.
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ESTHETIC CRITERIA IN TECHNICAL OBJECTS DESIGN

ON THE BASIS OF BATHROOM FACILITIES

Summary: The authors of this article have analyzed the problem of esthetic crite-
ria in design. The process of design and construction of an object, its characteris-
tics, criteria for assessment of structural solutions and limitations connected with
specified technical, technological, operational and economic conditions have been
discussed. Sanitary facilities, that is, objects which are the equipment of a bath-
room have become an example used for the analysis. Special emphasis has been
put on their geometric form, new technologies and structural solutions as well as
new lightweight and bioorganic materials. The connection of the designed items
with the environment (interior style) trends in design of objects and interior ar-
rangements of interiors have been considered. The ideas and synthesis of the con-
temporary design and conditions of work involved in this difficult and demanding
profession, provide the teaching basis for young designers who learn the trade.

Key words: new material, product design design, sanitary facilities
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