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Wstep

W dokumentach konicowych konferencji w Rio de Janeiro, konferencji w Jo-
hannesburgu, a takze miedzy innymi w dokumencie OECD z 2002 roku W kie-
runku ekologicznej konsumpcji gospodarstw domowych podkresla sie range
problemu wdrozenia zréwnowazonych wzorcéw produkeji i konsumpgji.! O ile
kwestia wdrazania zréwnowazonych wzorcéw produkeji jest w miare precyzyj-
nie okreslona, o tyle problem réwnowazenia konsumpcji jest mniej doktadnie
opisany, zwlaszcza w literaturze polskiej. W tym artykule podjeta zostata préba
sprecyzowania kategorii konsumpcji zréwnowazonej i okreslenia struktury tego
pojecia.

Rozwazania nalezy rozpocza¢ od wyjasnienia, ze pojecie konsumpcji zrow-
nowazonej i réwnowagi konsumenta jest w ekonomii znane. Jest ono bowiem
kluczowa kategorig teorii uzytecznosci konsumenta. W takiej perspektywie jako
réwnowage konsumenta opisuje sie sytuacje optymalnej kombinacji konsumo-
wanych débr. Dotychczas wiec problem zréwnowazenia konsumpcji byt analizo-
wany w kontekscie biezacych wyboréw nabywczych i ich optymalizacji. Trwatos§é
konsumpcji réwniez jest badana w ramach tradycyjnych analiz ekonomicznych.
Skupiaja sie one nad optymalizacjq relacji miedzy wydatkami na konsumpcje
biezaca i wydatkami na konsumpcje przyszta (oszczedno$ciami).? Z perspekty-
wy zagadnien rozwoju zroéwnowazonego i konsumpcji zréwnowazonej te analizy
sa niewystarczajgce. Pojawia sie bowiem problem dtugookresowej trwatosci spo-
zycia oraz problem réwnowagi miedzy mozliwoéciami konsumpcji obecnego
i przyszlych pokolefr zwiazany z kwestig ich dostepu do zasobéw zuzywanych
i uzytkowanych w procesach konsumpcji. Pojecie konsumpcji zréwnowazonej
powinno by¢ uzupetnione o te aspekty. Kategoria ,.konsumpcja zréwnowazona”
uzyta w artykule jest wiec rozumiana nieco inaczej niz tradycyjna réwnowaga
konsumpcji (i konsumenta). Jest odpowiednikiem okreélenia sustainable con-
sumption i bywa w polskim jezyku opisywana takze jako ,trwata konsumpcja™
lub ,trwata i zréwnowazona konsumpcja™.

1 B. Ryszawska-Grzeszczak, Ekologiczny wymiar konsumpcji zywnosci, ,,Ekonomia i Srodowi-
sko” 2007 nr 1, s. 147.

2 Por. na przyktad Ekonomia ogdlna, red. K. Meredyk, Wyd. Uniwersytetu w Biatymstoku,
Biatystok 2007, s. 133-158.

3 H. Jastrzgbska-Smolaga, W kierunku trwatej konsumpcji. Dylematy, zagrozenia, szanse,
PWN, Warszawa 2000.

* D. Kielczewski, Konsumpcja a perspektywy trwatego i zréwnowazonego rozwoju, Wyd. Uni-
wersytetu w Biatymstoku, Bialystok 2004.
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1.
Sposob konstruowania pojecia konsumpcji zrownowazonej

Mozna wymieni¢ dwa sposoby konstruowania definicji konsumpcji zréwno-
wazonej. W obu punkt wyjécia jest podobny. Przyjmuje sie, ze konsumpcja zrow-
nowazona ma hy¢ zbiorem racjonalnych wyboréw nabywczych zmierzajacych
nie tylko do osiagniecia réwnowagi konsumenta, lecz takze do realizacji celow
zréwnowazonego rozwoju. Zatem ma to by¢ konsumpcja umozliwiajace realiza-
cje zasady sprawiedliwosci wewnatrzpokoleniowej i zasady sprawiedliwosci
migdzypokoleniowej. W duzym uproszczeniu to pierwsze oznacza, ze biezace
wybory konsumenckie nie powinny przyczynia¢ sie do pogorszenia sytuacji in-
nych konsumentéw, a w zadnym wypadku nie moga przyczynia¢ sie do unie-
mozliwienia zaspokojenia ich fundamentalnych, zywotnych potrzeb. Drugie za$
oznacza, ze biezace wybory konsumenckie nie powinny uszczupla¢ mozliwos$ci
wyboréw konsumenckich w przysztosci ani tym bardziej uniemozliwi¢ kon-
sumpcji zapewniajgcej zaspokojenie potrzeb przysztych generacji.

Konstruujgc definicje konsumpcji zrownowazonej, zaktada sie tym samym,
ze konsumenci sg zdolni do podejmowania racjonalnych decyzji w tej sferze,
o ile dysponuja informacja o skutkach swoich wyboréw. Réznice pogladéw pole-
gaja na odmiennej interpretacji przeszkéd uniemozliwiajacych te racjonalnosé.
W pewnym uproszczeniu mozna oba podejécia zdefiniowac¢ jako radykalne i jako
umiarkowane.

W radykalnym podejsciu do definiowania konsumpcji zréwnowazonej jako
podstawowa przyczyne niewlasciwych zachowan konsumentow przyjmuje sie
charakter wspoétczesnej kultury. Ksztalttowanie zréwnowazonych wzorcéw spo-
zycia miatoby by¢ zatem elementem szerzej rozumianego projektu gtebokich
zmian kulturowych. Jest tu zawarte bezposrednie nawigzanie do pogladéw
Fromma, ktéry wymieniat dwa podstawowe style zycia: ,miec¢” i ,by¢”.5 Styl zy-
cia typu ,mie¢” to styl Zycia oparty na hedonizmie i materializmie. Styl zycia typu
»by¢” to styl oparty na dazeniu do duchowej samorealizacji i realizowaniu war-
tosci wyzszych. Wspdlczesne spoteczenistwo jest spoteczenstwem typu ,miec”,
a wiec dazy do gromadzenia débr materialnych, wysokiego poziomu konsumpcji
oraz traktuje relacje miedzyludzkie w sposéb instrumentalny, gtéwnie jako cos,
co ma zaspokoi¢ egoistyczne pragnienia lub ma pomdéc w karierze. Gtownym
nosnikiem takich postaw jest kultura masowa. Rozwiazaniem wspoétczesnych
probleméw powinno by¢, zdaniem radykatow, konsekwentne i bezkompromiso-
we podazanie w strone rozpowszechniania Frommowego stylu zycia typu ,,by¢”,
opartego na warto$ciach duchowych i jednoznacznie odrzucajacego prymitywny
materializm kultury masowe;.

Przez Naessa utrwalenie sie antyekologicznych wzoréw produkeji i konsump-
cji jest interpretowane jako skutek braku $wiadomosci ekologicznej, zwtaszcza
w kontekscie zwigzkéw miedzy egzystencja czlowieka i jego naturalnym otocze-

5 E. Fromm, Mie¢ czy byé, Wyd. Rebis, Poznan 1994.
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niem: ludzie nie stawiajq dostatecznie pogltebionych pytan. Gdyby stawiali takie
pytania, wiekszo$¢ uznataby, zZe istnieje konieczno$¢ ratowania naszej planety
przed zagladq (...). Wiekszo$¢ ludzi kieruje sie modq i reklamg, i w ten sposéb
naraza sie na filozoficzne i etyczne kalectwo.® W konsekwencji uwaza on, ze
najwazniejsze we wdrazaniu proekologicznych wzorcéw konsumpcji sq dziata-
nia edukacyjne oparte zar6wno na przekazywaniu wiedzy o srodowisku i jego
zagrozeniach, jak tez na bezposrednim kontakcie ze §wiatem przyrody. Istotne
jest tez przeciwstawianie sie oddziatywaniu kultury masowej i reklamy. W ten
sposdb jest mozliwe spoleczenistwo ekologicznej ascezy, ktorego cecha jest ogra-
niczenie ilo$ci wykorzystywanych w konsumpcji débr i ustug wynikajace ze
$wiadomego ograniczenia materialnych aspiracji.” Inny radykat, Kvaloy, glosi
koncepcje spoleczenstwa koniecznosci zyciowych. Uwaza, ze podstawowym ce-
lem zyciowym cztowieka jest dazenie do osiagniecia mozliwie wszechstronnego
rozwoju osobowosci. Przygotowuje to ludzi do radzenia sobie z przeciwnos$ciami
losu oraz zapewnia pelnie zycia. Tymczasem wspodtczesna cywilizacja ksztattuje
cztowieka jednowymiarowego i wyspecjalizowanego, bedacego swoistym instru-
mentem stuzacym wzrostowi produkcji przemystowej, ktérego zasadnosci nikt
nie kwestionuje. Brak ztozonosci cech osobowosci takich jednostek powoduje, ze
staja si¢ one bezradne i zagubione w trudnych sytuacjach zyciowych, o czym
$wiadczy miedzy innymi gwaltowny wzrost zachorowan na depresje i inne cho-
roby psychiczne. Rownoczesnie wyalienowanie ludzi ze §rodowiska przyrodni-
czego powoduje postrzeganie go jako rzeczywistosci, ktorg nalezy jesli nie znisz-
czyé, to przynajmniej ujarzmi¢. Receptg ma by¢ ksztattowanie spoteczenstwa
koniecznoéci zyciowych, odrzucajacego wzrost produkeji na rzecz rozwoju oso-
bowosci jednostek. Do zasad takiego spoteczenistwa Kvaloy zalicza:
* ustalenie gornej granicy zaspokojenia potrzeb i oparcie produkcji na zaso-
bach odnawialnych (mocna zasada trwatosci);
* stosowanie recyklingu;
* utrzymywanie wielkos$ci populacji ludzkiej na poziomie, ktéry nie zagraza
odpornosci ekosystemow;
* rozwdj samorzadnosci i lokalnej autarkii gospodarczej;
* integracje w procesach rozwojowych, dzieci, ludzi w wieku podesztym i nie-
pelnosprawnych;
* ochrone réznorodnos$ci kulturowej i biologiczne;j.

Najwazniejszg cecha spoleczenistwa koniecznosci zyciowych miatoby by¢
dazenie do wszechstronnego rozwoju osobowosci i talentéw cztowieka: rézne
rodzaje prac, ktére musiaty by¢ wykonane w dawnych spoteczno$ciach, zasadni-
czo przyczyniaty sie do rozwoju indywidualnosci. Kazdemu niewiele brakowato
do samowystarczalnosci i niezaleznosci, danej przy wykorzystaniu minimum
zasobéw naturalnych. Bycie dostosowanym, sprawnym wymagato od jednostki
rozwoju szerokiego spectrum talentow - intelektualnych, formalnych, emocjonal-
nych i praktycznych. Wspétczesne kobiety i mezczyzni zostali pozbawieni zajed,

6 B. Devall, G. Sessions, Ekologia gteboka, Wyd. Pusty Obtok, Warszawa 1995, s. 104-105.
7 A. Naess, Rozmowy, Wyd. Pracownia na rzecz Wszystkich Istot, Bielsko-Biata 1992.
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ktore taki rozwéj stymulowaly i pracy, ktéra codziennie katalizowata rozwdj
ztozonej ludzkiej osobowosci. Potencjat indywidualnej ztozonosci zostat admini-
stracyjnie ograniczony i rozmieniony na tysigce specjalistycznych karier®

Radykalne koncepcje konsumpcji zréwnowazonej charakteryzuje kilka cech,
ktére przesadzaja o ich utopijnym charakterze. Jest w nich zawarte statyczne
postrzeganie relacji miedzy gospodarka i §rodowiskiem. Zaktada ono, ze zmiana
poziomu presji poszczegélnych kategorii dobr konsumpcyjnych na $rodowisko
nie moze nastapié, stad konieczna jest ich administracyjna reglamentacja. Jed-
nakze administracyjne $rodki powstrzymujace rozwdj konsumpcji nader czesto
owocuja rozbudowaniem oczekiwan konsumpcyjnych, co w dtugofalowej per-
spektywie prowadzi do jej wzrostu, zamiast obnizenia. llustracja tej prawidtowo-
$ci jest przyktad bytych krajow socjalistycznych, w ktorych po upadku ustroju
komunistycznego zaobserwowano gwaltowny wzrost konsumpcji i jeszcze wiek-
szy wzrost oczekiwan konsumpcyjnych.® Ksztattowanie proekologicznego stylu
zycia w drodze edukacji prowadzacej ku wysublimowanej §wiadomosci ekolo-
gicznej moze stanowi¢ rozwiazanie skierowane tylko w strone wybranej grupy
konsumentéw, posiadajacych na tyle wysoka wrazliwo$¢ etycznag i spoteczna, ze
rzeczywiscie bedg oni §wiadomie ograniczaé potrzeby. Zjawisko takie raczej nie
bedzie powszechne. Konsumpcjonizm jest przeciez krytykowany praktycznie
przez wszystkie religie i systemy $wiatopogladowe, ale od dziesigtk6w lat ta kry-
tyka jest nieskuteczna. Zatem wydaje sie, Ze rzecz nie tyle w tym, by zmniejszy¢
liczbe i zakres odczuwanych potrzeb czy odrzucaé a priori mozno$¢ korzystania
z wybranych débr konsumpcyjnych, ale by zaspokaja¢ potrzeby w inny sposéb
oraz by wytwarza¢ poszczegélne dobra inaczej i umozliwi¢ ich mniej ucigzliwg
dla srodowiska konsumpcje. Zadekretowanie pewnej wielkosci konsumpcji oraz
Sciste sprecyzowanie jej form wydaje sie nierealne i sprzeczne z zasadami funk-
cjonowania otwartego spoleczenistwa demokratycznego. Ponadto przemiany kul-
turowe maja dtugookresowy charakter (a przeciwstawia¢ sie degradacji srodowi-
ska nalezy juz teraz). By¢ moze wiec uksztalttowanie proekologicznych wzoréw
kultury nastapitoby za p6zno.

W tym kontekscie interesujace sa propozycje autoréw reprezentujacych
umiarkowane podej$cie do probleméw konsumpcji zréwnowazonej. Réwniez
oni glosza koniecznosé¢ ksztattowania $§wiadomosci ekologicznej konsumentéw
i czesto nawigzujg do koncepcji Fromma, lecz dostrzegaja tekze dwa inne prob-
lemy - koszty zewnetrzne i koszty transakcyjne - jak tez bardziej sceptycznie
odnosza sie do projektu radykalnej przemiany wspétczesnej cywilizacji.

Konsumpcja débr i ustug generuje koszty zewnetrzne w postaci degradacji
srodowiska przyrodniczego, pogorszenia kontaktéw miedzyludzkich, obnizenia
poziomu zdrowia jednostek, a nawet dyskryminacji wybranych grup spotecznych

8 D. Liszewski, Przyczynek ekologii gtebokiej do dyskusji nad ksztattem kultury ekologicznej,
w: Kultura ekologiczna. Transformacja. Biznes, red. A. Papuziniski, Bydgoskie Towarzystwo
Naukowe, Bydgoszcz 1999, s. 45.

9 A. Delorme, Polityczne uwiktania zagrozen ekologicznych, w: Ekologia i spoteczernstwo, red.
A. Delorme, Wyd. Oficyna Wydawnicza Politechniki Wroctawskiej, Wroctaw 2001, s. 135-152.
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i pracowniczych. Istotne jest wiec, by dokonata si¢ na tyle, na ile jest to mozliwe,
internalizacja kosztéw zewnetrznych konsumpcji, a wiec by nabywcy ptacili za
szkody, ktore generuja (przyktadowo za posrednictwem systemu optat ekologicz-
nych). Takie rozwigzanie sktaniatoby do poszukiwania przez konsumentéw dobr
nieucigzliwych dla srodowiska lub spoteczenstwa, dzieki czemu nie obciazonych
optatami.

Niektorzy konsumenci bez watpienia pragneliby trwale korzysta¢ z takich
form konsumpcji, ktére bytyby nieuciazliwe dla $rodowiska i spoteczenstwa.
Problem jednak w tym, Ze istnieje asymetria w relacji ,,producent-konsument”.
Paradoksalnie jest ona skutkiem utrwalenia si¢ rynku konsumenta, na ktérym
trwa bezwzgledna walka o nabywcéw miedzy producentami. Prowadzi to do
stosowania coraz bardziej wyrafinowanych technik marketingu bazujacych na
doskonatej znajomosci psychologii, socjologii i ergonomii. W efekcie konsumen-
ci sg stale narazeni na ryzyko manipulacji ze strony producentéw oraz na zataja-
nie przez nich rzeczywistych informacji o oferowanych dobrach i ustugach.
W istocie nie majg pewnosci, jak ich decyzje nabywcze wplywaja na srodowisko,
relacje spoteczne i zdrowie samych konsumentow.

W efekcie autorzy rozwazan z zakresu konsumpcji zréwnowazonej uwazaja,
ze warunki konieczne realizacji wzorca takiej konsumpcji sg nastepujace:

*  ksztattowanie $wiadomosci konsumenckiej;

* stosowanie instrumentéw ekonomicznych (optat, podatkéw, kaucji, subwen-
cji ekologicznych);

* wykorzystywanie instrumentéw administracyjno-prawnych;

* propagowanie proekologicznych i prospotecznych wzorcéw konsumpcji;

e rozwdj infrastruktury konsumpcji zapewniajacy szeroki dostep do zréwno-
wazonych débr i ustug!®

Wymienione definicje zréwnowazonej konsumpcji obcigzone sa réwniez
pewnymi uproszczeniami. Wiele zachowan nabywczych prawie nigdy nie posia-
da atrybutu racjonalnosci, co wynika z faktu, ze rozliczne decyzje sa podejmo-
wane pod wplywem impulsu, przyzwyczajen, rutyn i nawykow. Istnieja tez pra-
widlowosci i zjawiska paradoksalne ograniczajace racjonalnos¢ wyboréw na-
bywczych.! Realizacja wzorcoéw konsumpcji zréwnowazonej powinna nastepo-
wac¢ niezaleznie od tego, na ile $wiadome sa decyzje konsumentéw oraz jakie sg
ich intencje. Zatem realizacja wzorcoéw konsumpcji zréwnowazonej wymaga
okresélonego sposobu funkcjonowania catoksztattu proceséw spozycia. Najbar-
dziej precyzyjnie sg one opisane w ramach modelu ,,system wielki konsumpcja”.
Ten model jest obiecujgca podstawa do sprecyzowania kategorii konsumpcji
zréwnowazonej.

19 Sustainable consumption, ed. D. Southerton, Edward Elgar Pbl., Cheltenham 2004.
1 Szerzej: D. Kietczewski, Konsumpcja..., op.cit., s. 49-50.



42

Ekonomia i Srodowisko 2 (32) - 2007

2,
,System wielki konsumpcja” jako punkt odniesienia kategorii
konsumpgji zrownowazonej

Badanie konsumpcji i konstrukcja definicji konsumpcji zréwnowazonej
w oparciu o model ,,system wielki konsumpcja” sg ze wszech miar uzasadnione.
Procesy konsumpcji sa bardzo ztozone i wielowymiarowe, dlatego w ich analizie
warto postuzy¢ sie systemowa metodg badan, a wiec ujeciem konsumpcji w ra-
mach systemu wielkiego. Jego cechy sg nastepujace:

* system jest wewnetrznie powigzang cato$cia, ktorej funkcjonowanie opisuje
sie w kategoriach procesu;

» system sklada sie z podsysteméw (uktadéw), ktore mozna wyr6znic i pisa¢;

» kazdy z uktadéw systemu charakteryzuje sie okre§lonymi prawidtowosciami
dzialania;

* miedzy uktadami systemu zachodza liczne sprzezenia;

e rozbudowana sie¢ informacji utatwia celowe funkcjonowanie i optymaliza-
cje systemu.'?

Mozna zatem wyr6zni¢ catosé, ktorg mozna okresli¢ jako ,system wielki
konsumpcja”. Tworza go cztery podsystemy:

e uklad podmiotowy konsumpcji, ktéry ujmuje konsumpcje w kontekscie
cech konsumentéw (,,kto konsumuje”);

» uklad organizacyjny konsumpcji, ktéry ujmuje konsumpcje w kategoriach
wyboru miedzy formami konsumpcji oraz determinant tego wyboru (,,co
moze by¢ konsumowane i kto decyduje o wyborze konsumenta”);

e uklad przedmiotowy konsumpcji, ktéry ujmuje konsumpcje w kontekscie
spozywanych débr i ustug (,,co jest konsumowane”); jego ksztalt jest funkcja
uktadu podmiotowego i organizacyjnego;

e uklad przestrzenny konsumpcji, ktéry ujmuje konsumpcje w kategoriach
struktury przestrzennej (,,co, gdzie i przez kogo jest konsumowane ”).
Uktad podmiotowy konsumpcji ujmuje jej procesy wedtug cech konsumen-

tow. Opisuje to, jak ksztattuje sie konsumpcja pod wpltywem: struktury demo-

graficznej konsumentdw, ich struktury spoteczno-zawodowej, wielkosci budzetu,
jakim dysponuja, oraz Zrédet ich dochodéw (zwtaszcza, czy Zrodtem dochodow
jest wykonywanie pracy).

Struktura demograficzna konsumentéw to ich zréznicowanie wiekowe,
przecietna dtugo$¢ zycia, poziom zdrowotnosci, przyrost demograficzny, skala
i kierunki migracji. Znaczenie dla konsumpcji majg wszystkie czynniki demo-
graficzne. Odmienne s3 potrzeby 0s6b w wieku produkcyjnym, a odmienne oséb
w wieku podesztym i dzieci. Migracje przyczyniaja sie do rozpowszechniania sie
jednych form konsumpcji i zanikania innych. Struktura spoteczno-zawodowa
konsumentéw wigze sie ze zréznicowaniem ptac, a co za tym idzie - takze spozy-

12 Por. tez: A. Michatowski, Informacja w ekosystemach, Wyd. Ekopress, Bialystok 2007.
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cia; poza tym przynalezno$¢ spoteczna i zawodowa wspolprzesadza o stylach
zycia. Odmienng strukture ma konsumpcja oséb wyksztalconych, a inng oséb
o niskim poziomie edukacji. Rézne sa tez decyzje nabywcow zatrudnionych
w sektorze rolnictwa czy budownictwa, a inne w sektorze ustug niematerialnych
(lekarzy, pedagogow, informatykéw, naukowcow).

W analizie relacji ,budzet konsumenta - konsumpcja” bada sie strukture
i dynamike dochoddéw, zmiany w sile nabywczej, site nabywcza przecietnej ptacy,
poziom ubéstwa oraz budzet czasu. Budzet warunkuje wielkos¢ i strukture kon-
sumpcji oraz proporcje¢ miedzy konsumpcja i oszczgdnos$ciami. Konsument dys-
ponujacy bardzo niskimi dochodami jest skupiony na zaspokojeniu podstawo-
wych potrzeb oraz nie jest w stanie oszczedzaé, co ma negatywny wptyw na
trwato$¢ konsumpcji. Znaczny wzrost zréznicowania budzetu konsumentéw
wplywa negatywnie na relacje i stabilnoé¢ spoteczna, przyczyniajac sie do wzro-
stu poziomu frustracji, napiecia i konfliktéw miedzy jednostkami i grupami spo-
lecznymi. Nadmierne zr6znicowanie dochodéw jest wiec niepozadane. Zarazem
jednak istnienie réznic dochodowych jest czynnikiem wzrostu gospodarki, gdyz
sprzyja wzrostowi przedsiebiorczosci oraz przemieszczaniu sie zasobéw ludz-
kich do bardziej efektywnych sektoréw gospodarki. Niepozadany jest wiec takze
zbyt daleko posuniety egalitaryzm dochodéw.

Zrédta dochodéw konsumentow takze wspottworza uktad podmiotowy kon-
sumpgji. Istotne jest, by konsumpcja byta powigzana w wiekszym stopniu z pra-
ca ze wzgledu na wystepowanie prawidtowosci ekonomicznej, ktéora mozna
okresli¢ jako dodatnie sprzezenie zwrotne miedzy praca i konsumpcja.'
Poniewaz wysoko$¢ ptacy zalezy od jakosci oferowanej pracy, sama praca staje
sie elementem konsumpcji. Pracownik stara si¢ podnosi¢ kwalifikacje oraz spo-
zytkowac je w sposob tworczy, co przektada sie na wzrost wynagrodzenia i kon-
sumpcji. Wzrost spozycia jest sprzezony z wynikami pracy, ich przetozeniem na
rozw6j osobowosci cztowieka oraz umiejetnoscia spozytkowania kwalifikacji,
umiejetnosci i talentéw twoérczych. Dodatnie sprzezenie miedzy konsumpcja
a praca ma miejsce, gdy wysokos$¢ ptacy zapewnia tak zwana konsumpcje czy-
sta, wykraczajaca poza zaspokojenie wylacznie podstawowych potrzeb. W prze-
ciwnym wypadku motywacyjna funkcja pracy nie wystepuje. Funkcja ta nie ist-
nieje takze w przypadku konsumpcji bez $§wiadczenia pracy. Tu konsumpcja
débr materialnych staje sie warto$cig sama w sobie. Wyodrebnia sie tym samym
grupa konsumentéw, ktérzy staraja sie prowadzi¢ styl zycia polegajacy na zacho-
waniu akceptowalnego, cho¢ wzglednie niskiego poziomu konsumpcji przy uni-
kaniu statej pracy oraz dazeniu do permanentnego utrzymywania sie z pomocy
socjalnej.'* Przyczynia sie to do ograniczenia wzrostu gospodarczego.

13 H. Jastrzebska-Smolaga, W kierunku..., op.cit. s. 37-44.

% O takich zjawiskach: D. Coupland, Pokolenie X, Proszynski i S-ka, Warszawa 1997;
J. Sowa, Dezerterzy spoteczeristwa konsumpcji, w: Frustracja, red. J. Sowa, P. Marecki, Wyd.
Ha-art, Krakéw 2003.
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Uktad organizacyjny konsumpcji wspéttworza:

e ogoblne kulturowe i spoteczne uwarunkowania konsumpcji (wzory kultury,
systemy warto$ci, obyczaje, konsumpcja w innych krajach i grupach spo-
tecznych);

* podmioty $wiadomie oddzialujace na konsumpcje (panistwo, przedsiebior-
stwa, organizacje pozarzadowe);

* infrastruktura konsumpcji (sklepy, punkty ustugowe);

*  proporcja migdzy formami konsumpcji (konsumpcja indywidualna i zbioro-
wa; konsumpcja prywatng i publiczna; konsumpcja naturalng, rynkowsa
i spoteczna).

Konsumpcja indywidualna ma miejsce wtedy, gdy dane dobro jest konsu-
mowane przez jedna osobe lub jedno gospodarstwo domowe. Formami kon-
sumpcji zbiorowej s konsumpcja grupowa (wspdlne korzystanie z danego dobra
przez dang grupe spoteczna) oraz konsumpcja ogdlnospoteczna, czyli korzysta-
nie przez cato$¢ spoleczenistwa z débr wolnych lub publicznych.

Konsumpcja prywatna jest finansowana z wlasnych srodkéw konsumenta
lub z débr przez niego wytworzonych. Konsumpcja publiczna jest finansowana
ze §rodkow spotecznych, takich jak budzet panstwa, budzety samorzadowe, fun-
dusz socjalny zaktadu pracy, fundusze panstwowe. Proporcja migdzy konsump-
cja prywatna i publiczng jest zalezna od zamozno$ci panistwa, a tym samym od
wydajnosci pracy obywateli, poniewaz jest ona finansowana ze §rodkéw pocho-
dzacych z podatkéw, optat, sktadek.

Cechami konsumpcji prywatnej sa:

e konkurencyjno$é: dane dobro jest konsumowane przez jeden podmiot;
o dobro odbywa sie na rynku swoista rywalizacja;

e wykluczalno$¢: nabycie i konsumpcja przez dany podmiot wyklucza z kon-
sumpcji inne podmioty;

e dobrowolno$¢: nabycie i konsumpcja dobra nie stanowig efektu przymusu
spotecznego lub ekonomicznego;

* oplacanie: konsumpcja jest finansowana bezposrednio przez konsumenta;
akt nabycia lub wytworzenia musi mie¢ charakter wymiany ekwiwalentnej
zgodnie z prawami popytu i podazy.

Natomiast do cech konsumpcji publicznej zalicza si¢:

* niekonkurencyjno$¢: nabywcy nie konkuruja o dobro, poniewaz jest ono
dostepne dla wszystkich;

e niewykluczalnoéé: mozliwe jest réwnoczesne korzystanie z dobra przez
wielu konsumentow;

* nieodmawialno$¢: w przypadku wiekszosci dobr publicznych istnieje przy-
mus konsumpcji: korzystanie z powietrza, krajobrazu, instytucji aparatu
bezpieczenistwa, ochrony zdrowia (przyktadowo obowiazkowe szczepienia),
edukacji (obowigzek szkolny);

* finansowanie publiczne.

Miejsce débr prywatnych i publicznych jest zalezne od charakteru funkcjo-
nujacego w panstwie systemu gospodarczego. W panistwie socjalnym udziat kon-
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sumpcji publicznej w konsumpcji ogétem jest wysoki. Wraz z liberalizacja poli-
tyki spolecznej nastepuje prywatyzacja konsumpcji.

Konsumpcja naturalna wystepuje wtedy, gdy spozywane dobra zostaty wy-
produkowane przez konsumenta w jego gospodarstwie domowym. Konsumpcje
spoteczng realizuje sie z pominieciem rynku, najczesciej finansujac ja ze $rod-
kéw publicznych. Konsumpcja rynkowa wystepuje w sytuacji, gdy spozywane
dobra pochodza z rynku.

Uktad przedmiotowy konsumpcji opisuje strukture konsumpcji pod wzgle-
dem rodzajéw konsumowanych produktéw. Jest ona zdeterminowana przez
ksztatt uktadu podmiotowego i organizacyjnego. W ramach uktadu przedmioto-
wego wyréznia sie: konsumpcje débr zywnoséciowych, konsumpcje artykutow
przemystowych, konsumpcje ustug materialnych oraz konsumpcje ustug niema-
terialnych. Ustugi materialne sg zwigzane z wykorzystaniem okre$lonego dobra
materialnego niebedacego nasza wlasnoscia w celu zaspokojenia danej potrzeby
lub sg nakierowane na przedmioty materialne, modyfikujac je, przywracajac ich
warto$¢ uzytkowa lub stuzac ich przemieszczeniu, przechowaniu oraz przekaza-
niu. Do ustug materialnych mozna zaliczy¢ przykladowo ustugi gastronomiczne,
transportowe, handlowe, naprawcze. Ustugi niematerialne sg zwigzane z okre-
$long potrzeba czlowieka o charakterze psychicznym lub organicznym (eduka-
cyjna, rekreacyjna, kulturows, intelektualng). Chodzi wiec o niematerialny cha-
rakter samej potrzeby. Wéréd nich mozna wymieni¢: ustugi kulturowe, eduka-
cyjne, medyczne, pielegnacyjne, rekreacyjne, wirtualne. Uktad przedmiotowy
konsumpcji jest uwarunkowany przez jej uktad podmiotowy i organizacyjny.
Zalezy od tego, kto konsumuje, jaki ma wybér miedzy formami konsumpcji oraz
jakie czynniki wptywaja na decyzje nabywcze.

Uktad przestrzenny konsumpcji to przestrzenne zréznicowanie spozycia.
Obejmuje on tez powigzania wewnatrz oraz miedzy systemami konsumpcji go-
spodarek krajowych. Ich rola staje sie coraz bardziej istotna w warunkach regio-
nalnej integracji gospodarczej oraz globalizacji gospodarki swiatowej. W coraz
wiekszym zakresie gospodarki krajowe stanowig systemy konsumpcji $cisle po-
wigzane przestrzennie z innymi, wspotksztattujac je i bedac przez nie wspétksztat-
towane. Mozna zatem mowic o istnieniu globalnego systemu konsumpcji.'®

3.
Konsumpcja zrownowazona jako struktura
,Systemu wielkiego konsumpcja”
Konsumpcja zréwnowazona jest taka strukturg ,systemu wielkiego kon-

sumpcja”, w ramach ktérej funkcjonowanie poszczegélnych uktadéw konsump-
cji oraz zwigzki i zalezno$ci miedzy nimi umozIliwiaja realizacje celow zréwno-

15 Szeroka charakterystyka proceséw konsumpcji, patrz: C. Bywalec, L. Rudnicki, Konsump-
cja, PWE, Warszawa 2002; A. Aldridge, Konsumpcja, SIC!, Warszawa 2006.
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wazonego rozwoju. W efekcie konsumpcja wspdlczesnego pokolenia nie ograni-

cza mozliwodci konsumpcji przysztych generacji. Zrownowazone formy kon-

sumpcji to takie formy, ktore sg niesprzeczne z celami zréwnowazonego rozwoju,

przede wszystkim za$ stwarzaja mozliwosci kontynuacji proceséw spozycia w

dtugookresowej perspektywie.

Dotychczas przyjmowato sie, ze konsumpcja jest trwata, jesli utrzymywana
jest efektywna alokacja zasobow migdzy produkeja débr konsumpcyjnych i pro-
dukcja débr inwestycyjnych, ktéra rozszerza mozliwosci przysztej konsumpcji.
Srodkiem stuzacym zapewnieniu efektywnej alokacji sa stopy procentowe. Kon-
cepcja rozwoju zrownowazonego problem trwatoéci konsumpcji ujmuje szerzej.

Pojecie konsumpcji zréwnowazonej nalezatoby ujac¢ jako interpretacje poje-
cia rozwoju zréwnowazonego odniesiona do spozycia. Wyznacznikami definicji
konsumpcji zréwnowazonej sa wiec nastepujace cechy: trwatosé, zréwnowaze-
nie i samopodtrzymywanie sie.

Trwato$¢ konsumpcji oznacza, ze utrwala sie taki ksztatt jej procesow, ktory
zapewnia maksymalizacje dobrobytu konsumentéw w nieograniczonym wymia-
rze czasowym. Oznacza to, ze procesy konsumpcji powinny cechowa¢ si¢ atry-
butem samopodtrzymywania sie, czyli zawierania w sobie mechanizméw mini-
malizujacych ryzyko wewnetrznych zaburzen ograniczajacych lub uniemozliwia-
jacych dalsza konsumpcje.

Konsumpcja zréwnowazona jest zréwnowazona w nastepujacych aspek-
tach:

* ekonomicznym: ustalona zostaje efektywna proporcja miedzy konsumpcja
biezacg a konsumpcjg przyszla, tym samym procesy konsumpcji nie przy-
czyniajq sie do istotnych zaburzen réwnowagi gospodarczej;

e ekologicznym: maksymalizowana jest uzyteczno$¢ konsumpcji przy jedno-
czesnym zachowaniu uzytecznodci i jako$ci zasoboéw naturalnych i rodowiska
przyrodniczego, umozliwiajacym bezposrednig konsumpcje dobr srodowisko-
wych; materialny poziom konsumpcji dostosowany jest do wymogéw funkcjo-
nowania gospodarki okreznej, co jest rownoznaczne z imperatywem prefero-
wania form konsumpcji mozliwie najmniej ucigzliwych dla §rodowiska;

* spotecznym: konsumpcja jest wzglednie réwno roztozona, czyli dostepna dla
wszystkich ludzi, niezaleznie od czasu i przestrzeni, przynajmniej w zakresie
débr spotecznie pozadanych; zréwnowazenie spoteczne konsumpcji oznacza
takze imperatyw preferowania form konsumpcji, ktére w mozliwie najmniej-
szym stopniu powoduja problemy spoteczne lub przyczyniajg sie do ich roz-
wigzywania, przykltadowo generujac nowe miejsca pracy, przyczyniajac sie
do wzrostu réznorodno$ci kulturowej;

e psychologicznym: procesy konsumpcji przyczyniaja sie do wzrostu jakosci
zycia, czyli ustalania sie optymalnej réwnowagi miedzy konsumpcja mate-
rialng a zaspokojeniem potrzeb niematerialnych;

* demograficznym: uwarunkowania demograficzne nie stanowia trwalej ba-
riery wzrostu konsumpcji; zwieksza sie dtugos¢ zycia, poprawia sie stan
zdrowia konsumentéw, a przynalezno$é do grupy demograficznej lub spo-
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leczno-zawodowej nie stanowi istotnej bariery konsumpcji dobr spotecznie

pozadanych;

e przestrzennym: sposoby zaspokajania potrzeb nie naruszajg zasad tadu
przestrzennego,

* intertemporalnym: powyzsze wymiary zrownowazenia konsumpcji sa mozli-
we do spelnienia w nieograniczonej perspektywie czasowej.

Tak sformutowana definicja ma charakter normatywny. Okres$la ona postu-
laty wobec realnych proceséw konsumpcji. Chodzi o to, by pozadane formy kon-
sumpcji przewazaly wobec niepozadanych, oraz by istnialy mechanizmy ograni-
czajace zardwno pojawianie sig, jak tez skutki konsumpcji nietrwatej. Przy tym
spetnienie warunku trwato$ci wymaga okre§lonego ksztattu poszczegdlnych
uktadéw systemu konsumpcji, czyli spelnienia konkretnych przestanek ekono-
micznych.

4.
Struktura, systemu wielkiego konsumpcja”
w warunkach konsumpgji zréwnowazonej'

Jednakze realistyczny model konsumpcji zréwnowazonej powinien by¢ kon-
ceptem calo$ciowym: pewna struktura ,,systemu wielkiego konsumpcja” ,w ra-
mach ktorej wybory sprzyjajace celom réwnowazenia konsumpcji przewazaja
nad pozostatymi wyborami. Chodzi o to, Ze istniejg pewne uwarunkowania i
bodZce, ktore sprawiaja, ze zachowania konsumentow staja sie zgodne z celami
rozwoju zrownowazonego niezaleznie od tego, jakie sa intencje nabywcéw, a prze-
de wszystkim ich stosunek do kwestii sprawiedliwosci wewnatrzpokoleniowej i
miedzypokoleniowej, wzglednie do samego problemu ochrony $rodowiska.

Biorac pod uwage prawidtowosci uktadu podmiotowego konsumpcji, naj-
wazniejszymi przestankami zrownowazenia konsumpcji w jej ukltadzie podmio-
towym sa:

* taki poziom dochodéw konsumentéw, ktéry gwarantuje powszechny dostep
do fundamentalnych débr i ustug (zgodnie z Agenda 21 jest to dostep do
zywnosci, mieszkania, stuzby zdrowia i edukacji);

* poziom oszczednosci, ktéry gwarantuje odpowiednia wielko$¢ inwestycji
w przyszla konsumpcje w skali miedzypokoleniowej;

* zapewnienie stabilnej sytuacji materialnej konsumentéw, co ogranicza nad-
mierng konsumpcje dobr materialnych, traktowang jako inwestycje w nie-
pewna przysztosé;

* rozpowszechnianie $wiadomosci ekologicznej; gwarantuje to wzrost zainte-
resowania dobrami i ustugami o wysokich parametrach ekologicznych;

16 Por. takze D. Kietczewski, Konsumpcja..., op.cit., s. 49-80. W rozprawie znajduje si¢ szero-
ka dokumentacja badawcza uzasadniajgca twierdzenia podrozdziatu.
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e uwzglednienie w budzecie konsumentéw cen débr i ustug srodowiska, co
oznacza konieczno$¢ internalizacji kosztow zewnetrznych konsumpcji; kie-
rujac sie racjonalno$cig ekonomiczng, konsumenci zwrdcg sie w strone nie-
ucigzliwych dla srodowiska doébr i ustug;

* zrbznicowanie ptac wspierajace wzrost efektywnosci sektoréw proekologicz-
nych; wysokie ptace w tym sektorze przyczynilyby si¢ do przechodzenia do
nich zasob6w pracy wysokiej jakosci;

* dostep do wiedzy o parametrach oferowanych doébr i ustug;

* zrbéznicowanie gustow i preferencji konsumentéw przeciwstawne prymityw-
nemu konsumpcjonizmowi i skrajnej homogenizacji konsumpcj.
Konsumpcja zréwnowazona w uktadzie przedmiotowym powinna spetniaé

dwa podstawowe warunki. Pierwszym jest utrzymywanie skali konsumpcji

w granicach pojemnosci §rodowiska przyrodniczego (prostym wskaznikiem jest

w tym kontekscie wskaznik zwany §ladem ekologicznym!”). Drugim jest zacho-

wanie pozadanej przez spoteczenistwo proporcji miedzy konsumpcja dobr i ustug

materialnych oraz bezposrednia konsumpcja débr i ustug srodowiska. Jest to
odniesiona do spozycia optymalizacja zanieczyszczenia i ochrony $rodowiska

Z tymi warunkami wigzg sie inne przestanki przedmiotowe konsumpcj:

* rozwdj serwicyzacji konsumpcji zapewniajacy wysoka skale zaspokojenia
potrzeb przy mniejszym obciazeniu Srodowiska; podobny skutek daje zaste-
powanie konsumpcji indywidualnej przez zbiorowa,

* ekoinnowacje: zmniejszenie energochtonnosci i materiatochtonnosci débr,
recykling, wydtuzenie cyklu zycia produktu.

Zréwnowazenie uktadu podmiotowego przedmiotowego konsumpcji nie jest
spontanicznym procesem rynkowym i wymaga okreslonego ksztattu uktadu or-
ganizacyjnego konsumpcji, ktéry zapewnitby uruchomienie pozadanych wyzej
wymienionych zmian. Do cech tego uktadu warunkujacych zréwnowazenie kon-
sumpcji przede wszystkim nalezy zaliczy¢:

» polityke panstwa ukierunkowang na wsparcie ekologizacji débr i ustug oraz
serwicyzacje spozycia;

* polityke ekologiczng ujmujaca zagadnienia wptywu konsumpcji na §rodo-
wisko;

» polityke socjalng zmierzajaca do realizacji zasady sprawiedliwo$ci wewnatrz-
pokoleniowej, a wigc do zapewnienia ogétowi konsumentéw dostepu do
podstawowych ddbr;

e polityke ochrony konsumenta zmierzajacg do jego ochrony przed nieuczci-
wymi praktykami producentéw i sprzedawcéw i zapewniajaca maksymali-
zacje racjonalno$ci wyboréw nabywczych;

e wsparcie konsumpcji zbiorowej oraz zapewnienie wysokiej jakosci kon-
sumpcji publicznej.

17 Slad ekologiczny jest metoda okreslajaca, jaka ilo$¢ powierzchni Ziemi w hektarach wyko-
rzystuje sie, konsumujac zywno$¢ i inne dobra, uzywajac transportu, wody i papieru. Pozwa-
la to poréwnaé wielko$¢ konsumpcji z mozliwosciami biologicznymi planety.
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Warto réwniez wykorzysta¢ dzialalnosé¢ proekologicznie nastawionych ru-
chéw spolecznych oraz podobnych inicjatyw przedsiebiorstw. Coraz czesciej
podmioty te stajg sie waznymi partnerami we wdrazaniu zréwnowazonych wzor-
céw konsumpcji.

Natomiast do przestanek przestrzennego zréwnowazenia konsumpcji nalezy
zaliczy¢:

* dazenie do ograniczenia réznic w poziomie zycia w skali globalnej, a przede
wszystkim do wykorzenienia glodu i ubéstwa na $wiecie;

* zapewnienie krajom i spoteczenistwom ubogim mozliwosci rozwoju w opar-
ciu o wspbtczesne procesy w gospodarce miedzynarodowej, w tym takze
globalizacje; érodkiem do tego moze by¢ miedzy innymi wsparcie eksportu
z krajow ubogich produktéw przetworzonych oraz pomoc finansowa i hu-
manitarna, w tym oddtuzenie krajéw rozwijajacych sie.

Kluczowg kwestiag w tym kontekscie wydaje sie doprowadzenie do tego, by
kraje ubogie nie powielaly tradycyjnych, ucigzliwych dla srodowiska przyrodni-
czego wzorcOw konsumpcji. Oznacza to konieczno$é szczegélnie intensywnego
ksztattowania w tych wlasnie krajach wzorcé6w konsumpcji zréwnowazone;.

Proces réwnowazenia konsumpcji okazuje sie wiec procesem bardzo ztozo-
nym i dlugotrwatym, odnoszacym sie do catoksztattu skomplikowanej rzeczywi-
stosci, ktéra jest spoteczna sfera spozycia.

Podsumowanie

Kategoria konsumpcji zréwnowazonej jest pojeciem, ktdrego opis przyspa-
rza wiele trudnosci. Przede wszystkim w proponowanych definicjach jest zawar-
ty dylemat odnoszacy sie do tego, jak potraktowac nastepujace problemy:

e czy konsumpcja zréwnowazona ma by¢ przede wszystkim ekokonsumpcja,
a wiec konsumpcjg zréwnowazong srodowiskowo, czy tez nalezy w definicji
uwzgledni¢ réwniez tradycyjne rozwazania na temat réwnowagi i trwatosci
konsumpcji?

* czy mozliwe jest przyjecie zatozenia, ze wybory konsumenckie sa racjonalne
i jesli nabywcy majq dostep do odpowiedniej informacji, podejmujg decyzje
wlasciwe z perspektywy rozwoju zréwnowazonego?

* czy definiujac konsumpcje zréwnowazona, jednoczesnie kontestuje si¢ do-
tychczasowy system wartoSci, jakim kieruja sie konsumenci, co proponuja
przede wszystkim autorzy radykalni, czy tez raczej nalezy przyja¢ stanowi-
sko bardziej umiarkowane, bazujgce wtasnie na tym krytykowanym syste-
mie warto$ci?

Proponowane przez autora podejscie wychodzi poza i ponad wymienione
pytania. Obecnie nie istnieja zadowalajace odpowiedzi na nie. Definiujac kon-
sumpcje zrownowazona, nalezy wzia¢ pod uwage catoksztatt r6znorodnych opi-
nii i podej$¢ do kwestii spozycia w tym kontekscie. W realnych procesach spozy-
cia nie brakuje przeciez konsumentéw odpowiedzialnych ekologicznie i spotecz-



nie, ale tez takich, ktérzy nie przypisuja zadnego znaczenia tym kwestiom. Takze
odnosnie do perspektyw funkcjonowania wspétczesnego spoteczenstwa opinie
sa rozne: od negacji do bezwarunkowej afirmacji. Tymczasem projekt konsump-
cji zréwnowazonej jest z zalozenia uniwersalny i powszechny i to wewnetrzne
zréznicowanie spozycia powinien uwzglednic.



