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Autor opracowania omawia znaczenie spoteczenstwa konsumpcyjnego w ograniczaniu kon-
Sliktow we wspotczesnym Swiecie. Przedstawia wybrane koncepcje spoleczenstwa konsumpcyjnego.
Skupia swojq uwage na cechach charakteryzujqcych spoteczenstwa konsumpcyjnego, w szczegolno-
Sci na roli kultury konsumpcji, konsumpcjonizmie, indywidualizmie, narcyzmie kulturowym, wolno-
Sci konsumenckiej, zdolnosci do ekspansji poprzez oddziatywanie wzorow i systemoéw wartosci cha-
rakterystycznych dla spoleczenstwa konsumpcyjnego na mieszkancow krajow rozwijajgcych sie.
Omawia najczesciej pojawiajqce si¢ konflikty zwigzane ze sferq konsumpcji, m.in. dotyczqgce Wy-
kluczenia z konsumpcji duzych grup spotecznych. Wskazuje na wiasnosci spoteczenstwa konsump-
cyjnego, ktore minimalizujqg wystepowanie konfliktow zbrojnych W krajach wysokorozwinietych.
Wykorzystujge koncepcje G. Lipovetskiego spoleczenstwa mody, wskazuje, ze ekspansja spofe-
czenistwa konsumpcyjnego na tereny krajow Trzeciego Swiata moze ograniczy¢ wystepowanie
konfliktow zbrojnych.

Stowa kluczowe: spoleczenstwo konsumpcyjne, konsumpcja, kultura konsumpcji, konsumeryzm,
konflikty zbrojne

WSTEP

Wspotczesne spoteczenstwa zachodnie cieszg si¢ pokojem od zakonczenia Il woj-
ny swiatowej. Jest to w duzej mierze rezultatem rzagdéw demokratycznych i rozwoju go-
spodarczego skutkujacego wzrostem dobrobytu. Spoteczenstwa zachodnie w wyniku
szybkiego wzrostu dobrobytu staty sie konsumpcyjnymi. Sg to spoteczenstwa, w ktorych
konsumpcja jest gtéwng sita dynamizujaca zycie spoteczne, przy czym nie chodzi o kon-
sumpcje dobr, ktore zaspakajajg potrzeby egzystencjalne, lecz 0 konsumpcje tzw. dobr
luksusowych. P. Ekins, wskazuje, ze spoteczenstwem konsumpcyjnym jest kazde spote-
czenstwo, w ktorym posiadanie 1 konsumpcja ma tendencje wzrostowa 1 wystepuje r6zno-
rodnos¢ dobr 1 ustug odtwarzajacych w pierwszym rzedzie kulture i zapewniajacych bez-
pieczna droge do osobistego szcze$cia, spolecznego statusu i narodowego sukcesu’.

! p. Etkins, A Sustainable Consumer Society. A Contradiction in Terms, [w:] “International

Environment Affairs”, nr 4/1991, s. 244.
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W tym spoteczenstwie konsumpcja jako proces spoteczno-gospodarczy odgrywa jedna
z centralnych rol we wszystkich sferach jego funkcjonowania. Jest to wynik m.in.: wzra-
stajgcego wptywu kultury konsumpcji i wartoSci konsumpcyjnych na systemy aksjolo-
giczne spoteczenstwa, jak rowniez rozwoju czynnikdw ekonomicznych i spolecznych
ksztattujacych konsumpcje, tj. zmian struktury spotecznej spoteczenstwa, wzrostu pozio-
mu ekonomicznego zycia, wzrostu produkcji i zwiekszania czasu wolnego. Skutkiem tych
procesOw jest rozwdj indywidualizmu w zyciu spotecznym. Ludzie skupieni sg na reali-
zacji wlasnych celow zwigzanych bardzo czesto ze sferg konsumpcji 1 nie sg zaintereso-
wani sprawami innych ludzi i dziataniem na rzecz celow kolektywnych. Odgrywaja bo-
wiem narzucone im role konsumentow, dopuszczajace mozliwos¢ ich spersonalizowania.
Dziatania kolektywne zwigzane z realizacjg celow zbiorowych np. dziataniami wojenny-
mi wywolujg sprzeciw (udzial wojsk w wojnie w Iraku wywotywat silne protesty w wielu
krajach europejskich).

W opracowaniu autor podejmuje probe odpowiedzi na pytanie, czy i w jakim za-
kresie spoleczenstwo konsumpcyjne, dzigki rozwojowi ideologii konsumpcjonizmu opar-
tego na indywidualizmie, hedonizmie, narcyzmie, ogranicza potencjalne konflikty zbrojne
we wspotczesnym Sswiecie?

1. KILKA UWAG O WYBRANYCH KONCEPCJACH SPOLECZENSTWA
KONSUMPCYJNEGO

Zjawisko powstania i rozwoju nowego typu spoleczenstwa jest przedmiotem roz-
wazan teoretycznych i badan empirycznych wielu socjologéw, m.in.: M. Featherstone’a
(1991), G. Cross (1993), M. J. Lee (1993), D. Slater (1997), J. Storey (1999), Schor (2000),
G. Ritzer (2001), K. Lasn (2000), N. Klien (2004), S. Linn (2004). Sposrod wielu koncepcji
spoleczenstwa konsumpcyjnego na szersze omowienie zastuguje podejscie J. Baudrillarda
I Z. Baumana. Francuski socjolog Jean Baudrillard, analizujac rozwinigte spoteczenstwa
kapitalistyczne w latach siedemdziesigtych XX wieku, zbudowat koncepcj¢ spoleczen-
stwa konsumpcyjnego, w ktorym zycie spoteczne jest zorganizowane wokdt konsumpcji
i demonstrowania dobr konsumpcyjnych. Konsumpcja jest czynnikiem stratyfikacyjnym,
mianowicie spozywanie 1 posiadanie okreslonych dobr pozwala osigga¢ konsumentom
wyzszy status spoteczny, prestiz i jest podstawa ich tozsamosci. Jest to wynikiem po-
strzegania konsumpcji jako procesu sygnifikacji 1 komunikacji, opierajgcego si¢ na okre-
slonym kodzie, w ktory wpisuja si¢ praktyki konsumpcji. Konsumpcja stanowi tutaj sys-
tem wymiany 1 ekwiwalent jezyka. Jest postrzega jako proces klasyfikowania i spotecz-
nego réoznicowania, W ramach ktorego przedmioty/znaki zostaja uporzadkowane jako
warto$ci statusowe w pewnej hierarchii.

J. Baudrillard, opisujac spoteczenstwo konsumpcyjne, wskazat na jego wlasnosci,
do ktorych zaliczyt m.in. zmiane w relacjach miedzy sferg produkcji a sferg konsumpcji
polegajaca na tym, ze konsumpcja przejeta role stymulatora rozwoju gospodarczego. Jest
to wynikiem tego, iz dynamika produkcji dobr materialnych jest zalezna od rozwoju po-
trzeb i aspiracji grup konsumentéw. Przy czym J. Badrillard potrzeby ujmuje nie jako na-
turalne potrzeby ludzkie, ale jako ,,(...) zréznicowane wyrézniki kulturowe, ktore przeni-
kajq z jednej grupy modelowej, wiodgcej prym elity ku innym kategoriom spotecznym

2 ). Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, Wyd. Sic!, Warszawa 2006, s. 63.
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w miare ich ,,wzglednego awansu "3, Potrzeby zatem petnig funkcje stratyfikacyjna, przy
czym nie tyle chodzi o potrzebe posiadania konkretnego przedmiotu, co raczej o potrzebe
spotecznego znaczenia. W rezultacie ludzie nie konsumujg produktow, a jedynie przed-
mioty w ich wymiarze znakowym. Potrzeby i aspiracje na ogo6t rosng szybciej niz ilos¢
dostepnych dobr na rynku. W odpowiedzi na pojawiajace si¢ potrzeby, producenci wy-
twarzaja coraz to nowe dobra konsumpcyjne. Mozna powiedzie¢, ze potrzeby konsu-
menckie wraz ze sposobami ich zaspokojenia staty si¢ dzi$ sitami wytworczymi. Zatem
konsumpcja zastgpita produkcje jako gldéwny czynnik rozwoju spoleczenstwa.

J. Badrillard postrzega spoteczenstwo konsumpcyjne jako spoteczenstwo przyu-
czania do konsumpcji, spotecznego tresowania i wdrazania w konsumpcje, ktora jest swo-
istym modelem uspolecznienia. Wspolczesne spoteczenstwo rozwinigte potrzebuje
w wigkszym stopniu ludzi jako konsumentdéw niz pracownikow. Produktywno$¢ pracy
jest w coraz szerszym zakresie kwestig technologii i organizacji, rola pracownika w tym
procesie jest coraz mniejsza. Czlowiek zatem jest potrzebny i niezastapiony jedynie jako
konsument®,

Inne aspekty spoteczenstwa konsumpcyjnego opisuje Z. Bauman, ktory postugu-
jac sie tym terminem, wykazal, Ze nowa forma organizacji zycia spotecznego jest czyms$
(...) wiecej niz trywialng obserwacjq, ze wszyscy czlonkowie uczestniczqg W konsumpcji’™.
Nowy typ spoleczenstwa kapitalistycznego wysokorozwinigtego jest spoteczenstwem
konsumpcyjnym w podobnym sensie, w jakim bylo spoteczenstwem produkcyjnym
w fazie industrialnej. W spoleczenstwie przemystowym okreslony system warto$ci i nor-
my zachowania przymuszaty jednostki do petnienia roli pracownika, natomiast w spote-
czenstwie konsumpcyjnym nie potrzeba masowej przemystowej sity roboczej, petniacej
rolg¢ pracownika najemnego. Potrzeba natomiast cztonkow jako konsumentdw, tzn. pel-
nigcych umiejetnie dwie role: konsumenta i pracownika. Norma jest koniecznos¢ odgry-
wania roli konsumenta 1 nabycie umiejetnosci potrzebnych do tego celu®. Niepozadanym
cztonkiem spoteczenstwa jest natomiast osobnik, dla ktoérego konsumpcja nie jest ,, abso-
lutnym celem samym w sobie”, nie jest ,, powotaniem o

Z. Bauman twierdzi, ze o spoteczenstwie konsumpcyjnym mozna mowi¢ wtedy,
gdy postrzeganie, interpersonalne i spoteczne relacje, podejmowane dziatania spoteczne
1 aktywno$¢ indywidualna sg podporzadkowane syndromowi konsumpcyjnemu. Syndrom
ten to swego rodzaju ,, (...) roznorodna wigzka postaw i strategii, dyspozycji poznawczych,
wartosciujgcych sqdow, wyeksponowanych i ukrytych przekonan o swiecie i o tym jak po-
ruszac sie po drogach tego swiata, wizji szczescia i sposobow jego osiggniecia, prefero-
wanych wartosci””® ksztattowanych pod wptywem konsumpcji. Cecha charakterystyczna
tego syndromu jest odwrocenie warto$ci trwania i przemijania. Trwanie zostato zastapio-
ne przemijaniem, ktorego atrakcyjnos¢ polega na tym, ze obiecuje dalsze zmiany 1 przy-

Ibidem, s. 66.

Ibidem, s. 94-99.

Z. Bauman, Praca, konsumpcjonizm i nowi ubodzy, Wydawnictwo WAM, Krakow 2006, s. 54.
Z. Bauman, Globalizacja, Wyd. PIW, Warszawa 2000, s. 95.

Z. Bauman, Spofeczeristwo w stanie oblezenia, Wyd. Sic!, Warszawa 2006, s. 173.

Cyt. za A. Jawlowska, Konsument czy obywatel? Konsumpcjonizm i jego zaprzeczenie, [w:]
Konsumpcja — istotny wymiar globalizacji kulturowej, pod red. A. Jawtowska, M. Kempny, Wyd. IFiF
PAN, Warszawa 2005, s. 54-55.
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gody. Przemijanie jest zwigzane z wymogiem szybkiego zuzywania i pozbywania si¢ zu-
zytych przedmiotow i modelem zycia na kredyt.

Osig wyjasnienia istoty spoleczenstwa konsumpcyjnego jest postrzeganie kon-
sumpcji jako celu samego w sobie, czyli jako czego$, co si¢ samonapedza®. Konsumpcja
jest zatem zwrocona do siebie, czyli ,, (...) siebie podtrzymuje i wzmaga, i wylgcznie stu-
2y”1%. Cecha takiej konsumpciji jest ciagle nabywanie i natychmiastowe zuzywanie dobr
konsumpcyjnych, co powoduje permanentne napigcie psychiczne konsumentow zwigzane
z koniecznoscig poszukiwania nowych dobr na rynku. Najlepiej opisuje ten stan orienta-
cja ,.tu i teraz”, ktéra oznacza, ze konsument chce by¢ zadowolony natychmiast, w jedne;j
chwili. Zatem dobra konsumpcyjne powinny przynosi¢ satysfakcje natychmiast i zadowo-
lenie powinno si¢ skonczy¢ w chwili, gdy konczy si¢ czas potrzebny do ich skonsumo-
wania. Przedmioty konsumpcji nabywa si¢ po to aby ich uzywac natychmiast po zakupie.
W sytuacji, gdy sa odkladane staja si¢ bezuzyteczne. ,,Redukcje czasu osigga si¢ z naj-
wigkszym powodzeniem, jesli konsumenci nie potrafiq skoncentrowac¢ uwagi lub skupic¢
pozgdania na jednym przedmiocie przez diuzszy czas™. Jest to stan idealny dla produ-
centa, bowiem konsumenci potrzebujg coraz to nowych doébr, aby zaspokoi¢ swoje coraz
to nowe potrzeby.

Omoéwione wyzej koncepcje pozwalajg postawié tezg, ze w spoteczenstwie kon-
sumpcyjnym konsumpcja, w poréwnaniu z innymi sektorami zycia spotecznego odgrywa
dominujaca role™. Spoleczenstwo takie narzuca swoim cztonkom pehienie rél konsu-
mentow i do tych rdl ich przymusza. Mechanizmami przymusu sg socjalizacja konsu-
mencka, jak i normy oraz wartosci konsumpcyjne, ktore shuzg do narzucania jednostkom
normatywnego wzoru zachowania konsumpcyjnego. Tworzy si¢ tzw. konsumpcyjny syn-
drom poznawczy, ktory wptywa na sposob postrzegania i rozumienia $wiata przez jed-
nostki.

2. WEASNOSCI SPOLECZENSTWA KONSUMPCYJNEGO

Sposrod wielu wlasnosci spoteczenstwa konsumpcyjnego na szczeg6lng uwage
badawcza zastuguja cechy kulturowe, do ktorych zaliczamy rozwdj kultury konsumpcji
i upowszechnienie si¢ ideologii konsumeryzmu. Kultura konsumpgji jest pojeciem trud-
nym do zdefiniowania. Niekiedy postrzega si¢ ja w kontek$cie semiotycznym. W ten nurt
widzenia wpisuje si¢ J. Baudrillard, ktory twierdzi, ze kultura konsumpcji jest przede
wszystkim zwigzana ze znakami'®. Stanowi swoisty ekwiwalent jezyka, ktory tworza do-
bra materialne jako znaki/symbole. Sa one wykorzystywane w procesie klasyfikowania
1 spolecznego roznicowania jako wartosci statusowe w ramach hierarchii spotecznej. Po-
dobnie uymuje kulture konsumpcji M. Feathersone, ktory uwaza, ze konsumpcja stala si¢
autonomiczng sferg zycia spotecznego w XX wieku, dzigki nadaniu dobrom materialnym

Z. Bauman, Konsumujqgc zycie, [w:] Konsumpcja — istotny wymiar globalizacji kulturowej, pod red.

A. Jawtowska, M. Kempny, Wyd. IFiF PAN, Warszawa 2005, s. 20.
Z. Bauman, Spofeczeristwo w stanie oblezenia, 0p. Cit., . 174.
Z. Bauman, Globalizacja, op. cit., s. 97.

N. F. Schneider, Konsum und Gesselschaft, [w:] Konsum: soziologische, dkonomische und
psychologische Perspektiven, pod red. D. Rosenkranz, Verlag Leske+Budrich, Opladen 2000, s. 11.

J. Baudrillard, Spofeczenstwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, op. Cit., s. 63.
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znaczenia symbolicznego'®. Gdy méwimy o nadawaniu dobrom materialnym znaczenia
symbolicznego, to dotyczy to w wigkszej mierze dobr trwatego uzytku (stuzacych do co-
dziennego utrzymania i do sp¢dzania czasu wolnego) niz dobr nietrwatych (jedzenie, pi-
cie, wyroby do pielegnacji ciata). Produkty zyskuja znaczenie i charakter dobr konsump-
cyjnych, kiedy powigzane sg z systemem znakéw symbolicznych. Mozna w tym sensie
mowi¢ o podwojnym aspekcie symbolicznym dobr materialnych, mianowicie o symboli-
ce zawartej w ksztalcie i obrazie procesu wytwarzania i procesu marketingowego oraz
o skojarzeniach symbolicznych, jakie wywoluja dobra materialne’®. Staja si¢ one rekwi-
zytami, bez ktérych ludzie nie mogliby odgrywac roli konsumenta. Sg zarowno odbitka
istniejagcego kontekstu spoteczno-kulturowego, jak i perspektywa, poprzez ktorg ten kon-
tekst oglqdamyls. Podsumowujac, mozna powiedzie¢, ze najwazniejszg cechg charaktery-
styczng kultury konsumpcji jest przeniesienie symboli spotecznych i kulturowych na do-
bra konsumpcyjne. Nasycone znaczeniem symbolicznym dobra konsumpcyjne staty si¢
waznym medium komunikacyjnym w wizualnej komunikacji. Sfera uzytkowa débr kon-
sumpcyjnych przeobrazita si¢ w kierunku ogladania, gdzie smak nabrat okreslonego kolo-
ru. Ma miejsce ,, prymat funkcji znaczenia nad funkcjq uzytkowq dobr™™.

Wraz z rozwojem kultury konsumpcji na znaczeniu zyskuje ideologia konsumery-
zmu niekiedy nazywana konsumpcjonizmem. W ideologii tej konsumpcja jest ukazana
jako glowny cel ludzkiego zycia, ktéremu podporzadkowana jest aktywno$¢ jednostkowa
1 dzialania spoteczne. S. Miles pisze, ze ,,w tym sensie konsumpcja zaczyna odgrywacé
fundamentalng, spolecznie ksztattujgcq role w nowoczesnych spoteczenstwach i mozemy
zaczg¢ mowic¢ o konsumeryzmie jako o sposobie Zycia 18 Konsumpcjonizm moze by¢
rowniez postrzegany jako doktryna moralna, ktora upatruje w konsumpcji sposobu na
osigganie szczgécia, radosci zycia, mozliwosci zaspokajania wszelkich potrzeb i pragnien
zaréwno fizycznych, jak i duchowych™. W tym rozumieniu konsumpcja zapewnia osia-
ganie szczescia. Dla konsumenta szczg$cie oznacza zycie ,,wypelnione” przyjemnoscia-
mi, szczegdlnymi wydarzeniami konsumpcyjnymi, urokami i powabami, zabawa, mozli-
woscig szybkiego zycia. W takim Zyciu jednostka dzigki nabywaniu, posiadaniu i uzyt-
kowaniu dobr osigga szczescie. Jest to jednak szczgscie krotkotrwate, gdyz krotki czas
zycia dobr konsumpcyjnych zmusza konsumenta do ciagtego poszukiwania kolejnych
dobr, ktore by go uczynity szczgsliwym. W tym podejéciu dazenie do szczescia jest
czynnikiem stymulujagcym rozwdj gospodarki w spoteczenstwach konsumpcyjnych.
Mechanizm produkcji szczg$cia polega na tym, ze ,,szczgscie” jest potencjatem zawar-
tym w dobrach i ustugach, ktore wytwarzaja producenci i ustugodawcy. Konsumenci

M. Featherstone, Koncepcje kultury konsumenckiej, Koncepcje kultury konsumenckiej, [w:] Zachowania
konsumenta. Koncepcje i badania europejskie, pod red. M. Lambkin, G. Foxall, F. van Raaij, B. Heilbrunn,
Wyd. PWN, Warszawa 2001, s. 307.

> Ibidem, s. 309.

%M. Krajewski, Co dzis konsumujemy? Socjologia przedmiotéw, [w:] Konsumpcja — istotny wymiar

globalizacji kulturowej, pod red. A. Jawlowska, M. Kempny, Wyd. IFiF PAN, Warszawa 2005, s. 44.

H. J. Tanger, Industrialisierung, Rationalisierung und Wandel des Konsum- und Geschmackverhaltens

im europaisch - amerikanisch Vergleisch, [w:] Europdische Konsumgeschichte pod red. H. Siegrist,

H. Kaelble, J. Kock, Verlag Campus, Frankfurt a. M. 1998, s. 583-613.

S. Miles, Consumerism — as a Way of Life, Sage Publications Itd., London 1998, s. 10.

A. Lewicka-Strzatecka, Konsumeryzm kontra konsumeryzm, [w:] ,,Annales, Etyka w zyciu

gospodarczym”, nr 6/2003, Salezjanska Wyzsza Szkota Ekonomii i Zarzadzania w Lodzi, s. 132.
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nabywajac te dobra 1 ustugi, doznajg ,,szczgscia”, ale jest ono krotkotrwate, znika wraz
z pojawieniem si¢ nowych dobr z wigkszym potencjatem szczgscia.

Konsumpcjonizm staje si¢ coraz powszechniejszg ideologia ksztattujaca $wiado-
mos$¢ spoteczng cztonkdéw wspotczesnych spoleczenstw bez wzgledu na ich stopien roz-
woju gospodarczego. Cechg swiadomosci konsumenta jest nastawienie na terazniejszos¢
a nie na przysztos¢. Oznacza to, ze konsument poszukuje takich dobr i ustug, ktore przy-
noszg mu satysfakcj¢ natychmiast po ich nabyciu. Zadowolenie z ich posiadania lub uzyt-
kowania konczy si¢, gdy mingt czas potrzebny do ich skonsumowania®. W. Watroba
uwaza, ze ,,Homo cognitarius jako ponowoczesny konsument, poszukuje natychmiastowej
satysfakcji. Nierzadko, juz w momencie nabywania dobra konsumpcyjnego jego mozg
rejestruje informacje na temat nowej, lepszej, udoskonalonej wersji tego dobra!. Kon-
sument jest ciggle w biegu za ulotnym poczuciem satysfakcji z posiadania i uzytkowania
wymarzonego dobra konsumpcyjnego, co skutkuje permanentnym dokonywaniem no-
wych zakupoéw. Nowos¢ jest istotnym sktadnikiem poczucia satysfakcji z nabycia okre-
Slonego produktu. Jest swego rodzaju bodzcem do realizacji tzw. ,,Snu na jawie”. Dzigki
zakupowi nowego dobra, konsument ma nadziej¢ spetni¢ swoje marzenie, bowiem w ta-
jemniczos$ci tkwi potencjalna przyjemnosé. C. Campbell thumaczy ten proces za pomoca
zmodyfikowanego modelu decyzji konsumenckich: tesknota — zakup — uzycie — zadowo-
lenie®. W modelu tym potrzebe zastgpiono tesknota (marzeniem). Zaspokojenie marzen
jest wyznacznikiem osiggania przyjemnosci. Przy zakupie nowego dobra jednostka kon-
frontuje ,,sen na jawie” z rzeczywistoscig. Czgsto dochodzi do sytuacji rozdzwigku mig-
dzy marzeniem a rzeczywisto$cig. Wyobrazenie o idealnym produkcie nie pokrywa si¢
z zakupionym towarem. Niezadowolenie trwa krotko i jest bodzcem do tworzenia howej
konstrukcji marzen w oparciu o nowe dobro. Mozna zatem powiedzie¢ za Z. Baumanem,
ze w spoleczenstwie konsum]ggyjnym »(...) Zycie konsumpcyjne to niekonczgca sig se-

*99

kwencja inicjowania nowosci”*".

Ideologi¢ konsumeryzmu wspomaga rozw6j nowych miejsc konsumpcji. Do naj-
wazniejszych z nich zaliczy¢ mozna shopping-mall jako quasi-miasto, w ktorym dominu-
je konsumpcja. W mallu dla konsumentow przygotowana jest zroznicowana oferta dobr
konsumpcyjnych i réznorodno$¢ ustug. Wystepuja zardbwno bary szybkiej obstugi np.
McDonald’s, Burger King, KFC, Subway itd., jak i restauracje, kawiarnie, puby i kluby,
place zabaw, ogrodki dla dzieci, galerie artystyczne i sale koncertowe, kina, baseny kapie-
lowe, kluby fittnes, studia kosmetyczne i fryzjerskie, optycy, gabinety lekarskie oraz nie-
kiedy kaplice. Stat si¢ quasi-miastem, w ktorym dominuje konsumpcja. Cecha charakte-
rystyczng takiej przestrzeni jest multifunkcjonalno$¢. Niektore malle, aby przyciagnac
klientow organizuja spotkania ze znanymi malarzami lub pisarzami w swoich galeriach
nowoczesnej sztuki. W jednym z najwigkszych centrow handlowych ,,West Edmonton
Mall” w Alberta w Kanadzie obok 800 sklepow wybudowano Paris Arc de Triomphe
oraz ulice Bourbon Street z grajacymi kapelami jazzowymi i dekoracjami charaktery-
stycznymi dla karnawatu w Nowym Orleanie. Stworzono nawet artystyczne morze, gdzie

20 7. Bauman, Globalizacja, op. cit., s. 97.

W. Watroba, Homo postmillenius, Wyd. Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2008,
s. 57.

Zob. C. Campbell, The romantic ethic and the spirit of modern consumerism. Blackwell, Oxford 1997,
S. 77-92.

Z. Bauman, Spofeczeristwo w stanie oblezenia, 0p. Cit., s. 181.
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umieszczono 16dz podwodna, ktéra mozna zwiedza¢®* W tej przestrzeni konsument moze
w sposob réznorodny zaspokoi¢ swoje potrzeby, przy czym celem malla jest nie tylko
umozliwienie konsumpcji, ale takze zachgcanie, a nawet przymuszanie do konsumpc;ji.

Innym, réwnie dynamiCznie rozwijajacym si¢, miejscem konsumpcji sa nowe
elektroniczne $rodki komunikacji, w sktad ktorych zaliczamy m.in. elektroniczne centra,
do ktoérych wchodzg rézne formy handlu poprzez Internet. Sprzedaz online dokonywana
poprzez sklepy internetowe polega na prezentowaniu oferty na stronach www oraz reali-
zowaniu zamoéwien klientdw skladanych przy uzyciu specjalnego formularza lub za po-
mocg poczty elektronicznej. Sklepy internetowe mogg taczy¢ sie w wirtualne domy lub
pasaze handlowe zfozone z wielu sklepow internetowych®. Atrakcyjnoé¢ tych nowych
miejsc konsumpcji wynika z korzysci dla konsumenta, ktore majg wpltyw na wybor miej-
sca robienia zakupow. Z badan nad zachowaniami konsumentdéw internetowych wynika,
ze gtéwnymi motywami zakupow w sklepach internetowych sa: wigksza wygoda 1 osz-
czednos¢ czasu, tatwos¢ zakupow, oszczednos$¢ pieniedzy, dobra zabawa, lepszy wybor
produktow, latwiejsze dostawy 1 dostgpnosé informacji26. Oprocz wyzej wymienionych
czynnikbw mozemy jeszcze wyrozni¢: funkcjonalno$é sprzedazy on-line, jej cenowa
1 usm_gowa( konkurencyjnos¢ oraz elastycznos¢ oferty wobec nowych wymagan i po-
trzeb?’. W konsekwencji rozwoju Internetu konsument ma prawie nieograniczone mozli-
wosci nabywania produktéw z réznych kregdéw kulturowych, co wptywa na ujednolico-
nych wzoréw konsumpcji wérdd konsumentoéw pochodzacych z odlegtych kulturowo spo-
feczenstw.

Cecha rozwinigtego spoleczenstwa konsumpcyjnego jest proces przejscia od
znormalizowanego do zindywidualizowanego konsumenta. Proces indywidualizacji kon-
sumpcji przejawia si¢ w dgzeniu do stworzenia indywidualnego, pojedynczego stylu kon-
sumpcji, gdzie zaznaczony bytby osobisty charakter 1 ktory ograniczony jest jedynie przez
wielko$¢ dochodu. Konsumpcja staje si¢ zatem obszarem, w ktérym jednostka kreuje
swojg tozsamos$¢. Nowy indywidualizm w obszarze konsumpcji jest konsekwencja po-
wstania ogdlnego ruchu indywidualistycznego w rozwoju spoteczenstwa, co trafnie zdia-
gnozowat U. Beck w swojej ksigzce pt. ,,Spoteczenstwo ryzyka. W drodze do innej no-
woczesno$ci”?®. Konkretna implikacja indywidualizacji w konsumpcji jest sytuacja,
w ktorej cztowiek chee praktykowac jedyny w swoim rodzaju styl konsumpcji. Na przy-
ktad G. Wiswede uzasadnia t¢ tez¢ tym, ze nowy indywidualizm w konsumpcji przejawia
si¢ ten sposob, ze ludzie niekiedy pomimo ograniczen w budzecie nie reaguja na niego
proporcjonalnie, ale wysoce selektywnie?®. Mianowicie nie rezygnuja z zakupéw dobr,

24 Zwischen methodenpluralismus und Datenhandel. Zur Soziologie der kommerziellen Konsumforschung,

pod red. D. Schrage, M. R. Friederici, VS Verlag fur Sozialwissenschaften, Wiesbaden 2008, s. 100.
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Warszawa 2003, s. 337.

L. Windham, K. Orton, Dusza nowego konsumenta. Postawy, zachowania i preferencje e-klientéw,
Wyd. CeDeWu, Warszawa 2001, s. 48.
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ktore sg wazne dla ich tozsamo$ci, natomiast z tych, ktére uwazajg za dobra zbg¢dne dla
ich pozycji spoteczne;.

Indywidualizm w konsumpcji rodzi narcyzm kulturowy. Ch. Lasch wskazal na
szereg czynnikéw stanowigcych jego podstawe. Do najwazniejszych zaliczyl m.in.: pro-
mowanie konsumeryzmu jako sposobu na zycie stymulujgcego rozwoj pragnien, ktorych
nie mozemy zaspokoi¢; zmiany w organizacji zycia jednostki wynikajace z oslabienia
wplywu form zycia rodzinnego na jednostke na rzecz organizacji i jej wtadzy korporacyj-
nej; narcystyczne przywiazanie do przedmiotéow™. Zmiany w organizacji zycia jednostki
wywotlaly konieczno$¢ budowy wiasnego wizerunku niezbednego do wspinania si¢ po
szczeblach wladzy organizacyjnej. Do budowy wizerunku niezbe¢dne sg rekwizyty w po-
staci dobr konsumpcyjnych. Ma miejsce narcystyczne przywigzanie do przedmiotow,
przejawiajace si¢ w tym, ze reprezentujg wymarzone aspekty nas samych, np. producenci
samochodow wykorzystuja narcystyczng mito$¢ do samochodéw, promujac je jako nie-
zwykle, posiadajace swoja dusze. Konsumpcja tworzy narcystyczne formy tozsamosci:
oferuje niedojrzate zaspokojenie w miejsce emocjonalne;j dojrzaloéci31.

Istotng wlasnoscig spoteczenstwa konsumpcyjnego jest ograniczenie wolnosci do
wolno$ci wyboréw konsumpcyjnych. Konsument dokonuje szeregu konsumpcyjnych
wybordéw nie jako reakcji na potrzeby, ale jako odpowiedZ na atrakcje, jakie na wysta-
wach sklepowych umieszczaja sprzedawcy, na reklame, na dziatania marketingowe, lecz
przede wszystkim zgodnie z narzuconym wzorem spotecznym®. Ograniczeniem wolno-
$ci nie jest dostepnos¢ srodkow konsumpcji, gdyz na rynku wystepuje obfitos¢ dobr kon-
sumpcyjnych i §wiadczonych ustug. Ograniczeniem jest wysokos$¢ osigganego dochodu
1 stan posiadanego majatku. Zatem wolnos¢ ta nie jest udzialem wszystkich cztonkow
spoteczenstwa. Nieosiggalna jest dla ludzi ubogich. Wolno$¢ wyboru jest zasadniczym
czynnikiem stratyfikacyjnym w spoleczenstwie konsumpcyjnym. Z. Bauman uwaza, ze
im wiecej ma si¢ wolnosci wyboru, tym wyzsza pozycje w hierarchii spotecznej si¢ zaj-
muje33. Od stopnia wolnosci wyboru zalezy, czy czlowiek w spoleczenstwie konsump-
cyjnym okaze si¢ ,,doskonalym turysta” czy ,,beznadziejnym wloczega”.

Kolejng whasnoscig spoteczenstwa konsumpcyjnego jest jego zdolnos¢ do ekspan-
sji poprzez oddzialywanie wzordw i systemoéw wartosci charakterystycznych dla spote-
czenstwa konsumpcyjnego na mieszkancow krajow rozwijajacych si¢. Jest to wynikiem
rozwoju procesow globalizacji konsumpcji. Bedziemy przez nia rozumie¢ proces, w kto-
rego ramach upowszechnia si¢ oferta globalnych produktow dostepnych na rynkach swia-
towych, co prowadzi do upodabniania si¢ wzorow spozycia W zachowaniach konsump-
cyjnych w r6znych czesciach wiata®*, Duzy wptyw na te procesy majg globalne produkty
najczesciej pochodzace z USA, mianowicie Coca Cola, Blue Jeans, seriale telewizyjne,
np. Dallas, Miami Vice, sieci hoteloéw, np. Sheraton, Hollyday Inn, restauracji fast-foody,
np. McDonald’s czy Burger King. Wraz z nabywaniem globalnych produktow, importo-
wane sg wzory konsumpcyjne, co wywotuje zmian¢ rodzaju wykorzystywanych dobr
konsumpcyjnych do zaspokajaniu podstawowych potrzeb, tzn. wyparta zostaje rodzinna

Ch. Lasch, Das Zeitalter des Narzissmus, Hoffmann und Campe, Hamburg 1995.

31 A. Aldridge, Konsumpcja, Wyd. Sic!, Warszawa 20086, s. 97.
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wiasna produkcja na rzecz produktow wytwarzanych przez mi¢dzynarodowe koncerny35.
W tym przypadku mozemy moéwi¢ o procesie kreolizacji, polegajacym na integracji ele-
mentdw kultury zewnetrznej ze zwyczajami lokalnymi, np. tradycyjny styl ubierania si¢
ludnosci w Papua-Nowej Gwinei, tzw. ,, Bilum” zostal powigzany z zachodnimi artyku-
tami, jak podkoszulki z podobizna Mickey Mouse lub czapki bejsbolowe™.

Skutkiem procesu importowania dobr konsumpcyjnych wraz z wzorami ich uzyt-
kowania jest tworzenie si¢ rynku zhomogenizowanego, w ktorym dobra konsumpcyjne sg
w podobny sposéb konsumowane, np. hiphopowa miodziez w Nowym Jorku nosi czapke
bejsbolowg z logo Nike odwrocong do tylu. Podobnie noszg czapki bejsbolowe z logo Ni-
ke muzycy z Jeruzalem, ktorzy wykorzystuja muzyke hiphopowa do przedstawienia swo-
jego ujecia religii judaistycznej37. Inng konsekwencjg jest proces hybrydyzacji konsump-
cji, ktéra polega na tym, ze miejscowe produkty wymieszane sg z dobrami o charakterze
globalnym, tworzac nowe dobra. Na przyktad typowe dania fast-foodowe, takie jak ham-
burgery, frytki charakterystyczne dla amerykanskich baréw szybkiej obstugi dopasowaty
si¢ do codziennego menu lokalnej spotecznosci, modyfikujac wzory konsumpcji. Przy
czym najwigksze znaczenie dla lokalnej kultury konsumpcji ma przejecie szybkosci je-
dzenia i atomizacja konsumpcji. Na przyktad w barach Tandoori w Indiach oferowane sa
na wynos potrawy z kurczakow lub sushi. Nie ma w nich etykiety McDonald’s, ale prze-
jety one filozofi¢ dziatania charakterystyczng dla tej firmy. Hybrydyzacji poddano row-
niez symbol kultury konsumpcji lalke Barbie, ktora upodobniono do dziewczyny arab-
skiej 1 nadano imi¢ ,,Razanne”, co w jezyku arabskim oznacza skromno$¢®.

Mozna powiedzieé, ze hybrydowe produkty w najwigkszym stopniu wplywaja na
zmiany wzorow konsumpcji spoteczenstw rozwijajacych si¢. Na przyktad miejscowa
wersja Coca Coli w Indiach wptyneta na zmiang kultury picia herbaty, przyczyniajac si¢
do jej stopniowej degradacji w zyciu mtodych Hinduséw.

3. SPOLECZENSTWO KONSUMPCYJNE A KONFLIKTY

W spoteczenstwie opartym na konsumpcji konflikty zmieniajg charakter, staja si¢
zindywidualizowane, bowiem dotycza spraw zwigzanych z funkcjonowaniem jednostki
w $wiecie konsumpcji i nie maja juz charakteru §wigtej wojny, jak to bylo jeszcze
w pierwszej potowie XX wieku. Jezeli wystepuja, to dotycza w duzej mierze wykluczenia
z konsumpcji duzych grup spolecznych zaréwno w krajach wysokorozwinigtych, jak
I w krajach rozwijajacych si¢. W krajach stosunkowo biednych cztonkowie wigkszosci
grup nie majg mozliwosci, by w pelni zaspokoi¢ swoje potrzeby konsumpcyjne. Ponadto
w wyniku rozwoju elektronicznych srodkéw komunikowania si¢ (Internet, telefonia sate-
litarna itd.) nastapito przenikanie wzoréw i wartosci charakterystycznych dla rozwinie-
tych spoteczenstw konsumpcyjnych do miejscowej ludnosci, co wywotato pragnienie po-
siadania dobr o charakterze luksusowym niedostepnych dla tych grup. Taka sytuacja mia-

% F. Bylok, Wplyw procesow globalizacji na ksztaltowanie si¢ spoleczeristwa konsumpcyjnego, [w:]
Wymiary globalizacji. Aspekty spoteczno-ekonomiczne, pod red. M. Duczmala, Wyd. Wyzszej Szkoty
Zarzadzania i Administracji w Opolu, Opole 2002, s. 43-74.
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fa miejsce podczas tzw. wiosny arabskiej w Tunezji 1 Egipcie, gdzie mtodziez nie widzac
perspektyw 1 mozliwo$ci godnego zycia, tj. zaspokojenia rozbudzonych potrzeb kon-
sumpcyjnych, wzniecita bunt, ktéry doprowadzit do upadku rezimow rzadzacych tymi
krajami.

Réwniez w rozwinigtych spoteczenstwach konsumpcyjnych wystepuja konflikty
zwigzane z wykluczeniem z konsumpcji duzych grup spotecznych. Przyktadem tego typu
konfliktow byly rozruchy mtodziezy pochodzenia arabskiego na jesieni 2005 roku w Pa-
ryzu. Rozruchy wzniecila sfrustrowana mtodziez ze spolecznosci imigranckiej, ktora byta
bez pracy 1 perspektyw udzialu w konsumpcji na poziomie mtodziezy francuskiej. W cza-
sie tych zajs¢ spalono setki samochodow, zdemolowano i okradziono wiele sklepéw
i centrow handlowych. P. Bourdieu w swojej ksigzce o biedzie i wykluczeniu w $§wiecie
interpretowat te wydarzenia jako protest przeciw symbolom i wykluczeniu materialnemu
z udziatu w kulturze konsumpcyjnej i ze spoteczenstwa konsumpcyjnego, w ktorym bied-
ni ludzie nie mogg odgrywac najwaZnie%'szej z 16l spotecznych, tj. roli konsumenta i dla-
tego protestuja przeciwko takiej sytuacji S

We wspolczesnym $wiecie wystepuja konflikty, ktoérych podtozem jest bojkot lub
niekupowanie produktow. Bojkot konsumencki polega na odmowie kupowania i konsu-
mowania produktow wytwarzanych przez dane przedsigbiorstwo lub panstwo. Niekiedy
politycy zach¢caja do bojkotu produktow pochodzacych z krajow, z ktérymi sg w kon-
flikcie. Przykladem moze by¢ propagowanie akcji niekupowania wyrobow zydowskich
osadnikéw na Zachodnim Brzegu Jordanu przez premiera Palestynczykow Salama Faje-
da. Celem tego dzialania bylo zastgpienie ich przez wyroby palestynskie, co pomoc miato
w stworzeniu nowych miejsc pracy dla miejscowej ludnosci 0

Innym zrodtem konfliktu zwigzanego z konsumpcja sg zasoby bogactw natural-
nych wystepujace w krajach rozwijajacych sie, ktore sa eksploatowane przez migdzyna-
rodowe koncerny i1 wykorzystywane do produkcji dobr konsumpcyjnych pozadanych
przez konsumentow spoteczenstw wysokorozwinigtych. W wyniku ich eksploatacji cze-
sto nastgpuje zniszczenie Srodowiska naturalnego i spotecznego miejscowej ludnosci.
Przyktadem jest wydobycie ropy naftowej prowadzone przez Royal Dutch Shell w delcie
Nigru, ktore powoduje niszczenie srodowiska naturalnego plemiona Ogoni zyjacego na
tym terenie. W konsekwencji miejscowa ludnos¢ nie moze towi¢ wystarczajacej ilosci
ryb, co wptywa na zmiany ich sposobu zycia i kultury™.

Niektore organizacje spoleczne o zasiegu miedzynarodowym wchodza w konflikt
z koncernami mi¢dzynarodowymi, ktére w wyniku proceséw produkcji dobr konsump-
cyjnych dla konsumentéw pochodzacych z krajow wysokorozwinigtych niszczg srodowi-
sko naturalne w krajach Trzeciego Swiata. Konflikt ten przybiera niekiedy postaé bojkotu
produktéw, ktore sa wytwarzane z naruszeniem poszanowania $srodowiska naturalnego.
Przyktadem jest akcja Greenpeace, ktora miata na celu zmuszenie firmy Nestle do zaprze-
stania uzywania oleju palmowego, pochodzacego z plantacji palm uprawianych na tere-
nach powstatych w wyniku wyrebu laséw deszczowych, w ktorych zyja matpy oranguta-
ny. Organizacja ta zachecata do nienabywania batonu KitKat poprzez slogan ,, KitKat —

% p. Bourdieu, Das Elend der Welt. Zeugnisse und Diagnosen alltiglichen Leidens an der Gesellschafft,
UVK, Konstanz 1997, s. 85.
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kruchy, czekoladowy, niszczyciel laséw deszczowych Indonezji”™**. W efekcie tego bojkotu

na calym $wiecie niektorzy konsumenci rezygnowali z nabywania tego batonu, co
w efekcie przyniosto straty producentowi i przyczynito si¢ do zaprzestania uzywania ole-
ju palmowego pochodzacego z tego rejonu przez firme Nestle.

Konflikty zwigzane z konsumpcjg niekiedy maja podtoze religijne. Specyficznym
zrodtem takich konfliktow jest konsumpcjonizm traktowany jako wroga ideologia dla
spoteczenstw ortodoksyjnie islamskich, np. w Arabii Saudyjskiej, Iranie, Pakistanie,
Afganistanie itd. Przejawem takiego konfliktu jest np. zakaz nabywania i uzytkowania
dobr, ktoére nie sg zgodne z regutami religijnymi. Dotyczy to ubran, alkoholu, dobr zaspa-
kajajacych potrzebe przyjemnosci.

Kolejna grupa konfliktow wystepujacych w spoteczenstwach konsumpcyjnych ma
podtoze migracyjne i dotyczy masowej migracji z krajow biednych do krajéw wysokoro-
zwinigtych. Mobilnos¢ ludzi z krajow ubogich ma swoje podtoze w poszukiwaniu nowej,
lepszej pracy, dzigki ktorej moga petni¢ role konsumenta. Z. Bauman uwaza, ze kazdego
mozna obsadzi¢ w roli konsumenta, kazdy moze chcie¢ zosta¢ konsumentem i oddac si¢
korzystaniu z mozliwosci, jakie oferuje ten rodzaj zycia, ale nie kazdy moze by¢ konsu-
mentem. Zalezy to od stopnia mobilnosci danego cztonka® oraz od stopnia otwartosci na
nowych cztonkéw spoteczenstw wysokorozwinigtych. Przyktad obywateli panstw Trze-
ciego Swiata, ktorym ogranicza si¢ mozliwo$¢ przenoszenia si¢ do panstw dobrobytu po-
twierdza teze¢ Z. Baumana. Nielegalna emigracja ludzi z ubogich krajow azjatyckich
1 afrykanskich do bogatych krajow europejskich wywotuje sprzeciw ich mieszkancow.
W zwiazku z tym rzady tych panstw stosujg rézne dzialania ograniczajace naptyw emi-
grantow. Na przyktad Wiochy 1 Hiszpania buduja specjalne kolonie dla tych ludzi i1 na-
stepnie po zastosowaniu procedur imigracyjnych w wigkszosci odsytaja ich do rodzinne-
go kraju. W wyniku wojny domowej w Libanie i Tunezji naptyn¢ta do Wtoch duza grupa
emigrantow z tych krajow w 2011 roku. Cz¢$¢ tych imigrantow zostata odestana do tych
krajow po zakonczeniu konfliktow wewnetrznych. Rowniez inne kraje bogate stosujg
srodki majace na celu zniechgcic¢ innych do nielegalnego pobytu, np. USA w celu ograni-
czenia naptywu emigrantow z krajow latynoamerykanskich wybudowaty wysoki mur na
granicy z Meksykiem.

4. SPOLECZENSTWO KONSUMPCYJNE A KONFLIKTY ZBROJNE

Pojawia si¢ pytanie, czy spoteczenstwo zindywidualizowane oparte na konsump-
¢ji moze funkcjonowac jako spoteczenstwo bez konfliktow zbrojnych. Francuski socjolog
G. Lipovetsky w swoim dziele pt.: The Empire of Fashion. Dressing Modern Democra-
Cy44 stara si¢ na to pytanie odpowiedzie¢. Uwaza on, ze tradycyjne spoleczenstwo byto
oparte na konflikcie. Ludzie byli socjalizowani do konfliktu przez definiowanie granic
swoich grup i terytorium (w sferze fizycznej i mentalnej), ktore zamieszkiwali i przez de-
finiowanie swoich potrzeb i srodkéw do ich zaspokojenia. W obronie tych granic i w celu
zdobycia $rodkow umozliwiajgcych zaspokojenie rosngcych potrzeb ludzie wchodzili w
konflikt z innymi, prowadzili z nimi wojny. Natomiast w spoteczenstwie konsumpcyjnym
konflikty zastapit pokoj, albowiem ludzie zaczeli skupia¢ si¢ na sobie i na swoich potrze-

2 Szerzej na [online]. [dostep: 27.05.2010]. Dostepny w Internecie: www.greeenpeace.pl/kitkat/.
8 7. Bauman, Globalizacja, op. cit., s. 103.

* G. Lipovetsky, The Empire of Fashion. Dressing Modern Democracy, Princeton University Press,
Princeton-Oxford 1994.
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bach bardziej niz na zwyczajowym wtracaniu si¢ w sprawy innych. Nadmiar dobr kon-
sumpcyjnych i demokratyzacja w ich dostgpie wptynat réwniez na zmiang stosunku do
innych ludzi. Wspotczesny indywidualizm charakterystyczny dla spoteczenstwa opartego
na konsumpcji, redukujac ideologi¢ walki do egocentryzmu do spraw indywidualnych,
stat si¢ podstawg rozwoju wspolczesnych demokracji. G. Lipovetsky twierdzi, ze im bar-
dziej w spoleczenstwie konsumpcyjnym moda jest mechanizmem regulacyjnym tym
w wickszym stopniu ceni si¢ ludzkg indywidualno$¢, wolno$¢ jednostki i jak najmniejsze
wiracanie sie w sprawy innych®.

Mozna zatem powiedzie¢, ze konsumpcja i moda wywiera istotny wpltyw na
ksztatt zycia politycznego, gospodarczego i spotecznego. W aspekcie politycznym jest
zrodtem utrwalania i rozwoju demokracji. W obszarze gospodarki posiada duzg sit¢ po-
budzajaca produkcje i wptywajaca na zmiany zachowan rynkowych. W sferze spoteczne;j
wplywa na stosunki spoteczne, bedac mechanizmem regulacji spotecznych. Zatem kon-
sumpcja, jako swoiste zjawisko spoteczne o charakterze powszechnym, staje si¢ elemen-
tem ekspansji spoteczenstwa konsumpcyjnego, zapewniajacym stabilizacje i pokdj na
swiecie.

W spoteczenstwie konsumpcyjnym ludzie pragng pokoju, poniewaz zapewnia im
mozliwos$¢ nieograniczonej konsumpcji. Dazac do przezywania rozkoszy i przyjemnosci
w Konsumpcji, nie sg zainteresowani dziataniami kolektywnymi przeciwko innym, gdyz
ograniczyloby to ich indywidualne cele i dazenia do szczgscia poprzez konsumpcje.
W takim spoteczenstwie ludzie skupieni na sobie chcg realizowaé przede wszystkim wiha-
sne cele. Konieczne staje si¢ rozszerzanie wlasnej autonomii, ktora najpetniej realizuje si¢
w sferze konsumpcji. Dlatego ludzie nie sg zainteresowani dziataniami kolektywnymi,
lecz interesujg si¢ tym, aby ta sfera indywidualna byta poszerzana. Wystepuje rozwinigty
indywidualizm, ktory redukuje ideologie kolektywne do egocentryzmu, do spraw indywi-
dualnych.

PODSUMOWANIE

W spoteczenstwach konsumpcyjnych dotychczasowe ideologie oparte o interesy
kolektywne zostaja powoli zastgpione ideologia konsumeryzmu. Mimo Ze ideologie opar-
te na walce nadal istnieja, nie odgrywaja juz dominujacej roli w zyciu spotecznym. We
wspotczesnym §wiecie ekspansywnos$¢ panstw zostala zastgpiona ekspansywnoscig kon-
cernow ponadnarodowych, ktére niekiedy postuguja si¢ metodami wojny ekonomiczne;.
Jednakze sg to konflikty o innym charakterze, gdzie nie stosuje si¢ arsenatu broni woj-
skowej.

W spoleczenstwie konsumpcyjnym wystepujg protesty spoteczne w obronie do-
tychczasowego poziomu konsumpcji, np. w Grecji czy w Hiszpanii. Jednakze najczesciej
przyjmuja postaci ponadnarodowe i w istocie globalne, podobnie jak wszystkie zachowa-
nia konsumenckie. Przyktadem sg protesty ludzi oburzonych dominacjg bankow i rynkow
finansowych w Stanach Zjednoczonych i innych krajach europejskich.

Mozna zatem powiedzie¢, Ze spoleczenstwo konsumpcyjne wraz ze swoja ideolo-
gig jest waznym czynnikiem ograniczajagcym wystgpowanie konfliktow zbrojnych we

* Cyt. za T. Szlendak, K. Pietrewicz, Kultura konsumpcji jako kultura wyzwolenia? Miedzy krytykq
konsumeryzmu a spofeczenistvem opartym na modzie, [w:] ,,Kultura i Spoleczenstwo”, nr 3/2005,
s. 98-99.
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wspotczesnym $wiecie. Jednakze dotyczy to jedynie krajow wysokorozwinietych. Nato-
miast w znacznej czesci wspolczesnego $wiata np. w krajach Trzeciego Swiata gdzie nie
ma wysokiego poziomu dobrobytu spotecznego nadal stosunkowo czesto wystepujg kon-
flikty zbrojne. Zatem, aby ograniczy¢ lokalne wojny, panstwa bogate powinny podjac
dzialania pomocowe na rzecz rozwoju konsumpcji w tych ubogich spoteczenstwach. Przy
czym dotyczy¢ to powinno nie tyle eksportowania dobr konsumpcyjnych do tych krajow
co przede wszystkim dostarczanie pomocy miejscowej gospodarce i stymulowania roz-
woju gospodarczego, ktory podniesie poziom dochodow miejscowe]j ludnos$ci, zapewni
dostep do dobr konsumpcyjnych w podobny sposob, jak to ma miejsce w rozwinietych
spoteczenstwach konsumpcyjnych.
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CONSUMER SOCIETY AND ARMED
CONFLICTS IN CONTEMPORARY WORLD

Summary

In this paper the author describes the significance of consumer society in restricting conflicts in
the contemporary world. He presents the selected concepts of consumer society. In addition, he
concentrates on the features typical of consumer society, particularly the role of the culture of
consumption, consumerism, individualism, cultural narcissism, consumer freedom, and an
ability to expand through the means of patterns and the systems of values characteristic of
consumer society on the inhabitants of developing countries. The paper most frequently
describes the conflicts associated with the sphere of consumption, including those related to the
exclusion of large social groups from consumption. The author points to the features of
consumer society which minimize the occurrence of armed conflicts in highly developed
countries. By employing the concept of G. Lipovetsky concerning fashion society, the author
indicates that the expansion of consumer society to Third World countries may restrict the
occurrence of armed conflicts.

Keywords: consumer society, consumption, culture of consumption, consumerism, armed
conflicts
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