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CZYNNIKI KSZTALTUJACE PODAZ
NA ZYWNOSC EKOLOGICZNA®

Rynek zZywnosci ekologicznej jest najbardziej dynamicznym sektorem produkcji Zywnosci na swiecie. Od poczqtku lat dziewiec-
dziesiqtych wzrasta okoto 20% rocznie. Rozwojowi tego rynku towarzyszy wzrost zamoznosci spoleczenistwa i swiadomosci
konsumentow na temat zdrowego stylu zZycia, wzrost zainteresowania produkcjq tej zywnosci. Artykut charakteryzuje czynniki

ksztaltujqce podaz na Zywnosé ekologiczng.

Stowa kluczowe: zywnosé¢ ekologiczna, rynek Zywnosci
ekologicznej, rentownos¢ produkcji, analiza Portera.

WSTEP

Na $wiecie bardzo szybko wzrasta zainteresowanie zyw-
nos$cia i napojami ekologicznymi z roznych powodow. Pierw-
szym z nich jest wlasne zdrowie. W zywnosci przetworzonej
mozna znalezé duzo chemicznych zwigzkoéw: substancji
zapachowych i smakowych, nawozow, konserwantow, barw-
nikéw czy ulepszaczy [23]. Zakupom zywnosci ekologicznej
sprzyja takze rozprzestrzenianie wiadomosci o dioksynie
w kurczakach, hormonach w wotowinie, antybiotykach
stosowanych czesciowo legalnie dla opanowania chordb
w intensywnej hodowli zwierzat, ale rowniez nielegalnie —
jako $rodka pobudzajacego wzrost, ggbczastym zwyrodnieniu
mozgu (BSE), pryszczycy.

Wspodlezesny konsument coraz czgsciej szuka wartosci
odzywczych w nabywanej zywnoS$ci, przywiazujac coraz
wigksze znaczenie do §wiezosci, smaku, ekologii i pocho-
dzenia produktu [5, 20, s. 46]. Chce wiedzie¢, czy nabywane
produkty zawieraja jakie$ szkodliwe substancje i chgtniej
kupuje tradycyjnie robione wedliny i pieczywo, naturalnie
dojrzewajacy ser, warzywa, miody pitne, soki wyciskane
z owocOw nie znajacych chemii, dzemy i konfitury oraz
niepasteryzowane piwo [10, 21].

Celem artykulu jest charakterystyka czynnikéw ksztal-
tujacych podaz na zywnos¢ ekologiczng.

POJECIE ZYWNOSCI EKOLOGICZNEJ

Zywno$é ekologiczna to zywno$é wyprodukowana w go-
spodarstwach i przetworniach podlegajacych certyfikacji na
zgodnos¢ z zasadami rolnictwa ekologicznego i przetworstwa
ekologicznego.' Biorac pod uwage aspekt sktadu chemicznego
tej zywnosci, nalezy stwierdzi¢, ze zywno$¢ ekologiczna jest
to taka zywnos$¢, ktora w swoim skladzie zawiera co najmniej
95% sktadnikow wyprodukowanych metodami ekologicznymi
lub w pelni czystych (tzn. surowcow ekologicznych), albo za-
wiera co najmniej 70% tych sktadnikow, a pozostate sktadniki

Certyfikacja w rolnictwie ekologicznym na terenie Unii Europejskiej
regulowana jest rozporzadzeniem Rady 2092/91/EWG z dnia 24 czerw-
ca 1991 roku w sprawie produkcji ekologicznej produktow rolnych oraz
znakowania produktow rolnych i srodkow spozywczych [22, 24].

pochodzenia rolniczego sa dopuszczone do przetworstwa
prowadzonego metodami ekologicznymi.>

Podobnie jak rolnicy, takze sektor przetworstwa musi
spetnia¢ okreslone wymagania, by na produktach méc stoso-
wac logo i znakowanie wspolnotowe lub krajowe [25]:

— produkcja musi opiera¢ si¢ gtownie na sktadnikach
pochodzenia rolniczego;

— dozwolone nieckologiczne sktadniki rolnicze musza
by¢ zatwierdzone przez Komisje¢ lub panstwa cztonkowskie
UE;

— bardzo ograniczone ilo$ci dodatkéw i substancji
pomagajacych moga by¢ stosowane tylko w okreslonych
przypadkach zatwierdzonych przez Komisjg;

— stosowanie substancji aromatycznych i barwnikow
jest niedozwolone;

— sktadniki ekologiczne i konwencjonalne musza by¢
zawsze oddzielnie przechowywane, transportowane i prze-
twarzane.

Jak widzimy Eko-zywnos$¢ musi spelni¢ szereg warun-
kow. Warunki te, ktore scharakteryzowano powyzej, zostaty
okreslone przez szereg instytucji krajowych i zagranicznych.

RYNEK ZYWNOSCI EKOLOGICZNEJ

Gospodarka rynkowa jest skomplikowanym mechani-
zmem shuzacym koordynacji ludzi, dziatan i przedsigbiorstw
za posrednictwem systemu cen i rynkow, pozwalajacym
stworzy¢ wspdlne zasoby wiedzy i dziatan miliardow roznych
jednostek.

W ekonomii przez rynek rozumie si¢ catoksztatt stosun-
kow handlowo - gospodarczych, obejmujacy sprzedaz i kupno
towarow, wymiang kapitatéw i ustug [23]. Przez rynek zyw-
nosci ekologicznej rozumie si¢ miejsce, w ktorym nastgpuje
konfrontacja ofert zakupu (popytu) i produkcji tej zywnoSci
(podazy)’.

Do czynnikow ksztattujacych podaz na zywnos¢ eko-
logiczna mozna zaliczy¢ rentowno$¢ produkcji zywnoSci
ekologicznej (cena czynnikdéw produkceji) oraz analizg zacho-
wan konsumentéw w zakresie zywienia.

2 Ustawa z dnia 16 marca 2001 roku o rolnictwie ekologicznym, Dz.U.

2000 nr 38, poz. 452; Nowe rozporzadzenie UE w sprawie zywnoSci
ekologicznej i rolnictwa: (WE) nr 834/2007 [13].

Podaz odzwierciedla dodatnig zalezno$¢ migdzy ilo$cia zywnoSci
ekologicznej, ktora producenci sktonni sg oferowa¢ w danym okresie,
a ceng przy zatozeniu, ze inne zjawiska na rynku nie ulegaja zmianie
[21, 13].
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RENTOWNOSC PRODUKCJI

Glownym celem, do ktoérego dazy kierownictwo kazdego
przedsigbiorstwa jest maksymalizacja zysku — w interesie
indywidualnego wilasciciela lub akcjonariuszy [2, 11]. Zada-
niem przedsi¢biorstwa zatem jest wytwarzanie dobr i ustug,
na ktore istnieje zapotrzebowanie w sposob efektywny i tani.
Aby produkowac* w sposob efektywny, trzeba dysponowac
odpowiednim aparatem wytworczym (technologia i kapitatem)
oraz prawidlowo ustali¢ wielkosci naktadow pracy, surow-
cow 1 innych czynnikéw wytworczych.®

Jednym z wazniejszych czynnikow okreslajacych wiel-
ko$¢ podazy zywnosci ekologicznej jest cena produkcji tej
zywnos$ci. Producent jest zainteresowany tym, aby cena
wytwarzanych przez niego wyrobow byta jak najwyzsza. Gdy
cena rosnie, wowczas produkcja staje si¢ bardziej optacalna
i to zachgca wytworce do zwigkszania produkceji i podazy na
rynek, gdyz w ten sposob wzrosnie jego zysk. Gdy cena spada,
obserwuje si¢ spadek optacalnosci produkeji i woéwczas pro-
ducent stara si¢ ograniczy¢ rozmiary produkcji i podazy na
rynek [1]. Zalezno$¢ t¢ mozna przedstawic¢ na rysunku funk-
cji wplywu ceny na wzrost podazy zywnosci ekologiczne;j.
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Rys. 1. Wptyw ceny zywnosci ekologicznej na wzrost
podazy.

Zrodto: Nasitowski M., 2004.

Wielko$¢ podazy zywnosci ekologicznej odnosi si¢ do
szczegblnego zestawienia ceny i ilo$ci, jest wigc wybranym
punktem na krzywej podazy. Wielko$¢ podazy zywnosci
ekologicznej zmienia si¢ w tym samym kierunku, co jej cena.
Wyzszej cenie odpowiada wigksza ilo$¢ i roznorodno$¢ zyw-
nosci ekologicznej dostarczana przez producentdéw na rynek
(punkt B), natomiast mniejsza cena ogranicza wielkos$¢ po-
dazy (punkt A) [12].

Site reakcji zmiany podazy zywnosci ekologicznej na
zmiang jej ceny (zmiany zachowan producentow w przypad-
ku réznic cenowych) mierzy cenowa elastyczno$¢ podazy
[11, s. 122-123]. Wielko$¢ wspotczynnika cenowej elastycz-
no$ci podazy na zywnos¢ ekologiczna zalezy od nastepuja-
cych czynnikow:

— czasu, jakim dysponuje producent na przystosowanie
si¢ do zmienionego poziomu cen zywnosci ekologicznej; im
dtuzszy czas, tym elastyczno$¢ cenowa podazy jest wigksza;

— zachowania si¢ kosztéw produkcji wraz ze zmiang
skali produkcji - jezeli wraz ze wzrostem skali produkcji

Produkcjajest procesem, w ktorym czynniki produkcji sa przeksztatcone
w wyroby gotowe.

W.E. Samuelson, S.G. Marks, Ekonomia menedzerska, PWE, Warszawa
1998, s. 53.

koszty produkcji zywnosci ekologicznej rosna szybko, podaz
jest mato elastyczna; jezeli koszty produkcji zywnosci ekolo-
gicznej rosna relatywnie wolno wraz ze wzrostem produkcji,
podaz jest bardziej elastyczna;

— cech technologicznych produkeji — wynikajacych
np. ze stopnia wyspecjalizowania aparatu wytworczego
i obstugujacej go zatogi lub waskiej specjalizacji — waski
asortyment produkowanej zywnosci ekologicznej zmniejsza
elastycznos$¢ produkceji, charakter bardziej uniwersalny daje
mozliwo$¢ dokonywania pewnych zmian asortymentowych
i stwarza warunki bardziej elastycznego reagowania na
zmiany cen rynkowych;

— podatnosci danego dobra na magazynowanie i od
kosztéw tego magazynowania; im mniejsza mozliwosé
przechowywania surowcow uzywanych do produkcji zyw-
nosci ekologicznej (dobra szybko psujace si¢) i wyzsze koszty
ich magazynowania, tym mniejsza elastyczno$¢ cenowa po-
dazy [12].

Elastyczno$é cenowa podazy zywnos$ci ekologicznej
zalezy od mozliwosci producentdow ograniczania rozmiaréw
produkcji, gdy ceny jej spadaja, oraz ich zdolnosci do zwigk-
szenia rozmiaréw wlasnej oferty towarowej, gdy ceny pro-
duktow rosna. W literaturze nie podjeto proby oszacowania
wspotczynnika elastycznosci cenowej podazy na zywno$é
ekologiczna.

PREMIE CENOWE

Czynnikiem wplywajacym na rozwdj rynku producen-
tow zywnosci ekologicznej jest zysk uzyskiwany z produkcji
i sprzedazy tej zywnosci. Zysk ten spotykany w literaturze
nazywa sie premia cenowa.® W rzeczywisto$ci trudno okre-
§li¢ poziom premii cenowych i ich dynamike ze wzgledu na
brak systematycznych badan i notowan cen na poziomie pro-
ducentéw. Ponizsza tabela przytacza roznice migdzy cenami
zywnosci ekologicznej w wybranych krajach.

Tabela 1. Réznica migdzy cenami zywnosSci ekologicznej
a konwencjonalnej w %

Kraj Premia cenowa na poziomie
producentéw
Austria 25-30
Dania 20-30
Francja 25-35
Wiochy 35-100
Niemcy 20-50
Holandia 15-20
Szwecja 20-40
Szwajcaria 10-40
Wielka Brytania 30-50
Japonia 10-20
Stany Zjednoczone 10-30

Zrodio: Lohr L., 2001.

¢ Nadwyzka ceny zywnosci ekologicznej nad konwencjonalng po

uwzglednieniu kosztow produkcji nazywana jest premig cenowa — price
premium — farmer price premium, lub price premium for farmgate [14].
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Srednie premie cenowe na poziomie producentéw dla
zywnosci ekologicznej na swiecie w 2001 r. wahatly si¢ w gra-
nicach 20-30%. Wskazniki te bylty rézne dla poszczegodlnych
panstw i oferowanego asortymentu zywnosci ekologiczne;j.

Tabela 2. Minimalne i maksymalne premie cenowe w Unii
Europejskiej w %

Premia na poziomie

Produkt producenta w 2001 r.
minimalna maksymalna
maka 19 (Wlochy) 189 (Holandia)
mleko 6 (Austria) 58 (Hiszpania)
ziemniaki 71 (Szwecja) 293 (Wlochy)
jabtka 2 (Wiochy) 333 (Dania)
migso wieprzowe | 45 (Niemcy, Austria) | 132 (Holandia)
migso wolowe 17 (Dania) 190 (Hiszpania)
jaja 25 (Austria) 329 (Grecja)

Zrodto: Luczka-Bakuta W., 2007.

Prezentowane zréznicowanie cenowe byly skorelowane
z wielko$cia produkcji i dostgpnoscia produktow ekologicz-
nych w kraju. W krajach o rozwinigtym rynku zywnosci eko-
logicznej charakteryzujacym si¢ wysokim poziomem popytu
i podazy (Austria, Dania, Niemcy), a takze wystgpowaniem
nadwyzek prowadzacych w dtugim okresie do spadku cen,
ich poziom ogodlnie jest bardziej zblizony do poziomu cen
produktow konwencjonalnych niz w krajach o stabo rozwi-
nigtym rynku (Grecja, Portugalia, Hiszpania). Potwierdza
to zestawienie minimalnych i maksymalnych premii na po-
ziomie producenta. Minimalne premie wystepuja w krajach,
w ktorych rynek jest najbardziej rozwinigty i istnieje wysoka
podaz, natomiast najwyzsze w krajach bedacych w poczatko-
wej fazie rozwoju [7].

Rys. 2. Historyczne ujgcie roznic cenowych zboz
ekologicznych i konwencjonalnych w Stanach
Zjednoczonych w latach 2007-2010.

Zrodto: Schober T.M., 2010.

Polska jest krajem o stabo rozwinigtym rynku zywnosci
ekologicznej, bedacym w poczatkowej fazie rozwoju. Faza ta
wptlywa na ustalanie wysokiej premii cenowej dla producen-
tow 1 wysokiej ceny zywnosci ekologicznej na rynku, jednak
w literaturze krajowej brakuje informacji o wysokosci premii
cenowych na wszystkie produkty ekologiczne. Okreslona jest

tylko w przypadku warzyw i owocow — §rednia premia ceno-
wa w Polsce wyniosta w 2010 roku ponad 161% [8].

Rozwdj rynku zywnos$ci ekologicznej zalezy takze od
otoczenia, w ktorym funkcjonuje przedsigbiorstwo i zmian
oraz trendow, ktore wplywaja na dziatania podejmowane
przez konsumentow.

ANALIZA OTOCZENIA

Wspoétczesne przedsigbiorstwa, aby osiagnac sukces
rynkowy, musza uzna¢ zmienno$¢ otoczenia za jedna z prio-
rytetowych spraw. Ewolucja otoczenia ma wigksze znaczenie
dla przysztos$ci przedsigbiorstwa niz reguty jej dzialania
i zmiany zachodzace w jej potencjale i strukturze. Oznacza
to, ze przedsigbiorstwa musza bardzo doktadnie monitoro-
wac $rodowisko swojego dziatania oraz dostosowywac sig
do zachodzacych w nim zmian. Uwazne badanie otoczenia
umozliwia takze okreslenie przysztych tendencji rozwojo-
wych oraz wplyw na jego poszczegoélne elementy w stopniu
uzaleznionym od sity przetargowej przedsigbiorstwa.

Najbardziej znana metoda charakteryzowania rynku jest
analiza SWOT. Jednak do zrozumienia burzliwego otoczenia
i zjawisk zachodzacych na rynku przedsigbiorstwa coraz
czesciej uzywaja dodatkowych metod tj. np. analiza Portera.

Analiza ,,pigciu sil” Portera

Trendy w otoczeniu mozna analizowaé na podstawie
opisu otoczenia konkurencyjnego’ lub samego przedsigbior-
stwa. Opis otoczenia konkurencyjnego dotyczy zaréwno
poziomu kraju, jak i poziomu sektora (branzy) i umozliwia
systematyczna analiz¢ warunkéw w jakich dziata przedsig-
biorstwo.

Opis otoczenia konkurencyjnego obejmuje analiz¢ czyn-
nikéw decydujacych o efektywnosci dziatania w sektorze,
tj. [3]:

— sila przetargowa nabywcow;

— sita przetargowa dostawcow;

— grozba substytutow;

— grozba nowych wejs¢;

— obecnos¢ konkurentow.

Czynnik konkurencji w zakresie produkcji zywnosci
ekologicznej obejmuje bariery wejécia i wyjscia dla danego
sektora. Do barier wejécia do sektora zalicza sig:®

— duze potrzeby kapitalowe — kapitat warunkuje roz-
poczgcie i prowadzenie produkcji zywnos$ci ekologicznej —
rolnicy musza posiada¢ srodki finansowe na zakup materiatow
siewnych, przestawienie si¢ na inng form¢ nawozenia, uprawy
roli 1 hodowli zwierzat, koszty zwiazane z kontrolami i cer-
tyfikacjami, prowadzenie marketingu; przedsigbiorcy potrze-
buja srodkow na poszerzenie wiedzy pracownikow, analizy
rynkowe i $ledzenie ,.ckologicznych” zmian w otoczeniu,
zmiang produkcji, poszukiwania dostawcow zywnoSci
ekologicznej, zakup dozwolonych dodatkow do zywnosci

Konkurencja w znaczeniu ekonomicznym jest wspotzawodnictwem
przedsigbiorstw o korzys$ci ekonomiczne osiggane ze sprzedazy to-
wardw i ustug oraz rywalizacja o rynki zaopatrzenia i zbytu [18].

A H. Jasinski, W. Nowacki, Zarys analizy rynku; wydawnictwo WSZiM,
Warszawa 1996, s. 43; M. Porter, Strategia konkurencji, Metody analizy
sektoréw i konkurentow, PWE, Warszawa 1992, s. 22 [16].
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ekologicznej, rozwoj logistyki zwiazany z krotkim terminem
waznosci niektorych produktéw (np. soki — termin przydat-
nosci jeden dzien), koszty atestow i certyfikacji itp;

— duze koszty zwiazane z poziomem utrzymania pro-
dukcji zywnosci ekologicznej — utrzymywanie istniejacych
rygorow; kontrole wewngtrzne i zewngtrzne; prowadzenia
badan; zakup nowszych maszyn, itp.;

— lojalno$¢ nabywcow — konsumenci sa lojalni wzgle-
dem przedsigbiorcéw jednak w przypadku niekorzystnych
warunkow rynkowych (wysoka cena zywnosci ekologicznej,
wysokie bezrobocie, niskie ptace) moga zmieni¢ postgpowanie
na rynku i dokonywaé zakupdw zywnosci konwencjonalnej;

— $wiadomos$¢ konsumentow i dojrzatos¢ rynku — wy-
soka §wiadomo$¢ konsumentow wplywa na rozwoj rynku
zywnosci ekologicznej i powoduje, Zze roznice cen migdzy
zywnoscia ekologiczng a konwencjonalna nie zniechgcaja
konsumentéw do zakupu zywnosci ekologiczne;j.

Ponizej zostal zaprezentowany podziat krajow wedlug
rozwoju krajowego rynku zywnosci ekologiczne;j.

Tabela 3. Podziat krajow wedlug rozwoju krajowego rynku
zywnosci ekologicznej [15]

Dojrzaty rynek | Wzrastajacy rynek Wyianlajag':y i
krajowy zywnosci | krajowy zywnosci ryr.lek kra]’o.wy
ekologicznej ekologicznej ZYWROSCL
ekologicznej
Austria Finlandia Czechy
Dania Wilochy Grecja
Niemcy Holandia Irlandia
Szwajcaria Szwecja Stowenia
Wielka Brytania Francja Hiszpania
Belgia Norwegia
Portugalia
Polska

Tabela 4. Rynek zywnosci ekologicznej — $rednie wydatki
konsumentéw na jednorazowe zakupy zywnosci
ekologicznej oraz roczny wzrost rynku w 2004 r.

(17]

Srednie wydatki
Kraj konsumentow Roczny wzrost

[w euro] il
Niemcy 38 5-10
Wielka Brytania 27 10-15
Francja 27 5-10
Wiochy 24 5-15
Szwajcaria 101
Szwecja 47 10-15
Holandia 25 5-10
Dania 51 0-5
Austria 40 5-10
Belgia 29 5-10
Finlandia 41 bd.
Hiszpania 4 bd.
Grecja 2 bd.
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Wegry 2 bd.
Czechy 1 bd.
Polska 2 bd.

bd. — brak danych

Dojrzaty rynek zywno$ci ekologicznej i wysokiej
$wiadomosci konsumentéw wystepuje w bogatych krajach:
Niemczech, Austrii, Danii, Szwajcarii i Wielkiej Brytanii —
w tych krajach wysoka §wiadomos¢ ekologiczna konsumen-
tow ksztaltuje wydatki na zakupy tej zywnosci.

W Polsce zaczyna si¢ wytania¢ i powoli ksztaltowaé
rynek zywnosci ekologicznej, jednak wydatki na t¢ zywnos$¢
sa stosunkowo niskie w poréwnaniu do innych krajow, co
prezentuje powyzsza tabela.

Do barier w zakresie produkcji zywnosci ekologiczne;j
w Polsce nalezy zaliczy¢:

— mata liczbg gospodarstw dostarczajacych surowce
ekologiczne do dalszej produkcji zywnosci ekologicznej —
uniemozliwiajaca produkcjg asortymentow na ktore jest duzy
popyt;

— brak ogdlnie dostgpnych regulacji prawnych — zbioru
przepisow chroniacych produkcj¢ zywnosci ekologicznej,
wprowadzajacych zachgty dla przedsigbiorcow;

— Dbrak dostepu do kanatéw dystrybucji — mata liczba
sklepow prowadzacych sprzedaz zywnosci ekologicznej,
brak jej w duzych placéwkach handlowych, nieobecnos¢
w malych miejscowos$ciach.

Na ponizszym rysunku oproécz wymienionych sil okre-
$lono warto$¢ poszczegdlnych czynnikéw ekonomicznych
i technicznych cech sektora zywnos$ci ekologicznej odpo-
wiednio jako wysoki (w) i niski (n). Warto$¢ tych czynnikow
pozwala scharakteryzowa¢ wysoko$¢ nat¢zenia poszczegdl-
nych sit. Na ich podstawie mozna sformutowaé wniosek, ze
w rozwazanym sektorze zywnosci ekologicznej sita przetar-
gowa nabywcow jest wysoka, natomiast sita przetargowa
dostawcow jest sita o niskim nat¢zeniu. Grozba pojawienia
si¢ substytutow lub innych producentdéw jest silqg o wysokim
nate¢zeniu. Przeprowadzona analiza pozwala oceni¢ mozli-
wosci rozwojowe i atrakcyjno$¢ badanego sektora jako sto-
sunkowo duze [4].

DLACZEGO ROLNICTWO EKOLOGICZNE
NIE WYPARLO DOTYCHCZAS
KONWENCJONALNEGO?

Przyczyn jest kilka. Pierwsza przyczyna jest wyksztalce-
nie rolnikow. Wigkszos¢ rolnikow charakteryzuje si¢ niskim
wyksztalceniem (podstawowym, zawodowym), co owocuje
utrzymywaniem konwencjonalnych form produkcji (nawozenia,
uzywania §rodkéw ochrony roélin czy upraw monokul-
turowych). Rolnicy nie widza takze potrzeby podnoszenia
swojego wyksztalcenia czy doksztalcania sig; sa przeciw-
nikami wszelkich zmian. Czgsto prowadza gospodarstwa
wedlug metod ojca czy dziadka. Bez doksztatcenia nie moga
prowadzi¢ dziatalno$ci ekologicznej, poniewaz ekologiczna
produkcja wymaga specyficznej formy uprawy, dodatkow,
innej technologii obrobki oraz ponoszenia kosztow zwiaza-
nych z dostosowaniem produktéw do procedur i norm obo-
wiazujacych na rynku, zwiazanych z ta Zywnoscia.
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Grozba nowych wejs¢:

zroznicowanie zywnosci ekologicznej

potrzeby kapitatowe na rozwdj produke;ji
zywnosci ekologicznej
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cow naturalnych

dostgpnos¢ przedsigbiorstwa do surow-

panstwowych

korzystanie z istniejacych subsydiow

J L

Sita przetargowa Sita przetargowa
dostawcow: nabywcow:

koncentracja koncentracja nabywcow
dostawcow wobec X S .. zywnosci ekologicznej X
nabywcow zywnosci Stopien rywalizacji miedzy w | n w stosunku do
ekologicznej konkurentami: dostawcow
dostqpnoéé liczba konkurentéw w sektorze X Zyski nabywcéw
zywno§ci X zywnodci ekologicznej z zakupu zywnoSci X
konwencjonalnej . L. ekologicznej

— - bariery wyj$cia z sektora X — — —
zréznicowanie zréznicowanie zywnosci
zywnosci X bariery wejécia do sektora X ekologlczqej zakupionej | X
ekologicznej u dostawcow

1L

Grozba pojawienia sig
substytutow:

zywnos¢ ekologiczng

zyskownos¢ sektorow produkujacych

konwencjonalng

skuteczno$¢ zastgpowania zywnosci
ekologicznej przez zywno$¢

Rys. 3. Analiza ,,pigciu sit Portera” dla sektora zywnosci ekologiczne;.

Zrédlo: Dess G., Miller A., 1993.

Inng przyczyna jest dostgpno$¢ nawozow konwen-
cjonalnych i finansowe uzaleznienie rolnikéw od przemystu
chemicznego, ktory przy pomocy dogodnych kredytow
i reklamy oferuje coraz to nowsze produkty do nawozenia,
ochrony roélin czy zwalczania szkodnikow.” Latwo dostgpne
kredyty na $rodki do nawozenia i ochrony roslin oferuja rol-
nikom fundacje takie jak FDPA (Fundacja na rzecz Rozwoju
Rolnictwa Polskiego), ktore popieraja rozwdj rolnictwa kon-
wencjonalnego i koncernow chemicznych [26].

Ponadto producenci (zaréwno rolnicy, jak i przetworcy)
nie wykorzystuja narz¢dzi marketingowych do promowania
wytwarzanych przez siebie produktow, przez co konsumenci
maja problem ze znalezieniem i zidentyfikowaniem zywnosci
ekologicznej. Konsumenci nie majac informacji o zywnosci
ekologicznej nie kupuja jej, a producenci narzekaja na nikte
zainteresowanie taka zywnoscia.

Duzy wpltyw na rozwdj rynku zywnos$ci ekologiczne;j
zaréwno po stronie popytu (ksztaltowanie §wiadomosci
konsumentéw i1 dostarczanie informacji o zywnosci ekolo-
gicznej) jak i po stronie podazy (ilos¢ produkowanego asor-
tymentu, ilosci producentéw) maja dzialania marketingowe
prowadzone przez producentow.

9

M. Gorny, A. Kalmus, K. Rabsztyn, S. Wrébel, Propozycja nowej poli-
tyki rolnej, Krakéw 1991, ZB nr 7-8(25-26)/91, lipiec-sierpien ,91.

ZAKONCZENIE

Zyjemy w czasach kiedy rozwoj cywilizacyjny dopro-
wadzit do oderwania cztowieka od natury i wtloczyt go
w nienaturalny §wiat nie przystajacy do naturalnych potrzeb
cztowieka (modyfikacje genetyczne zywnosci, przedtuza-
nie terminoéw przydatnosci, chemizacja rolnictwa). Wzrost
zamoznosci spoteczenstwa oraz zwigkszenie $wiadomosci
konsumenta na temat jakosci zywnosci, bezpieczenstwa i jej
wplywu na zdrowie powoduja rozwdj rynku zywnosci
ekologiczne;.

Rentowno$¢ produkceji odgrywa bardzo wazna rolg przy
podejmowaniu decyzji o produkcji zywnosci ekologiczne;j.
Wysokie premie cenowe, ksztaltowanie zdrowych nawykow
zywieniowych spoleczenstwa oraz mozliwos¢ eksportu
zywnosci ekologicznej po bardzo atrakcyjnej cenie powo-
duja, ze produkcja zywnosci ekologicznej jest bardziej opta-
calna niz produkcja konwencjonalna. Coraz wigcej rolnikéw
1 przetworcow zglasza si¢ do jednostek certyfikujacych czy
osrodkow doradztwa rolniczego z zamiarem prowadzenia
produkcji zywno$ci ekologiczne;.
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FACTORS TO CAUSE SUPPLY ORGANIC

FOOD MARKET
SUMMARY

The organic food market is the most dynamical sector of food
product on the world. The organic food production increase
from the beginning ninety’s years about 20% for each year.
Growth of organic food market depends for society’s affluence
and ecological awareness about health life style. Conventional
food and scandals connected with their productions to in-
tensify consumers needs on safe and health food. The article
describe factors to evolutions the organic food market.

Key words: organic food, organic food market,export, import.



