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Streszczenie. Przedstawiono sposoby wykorzystania systemu Flash MX do tworzenia wi-
zualizacji ztozonych zadan technicznych. Mozliwosci programu pokazano na przykladzie
wirtualnej oferty dotyczacej zmiany cech produktu — doboru koloru, stylizacji oraz ele-
mentéw dodatkowych. Wizualizacja utatwia szybsze podejmowanie decyzji zwiazanej z wy-
borem konkretnego wariantu wyrobu.

1. WSTEP

Jednym z podstawowych probleméw w procesach wytwarzania wyrobéw na
rynek jest ich odpowiednie zaprezentowanie potencjalnym klientom. Moze to doty-
czy¢ réznych cech danego produktu. Przyktadowo, kolorystyki, ksztattu doboru r6z-
nych elementow sktadowych produktu.. Np. w motoryzacji kolorystyki poszczegol-
nych elementow czy tez ksztattu i geometrii felg. By moc wstepnie zobrazowac klien-
towi poszczegdlne mozliwosci cech produktu konieczne jest przeprowadzenie anali-
zy wstepnej. Przedstawienie réznych polaczen komponentéw w produkcie utatwia
klientom wybor przy zakupie auta jak réwniez daje mozliwos$¢ wirtualnego zaprezen-
towania produktow sprzedawcom. Narzgdziem, ktére doskonale nadaje si¢ do roz-
wigzywania tego typu probleméw jest Flash Mx [1, 2, 3]. Zaistnialq problematyke
mozna omowi¢ na przyktadzie doboru felg do samochodu. Warunkiem szybkiego
i przejrzystego rozwigzania problemu w warunkach wirtualnych jest mozliwos¢ roz-
lozenia projektu na warstwy. Mozliwe jest wowczas rozmieszczenie elementéw kon-
strukcyjnych o zmiennych cechach na réznych poziomach warstw programu.

2. OKRESLENIE STRUKTURY PROGRAMU

Projektowanie formatki programu w duzej mierze zalezy od mozliwosci oprogra-
mowania wykorzystanego do jego budowy. Aplikacja Flash posiada bardzo wygodna
mozliwos¢ roztozenia projektu na warstwy i umieszczania poszczegdlnych jego ele-
mentow na réznych poziomach. Korzysci ptynace z wykorzystania warstw nie tylko
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przyspieszaja ale takze utatwiaja pracg. Sposob rozmieszczenia trzech warstw zostat
pokazany na rysunku 1.

Prawidlowo i precyzyjnie skonstruowana aplikacja jest efektywnym narzedziem
strategicznym promowania produktéw. Dlatego tez stworzony projekt musi charak-
teryzowac sie spojnoscia cech wizualnych.

Rys. 1. Rozmieszczenie warstw dla aplikacji

3. TWORZENIE PROGRAMU DLA OFERTY OKRESLONEGO WYROBU

Prostym przyktadem odzwierciedlenia problematyki moze by¢ wykorzystanie
zagadnien designu samochodowego. Opracowana wizualizacja samochodu powinna
odzwierciedla¢ réznorodne mozliwosci produkcyjne firmy oraz powinna stanowié
integralng czgs¢ oferty. Funkcjonalno$é przyktadowo tworzonej oferty reklamowej
w formie programu umozliwia efektywny i szeroko rozumiany dialog miedzy oferen-
tem a nabywca. Znaczenie poszczegolnych czesci sktadowych oferowanego produk-
tu jest zréznicowane, dlatego trzeba potozy¢ nacisk na réznorodnos¢ jego cech np.
kolorystyki lub tez wyposazenia dodatkowego auta.

Opracowany projekt materialu reklamowego zanim trafi do klienta musi zostaé
poddany szczegétowym analizom odbioru. Poszczegdlne uwarunkowania obiektu
muszg zosta¢ zbadane pod wzgledem odbioru komunikatu i rodzaju skojarzen jakie
zostang odebrane przez odbiorcg.

Jednym z wazniejszych bodzcéw odbieranych przez psychike cztowieka sg kolo-
ry. W podanym przykladzie uktad kolorystyczny tta zostat tak stworzony by graficz-
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na winieta nakierowywata wzrok odbiorcy na element docelowy. Wiasciwie uzyty
kolor moze wzmocni¢ komunikat natomiast jego zte uzycie moze spowodowacé utrate
zainteresowanie oferta. Oprocz wykorzystania palety barwnej wazne sa réwniez kom-
ponenty dodatkowe i przejrzysty ich uktad.

Przy wyborze produktu i jego komponentdw istnieje psychologia ksztattow i barw
oparta na abstrakcyjnym i emocjonalnym wyborze tych cech, ktére podobajg si¢
klientowi. Istnieja pewne zasady specyficznego postrzegania optycznych ksztalttéw
i kolorystyki, ktore zapadajq w Swiadomosci cztowieka. W gldéwnej mierze dzieje si¢
to dzigki odmiennosci produktu lub zespotowi cech ktdre przeistaczajq zwykty obiekt
w obiekt unikatowy i odmienny wzgledem oferty konkurencji. Odbiér dobranych
komponentéw auta np. felg i kolorystyki jest r6zny w zaleznosci od upodoban na-
bywcow dlatego tez koniecznoscia jest budowanie szerokiego asortymentu mozliwo-
Sci sprzedazy.

Ciagtos¢ komunikatéw wizualnych przedstawianych klientowi bedzie pracowato
na korzys¢ oferty produktu. Oddanie charakteru produktu nie jest tatwe, dlatego tez
konieczne jest prezentowanie szerokiej gamy oferty by oferowany przedmiot zostat
wybrany przez klienta z posrod wielu podobnych znajdujacych si¢ na rynku. Rézno-
rodnos¢ cech produktu oraz przedstawienie go w Swietle wielu rozwiazan musi zo-
sta¢ powigzana ze strategia rynkowa. Przyktad wirtualnej oferty dotyczacy zmiany
cech produktu zostat pokazany na rysunku 2.

Rys. 2. Aplikacja uwzgledniajaca roznorodnos¢ cech produktu
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Przygotowanie oferty spetniajacej tego typu wymagania wiaze si¢ z zastosowa-
niem specjalistycznego oprogramowania. Wykorzystanie oprogramowania Flash daje
mozliwos¢ taczenia elementdw grafiki oraz nadania im funkcji interaktywnosci. Modut
komponentu leadera wsparty kodem Action Script pozwala wczytywac poszczegolne
pliki graficzne w zaleznosci od wyboru dokonanego przez uzytkownika.

Stworzona aplikacja moze by¢ kompilowana na r6zne formaty tj.: *.swf, *.html,
*.exe, *.mov i inne. Dzigki temu moze by¢ wykorzystywana jako autonomiczny
program, element stron internetowych lub tez jako film. Mozliwos$ci zastosowania
programu Fash Mx jest wiele i zaleza one w gtoéwnej mierze od wyobrazni i potrzeb
tworcow projektow. W dobie nieograniczonego dostepu do Internetu oferenci nie
moga sobie pozwoli¢ na niewykorzystywanie tak efektywnego sposobu komunikacji
z odbiorcami.

4. PODSUMOWANIE

Wyeksponowanie poszczegdlnych cech produktu moze mie¢ kluczowe znacze-
nie podczas sprzedazy i negocjacji cenowych. Konieczne jest wowczas zastosowanie
specjalistycznego oprogramowania. Dla celow stworzenia roznorodnych wizualizacji
wybrano Flash MX, ktory doskonale spetnit swoje zadanie. Mozliwe jest okreslenie
wygladu produktu oraz mozliwosci oferowanych przedmiotéw, co jest odpowiedzig
na przedstawiony w pracy problem. Wazna jest realizacja poszczegodlnych krokow
opisanych w powyzszej pracy, dzieki czemu wyselekcjonowana grupa docelowa moze
okresli¢ czy badany przedmiot spetnia ich wymagania. Mozliwosci wykorzystania
programu dajg mozliwos¢ zmian koloru lakieru, stylizacji sylwetki oraz komponen-
téw dodatkowych np. felg ma pozwoli¢ potencjalnym klientom szybciej podjaé decy-
zje dotyczaca wyboru wyrobu.
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Using Flash MX for visualization of product mark on example car wheels
colour and geometry assortment

Summary

There were proposed the way of use Flash MX system for visualization complicated tech-
nical tasks. The possibilities of program were shown on example of virtual offer of alterna-
tion product assortment — colour, style and equipment. Decision to choose a proper variant
of product made more faster and easier by visualization.
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