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Zrownowazona konsumpcja jako wyzwanie dla edukacji

Jedynym zadaniem i celem wszelkiej produkc;ji jest kon-
sumpcja ... w systemie merkatylistycznym niemal zawsze
poswigca si¢ interesy konsumenta dla interesow producen-
ta””. Analiza Adama Smitha do dzi$ niejednokrotnie traf-
nie okresla stosunek producentdéw do konsumenta. Udziat
konsumpcji w produkcie krajowym brutto wynosi 61%
w Polsce i 58% w Niemczech”. W procesie konsumpcji
udziat biorg takie podmioty jak gospodarstwa domowe,
przedsigbiorstwa (wlaczajac banki), organizacje pozarza-
dowe i sektor publiczny.

Edukacja na temat zréwnowazonej konsumpcji odgrywa
istotna rolg w wigkszym rozpowszechnianiu zasad zroéw-
nowazonego rozwoju. Zachowanie konsumentéw moze
mie¢ znaczacy wplyw na powstawanie i propagowanie
proekologicznych sposobow produkcji i sprzedazy pro-
duktow. Jednoczesnie zrownowazona konsumpcja stwa-
rza szanse rozwojowi gospodarki ze wzgledu na jakos$¢
1 efektywnos¢ energetyczna takich produktow. W tym wy-
padku konsument poprzez swoje zachowanie jest w stanie
udowodni¢ wiasna pozycje na rynku, zmuszajac produ-
centow do zmian sposobu produkeji i palety produktow, na
bardziej ekologiczne. Podejmowane dziatania informacyj-
no—edukacyjne powinny mie¢ na celu wskazywanie prak-
tycznych mozliwo$ci postgpowania przy codziennych za-
kupach, jak réwniez przy zakupie produktéw o dluzszym
cyklu zycia, jak np. lodowka, pralka. Tylko zwigkszanie
$wiadomosci konsumenckiej moze spowodowaé zmiany
w sposobie konsumpcji na bardziej zrbwnowazony.

Niemiecka Rada ds. Zréwnowazonego Rozwoju (niem:
Rat fiir nachhaltige Entwicklung) zostata zalozona w roku
2001. Jej cztonkowie sa wybierani przez Kanclerza na
okres trzech lat i maja na celu wspieranie realizacji celow
zrOwnowazonego rozwoju poprzez dzialania doradcze.
Regularnie publikuje ona opracowania na roézne tematy,
ktére maja m.in. na celu zapoczatkowanie dialogu spotecz-
nego. Pod koniec roku 2008 Rada opracowata przewodnik
na zakupy pt.: ,,Zréwnowazony koszyk konsumenta™”.
Jest to praktyczny, pokazujacy konkretne przyktady, prze-
wodnik ,,dobrych zakupow”, ktéry jest podzielony na nas-
tepujace rozdzialy: odzywianie, odziez, artykuty gospo-
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darstwa domowego (AGD), meble, ustugi, jak rowniez tu-
rystyka i inwestycje pieni¢zne. To wlasnie takie publikacje
przyczyniaja si¢ do zwigkszania zaro6wno kompetencji, jak
i $wiadomosci konsumenckiej oraz maja wptyw na lepsze
zrozumienie idei zrownowazonego rozwoju. Wszystkie te-
maty poruszane podczas Dekady ONZ (zasoby, klimat,
energia, konsumpcja etc.) moga by¢ tatwo wtaczone w za-
kres r6znych przedmiotow nauczania, badz tez beda wy-
magaly zaledwie niewielkich zmian istniejacych juz pro-
graméw metodycznych. Edukacja powinna zaczaé si¢ jak
najwczesniej, poniewaz faza ksztattowania si¢ nawykow
konsumenckich powstaje i ugruntowuje si¢ w okresie dzie-
cinstwa 1 dojrzewania. W praktyce zrownowazona kon-
sumpcja jest wyzwaniem dla edukacji, poniewaz nie moze
ona ograniczac¢ si¢ tylko do edukacji ekologicznej jednost-
ki, ale powinna ona obejmowac rowniez interdyscyplinar-
ne podejscie do problemu wykraczajac poza tradycyjny
system edukacyjny. Jedna z najtatwiejszych mozliwos-
ci propagowania zréwnowazonej konsumpcji bytoby od-
zwierciedlenie teorii i dobrych przyktadow w szkolnych
ksiazkach, opracowaniach naukowych i metodycznych.
Waznym aspektem w tym wypadku byloby nie tylko zapla-
nowanie jej jako przedmiotu nauczania, lecz takze uwzgled-
nienie odniesien migdzyprzedmiotowych.

Zroéwnowazona konsumpcja wymaga informacji, ponie-
waz dzisiejszy konsument przy obecnym tempie zycia nie
ma czasu na szukanie i analizowanie informacji. Rzadko
kto ma czas na lekturg prac naukowych, dotyczacych bilan-
su ekologicznego, przed zakupem kilograma jablek lub
wnikliwa analiz¢ cyklu zycia produktu (LCA). W podejmo-
waniu decyzji istotna rol¢ odgrywa jako$¢ 1 objetos¢ infor-
macji, ktore mozna rozpoznac natychmiast, tak zwane ety-
kiety i certyfikaty, ale rowniez wyniki testow konsumenc-
kich i $wiadomo$¢ konsumencka, ktora jest nierozerwal-
nie zwiazana z jakoscia i poziomem edukacji. Kluczowy-
mi zadaniami w wypadku edukacji dla zrownowazonej kon-
sumpcji, musi by¢ pomoc w zdobywaniu umiej¢tnosci i wie-
dzy na jej temat, na kazdym szczeblu edukacyjnym i w roz-
nych aspektach spotecznych, w ten sposéb znajdujac jedno-
cze$nie odzwierciedlenie w regule nauki przez cate zycie”
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