
Jedynym zadaniem i celem wszelkiej produkcji jest kon- darstwa domowego (AGD), meble, us³ugi, jak równie¿ tu-

sumpcja ... w systemie merkatylistycznym niemal zawsze rystyka i inwestycje pieniê¿ne. To w³aœnie takie publikacje 

poœwiêca siê interesy konsumenta dla interesów producen- przyczyniaj¹ siê do zwiêkszania zarówno kompetencji, jak 
1) i œwiadomoœci konsumenckiej oraz maj¹ wp³yw na lepsze ta” . Analiza Adama Smitha do dziœ niejednokrotnie traf-

zrozumienie idei zrównowa¿onego rozwoju. Wszystkie te-nie okreœla stosunek producentów do konsumenta. Udzia³ 
maty poruszane podczas Dekady ONZ (zasoby, klimat, konsumpcji w produkcie krajowym brutto wynosi 61%       

2) energia, konsumpcja etc.) mog¹ byæ ³atwo w³¹czone w za-w Polsce i 58% w Niemczech . W procesie konsumpcji 
kres ró¿nych przedmiotów nauczania, b¹dŸ te¿ bêd¹ wy-udzia³ bior¹ takie podmioty jak gospodarstwa domowe, 
maga³y zaledwie niewielkich zmian istniej¹cych ju¿ pro-przedsiêbiorstwa (w³¹czaj¹c banki), organizacje pozarz¹-
gramów metodycznych. Edukacja powinna zacz¹æ siê jak dowe i sektor publiczny. 
najwczeœniej, poniewa¿ faza kszta³towania siê nawyków 

Edukacja na temat zrównowa¿onej konsumpcji odgrywa 
konsumenckich powstaje i ugruntowuje siê w okresie dzie-

istotn¹ rolê w wiêkszym rozpowszechnianiu zasad zrów-
ciñstwa i dojrzewania. W praktyce zrównowa¿ona kon-

nowa¿onego rozwoju. Zachowanie konsumentów mo¿e 
sumpcja jest wyzwaniem dla edukacji, poniewa¿ nie mo¿e 

mieæ znacz¹cy wp³yw na powstawanie i propagowanie 
ona ograniczaæ siê tylko do edukacji ekologicznej jednost-

proekologicznych sposobów produkcji i sprzeda¿y pro-
ki, ale powinna ona obejmowaæ równie¿ interdyscyplinar-

duktów. Jednoczeœnie zrównowa¿ona konsumpcja stwa-
ne podejœcie do problemu wykraczaj¹c poza tradycyjny 

rza szanse rozwojowi gospodarki ze wzglêdu na jakoœæ      
system edukacyjny. Jedn¹ z naj³atwiejszych mo¿liwoœ-    

i efektywnoœæ energetyczn¹ takich produktów. W tym wy-
ci propagowania zrównowa¿onej konsumpcji by³oby od-

padku konsument poprzez swoje zachowanie jest w stanie 
zwierciedlenie teorii i dobrych przyk³adów w szkolnych 

udowodniæ w³asn¹ pozycjê na rynku, zmuszaj¹c produ-
ksi¹¿kach, opracowaniach naukowych i metodycznych. 

centów do zmian sposobu produkcji i palety produktów, na 
Wa¿nym aspektem w tym wypadku by³oby nie tylko zapla-

bardziej ekologiczne. Podejmowane dzia³ania informacyj-
nowanie jej jako przedmiotu nauczania, lecz tak¿e uwzglêd-

no–edukacyjne powinny mieæ na celu wskazywanie prak-
nienie odniesieñ miêdzyprzedmiotowych.

tycznych mo¿liwoœci postêpowania przy codziennych za-
Zrównowa¿ona konsumpcja wymaga informacji, ponie-kupach, jak równie¿ przy zakupie produktów o d³u¿szym 
wa¿ dzisiejszy konsument przy obecnym tempie ¿ycia nie cyklu ¿ycia, jak np. lodówka, pralka. Tylko zwiêkszanie 
ma czasu na szukanie i analizowanie informacji. Rzadko œwiadomoœci konsumenckiej mo¿e spowodowaæ zmiany 
kto ma czas na lekturê prac naukowych, dotycz¹cych bilan-w sposobie konsumpcji na bardziej zrównowa¿ony. 
su ekologicznego, przed zakupem kilograma jab³ek lub 

Niemiecka Rada ds. Zrównowa¿onego Rozwoju (niem: 
wnikliw¹ analizê cyklu ¿ycia produktu (LCA). W podejmo-

Rat für nachhaltige Entwicklung) zosta³a za³o¿ona w roku 
waniu decyzji istotn¹ rolê odgrywa jakoœæ i objêtoœæ infor-

2001. Jej cz³onkowie s¹ wybierani przez Kanclerza na 
macji, które mo¿na rozpoznaæ natychmiast, tak zwane ety-

okres trzech lat i maj¹ na celu wspieranie realizacji celów 
kiety i certyfikaty, ale równie¿ wyniki testów konsumenc-

zrównowa¿onego rozwoju poprzez dzia³ania doradcze. 
kich i œwiadomoœæ konsumencka, która jest nierozerwal-

Regularnie publikuje ona opracowania na ró¿ne tematy, 
nie zwi¹zana z jakoœci¹ i poziomem edukacji. Kluczowy-

które maj¹ m.in. na celu zapocz¹tkowanie dialogu spo³ecz-
mi zadaniami w wypadku edukacji dla zrównowa¿onej kon-

nego. Pod koniec roku 2008 Rada opracowa³a przewodnik 
sumpcji, musi byæ pomoc w zdobywaniu umiejêtnoœci i wie-

3)
na zakupy pt.: „Zrównowa¿ony koszyk konsumenta” . dzy na jej temat, na ka¿dym szczeblu edukacyjnym i w ró¿-
Jest to praktyczny, pokazuj¹cy konkretne przyk³ady, prze- nych aspektach spo³ecznych, w ten sposób znajduj¹c jedno-

4)wodnik „dobrych zakupów”, który jest podzielony na nas- czeœnie odzwierciedlenie w regule nauki przez ca³e ¿ycie
têpuj¹ce rozdzia³y: od¿ywianie, odzie¿, artyku³y gospo-  

1) 4) Smith, A.: Badania nad natur¹ i przyczynami bogactwa narodów. T. 2. Wy- http://www.unesco.pl/edukacja/dekada-edukacji-nt-zrownowazonego-
danie 2., s. 305, Warszawa 2007  rozwoju/unesco-a-zrownowazony-rozwoj/

2)  http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/statistics/ 

search_database  (Europäische Kommission/ Eurostat)
3) Rat für Nachhaltige Entwicklung: Nachhaltiger Warenkorb. Berlin 2008
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