
Œwiadczyæ to mo¿e o nie wystarczaj¹cej wiedzy œrodowis- Ekologizacja procesów konsumpcji wymaga nie tylko do-
kowej i s³abej znajomoœci praktycznych sposobów i narzê- brej woli konsumentów, w tym wypadku mieszkañców 
dzi implementowania zasad koncepcji rozwoju zrówno- gmin turystycznych, ale równie¿ stworzenia warunków 
wa¿onego. Niemniej jednak jako przyczynê takiego stanu, technicznych jej realizacji, co czêsto le¿y poza mo¿liwoœ-
mo¿na tu równie¿ wymieniæ brak odpowiednich rozwi¹- ciami poszczególnych jednostek wspólnoty lokalnej. 
zañ organizacyjnych, a tak¿e infrastrukturalnych umo¿li-  
wiaj¹cych w³¹czanie siê w ten proces wiêkszej czêœci spo-
³ecznoœci lokalnych. Zarówno w tym pierwszym, jak i dru-
gim aspekcie wiele do zrobienia maj¹ w³adze gminne. 
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Koncepcja rozwoju zrównowa¿onego turystyki, jej za³o- wanie na œrodowisko jest ³agodniejsze i rodzi mniej nega-
¿enia i zasady s¹ szeroko opisywane w publikacjach nau- tywnych konsekwencji. Udzia³ turystów w procesie reali-
kowych i popularno–naukowych. Z tego wzglêdu mo¿na zowania celów rozwoju zrównowa¿onego ma przede 

wszystkim wymiar ekologiczny i sprowadza siê do zmian by³oby przyj¹æ, ¿e idea ta jest powszechnie znana i powin-
w ich zachowaniach nabywczych oraz odchodzeniu od na byæ spo³ecznie akceptowana. W tym kontekœcie rodzi 
konsumpcji nadmiernej, nieuzasadnionej wielkoœci¹ rze- siê pytanie czy znajomoœæ tej koncepcji jest na tyle g³êboka 
czywistych potrzeb, bez ogl¹dania siê na potrzeby innych.i ugruntowana, ¿e pozwala na jej aplikacjê. Badania pro-
Wymaga to zmiany wzglêdnie trwa³ych struktur jakimi s¹wadzone w zakresie praktycznej implementacji zasad tu-
postawy, co nie jest spraw¹ prost¹ i natychmiastow¹. Nie-rystyki zrównowa¿onej dowodz¹, i¿ jest z tym zdecydo-
mniej jednak kszta³towanie postaw jest mo¿liwe, zw³asz-wanie gorzej ni¿ z sam¹ œwiadomoœci¹ istnienia wspom-
cza gdy jest wspomagane przez dostarczanie konsumen-nianej koncepcji. Jak twierdz¹ J. Zdebski i R. Winiarski  
tom odpowiedniej wiedzy. To w³aœnie wspomniana wiedza „w turystyce rozwój zrównowa¿ony to ci¹gle raczej postu-

1) jest podstaw¹ przyjmowania i utrwalania odpowiedniego lat ni¿ rzeczywisty program dzia³ania” . Jedn¹ z przyczyn 
modelu konsumpcji turystycznej, którego istot¹ jest zaspo-takiego stanu rzeczy jest niedostateczna wiedza intere-

2) kajanie potrzeb turystycznych przy jednoczesnym d¹¿e-sariuszy  nt. korzyœci i œrodków wdra¿ania koncepcji tu-
niu do ograniczenia zu¿ycia zasobów naturalnych, energii, rystyki zrównowa¿onej. Wœród wspomnianych interesariu-
redukcji emisji zanieczyszczeñ do œrodowiska oraz uwzglêd-szy wa¿n¹ grupê stanowi¹ konsumenci dóbr turystycz-
nianiu prawa przysz³ych pokoleñ do zaspokajania ich po-nych. Wzorce konsumpcji turystycznej maj¹ istotny wp³yw 
trzeb w zakresie wypoczynku w sposób wystarczaj¹cy. na jej skutki w œrodowisku przyrodniczym, spo³ecznym     
Wiedzê tê turyœci zdobywaj¹ w ró¿ny sposób. G³ównymi i ekonomicznym. Im model konsumpcji turystycznej bar-
Ÿród³ami informacji s¹ oczywiœcie szko³a, bliscy i œrodki dziej oddalony od modelu konsumpcji zrównowa¿onej 
publicznego przekazu. Niemniej jednak nale¿y tu wskazaæ tym oddzia³ywanie to ma charakter bardziej destruktywny. 
na niema³e znaczenie samych oferentów produktów i us³ug Jeœli natomiast turyœci przyjmuj¹ wzorzec tzw. konsumpcji 
turystycznych. Wytwórcy tych dóbr i us³ug nie tylko po-wystarczaj¹cej do zaspokojenia potrzeb, tym jej oddzia³y- 
winni podpowiadaæ jak konsumenci powinni postêpowaæ, 
ale równie¿ umo¿liwiæ im to poprzez dostarczenie odpo-

1) Winiarski R., Zdebski J.: Psychologia turystyki, Wydawnictwa Akademic- wiednich wskazówek i czêsto narzêdzi. kie i Profesjonalne, s. 20, Warszawa 2008 
2) B. Choi, Barriers Effective Implementation of Policy: Sustainability In Celem prezentowanego artyku³u jest omówienie roli dos-

Tourism Destinations, PhD Thesis, University of Surrey, Guildford 2005, za: J. tawców us³ug turystycznych w edukacji ekologicznej tu-Æwikliñska, Dzia³ania public relations w upowszechnianiu koncepcji turystyki 
rystów. Za przyk³ad wybrano gestorów obiektów hotelar-zrównowa¿onej, w: Zrównowa¿ony rozwój turystyki, praca zbiorowa pod red. S. 

Wodejki, SGH, Warszawa 2008, s. 13-30 oraz A. Rapacz, P. Gryszel, D. E. Jare- skich. Podstaw¹ wnioskowania sta³y siê wyniki badañ an-
men, Udzia³ mieszkañców w realizacji strategii idei zrównowa¿onego rozwoju    kietowych przeprowadzonych wiosn¹ 2009 roku w blisko w gminach turystycznych, w: Turystyka jako czynnik wzrostu konkurencyjnoœci 

regionów w dobie globalizacji, praca zbiorowa pod redakcj¹ G. Go³embskiego, 30% hoteli funkcjonuj¹cych w województwie dolnoœl¹s-
Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznañ 2008, s. 162-179, kim a zlokalizowanych w najatrakcyjniejszych miejsco-
A. Rapacz, P. Gryszel, D.E. Jaremen, Zasady zrównowa¿onego rozwoju w prak-

woœciach turystycznych regionu. Próbê badawcz¹ stano-tyce funkcjonowania obiektów hotelarskich, w: Zrównowa¿ony rozwój turystyki, 
praca zbiorowa pod red. S. Wodejki, SGH, s. 365-386, Warszawa 2008 wili w³aœciciele/mened¿erowie obiektów. Ankieta dostar-
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czy³a informacji pozwalaj¹cych odpowiedzieæ na kilka is- kacji proekologicznej klientów jest ograniczona do pew-
totnych w kontekœcie tematu badawczego pytañ. nych wyselekcjonowanych dzia³añ, podejmowanych g³ów-
1. Czy przyjêta orientacja i filozofia dzia³ania w badanych nie z pobudek ekonomicznych. Chodzi w nich przede 

przedsiêbiorstwach hotelarskich powoduje, ¿e hotela- wszystkim o kszta³towania takich zachowañ konsumen-
rze przejawiaj¹ aktywnoœæ w procesie szerzenia znajo- tów, które sprzyjaj¹ redukcji kosztów funkcjonowania 
moœci zasad zrównowa¿onego rozwoju wœród goœci ho- obiektów. Nie mo¿na te¿ mówiæ o celowym zaprogramo-
telowych? waniu przedsiêwziêæ w zakresie kszta³towaniu postaw na-

2. Czy gestorzy obiektów hotelarskich sami posiadaj¹ na bywców us³ug hotelarskich.
tyle obszern¹ wiedzê, aby przekazywaæ j¹ dalej swoim 

Badania wskazuj¹ równie¿, i¿ wœród klientów znajduje siê 
klientom?

stosunkowo du¿a grupa goœci, którzy koncepcjê zrówno-3. Czy hotelarze powiêkszaj¹ w³asny zasób wiedzy na te-
wa¿onego rozwoju uznaj¹ za s³uszn¹ i chêtnie uczestnicz¹ mat zasad zrównowa¿onego rozwoju?
w proponowanych przez hotelarzy dzia³aniach w kierunku 4. Jakimi sposobami szerz¹ tê wiedzê wœród swoich goœ-
ekologizacji konsumpcji. Rozpoznano, i¿ najczêstszymi ci ?
dzia³aniami na rzecz œrodowiska realizowanymi w bada-5. Jakimi przes³ankami kieruj¹ siê podejmuj¹c dzia³ania 
nych hotelach przy udziale konsumentów, s¹ te, które pro-na rzecz edukowania klientów w zakresie zachowañ 
wadz¹ do ograniczenia zu¿ycia wody i energii oraz reduk-proekologicznych? 
cji odpadów. Bez przeszkód goœcie rezygnuj¹ z codziennej 6. Czy goœcie pozytywnie odpowiadaj¹ na propozycje ho-
zmiany rêczników i poœcieli czy korzystaj¹ z dozowników telarzy w zakresie stosowania okreœlonych rozwi¹zañ 
myd³a i ¿elów pod prysznic w miejsce z jednorazowych, uwzglêdniaj¹cych potrzeby œrodowiska przyrodnicze-
opakowanych w plastikowe pojemniki p³ynów i myde³ek. go?
Gotowi s¹ zatem na zmianê przyzwyczajeñ i zdobywanie 
niezbêdnej ku temu wiedzy. Wyniki badañ dowodz¹, ¿e w wiêkszoœci ankietowanych 

obiektów hotelarskich stopieñ zaawansowania wdra¿ania 
koncepcji rozwoju zrównowa¿onego nie jest zadawalaj¹-
cy. Z tego te¿ wzglêdu rola gestorów tych obiektów w edu-
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Tematyka edukacji ekologicznej nie jest zbyt czêsto po- nej z ide¹ zrównowa¿onego rozwoju. St¹d nie mo¿na 
dejmowana przez badaczy polskiego prawa ochrony œro- kszta³towaæ ludzi w duchu bezwzglêdnego poszanowania 
dowiska. W zasadzie brakuje kompleksowego opracowa- otaczaj¹cego nas œrodowiska, czy œwiata przyrody. Nie 
nia tematu. Zupe³nie inaczej dzieje siê w sferze nauk pe- mo¿na równie¿ utrwalaæ stereotypów takich jak ten, ¿e 
dagogicznych, filozoficznych, czy nauk ekonomicznych. „cz³owiek jest panem i w³adc¹ planety Ziemia”. Powszech-
W krêgu nauk prawnych jakby nie dostrzega siê roli i zna- nie znana koncepcja zrównowa¿onego rozwoju w sposób 
czenia edukacji ekologicznej w procesie ochrony œrodo- wyraŸny nakazuje szanowaæ wartoœci œwiata biologiczne-
wiska. Z uwagi na fakt, ¿e pewne przepisy prawne odnosz¹ go, przy uwzglêdnianiu potrzeb ekonomicznym i spo³ecz-
siê do zagadnienia edukacji ekologicznych, po¿¹dana jest nych. 
wiêksza aktywnoœæ ze strony prawników.

Podstawowym aktem prawnym jest ustawa z dnia 27 
Na powstanie referatu poœwiêconego prawnym przepi- kwietnia 2001 roku – Prawo ochrony œrodowiska. Dzia³ 
som, poza brakiem aktywizmu w œwiecie prawniczym, VIII nosi tytu³: „Edukacja ekologiczna, badania z zakresu 
mia³o równie¿ wp³yw przeœwiadczenie, ¿e prawo jest na- ochrony œrodowiska oraz reklama”. Na gruncie ustawy 
rzêdziem ochrony œrodowiska. W zasadzie pe³ni rolê s³u- POŒ mo¿na rozró¿niæ edukacjê ekologiczn¹ s. stricte i s. 
¿ebn¹ wobec interesów œwiata przyrody, czy spo³eczeñ- largo. Wydaje siê, ¿e do pierwszej, w¹sko rozumianej edu-
stwa. Wydaje siê jednak, ¿e bez prawid³owego przyswo- kacji ekologicznej nale¿y zaliczyæ dzia³ania zwi¹zane        
jenia przepisów nie jest mo¿liwe eliminowanie zbêdnych, z edukacj¹ dzieci i m³odzie¿y. Edukacja ekologiczna s. 
sprzecznych, „niepraktycznych” regulacji prawnych. largo, tzw. du¿a edukacja ekologiczna, odnosi siê do 

wszystkich form przewidzianych we wspomnianym dzia-Pewne trudnoœci mo¿e nasuwaæ koniecznoœæ okreœlenia 
le VIII ustawy POŒ. St¹d mo¿na przyj¹æ, ¿e ma na celu pojêcia, celów i zadañ edukacji ekologicznej. Wydaje siê, 
wychowanie spo³eczeñstwa w zakresie ochrony œrodowis-¿e najbardziej trafne jest powi¹zanie edukacji ekologicz-
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