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0d sztuki pieknego sktadu do narzedzia
komunikacji wizualnej. Przemiany pojecia
typografii na przestrzeni XX i poczatkéw XXI w.

Przelom XIX/XX w. przyni6st nowe spojrzenie na typografie, ktéra przestata
by¢ wylacznie domena drukarzy i sztukg picknego sktadu. Rozwoj techniki i prze-
mystu, a takze nauki wywotal glebokie zmiany §wiadomosci spotecznej, co z kolei
wzbudzilo w latach 20. burzliwg dyskusje na temat miejsca typografii w nowoczes-
nej komunikacji wizualnej!. Typografia stata si¢ przedmiotem
zainteresowania nowej dziedziny, ktéra wyodrebnita sie z dru-
karstwa — projektowania graficznego?, a w szerszym rozumie-
niu takze designu, pojmowanego jako wzornictwo form prze-
mystowych. Lata 20. i 30. XX w. byly wiec czasem szczegdl-
nych poszukiwan i eksperymentéw w dziedzinie typografii,
mocno zwigzanej z rozwojem sztuki uzytkowe;j.

Niemalg role w propagowaniu nowej funkgji typografii
odegrali tworcy awangardowi®. W latach 20. wegierski malarz,
rzezbiarz, fotograf, typograf i teoretyk designu Laszlé Moholy-
-Nagy (1895-1946) glosil, ze typografia jest narzedziem ko-  Lészl6 Moholy-Nagy
munikowania®. Przedstawil zbior podstawowych zasad nowej,
modernistycznej typografii. Uwazal, ze ,,musi by¢ klarownym
przekazem w jak najbardziej wyrazistej formie”>. Zwrocit row-
niez uwage na czytelnos$¢ przekazu, podkreslajac, ze nigdy nie
powinna ona ucierpie¢ ,,z racji przyjetych a priori zalozen es-
tetycznych”®.

Jednym z czotowych typografow, ktorzy dostrzegali wi-
zualny potencjal komunikacyjny typografii, byl Jan Tschichold
(1902-1974), uznawany przez wielu za najwybitniejszego ty-
pografa XX w. Zainspirowany konstruktywizmem i ideami
Bauhausu, szerzyt idee typografii modernistycznej”, ktérej na-  Jan Tschichold

[1] E. Stopa-Pielesz, Dialog tradycji i eksperymentu  [4] L. Moholy-Nagy, Nowa typografia, [w:] Widzie¢/
we wspolczesnej typografii, [w:] Akademia 2007+, Wiedziec. Wybér najwazniejszych tekstow o designie,
pod red. M. Judy, Katowice 2009, s. 156, [dostep pod red. P. Debowskiego i J. Mrowczyka,
10.02.2016]. Dostepny w internecie: http://pub.asp. ~ Krakéw 2011, s. 17.
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czelnym celem powinna by¢ funkcjonalnoéé. Typografia modernistyczna byla od-
powiedzig na estetyke XIX-wieczng, ktérg Tschichold nazywat ,,typografiag dekora-
cyjng’, poniewaz na pierwszym miejscu stawiala zdobnictwo drukéw®. W 1925 r.
Tschichold oglosil zasady tzw. typografii funkcjonalnej, ktére w 1928 r. szerzej
oméwit w ksigzce Nowa typografia®. Funkcjonalno$¢ miala polega¢ na elastyczno-
$ci metod projektowania i dostosowywaniu ukladu do charakteru projektu. Tschi-
chold odrzucal wszelkie ograniczenia formalne, a jedynym celem byl dla niego sam
projekt, twércze, harmonijne uporzagdkowanie!®. Podstawowe znacznie zyskiwala
kwestia czytelno$ci przekazu. Postulowal wigc konieczno$¢ stworzenia nowego je-
zyka wizualnego, ktory trafialby do odbiorcy i utatwial percepcje komunikatu. Pod-
kreslal, Ze réznica migdzy nowa a starg typografig polega na
tym, Ze nowa typografia ,jako pierwsza probuje zjawisko
formy wyprowadzi¢ z funkcji tekstu”!1. Takie spojrzenie na ty-
pografie byto wowczas niezwykle nowatorskie!2.

Komunikacyjng warto$¢ typografii, wynikajaca z jej
wlasciwosci wizualnych, podkreslal takze El Lissitzky (1890-
-1941), nalezacy do grupy UNOWIS dzialajacej w Zwiazku
Radzieckim w latach 1919-1923. Glosil on, ze stowa druko-
wane powinny by¢ WIDZIANE, nie za$ slyszane!>. W typo-
grafii powinno si¢ wiec wykorzystywaé wszelkie srodki anga-
zujace zmysl wzroku odbiorcy. W Polsce przedstawicielem
tego typu pogladéw byl m.in. jeden z czotowych twdrcow pol-
skiej typografii awangardowej, Wladystaw Strzeminski (1893-
-1952), propagujacy ide¢ druku funkcjonalnego. Uwazal, ze
podstawowym zadaniem typografa jest plastyczna organizacja
tekstu, tzw. ,wizualna recytacja’, byl tez przeciwnikiem zbed-
nych ozdéb graficznych, ktére, jego zdaniem, zaciemniajg
przejrzysto$¢ tekstu!4.

Przedstawiciele tzw. nurtu klasycznego w typografii na
poczatku XX w. coraz czesciej podkreslali jej strone funkcjo-
nalng skierowang ku czytelnikowi. Angielski wydawca, dru-
karz i typograf Stanley Morison (1889-1967) pisal, ze typo-
grafia ma na celu maksymalne ufatwienie zrozumienia tekstu
przez czytelnika (First Principles of Typography, 1935)'>. Podobne poglady odnaj-
dujemy w tekstach Amerykanki Beatrice Warde (1900-1969), historyka i krytyka
projektowania typograficznego. Warde, nazywana niekiedy pierwsza dama typo-

El Lissitzky
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grafii, chetnie odwotywala si¢ do modernizmu, twierdzac, ze
w nim wlasnie tkwig korzenie dobrego projektowania drukoéw.
Z modernizmu bowiem wywodzi si¢ zasadnicze pytanie: ,,Do
czego ten przedmiot ma stuzy¢?”, a nie tylko: ,,Jak powinien
wygladac¢?”16 Kazda dobra typografia byta wiec zdaniem War-
de z zatozenia modernistycznal”. Autorka podkreslata, ze is-
tota typografii ,jest przekazywanie mysli, idei, obrazéw mie-
dzy umystami”8. Aby bylo to mozliwe, trzeba nauczy¢ sie
tworzenia ,konkretnych i spéjnych komunikatéw”1°. Ubole-
wala, Ze czgsto pelnym zapalu projektantom brak pokory. Pod
wplywem entuzjastycznych wizji popelniaja niedorzeczne
i niewiarygodne btedy?°. Tymczasem najwazniejsza w tworze-
niu projektow jest celowos¢: ,,gdy sie [...] zawsze ma na uwa-
dze celowos¢ typografii, mozna osigga¢ niestychane rezulta-
ty, ktore bedg tryumfalnym potwierdzeniem stusznosci tego
podejécia®t. W przeciwienistwie do twércow awangardowych
Warde wymagala pokory w projektowaniu, cenigc przede
wszystkim tzw. typografi¢ przezroczysta: ,typografia wymaga
pokory [...] - podkreslala — a uzyskanie przezroczystej stro-
nicy nie jest ani proste, ani nudne. Duzo latwiej przychodzi
wulgarna ostentacja niz dyscyplina®?2.

Z kolei Emil Ruder (1914-1970), jeden z najwazniej-
szych tworcow tzw. szwajcarskiego stylu w typografii, uwazal,
ze jest ona przede wszystkim ,,sposobem porzadkowania rdz-
norakich elementéw sktadowych ukfadu graficznego publika-
cji"?3. Podkredlat, ze nie interesujg go rygorystyczne postulaty
artystyczne, nie chodzi tu bowiem o dzialalno$¢ tworcza, ale
o poszukiwanie oraz odnajdywanie zadowalajacego formalnie
i funkcjonalnie rozwigzania codziennych probleméw. ,,Naczel-
ng zasada, od ktdrej nie ma odstepstw, jest to, aby tekst byt czy-
tany”* - podkreslat Ruder.

Przedstawione poglady tkwig u podstaw wspoélczesnego
rozumienia definicji typografii, w ktérej bardzo mocno akcen-

Stanley Morison

Emil Ruder

tuje si¢ aspekt komunikacyjny, marginalizujgc znaczenie estetyki. Jednym z czoto-
wych przedstawicieli takiego sposobu my$lenia o projektowaniu graficznym, a wiec

[16] B. Warde, Krysztatowy kielich, czyli druk powi-  [19] Tamze, s. 41.

nien by¢ niewidoczny, [w:] Widzie¢/Wiedziec..., [20] Tamze, s. 42.

dz. cyt., s. 40. [21] Tamze, s. 41.

[17] B. Warde, Manners and type, pod red. S. de [22] Tamze, s. 44.

Bondt, ,,Eye” 2012, nr 84, vol. 21, [online, dostep: [23] E. Ruder, Typografia porzgdku, [w:] Widzie¢/
18.02.2016]. Dostepny w internecie : http://www. Wiedzieé..., dz. cyt., s. 73.
eyemagazine.com/feature/article/beatrice-warde- [24] Tamze.

manners-and-type.
[18] B. Warde, Krysztalowy kielich, dz. cyt., s. 41.
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i o typografii, bedacej jego istotng czescia, jest Jorge Frascara®®. Frascara podkresla,
ze jako$¢ komunikatu typograficznego nie tkwi w jego walorach artystycznych. Co
wiecej, ,,zbyt czesto niepotrzebnie traktuje sie projektowanie graficzne jako jedng
z wielu form sztuki i ocenia przede wszystkim pod katem estetycznym, nie
uwzgledniajac funkcji komunikacyjnej i znaczenia spolecznego?®. Grafik pozos-
taje w wyraznej opozycji do ,romantycznej koncepcji artystycznej autoekspresji”?”.
Zdaniem Frascary projektowanie graficzne w praktyce wykra-
cza poza granice estetyki, poniewaz najwazniejsza jest jego
funkcja komunikacyjna. ,Projektowanie graficzne to przede
wszystkim komunikacja miedzyludzka™® — podkresla Fras-
cara. Okresla przy tym funkcje projektanta jako tego, ktdry
buduje ogniwo komunikacji miedzy projektem a odbiorca?®.
Jednocze$nie przyznaje odbiorcy role aktywnego uczestnika
w tworzeniu komunikatu, postulujac konieczno$¢ prowadze-
nia badan w zakresie komunikacji miedzyludzkiej3°. Szczegol-
nie interesujace sa poglady Frascary na temat interdyscypli-
narnego charakteru projektowania. Uwaza on, ze tradycyjne
szkoly artystyczne nie wystarcza, by zapewni¢ projektantom
odpowiednie wyksztalcenie, poniewaz niezbedna jest im roz-
legta wiedza m.in. z zakresu psychologii, komunikacji werbal-
nej, socjologii, informatyki, marketingu i in.3! Tylko interdys-
cyplinarne podejscie do projektowania moze przyczynic sie do
jego rozwoju.

Takze Krzysztof Lenk, projektant graficzny i miedzyna-
rodowy autorytet w dziedzinie grafiki informacyjnej, widzi
ogromng warto$¢ ksztalcenia interdyscyplinarnego. Jest on
zwolennikiem wspolpracy kierunkéw projektowych z huma-
nistycznymi, wspolpraca taka - podkresla Lenk — umozliwi-
faby w praktyce osiagnigcie idealnego zintegrowania tresci
i formy projektu, zwlaszcza w kontekscie nowych technologii®2. Innowacje Inter-
netu — podkresla Lenk — nie polegaja bowiem wylacznie na nowinkach technicz-
nych, ale przede wszystkim na nowej organizacji i nowym ukladzie przekazywa-
nych informacji. Skuteczny projektant potrzebuje wiec nie tylko treningu wizual-
nego, lecz takze wiedzy na temat jezyka, tworzenia informacji, proceséw komuni-
kacji itp. Korzenie dobrej typografii tkwig przede wszystkim w skomplikowanych
procesach ludzkiego postrzegania®3.

[25] Jorge Frascara (ur. 1939) wykladowca akade- [28] Tamze, s. 281.

micki, specjalista w dziedzinie komunikacji wizual-  [29] Tamze, s. 282.

nej, emerytowany profesor kanadyjskiego Univer- [30] Tamze, s. 282.

sity of Alberta. [31] Tamze.

[26] J. Frascara, Projektowanie graficzne. Sztuka czy ~ [32] K. Lenk, O nauczaniu projektowania i kompu-
nauka spoleczna?, [w:] ,Widzie¢/Wiedzie¢..”, dz. terach, [w:] Krotkie teksty o sztuce projektowania,
cyt., s. 273. Gdansk 2011, s. 176.

[27] Tamze, s. 282. [33] Tamze, s. 175.
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Przelomowe pod wzgledem spojrzenia na typografie
jako istotny element komunikacji wizualnej wydaja si¢ opra-
cowania francuskiego autora Frangois Richaudeau (1920-
-2012), gléwnie jego dzielo La lisibilité (1969) i kilkanascie
innych, wsréd nich niestarannie przettumaczony u nas Pod-
recznik typografii i tamania kolumn czyli sztuki drukarskiej>*.
Badacza zajmowaly funkeje i zasady typografii w kontekscie
nowych potrzeb uzytkownikéw zyjacych w epoce zalewu in-
formacyjnego. We wstepie wymienionego podrecznika pod-
kredlit, ze najwazniejsza w typografii jest funkcjonalno$¢ i wy-
nikajaca z niej sluzebna rola typografii. Punktem wyjscia do
ustalenia regutl typograficznych musi by¢ wiec proces czytania. Zauwazyl, ze czasy
czytelnos$ci ograniczonej do zuniformizowanych stron ksigzek naleza juz do prze-
sztosci. Wyrdznit pojecie mikro- i makroczytelnosci, szczegolnie wazne we wspot-
czesnym $wiecie nastawionym na komunikacje nieustanng, zwracajagc uwage na
réznorodne formy czytania, np. lekture powierzchowng czy czesciowa. Podkreslit,
ze zmieniajgca si¢ codzienno$¢ czytelnicza nieustannie wymusza tworzenie no-
wych, funkcjonalnych i komunikatywnych struktur typo-graficznych, dostosowa-
nych do potrzeb odbiorcéw>>. Richaudeau zwrocit takze uwage na znaczenie este-
tyki publikacji, ale uwazal, ze ma ona charakter drugoplanowy w stosunku do
pelnionej funkji.

Funkcjonalny, a wigc komunikacyjny aspekt projektowania typograficznego
istotny byt takze dla autoréw Typografii ksigzki®® — projektantki Susan Wightman
oraz Michaela Mitchella, w przeszlosci prezesa elitarnego stowarzyszenia typogra-
fow brytyjskich Double Crown Club, a takze cztonka Interna-
tional Society of Typographic Designers. Autorzy ci, wymie-
niajac w swojej ksigzce zasady dobrej typografii ksigzkowej,
podkreslili, ze jej funkcja i celem zarazem jest skuteczne prze-
kazywanie jasnego komunikatu czytelnikowi za pomoca roz-
nych $rodkéw wyrazu®’. Zauwazyli, ze stuzy temu rozwiniety
jezyk typografii. Zwrécili takze uwage na to, ze typografia
ksigzkowa jest niestety najmniej docenianym stylem komuni-
kacji typograficzne;js.

Takze Robert Bringhurst, kanadyjski poeta, typograf, !
lingwista i thumacz, autor Elementarza stylu w typografii>® (wy-  Robert Bringhurst
danie pierwsze ukazalo si¢ w 1992 r.), odpowiadajac w swo-
jej ksigzce na pytanie, czym jest typografia, zwrdcil przede wszystkim uwage na jej
zadania i powinnosci wzgledem czytelnika. Dobra typografia ma go bowiem zapra-
sza¢ do tekstu, ujawnia¢ wymowe i znaczenie tekstu, wyjasniac strukture i porzadek

Francois Richaudeau

[34] E Richaudeau, Podrecznik typografii i tamania [37] M. Mitchell, S. Wightman, dz. cyt., s. 16.
kolumn czyli sztuki drukarskiej, Warszawa 1997. [38] Tamze, s. 18.

[35] E. Richaudeau, dz. cyt., s. 9. [39] R. Bringhurst, Elementarz stylu w typografii,
[36] M. Mitchell, S. Wightman, Typografia ksigzki. Krakow 2007.

Podrecznik projektanta, Krakow 2012.
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tekstu, faczy¢ tekst z innymi elementami publikacji, i wreszcie ,wprawiac czytelnika
w blogi stan relaksu, ktdry idealnie sprzyja czynno$ci czytania™4°.

W Polsce po bardzo plodnym okresie dwudziestolecia miedzywojennego dys-
kusje nad funkcja i celem typografii niemal zupelnie zamarly. Okres PRL-u przy-
niost stagnacje, czego dowodem jest uboga literatura przedmiotu, bedaca od-
zwierciedleniem stanu lokalnej $wiadomosci. Wigkszos¢ definicji pochodzacych
z tamtego okresu ukazywala typografie jako sztuke pieknego skladu czcionkami
ofowianymi lub technike druku wypuklego. Nawet publikacje specjalistyczne przyj-
mowaly ten punkt widzenia. Przykladem moze by¢ chociazby Wspdiczesne polskie
drukarstwo i grafika ksigzki. Maty stownik encyklopedyczny, wydany przez Ossoli-
neum w 1982 r. Prawie dwie strony poswiecono typografii jako technice druku wy-
puktego, a tylko w kilku wierszach na koncu definicji wspomniano, ze typografia to
takze ,dzial grafiki uzytkowej zajmujacy sie caloksztaltem zagadnien zwigzanych
z estetyka drukow, m.in. projektowaniem ukltadu graficzno-typograficznego da-
nego druku (ksigzki, czasopisma, gazety itp.), projektowaniem pism drukarskich,
czytelno$cig ukladu i pisma itp”4! W definicji nie wspom-
niano nawet o aspekcie komunikacyjnym typografii.

Jedynie w wasko wyspecjalizowanym pismiennictwie,
np. na famach ,Litery”, wydawanej pod redakcja Romana To-
maszewskiego, mozna bylo zauwazy¢ przenikanie wplywow
miedzynarodowych do Polski i zmieniajacy sie pod ich wply-
wem sposob rozumienia typografii. Szczegolnie interesujace
byly pod tym wzgledem lata 70. Zaczgto stosowac pojecie ty-
pografii kongenialnej, kongenialnego projektu typograficz-
nego, a takze ,kongenialnego ksztaltu typograficznego prze-
kazu komunikacyjnego™#2. Nastawienie na czytelnika i jego
potrzeby wida¢ takze w artykule Typografia a czytelnos¢ Jana
Rapackiego, ktdry uwazal, ze ,,typografia [...] powinna skiero-
wac swe wysiltki na wypracowanie koncepcji uktadu typogra-
ficznego zrdéznicowanego, dynamicznego, stuzacego jedynie
czytelnikowi43. W kontekscie wspotczesnosci, tak bardzo zdo-
minowanej przez nowe media cyfrowe i technologie kompute-
rowe, niezwykle sugestywne sg takze prezentowane na famach
»Litery” stowa Alberta Hollensteina, ktory pisal, ze Zyjemy
w epoce ,informacji i komunikacji*44, ale ,,problem typogra-
ficzny polega nie na komputerach, a na ludziach «dzi$» i lu-

Albert Hollenstein dziach «jutra»”#>, ktorzy zyja w nieustannie zmieniajgcej sie
[40] Tamze, s. 25. [43] J. Rapacki, Typografia a czytelnos¢, ,Litera”
[41] Wspdtczesne polskie drukarstwo i grafika 1970, nr 41-3, s. 90.

ksigzki. Maly stownik encyklopedyczny, pod red. [44] A. Hollenstein, Pismo a typografia kompute-

A. Kaweckiej-Gryczowej, B. Kocowskiego, J. Trzy- rowa, ,,Litera” 1970, nr 39-2, s. 45.

nadlowskiego, Wroctaw 1982, s. 291-293. [45] Tamze.

[42] R. Tomaszewski, Uniwersalizm typografii,
,Litera” 1970, nr 41-4, s. 107-119.
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rzeczywisto$ci wymagajacej coraz lepszej komunikacji. Autor zwracal uwage, ze
stowo ,typografia” musi ustgpi¢ przed wyrazeniem ,udzielanie wiadomosci” (ko-
munikacja)”46. Stusznie przeczuwal, ze w niedalekiej przysztosci z takiego pojmo-
wania typografii zrodzi si¢ nowy zawdd. Uwazal, ze udostepnianie tekstu autora
czytelnikom bedzie nalezato do zadan typograféw. Ten rodzaj typografii moze jed-
nak powsta¢ tylko na drodze wspdlpracy z autorem. Co wiecej, estetyka schodzi we
wspolczesnej typografii na plan dalszy, moda réwniez, poniewaz sktad ma przede
wszystkim cechowad celowo$é?”. Estetyka wynika z produktu, ma wiec by¢ dys-
kretna i ponadczasowa. ,,Forma zewnetrzna oraz czytelno$¢ wynika¢ bedzie [...]
z uksztaltowania” - pisal Hollenstein - ,,a najlepszym typografem bedzie ten, kto
stworzy zgrany zespot z autorem, najlepiej pojmie tekst i prze-
kaze go w najbardziej zrozumialej formie™8. Albert Hollen-
stein prognozowal, Ze typografi¢ t¢ nastepnie przetworzy kom-
puter i przekaze odbiorcy.

Szerokie spojrzenie na typografie jako sztuke komuni-
kacji mozna takze znalez¢ w ,,Poligrafice” z lat 80. ubieglego
wieku. Komitet redakcyjny, m.in. wprowadzajac czytelnikéw
w lekture cyklu artykuléw o typografii Alberta Kapra i Waltera
Schillera, czolowych typograféw niemieckich, definiowat ja
jako nowoczesng dziedzing projektowania zgodnie z zasadami
psychologii widzenia i dynamiki wszelkiej komunikacji wi-
zualnej. Zauwazono przy tym, ze dynamiczny rozwdj technik
poligraficznych w dziedzinie skladania i drukowania spowo-
dowat w $wiecie olbrzymie zainteresowanie umiejetnosciami
typografii i typowizji, rozumianej jako sztuka projektowania
na potrzeby wydawnictw oraz poligrafii*®.

Oproécz nielicznych wyjatkéw swiadomos¢é typograficz-
na w Polsce w okresie PRL byta na bardzo niskim poziomie
nawet w kregach, ktére powinny by¢ szczegdlnie zaintereso-
wane typografiag. W czasopi$mie ,,Projekt’, bedacym glosem
$rodowiska artystycznego, o typografii pisalo sie rzadko,
a o projektowaniu ksigzki — najczesciej z perspektywy ilustracji [ eon Urbaniski
i okladki ksigzkowej. Czasami analizowano takze wybrane
aspekty historyczne. Tematyka artykuléw publikowanych w ,,Projekcie” jest wyraz-
nym odzwierciedleniem 6wczesnej sytuacji na polskim rynku graficznym. Ten brak
zainteresowania typografia komentowali m.in. Danuta Wréblewska i Leon Urban-
ski w latach 70. ,,By¢ typografem, to by¢ prawie nikim”, ubolewat Urbaniski®. Zna-
mienne s3 tez stowa Romana Tomaszewskiego, ktory w 1972 r. pisal, ze ,sprawy
nowej typografii s3 przedmiotem zainteresowania malej grupy zapalenicéw”>!. Sy-

[46] Tamze, s. 47. [50] D. Wréblewska, L. Urbanski, Leon Urbariski
[47] Tamze. rozmawia z redakcjg ,,Projektu”, ,Projekt. Sztuka
[48] Tamze. wizualna i wzornictwo” 1975, nr 6, s. 48.

[

49] A. Kapr, W Schiller, Wstep o typografii, ,Polig-  [51] R. Tomaszewski, Typographia ’72, ,Projekt”
rafika” 1986, nr 4, s. 93. [wstep ,,Od redakcji ”]. 1972, nr 6, s. 2.
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[52] E. Andry, Wokét ksigzki, ,,Projekt” 1985, nr 5,

s. 63.
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tuacja niewiele zmienila si¢ i dziesie¢ lat pdzniej, kiedy Ewa Andry podsumowy-
wala stan polskiej typografii: ,polska typografia okresu [ostatniego] czterdziestole-
cia wydaje sie by¢ dotknieta permanentnie trwajacym kryzysem”>? — pisata.

Lata 90. przyniosly chaos i catkowity, zdawaloby sie, upadek polskiej typo-
grafii®3, a czas ten okreslany jest dzi§ trafnym terminem ,TypoPolo”%. Jednak
i w latach przetomu pojawilo si¢ kilka publikacji polskich autoréw, bedacych zwias-
tunami majacych nadejs¢ lepszych czaséw. W 1989 r. ukazata sie ksigzka Andrzeja
Tomaszewskiego Pismo drukarskie>> - bedaca drugim tomem Inwentarium wiedzy
o poligrafii, w ktdrej autor definiowal typografie jako graficzng interpretacje teksto-
wej informacji, szczeg6lng uwage zwracajac na kwestie techniczne, a dokladniej —
na umiejetnos¢ ,,skojarzenia estetycznego opracowania z przeniesieniem projektu
na sprzet i technologie poligraficzng”>®. W definicji zostat wiec podkreslony aspekt
wizualny typografii. Przez dlugie lata najpopularniejsza w Polsce definicjg typo-
grafii byla ta zaproponowana przez Andrzeja Tomaszewskiego, rozszerzona w Le-
ksykonie pism drukarskich w 1996 r.°” Byla to jedna z pierwszych w Polsce definicji,
ktore uwolnily pojecie typografii od przestarzalego rozumienia jej jako sztuki este-
tycznego skladu czcionkami metalowymi. Tomaszewski wyjasnial, ze typografia
jest ,sztuka uzytkowa majacg za zadanie graficzng interpreta-
cje drukowanej informacji, a wiec uksztaltowanie i uktad ele-
mentéw graficznych calej publikacji”>8. Autor zaznaczyl jed-
noczesnie, ze celem typografii jest ,,znalezienie odpowiedniej
formy dla przekazania konkretnej tre$ci zawartej w ksiazce,
gazecie, akcydensie czy jakimkolwiek innym druku”>°. Wska-
zywal koniecznos¢ takiego projektowania, ktére utatwi czytel-
nikowi odbidr prezentowanych informacji. Tomaszewski chet-
nie podkreslal takze koncepcje typografii kongenialnej jako
idealnego polaczenia tresci, formy i funkcji®®. Definicja To-
maszewskiego byta trafna i zgodna z duchem czaséw. Stala si¢
wiec punktem wyjscia dla projektantéw i badaczy mlodszego
pokolenia, ktdrzy w ostatnich latach coraz chetniej podejmuja dyskusje na temat
definicji, roli i zadan typografii, zwlaszcza w zmieniajagcym sie $wiecie, zdominowa-
nym przez cyfrowe media.

Poglady Tomaszewskiego bliskie sa m.in. Tomaszowi Bierkowskiemu, typo-
grafowi i grafikowi wykladajacemu na katowickiej ASP, autorowi ksigzki O typo-
grafii®! (Gdansk, 2008), w ktorej w sposob wyczerpujacy i wieloaspektowy podjat

[56] Tamze, s. 17.
[57] A.Tomaszewski, Leksykon pism drukarskich,

[53] W. Przemyski, Nowoczesna technika a upadek
typografii, »Swiat Druku” 1999, nr 09/01, [online,
dostep: 19.05.2005]. Dostepny w internecie: www.
swiatdruku.com.pl/archiwum/1999_09/01.htm.
[54] TypoPolo. Album typograficzno-fotograficzny,
pod red. Rene Wawrzkiewicza, Warszawa 2014.
[55] A.Tomaszewski, Pismo drukarskie, Wroctaw
1989.

Warszawa 1996.

[58] Tamze, s. 232.

[59] Tamze, s. 233.

[60] A.Tomaszewski, Architektura ksigzki dla wy-
dawcow, redaktoréw poligrafow, grafikow, autorow,
ksiggoznawcow i bibliofiléw, Warszawa 2011, s. 76.
[61] T. Bierkowski, O typografii, Gdansk 2008.
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probe zdefiniowania tego pojecia. Jednocze$nie trzeba pod-
kresli¢, ze byla to pierwsza tak obszerna prdoba teoretycznego
opisania zjawiska podjeta w Polsce po wielu latach zastoju.
Bierkowski jest zwolennikiem komunikacyjnej roli typografii,
a wiec projektowania ukierunkowanego na faktyczne potrzeby
odbiorcy. Jest natomiast przeciwnikiem zbytniego przecenia-
nia waloréw plastycznych, nadmiernego skupiania na este-
tycznej stronie projektu graficznego oraz romantycznej kon-
cepcji sztuki opartej na autoekspresji®?. Bierkowski w swojej
ksigzce podkreslal, ze typografia nie jest tylko sztuka pieknego
sktadu, a jej celem nie jest wytacznie nadanie publikacji cieka-
wej formy®. Zdefiniowal typografie jako kongenialne ,,projektowanie informacji
wizualnej: czytelnej i zrozumiatej dla odbiorcy w sposdb zgodny z intencja na-
dawcy”®%. Co wiecej, ttumaczyl, ze jest ona ,,sztukg interpretacji tresci oraz wtasci-
wego doboru jezyka wizualnego”®>, a rolg typografa — w zaleznosci od tego, czy zaj-
muje sie on typografig akcydensows (ekspresywna), czy dzietowa — ,,jest tworzenie
korzystnego klimatu, aury sprzyjajacej wlasciwemu odbiorowi przekazu — w koncu
- porzadkowaniu jezyka, wywolywaniu okreslonych konotacji, budowaniu znacze-
nia, dopowiadaniu, wyjasnianiu”®®. Bierkowski podkredlit, ze funkcjonalno$¢ nie
ogranicza si¢ w wypadku typografii jedynie do relacji forma - tre$¢ lub forma - cel,
ale faczy sie takze z zagadnieniem czytelnosci i komfortu przyswajania tekstu (ang.
legibility i readability)®”, na co wptywa uktad, dynamika, rodzaj kroju pisma i kolo-
rystyka®8. Projektanta nazwal , komunikatorem”, a wiec posrednikiem catkowicie
nastawionym na przekazanie tre$ci w sposob jak najbardziej czytelny i zrozu-
mialy®®. Szukajac odpowiedzi na pytanie o stopient dostowno$ci transpozycji tresci
na forme graficzng”?, Bierkowski powotat sie¢ na koncepcje krysztatowego kielicha
Beatrice Warde, podkreslajac warto$¢ typografii transparentnej, nazywanej przez
Erika Spikermanna ,projektowaniem rzeczy niewidzialnych””!. Tomasz Bierkow-
ski zwrocit takze uwage na przemiany terminu typografia w kontekscie zmian cywi-
lizacyjnych, jakie nastapily w XXI w., w czasach powszechnej dostepnosci do cyfro-
wych narzedzi komunikacji’2. Wspotczesna typografia przestala bowiem ograni-
czaé sie do projektowania na nosniki papierowe i wkroczyta na ekrany, pelnigc
réznorodne role i stajac sie niewatpliwie narzedziem masowej komunikacji”?.

W 2009 roku ukazala si¢ ksigzka Ewy Stopy-Pielesz, réwniez zwigzanej z ka-
towicka ASP, pt. Estetyka w typografii wobec postulatu czytelnosci’*, w ktorej auto-

Tomasz Bierkowski

[62] Tamze, s. 41. [69] Tamze, s. 41.

[63] Tamze, s. 9. [70] Tamze, s. 83.

[64] T. Bierkowski, Cel typografii, [w:] ,Widzie¢/ [71] Tamze, s. 85; za: E. Spiekermann, E. M. Ginger,
Wiedzie¢..”, dz. cyt., s. 247. Stop Stealing Sheep & Find Out How Type Works,
[65] Tamze, s. 247. 2 wyd., Berkeley 2003.

[66] Tamze, s. 247. [72] Tamze, s. 9.

[67] T. Bierkowski, O typografii, dz. cyt., s. 65. [73] Tamze, s. 61.

[68] Tamze, s. 65. [74] E. Stopa-Pielesz, Estetyka w typografii wobec

postulatu czytelnosci. Katowice 2009, s. 114.
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rka poruszyla zagadnienie wzajemnych relacji miedzy estetyka, czytelno$cia i funk-
cjonalno$cig w typografii. Za Charlesem Peignotem (1897-1983)7° Stopa-Pielesz
wprowadzita podzial na typografie czytelnicza (tradycyjna) oraz wizualng (wywo-
dzacg si¢ m.in. z poezji wizualnej, poezji konkretnej, okresu modernizmu i dekon-
struktywizmu), wyrdzniajac tym samym komunikaty przeznaczone do dlugotrwa-
tego czytania i krotkiego postrzegania’®. Podjeta tez probe zbadania (metodami
eksperymentalnymi) wplywu réznego rodzaju rozwigzan formalnych w typografii
na czytelnos¢ i estetyke drukowanego komunikatu, obierajac za motto stowa Jana
Tschicholda: ,,Zgodnos¢ z celem i uzyteczno$¢ sg warunkami wstepnymi powstania
dobrej pracy, lecz prawdziwa wartos$¢ lezy w jej duchowej tresci. Wyczucie formy
i proporcji moze zmieni¢ w dzieto sztuki to, co jest jedynie funkcjonalne”””. Stopa-
-Pielesz wyraznie podkreslita znaczenie estetyki w projektowaniu typograficznym,
przyjmujac hipoteze sformulowang przez angielskiego badacza Cyrila Burta (1883-
-1971), ze ,czytelno$¢ wzrasta, gdy odbiorca uznaje, iz tekst
jest przyjemny dla oka””8. Jednocze$nie podkreslita, ze sama
atrakcyjnos$¢ wizualna nie moze by¢ nadrzednym czynnikiem
decydujacym o czytelnoéci przekazu. W typografii konieczne
jest bowiem dazenie do doskonalosci, bedacej harmonig war-
tosci estetycznych i funkcjonalnych. Nie jest to wiec dazenie
do ,,idealnego wzorca’, lecz raczej poszukiwanie ,,optymalnego
rozwigzania” dla danego projektu. Autorka, piszac o estetyce,
nie miala na mysli ,upigkszania® czy ,,dekorowania” publi-
kacji, lecz raczej klasyczny harmonijny porzadek, ktéry funk-
cjonalnoscia wspomaga czytelnos¢, a wiec i komunikatyw-
no$¢ przekazu. Jednoczesnie poszukiwata odpowiedzi na wcigz
otwarte pytanie: jakie sg preferencje wspotczesnego czytelnika
w zakresie typografii?

Wirdd najpopularniejszych wspdlczesnych definicji ty-
pografii trzeba wymieni¢ takze te zamieszczong w Niewiel-
kim stowniku typograficznym”® Jacka Mrowczyka (Gdansk
2009), kolejnego przedstawiciela katowickiej ASP. W niej row-
niez zauwaza si¢ pewien wplyw Andrzeja Tomaszewskiego.
Dla Mrowczyka typografia bowiem to ,kongenialne projek-
towanie ulatwiajgce czytanie, odbidr tre$ci oraz orientacje

Jacek Mrowczyk w strukturze informacji”8. Jacek Mrowczyk, definiujgc ter-

[75] Tamz
[76] Tamz
[77] Tamz
[78] Tamz

min ,typografia’, odwoluje si¢ takze do nowoczesnej defi-
nicji proponowanej przez Department of Typography and Graphic Communication
Uniwersytetu w Reading, w mysl ktdrej typografia to projektowanie ulatwiajace
czytanie i odbidr (design for reading). Ta krétka i zwiezla definicja dobrze oddaje
uzytkowy cel i przeznaczenie typografii. Pomija natomiast catkowicie aspekty tech-

e, s. 10. [79] J. Mrowczyk, Niewielki stownik typograficzny,
e, s. 78. dz. cyt., s. 108.

e, s. 3. [80] Tamze.

e, s. 27.
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nologiczne, dzieki temu definicja zyskuje charakter ponadczasowy - narzedzia
i no$nik typografii przestaja mie¢ znaczenie, wazny jest tylko efekt dziatan typo-
grafa, a wigc czytelny komunikat.

Analizujac starsze definicje typografii, mozna zauwazy¢, ze w dawnych wie-
kach sztuka ,,pieknego sktadu” nie istniala w oderwaniu od metody wytwarzania
drukéw. Na charakter i specyfike komunikatéw typograficznych zawsze wplywala
bowiem sytuacja technologiczna epoki (sktad, obraz, druk). Przykladem moga by¢
chociazby starodruki z charakterystycznym dla danej tloczni wyposazeniem typo-
graficznym (czcionki, winiety, inicjaly, ornamenty itp.), edycje XIX-wieczne, ktore
sg odzwierciedleniem 6wczesnych nowinek technicznych (np. sklad linotypowy,
monotypowy, pospieszne prasy drukarskie itp.) czy XX-wieczne edycje przygoto-
wywane na fotoskladzie, ktéry dawal mozliwosci bardziej precyzyjnego taczenia
tekstu z obrazem. Nie inaczej jest dzisiaj. Wraz z przejsciem typografii w przestrzen
cyfrowg nowoczesne programy graficzne i sposob prezentowania tresci na ekra-
nach wplynely na charakter i forme wizualng komunikatéw. ,,Sto razy za duzo in-
formacji, sto razy za duzo obrazkdw, sto razy za duzo koloréw”8! - trafnie podsu-
mowuje Lukasz Dziedzic. W poréwnaniu z przeszloscig wspdlczesna technologia
umozliwila bowiem znaczne wzbogacenie stosowanych $rodkéw wyrazu — mozli-
wosci wizualnej ekspresji wydaja sie niemal nieograniczone (fonty, grafika, kolory,
animacje itp.). Zwigkszyla si¢ rowniez precyzja stosowanych narzedzi, a takze -
dzigki nowoczesnym programom - typograf ma znacznie wieksza kontrole nad ja-
koscig publikowanego projektu.

Przeobrazenia wspolczesnego $wiata, nowe sposoby komunikacji, a takze
zmiany o charakterze spolecznym i technologicznym sprawily, ze w XXI w. typo-
grafia jest postrzegana przede wszystkim jako narzedzie komunikacji wizualnej.
Podkredla sie jej role jako posrednika miedzy autorem a czytelnikiem. Szczegdlna
uwage zwraca si¢ na czytelno$¢ komunikatu i stawia ja jako warunek dobrze zreali-
zowanego projektu. Udzial typografa jest nie do przecenienia, poniewaz w $wiecie
szumu informacyjnego i nachalnej komunikacji nastawionej na bodzce wizualne
typograf staje si¢ niejako przewodnikiem dla tresci, ktorg trzeba doprowadzi¢ do
czytelnika. We wspdlczesnej typografii mniejsze znaczenie majg dzialania typowo
artystyczne, w ktérych typograf mialby ujawnia¢ swoja indywidualnos¢ tworcza.
W centrum typografii ma dzisiaj sta¢ czytelnik i autor, nie za$ grafik-artysta, ktory
jest tylko pomocnikiem w przekazywaniu komunikatu. Estetyka, petnigca kluczo-
wa role w typografii dawnych wiekdw, zostala w obecnym czasie odsunieta niejako
na drugi plan, ustepujac miejsca funkcjonalnosci. Jest istotna o tyle, o ile wspomaga
proces percepciji.

[81] L. Dziedzic, Nie musimy by¢ tacy strasznie mg-
drzy, [w:] Miliard rzeczy dookota. Agata Szydlowska
rozmawia z polskimi projektantami graficznymi,
pod red. A. Szydtowskiej, Krakow 2013, s. 82.
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Abstract

From the art of beautiful type to the tool of visual communication. Transformation
of the concept of typography in the XX/XXI century

The concept of typography over the centuries changed its meaning. Special-
transformation of the meaning of the term occurred in the late nineteenth/twenti-
eth century, when typography ceased to be the exclusive domain of printers and the
art of beautiful type. The transformation of the modern world, new ways of com-
munication, as well as changes of social and technological character meant that its
functional and productive nature started to be clearly accentuated. Today, when ty-
pography entered the digital space, gaining a wide range of new means of expres-
sion, its value as a tool of visual communication, of the mediator between the au-
thor and the reader is obviously emphasized. Its aesthetic function, so important in
the past, becomes of less significance. The paper summarizes various definitions of
typography, both those of foreign, as well as of Polish authors, showing the evolu-
tion of the concept. Particular attention was paid to the development of the concept
of typography in Poland in the difficult period of the communist regime, the chaos
of the 90s, and today.
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