WYDAWNICTWO POLITECHNIKI SLASKIEJ W GLIWICACH

ZESZYTY NAUKOWE POLITECHNIKI SLASKIEJ 2018
Seria: ORGANIZACJA 1 ZARZADZANIE z. 123

MEDIALNY WIZERUNEK BIEGLYCH SADOWYCH W POLSCE

Barbara LESNIAK!, Marek LESNIAK?"

!'Uniwersytet Slaski, Wydzial Pedagogiki i Psychologii, Zaktad Psychologii Klinicznej i Sadowej
2 Uniwersytet Slgski, Wydzial Prawa i Administracji, Katedra Kryminalistyki; marek.lesniak@us.edu.pl
* Korespondencja

Streszczenie: Celem prezentowanego opracowania jest proba udzielenia odpowiedzi na
pytanie, jaki jest aktualny medialny wizerunek biegltych sadowych w Polsce. Nastepnym
etapem badan jest okreslenie konsekwencji uzyskanego w badaniu medialnego wizerunku
biegtych. Liczne wyniki badan empirycznych uzasadniaja teze, ze media wptywaja na ich
odbiorcow, ksztattuja ich opinie. Politycy chca zosta¢ ponownie wybrani i czesto tworza
prawo tylko w celu wyjscia naprzeciwko oczekiwaniom spotecznym. W ten sposob media
wplywaja rowniez na decyzje rzadzacych odno$nie biegltych sadowych. Badania autoréw
obejmuja opinie formutowane odnos$nie bieglych sadowych w roéznych rodzajach mediow:
telewizji, prasie, w Internecie. Badania objely opinie formutowane w okresie szeSciu miesigcy
2018 r.. Zostato uwzglednionych setki opinii. W ten sposob aktualny medialny wizerunek
ekspertoéw w Polsce zostat ustalony, a nastgpnie poddany dyskus;ji.

Stowa kluczowe: eksperci sadowi, mass media, decyzje politykow.

THE MEDIA IMAGE OF EXPERT WITNESSES IN POLAND

Abstract: The purpose of this article is an attempt to answer the question of what media
image of expert witnesses is created in Poland nowadays. Next step is the determination of
consequences of the media image obtained from authors’ research. A lot of outcomes of
empirical researches prove that the media affects its audience and creates social opinions.
Politicians are in the reelection business and often create law to meet the social expectations
only. It may cause the impact of the media on governing body’s decisions on expert witnesses
too. The authors’ research includes opinions of witness experts formulated in different sorts of
media: television, press and the Internet. It concerns period of six months in the year 2018.
Hundreds opinions were taken into consideration. In this way the current media image of
expert witnesses was established and discussed.
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1. Wprowadzenie

Celem prezentowanych badan byta proba udzielenia odpowiedzi na nast¢pujace pytania.
Jaki jest aktualny medialny wizerunek biegtych sadowych w Polsce? Jakie moga byc¢
konsekwencje ustalonego wizerunku bieglych. Liczne wyniki badan empirycznych
uzasadniajg tezg¢, ze media w istotny sposob ksztattuja opini¢ publiczng; odgrywaja istotng
role w definiowaniu probleméw spotecznych (Btachut, Gaberle, Krajewski, 420). Politycy
chcg zosta¢ wybrani czy ponownie wybrani do pelnienia okreslonych funkcji i ich dziatania
moga by¢ ukierunkowane na wyjscie naprzeciw antycypowanych przez nich oczekiwaniom
potencjalnych wyborcow. W ten sposob media wptywaja na decyzje rzadzacych w zakresie
zmian w obowigzujacym prawie (Blachut, Gaberle, Krajewski, 414-424; Haney, Manzolati);
moga wplywac rowniez na tego rodzaju decyzje formutowane wobec biegltych sadowych.
Dlatego tez wazne moze by¢ ustalenie, jakie informacje i1 opinie sg przekazywane na temat
biegtych sadowych w réznych rodzajach mediow: telewizji, prasie, radio, w Internecie.

Zamiarem autoré6w bylo rowniez uzyskanie odpowiedzi na pytanie, czy w polskich
mediach znajduje odzwierciedlenie podejmowana w szczegolno$ci w obszarze angielsko-
jezycznym dyskusja na temat potrzeby systemowych zmian w podejsciu do opiniowania
sadowego (Mnookin et al.). W Polsce do tej pory nie podjeto badania przekazéw medialnych

w konteks$cie analizy informacji na temat biegtych.

2. Tlo teoretyczne badan

W Polsce bieglym sagdowym okreslona osoba moze by¢ wytacznie w konkretnym
postepowaniu (art. 193§1 ustawy z dn. 6 czerwca 1997 r. Kodeks postgpowania karnego,
DzU 2018, poz. 1600, j.t.); jest wiec to nazwa roli procesowej (Widla, 9). Decydent
procesowy moze zwrdci¢é si¢ o sporzadzenie opinii do instytucji naukowej lub
specjalistycznej (art. 193§12 przedmiotowej ustawy). Niekiedy nazwy ,biegly sadowy”
uzywane si¢ jednak réwniez w innym znaczeniu, w kontek$cie oséb wpisanych na listy
prowadzone przez prezesoOw sadow okregowych (zgodnie z rozporzadzeniem Ministra
Sprawiedliwo$ci z dn. 24 stycznia 2005 r. w sprawie bieglych sadowych). Wybrana
w konkretnej sprawie osoba bieglego nie musi by¢ osoba umieszczong na takiej liscie
W literaturze przedmiotu wskazuje sie, ze weryfikacja wiedzy i do$wiadczenia ekspertow
przy wpisie na list¢ nie jest wystarczajgca; stosunkowo czesto wpisywane sg osoby bez
odpowiednich kwalifikacji (Budzynska; Pobocha; Lesniak, Lawrentjew). Autorzy w dalszej
czgsci opracowania terminem ,,biegly sadowy” postuguja si¢ dla wskazania osob, do ktérych

decydent procesowy zwrocit si¢ o przygotowanie opinii w konkretnej sprawie. Nalezy jednak
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mie¢ na uwadze, ze dla 0s6b tworzacych przekaz medialny, jak i dla odbiorcy komunikatu,
opisane rozrdznienie moze nie by¢ brane pod uwage.

Badania dotyczace obrazu medialnego biegtych sagdowych mieszcza si¢ w szerokim nurcie
badan wptywu spotecznego, rozumianego jako ,proces przyjmowania przez jednostke
pogladéw, postaw i zachowan innych” (Koztowska, 10). W ramach tego procesu wyrdznia si¢
podmiot 1 przedmiot przekazu, autorzy prezentowanych badan koncentrujg si¢ jednak na
samym przekazie, tre§ci komunikatu. Ubocznie tylko poruszajg kwestie z zakresu pragmatyki,
tzn. intencji podmiotu przekazujacego i1 zmian zachodzacych u odbiorcy przekazu.
W literaturze przedmiotu zwraca si¢ uwagg, ze poza cechami samego odbiorcy komunikatu
istotne znaczenie ma kontekst sytuacyjny odbioru komunikatu (Koztowska). Wazny jest
rowniez sposob, w jaki odbiorca komunikatu postrzega jego nadawce. Kwestia zaistniatych
u odbiorcy efektow odebrania komunikatu zostala poza rozwazaniami autoréw, poniewaz
istnieje zbyt duzo czynnikow réznicujacych tego rodzaju wptyw. Sama tres¢ przekazu moze
by¢ badana w oderwaniu od cech jego nadawcy i1 odbiorcy. Autorzy starajg si¢ rOwniez nie
warto$ciowac tresci analizowanych przekazow.

W kontek$cie przedmiotu prezentowanych badan nalezy wyr6zni¢ komunikowanie
masowe, obejmujace ,,0g6t relacji komunikacyjnych, polegajacych na tworzeniu,
gromadzeniu oraz odbieraniu informacji pomie¢dzy uczestnikami systemu, ktorym jest ogot
spoteczenstwa” (Koztowska, 21, 22). Warto réwniez wspomnie¢ o trzech rodzajach
komunikowania wyodrgbnianych na gruncie komunikowania publicznego: politycznym
(wyborczym, propagandowym), komercyjnym oraz spotecznym (Koztowska, 23; Dobek-
Ostrowska, Wiszniewski, 73-77). Komunikowanie polityczne wigze si¢ z przekazywaniem
przez konkretne grupy politykéw oferty politycznej, pozyskiwaniem dla niej (takze przy
wykorzystaniu  technik marketingowych) potencjalnych wyborcow. Komunikowanie
komercyjne jest nastawione na jest na pozyskiwanie przez producentow czy ustugodawcoOw
nabywcéw produktéw i1 ustug. Komunikowanie spoteczne ma celu rozwigzywanie problemow
istotnych dla ogdlnie akceptowanych interesOw danej spotecznosci. W ramach kazdego z tych
rodzajow komunikowania si¢ mogg by¢ podejmowane kampanie komunikacyjne
(,,zorganizowane dziatania komunikacyjne), ktérych celem jest wywolanie okreslonych
efektow w okre§lonym czasie u mozliwie duzej liczby oséb (Koztowska, 24, 25; Dobek-
Ostrowska, Wiszniewski, 73, 74); adekwatnie wyrdznia si¢: kampanie polityczne (wyborcze
1 propagandowe), kampanie public relations czy reklamowe oraz kampanie spoleczne.
W jednej kampanii komunikacyjnej moga rowniez wystgpowac aspekty dwoch czy nawet
trzech rodzajow kampanii komunikacyjnej. Z kolei J. Lazar (za: Dobek-Ostrowska,
Wiszniewski, 73-77) wyrdznia trzy rodzaje komunikowania: informacyjne, perswazyjne
(celem jest zmiana postawy odbiorcy), prowokujace do okreslonych zachowan.

Przedmiotem prezentowanych badan jest przekaz, komunikat. Na plaszczyznie
semantycznej tre$¢ komunikatu moze wyraza¢ stwierdzenie faktow albo interpretacje faktow

(opini¢). Przekaz ma swoj temat. Oczywiscie, sam wybor prezentowanych faktow, moze
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uzewngetrznia¢ poglady czy nastawienia decydenta. Interpretacja komunikatu zalezy natomiast
zarowno od kompetencji (wiedzy, doswiadczenia) odbiorcy, jak 1 jego przekonan.
Komunikaty przekazywane s3 w uwzglednionych badaniami mediach kanatami dzwigkowym
(radio), wzrokowym (prasa), zarazem dzwigkowym i wzrokowym (telewizja, Internet).

Komunikacja masowa pozwala na przeplyw informacji pomi¢dzy trzema sferami panstwa:
sferg prywatna, sferg publiczng oraz sferg instytucji (Mrozowski, 117). Istotag komunikacji
masowe] jest przekazywanie komunikatu w ten sposob, ze jest on dostepny dla
nieograniczonej z gory duzej liczby odbiorcow (za: Kozlowska, 42, 43). Sam przekaz
wychodzi z okreslonego centrum (z reguly jest jednokierunkowy), wytwarzany jest przy
pomocy s$rodkow technicznych powielajacych jego liczbg, szybko$¢ transmisji, jest
periodyczny. U konkretnych odbiorcow ten przekaz moze wywotaé rozny efekt
(za: Kozlowska, 56): moze przyczyni¢ si¢ do powstania nowych pogladéow, wzmocnié
istniejace, ostabi¢ istniejace poglady, doprowadzi¢ do zmiany pogladow; moze réwniez nie
przynies¢ zadnego efektu. Odbiorca ,,dokonuje selekcji 1 interpretacji komunikatow, zgodnie
ze swoimi postawami, potrzebami i oczekiwaniami wobec rzeczywisto$ci”’, a sam przekaz
medialny wymaga od niego ,,po$wiecenia pewnej uwagi oraz dziatan interpretacyjnych”
(Koztowska, 60). Media uczestnicza w tworzeniu schematow i skryptoéw poznawczych
(Wosinska 97-109). W ramach opisanego w literaturze psychologicznej (Wosinska, 109)
zjawiska perseweracji przekonan (zwanego réwniez ,,efektem kotwicy”) raz uksztaltowane
przekonania sg malo podatne na zmiany.

Relacje pomigdzy mediami a politykami moga przybiera¢ rézne postacie, w zaleznosci
migdzy innymi od sily ekonomicznej medidow, kierowania nimi przez decydentéw
autonomicznych w stosunku do politykéw, wartosci, ktorymi kieruja si¢ decydenci
w mediach 1 politycy (Piontek, 153-126). Media moga wspotuczestniczy¢ we wiadzy
politycznej (w jakiej$ czesci jg sprawowac), moga by¢ wykorzystywane instrumentalnie przez

politykoéw, moga wreszcie wchodzi¢ z wladzg polityczng w zmienne interakcje.

3. Metodologia badan wlasnych

Autorzy postuzyli si¢ metoda analizy zawarto$ci tre$ci przekazu w celu uzyskania
mierzalnego 1 podatnego na kontrolg zestawienia jawnej tresci przekazu (Koztowska,64).
Przedmiotem badan byla ilo§ciowa 1 jakosciowa analiza przekazow. Uzyskane i analizowane
dane liczbowe dotycza kwestii, jak czesto w mediach pojawiaja si¢ przekazy, w ktorych
w réznych kontekstach pojawiaja si¢ biegli sadowi. Nie badano, ile dokladnie czasu

po$wigcono bieglym w konkretnym przekazie czy w ogole.
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Prowadzone badania miaty dostarczy¢ danych, pozwalajacych na udzielenie odpowiedzi
na nastgpujace pytania badawcze:

1. Jak czesto w mediach informacyjnych pojawig si¢ informacje na temat bieglych

sagdowych?

2. Jakiego rodzaju sa to informacje?

3. Czy sa roznice w relacjach na temat biegtych w zaleznosci od rodzajow mediow, tj.:
telewizji, radia, prasie, przegladarkach w Internecie?

4. Czy sa roznice w relacjach na temat biegtych w obrgbie okreslonego rodzaju mediow
w zaleznos$ci od nadawcy?

5. Jak czesto prezentowane s3 w mediach informacyjnych opinie na temat biegltych? Kto
je formutuje (sgdziowie, prokuratorzy, adwokaci, radcowie prawni, inni uczestnicy
postgpowania karnego)? Jaki sg to opinie? Wobec ktorych rodzajow wiadomosci
specjalnych opinie te sg formutowane?

Przedmiotem analizy autoréw byly media informacyjne. Poza zakresem rozwazan
pozostaja kwestie wplywu na opinie formutowane przez osoby mieszkajace w Polsce (opinie
dotyczace réwniez bieglych) obrazu bieglych i nauk sadowych prezentowane w filmach
fabularnych oraz serialach. Kwestie te sg w literaturze przedmiotu szczegétowo omowione,
chociazby w kontekscie tzw. efektu CSI (Stojer). Przedmiotem prezentowanych w tym
artykule badan nie jest medialny obraz kryminalistyki czy innych nauk sadowych; jest nim
prezentowany w telewizyjnych programach informacyjnych i publicystycznych oraz w prasie
medialny obraz biegtych sgdowych. Nalezy jednak wspomnie¢, iz tzw. efekt CSI moze mie¢
znaczenie w kontek$cie ksztattowania si¢ spotecznych opinii o biegtych. Jednym
z co najmniej o$miu aspektow wspomnianego efektu jest mozliwos$¢ pojawienia si¢ u ofiar
przestepstw 1 innych osob nieadekwatnych do rzeczywistych aktualnych mozliwosci nauk
sadowych oczekiwan wobec bieglych (Cole, Dioso-Villa). Opinia niekategoryczna albo
nierozstrzygajaca moze by¢ traktowana w takiej sytuacji jako efekt niekompetencji czy braku
starannosci bieglego nawet w sytuacjach, gdy jest to wylacznie nastgpstwem wydolnosci
metod stosowanych w ramach okreslonej dziedziny opiniodawczej. Badania empiryczne
wskazuja, ze wptyw przedmiotowego efektu jest zroznicowany w kontekscie cech odbiorcow
serialu, migdzy innymi: ich plci, poziomu wyksztalcenia, rodzaju wykonywanej pracy
(Cavender, Deutsh), atakze, ze efekt ten nie ma wplywa znaczaco na zachowania
profesjonalnych prawnikow (Goldman-Delahunty, Verbrugge).

Materialy reporterskie obejmuja czesto autorski komentarz dziennikarza, budujacy relacje
dziennikarza z samym wydarzeniem, jak i z potencjalnym odbiorca; jezyk i relacje
niewerbalne dziennikarza, dlugo$¢ komentarza, skladaja si¢ na kontekst informacyjny
przekazu (Piontek, 191). Nie sposdb wiec oddzieli¢ samego przekazanie informacji
od interpretacji informacji.

Wybierajac w obrebie poszczegdlnych rodzajow mediow (telewizja, radio, prasa, Internet)

zrodto informacji kierowano si¢ danymi na temat spotecznej popularnosci (adekwatnie: liczby
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widzow, liczby stuchaczy, liczby czytelnikéw, czy tez liczby wej$¢ na strong przegladarki)
okreslonego programu, tytulu, czy przegladarki. Ich popularno$¢ zmienia si¢ w czasie,
jednakze istniejg wykonywane odno$nie dtuzszych okreséw bardziej kompleksowe raporty
w tym zakresie. Taki wlasnie raport postuzyl autorom prezentowanych badan jako kryteriow
doboru do badan okreslonych programow, tytutdw, czy stron w Internecie. Raport z dn.
30 pazdziernika 2015 r. z badania na temat ,,R6znorodnos¢ tresci informacyjnych w Polsce
z perspektywy uzytkownika” zostal opracowany pod kierownictwem J. Garlickiego
dla krajowej Rady radiofonii i Telewiz;ji.

W $wietle tego raportu 80% dorostych Polakéw deklaruje, ze codziennie lub prawie
codziennie oglada telewizj¢ (ponad 91% w grupie os6b powyzej 60 roku zycia, 64% os6b
w przedziale od 18 do 30 lat). Jedynie 44% o0s6b stucha w ogdle radia. 49% Polakow czyta
pras¢ co najmniej raz w tygodniu (najrzadziej z prasy korzystaja osoby do 30 roku zycia).
48% badanych codziennie korzysta z Internetu (w grupie oséb do 30 roku jest to 86%).
Telewizja jest najczesciej wybierang platforma medialng do odbioru tresci informacyjnych
w trzech przedziatach wiekowych (od 31 do 45 lat, od 46 do 60 lat oraz powyzej 60 lat);
jedynie w najmtodszym przedziale wiekowym ustepuje Internetowi (ale i tam wskazuje na to
zroédto  36% respondentow). Dominuje jako takie zrédlo niezaleznie od poziomu
wyksztalcenia (ale wraz ze wzrostem poziomu znieksztalcenia rola tego zrodlta spada,
od 81% w przypadku osob z wyksztalceniem podstawowym do 44% o0s6b z wyksztalceniem
wyzszym. Telewizja jest zrodlem informacji przede wszystkim ze wzgledu na tatwosc
dostgpu (a nie szybkos$¢ czy wiarygodnos¢ informacji). Osoby korzystajace z rdéznych
rodzajow medidw jednoczesnie najczesciej korzystaja z przekazow telewizyjnych 1 interne-
towych (29%), pozniej telewizyjnych oraz radiowych (24%); 38% respondentow korzysta
jednak tylko jednego zrodta. Wsrdd telewizyjnych stacji respondenci najczesciej korzystaja
z: TVN, TVP 1, Polsat, TVN 24, TVP 2, TVP Info. Nadawane przez te stacje programy
zostaty uwzglednione w opisywanych badaniach. Wsrdd telewizyjnych stacji respondenci
najczesciej korzystaja z: Radio RMF FM, Radio ZET, Radio Eska, Jedynki (pierwszy
program Polskiego Radia) oraz Trojki (trzeciego programu Polskiego Radia). Do naj-
popularniejszych prasowych zrédel informacji naleza: Gazeta Wyborcza, Fakt, Super
Express, Angora, Chwila dla Ciebie, Newsweek Polska. Tres¢ przedmiotowego raportu jako
najczesciej wybierane przez respondentéw portale informacyjne wskazuje: Onet.pl, Wp.pl,
Interia.pl, Gazeta.pl, O2.pl oraz Pudelek.pl. Najpopularniejsze internetowe strony prasy to:
Wyborcza.pl, Fakt.pl, Wprost.pl, Newsweek.pl, Angora.com.pl, Polityka.pl. W $wietle
raportu strony internetowe stacji telewizyjnych oraz stacji radiowych maja raczej marginalne
znaczenie. Z serwisOw spolecznosciowych jako Zrdédlo informacji najwigksze znaczenie ma
Facebook (korzysta z niego 48% badanych). Jako najwazniejsze kryterium wyboru okreslo-
nego zrodta informacji najczes$ciej wskazuje sie: tatwos$¢ dostepu (81% respondentow),
przyzwyczajenie (61%), koszty dostepu (31%), walory informacji (27%). Wsrdd wszystkich
zrodet informacji jako najpopularniejsze zrodto pierwszego wybory miejsca od pierwszego do
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czwartego zajmujg stacje telewizyjne (TVP 1, TVN, Polsat, TVN 24), stacja TVP1 dominuje
w przedziale wiekowym powyzej 60 roku zycia. Warto podkresli¢, iz wybodr zrodet przekazu
dokonano na podstawie wspomnianego raportu opracowanego pod redakcjg J, Garlickiego,
poniewaz przedstawia on dane w zakresie zrodel pozyskiwanych informacji. Nie kierowano
si¢ biezacymi danymi w zakresie sprzedazy poszczegélnych tytuldow prasowych czy
ogladalnosci poszczegolnych stacji telewizyjnych czy radiowych; tego rodzaju dane z reguty
nie wyodrebniajg funkcji pozyskiwania informacji. Pomimo tendencji wzrastajacej liczby
0sOb korzystajacych z Internetu, nadal najpopularniejszym zroédtem informacji pozostaje
telewizja.
Adekwatnie do tych danych w prezentowanych badaniach uwzgledniono informacje na
temat bieglych umieszczone w przekazach czterech najczgéciej wybieranych Zrodet
informacji w kazdej z analizowanych pieciu kategorii. W kategoria stacji telewizyjnych
uwzglednione dane prezentowane w: TVN (programy: Fakty, Uwaga-magazyn reporterow),
TVP 1 (Wiadomosci, Teleexpres), Polsat (Wydarzenia, Interwencja, Panstwo w panstwie),
TVN 24 (Serwis informacyjny, Fakty po faktach, Dzien po dniu, Czarno na biatym).
W kategorii stacji radiowych uwzgledniono serwisy informacyjne emitowane w: Radio RMF
FM, Radio ZET, Radio Eska, Jedynce (pierwszy program Polskiego Radia). W kategorii
prasowych Zrddet informacji uwzgledniono artykuly umieszczone w nastepujacych
czasopismach: Gazeta Wyborcza, Fakt, Super Express, Angora. W kategorii internetowych
portali informacyjnych analizie poddano informacje umieszczane na portalach: Onet.pl,
Wp.pl, Interia.pl, Gazeta.pl.
Badania objety okres 6 miesigcy, od 1 marca 2018 do 31 sierpnia 2018 r.. W tym okresie
przeanalizowano w zakresie poszczeg6lnych rodzajow mediow:
e 64 losowo wskazanych wydan telewizyjnych programéw informacyjnych z 30 dni
uwzglednionych w badaniach 4 wybranych stacji telewizyjnych (po 16 wydan
z kazdej stacji),

e 064 losowo wskazanych wydan serwisow informacyjnych z 30 dni uwzglednionych
w badaniach 4 wybranych stacji radiowych (po 16 wydan z kazdej stacji),

e 32 losowo wskazanych numerdéw tytuldéw prasowych uwzglednionych w badaniach
4 wybranych tytutdw prasowych (po 8 numerow z kazdego tytutu prasowego),

e 32 losowo wskazanych dziennych edycji informacji dostgpnych w 4 wybranych
przegladarkach internetowych zuwzglednionych w badaniach 4 wybranych
przegladarek (po 8 edycji w ramach kazdej przegladarki; monitorowano informacje

pojawiajace si¢ pomigdzy godzing 8 a 22).
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6. Prezentacja wynikow badania

W kontekscie poszczegolnych pytan badawczych uzyskano nastgpujace dane.

W 78% (150 z 192) analizowanych wydan pojawily si¢ informacje na temat spraw
karnych. Czesto takie wydanie obejmowato wigcej niz jedng tego rodzaju informacje
(116, 60%). Najwiecej bylo informacji albo o zatrzymaniu, aresztowaniu albo postawieniu
zarzutow okres§lonej osobie czy osobom albo o poszukiwaniu sprawcy okreslonego czynu
(czesto z pokazaniem portretu pamigciowego lub materialu z monitoringu). Zdecydowanie
mniej bylo informacji na temat toczacego si¢ postgpowania przed sagdem pierwszej albo
drugiej instancji, czy relacja z ogloszenia wyroku. Raz byla tylko informacja na temat
wykonywania kary pozbawiani wolnosci (nie byto w ogoéle informacji na temat wykonywania
kary grzywny lub kary ograniczenia wolno$ci). Wyniki te sa zgodne z wynikami innych
badan opisanych w literaturze przedmiotu (Blachut, Gaberle, Krajewski).

Odnotowano natomiast, ze wigkszo$¢ informacji 1 opinii przekazywanych na temat
bieglych w programach telewizyjnych oraz w prasie jest dostepnych pozniej dla kazdego
uzytkownika Internetu na internetowych stronach poszczegélnych czasopism czy nadawcow
telewizyjnych

W analizowanych przekazach stosunkowo czgsto pojawiaja si¢ nazwy ,,biegly”, ,,biegli”
(wprost albo w domysle z funktorem ,,sadowy”) — miato to miejsce w 35 wydaniach (18%).
Nazwy te zazwyczaj wchodzily one w sklad informacji, ze w jakiej$ sprawie opini¢ wydaja
czy wydali biegli sadowi. 8 (4%) razy nazwa ,biegly” wystapita w nagtéwku informacji.
Tylko w 10 wydaniach (5 %) taki komunikat zawierat nieco bardziej szczegdétowa informacje
o opinii bieglych (na przyktad: ,,w §wietle opinii biegltych sprawca zabojstwa w czasie czynu
byt poczytalny”, ,,po uzyskaniu opinii biegltego z zakresu ruchu drogowego bedzie podjeta
decyzja, czy ktokolwiek powinien ponies¢ odpowiedzialnos¢ karng”, ,,jest wstepny protokot
z sekcji zwlok, w ktorym znajduje si¢ stwierdzenie, ze przyczyng zgonu byly obrazenia ciata
w postaci urazu glowy 1 mozgu. Pokrzywdzony mial takze inne obrazenia. Na szczegdtows
opini¢ biegtego trzeba zaczekaé okoto dwdch, trzech miesigey”, ,,sedziowie chca ponownie
przestucha¢ biegla z zakresu badan DNA, ktorej opinia byla jedng z kluczowych w tej
sprawie””). W czterech wydaniach (2%) pojawity si¢ opinie na temat pracy bieglych
(przedstawione ponizej).

Z reguly informacje o tych samych sprawach pojawialy si¢ w réznych rodzajach mediéw
(w szczegllno$ci: stacji telewizyjnych, stacji radiowych oraz tytuldow prasowych).
Do najczgsciej powtarzajacych si¢ informacji nalezaty:

e sprawa bieglych oskarzonych o falszowanie opinii w sprawie bledow w leczeniu

Jerzego Ziobry, ojca obecnego ministra sprawiedliwosci,

e sprawa bledow w leczeniu Jerzego Ziobry procesie,

e sprawa Kajetana P., oskarzonego o zabojstwo nauczycielki jezyka wtoskiego,
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sprawa Konrada K., ,,nozownika” ze Stalowej Woli,

e sprawa zabojstwa Krzysztofa Olewnika,

e wypadek drogowy premier Beaty Szydto,

e sprawa $mierci Ewy Tylman,

e sprawa ,katastrofy smolenskiej”,

e gsprawa oskarzonego o zabdjstwo Piotra Mikotajczyka,

e sprawa Tomasza Komendy.

Nie stwierdzono wydatnych roéznic w zakresie informacji o biegtych podawanych
w réznych analizowanych rodzajach mediow informacyjnych. Najmniej o bieglych sadowych
mowi si¢ w stacjach radiowych. Nie stwierdzono istotnych réznic w zakresie informacji
o bieglych podawanych przez rézne stacje, tytuly, czy przegladarki w obrebie tego samego
rodzaju mediéw informacyjnych (nie odnotowano zatem wplywu wydawcy na przekazywane
o bieglych informacje/

W  kontek$cie specjalizacji bieglych sadowych najczesciej podawane informacje
dotyczyty: medykéw sadowych, bieglych z zakresu ruchu drogowego, psychiatrow sagdowych,
biegtych z zakresu badan DNA, psychologow. Nie czgséciej niz dwa razy pojawily sie
komunikaty, w ktorych wystapil: biegly z zakresu badan dokumentdéw, biegly z zakresu
seksuologii, biegly z zakresu badan poligraficznych (wariograficznych), biegly z zakresu
fonoskopii, biegly z zakresu bezpieczenstwa i1 higieny pracy. Raz pojawily si¢ réwniez
informacje z udziatem takich specjalistow, jak: biegly z zakresu kryminologii przestg¢pczosci
narkotykowej, slangu narkotykowego 1 przestgpczego (wiadomosci specjalne rdéwniez
z zakresu metaj¢zyka, ktorym postuguja si¢ grupy przestgpcze), biegty sadowy do spraw BHP
1 wspinaczki. Nie pojawity si¢ inne rodzaje biegtych; miedzy innymi brak wzmianki w tym
okresie o bieglych z zakresu badan daktyloskopijnych czy traseologicznych, czegsto
wystepujacych w praktyce wymiaru sprawiedliwosci.

W ramach analizy jakoSciowej ustalono, jakich kwestii dotyczyly zwiazane z biegltymi
sadowymi watki komunikatow:

e w sprawie wykonywane s3 badania przez biegltych (komunikaty tego rodzaju nie

zawieraly informacji, jakiej specjalno$ci biegli wystepuja w danej sprawie),

e biegli okreslonej specjalnosci dokonali okreslonych ustalef (na przyktad: psychiatrzy
dokonali okreslonych ustalen odno$nie poczytalnosci sprawcy w czasie czynu, biegly
psycholog stwierdzil, ze ofiara ma trudnosci z przypominaniem sobie zdarzen ze
wzgledu na ich traumatyczny charakter, wedlug medyka sadowego ofiara mogta zy¢
w chwili znalezienia si¢ w wodzie, biegly fonoskop odtworzyt okreslone stowa
wypowiedziane w samolocie przed katastrofg lotnicza, biegly z zakresu badah BHP
ustalit, ze praca w okreslonej firmie nie jest dostosowana do mozliwosci fizycznych

1 psychicznych cztowieka i pracownika),
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formulowane sg krytyczne uwagi wobec konkretnych opinii biegtych w okreslonych
sprawach (watpliwosci podnoszone byty przez obrone albo przez sad, dotyczyty opinii
z zakresu metajezyka grup przestgpczych oraz opinii o poczytalno$ci w czasie czynu,
zamiany ciat w instytucji wykonujacej badania DNA, ciala zostaly zle opisane
1 umieszczone w niewtasciwych trumnach juz po wydaniu opinii, btednej identyfikacji
z zakresu badan DNA),

brakuje biegtych z okreslonej specjalnosci (lekarzy, z jednoczesnym przypomnieniem,
ze kazdy ma obowigzek bycia bieglym),

stwierdzenie adwokata, ze zastrzezenia odno$nie opinii biegltych przekaze dopiero na
rozprawie,

ekspert wpisany na liste bieglych sagdowych, wykonujacy opinie jako bieglty sadowy
(tak jest przedstawiany) wypowiada si¢ na temat sprawy, w ktorej nie wykonywat
badan i nie sporzadzal opinii,

bieglemu sagdowemu postawiono zarzuty popetnienia czynu zabronionego (sprawa
opiniowania odnos$nie btedow lekarskich w leczeniu Jerzego Ziobry),

prokuratura nie chce ujawni¢ opinii bieghych,

sad wytknal prokuraturze, ze nie przeprowadzita konfrontacji biegtych, ktorzy wydali
sprzeczne opinie,

sad podwazyt opini¢ bieglego psychologa, ze pokrzywdzony rzeczywiscie mogt
ztozy¢ takie zeznania, jakie zlozyl (psycholog uznal, ze pokrzywdzony zbyt stabo
komunikuje si¢ werbalnie, a na podstawie opinii psychiatrow ustalit, Zze skoro jest
osobg z niepelnosprawnoscig intelektualng, to z pewnoscig konfabuluje),

specjalista pracujacy z osobami niepetnosprawnymi postuluje szkolenie s¢dzidow,
prokuratorow 1 osoby opiniujace dla wymiaru sprawiedliwosci na temat funkcjono-
wania 0sob z okreslonymi rodzajami niepelnosprawnosci,

wypowiedzi sedzidw 1 prokuratorow, ze wnioski opinii powinny by¢ jednoznaczne

1 stanowcze.

Dyskusja wynikow badania

W wyniku analizy zebranych danych nie stwierdzono prowadzenia w mediach

zorganizowanej kampanii spolecznej czy politycznej (tak jak na przyktad mialo to miejsce

w przypadku sadéw) odnosnie biegtych sadowych. Najczes$ciej rozpowszechniana jest

informacja, ze biegli podejmujg okreslone dzialania. Te same z reguly sprawy prezentowane

sa w roznych mediach informacyjnych w podobnych okresach czasu. Nadawcy komunikatow

z informacjami o bieglych preferuja komunikowanie komercyjne. W komunikatach tych
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dominuja funkcje rozrywkowa oraz informacyjna. Funkcja rozrywkowa wigze si¢ z wystgpo-
waniem informacji o biegtych czgsto w kontekscie zabojstw, a wiec rodzajow zdarzen, ktore
wywotujg najwigksze reakcje emocjonalne widzow.

W kontekscie odnotowanych na temat biegltych wypowiedzi politykdw uzasadnione jest
twierdzenie, ze sprawy opiniowania sagdowego maja w ocenie politykow mate znaczenie
polityczne, propagandowe. W kontekscie zmian w funkcjonowaniu wymiaru sprawiedliwosci
zmiany w zakresie opiniowania przez bieglych mogg przynie$¢ rownie czy nawet bardziej
istotne zmiany w pracy sadow i prokuratur, przyspieszy¢ toczace si¢ postepowania, podniesé
jako$¢ zgromadzonego w nich materiatu dowodowego. Politycy nie widzg czy nie chcg
widzie¢ tego potencjalu. Z drugiej strony, gdyby politycy (niezaleznie od ich przynaleznosci
partyjnej) wprowadzali zmiany, kierujac si¢ wylacznie interpretowanymi na podstawie
doniesien medialnych oczekiwaniami wyborcow, by¢ moze réwniez nie wplyngto to na
jako$¢ i czas prowadzonych postepowan, w ktorych uczestnicza biegli.

Sita wptywu przekazu medialnego zalezy przede wszystkim od liczby komunikatow
1 czasu ich trwania, kompetencji odbiorcy, zgodno$¢ przekazow z roéznych mediow
(Koztowska 151). Im nizsza kompetencja komunikacyjna i poznawcza odbiorcy tym wigkszy
wplyw medidéw na jego opini¢. Analizowane komunikaty medialne (informacyjne)
nie przekazuja zreguly istotnej wiedzy na temat biegtych 1 poszczegdlnych obszarow
opiniowania.

Wypowiadajacy si¢ w programach sedziowie i prokuratorzy powtarzali, ze wnioski opinii
powinny by¢ jednoznaczne 1 stanowcze Odpowiada to pogladom (metodologicznie kontro-
wersyjnych) wyrazanym przez sedzidow oraz prokuratorow na réznego rodzaju konferencjach
(Piotrowska); jest jednak sprzeczne z istota metod, ktorymi postuguja si¢ biegli (kazda z nich
ma swoj obszar btedu; nie istniejg metody, ktore by pozwalaty formutowaé wnioski ze
100 procentowym poziomem pewnosci). W jednym z przekazow prokurator zrzucit odpowie-
dzialno$¢ za przewlekto$¢ sprawy na bieglych sadowych, a przeciez to organ procesowy
powinien zadba¢ o to, zeby opinia bieglego zostata przelozona w odpowiednim czasie
1 dysponuje w tym zakresie odpowiednimi prawnymi instrumentami.

Przekazy medialne wptywaja na formutowanie si¢ u odbiorcy wyobrazen, co jest wazne
(Koztowska 154) Brak informacji w mediach o bieglych, a w szczegdlnosci problemach
zwianych z ich opiniowaniem (mi¢dzy innymi kwestie btedéw biegtych, zapewnienia kontroli
jakosci opiniowania) nie zmusza politykéw do podejmowania odpowiednich dziatan. Dlatego
tez zapewne dotad nie zostala uchwalona przez Sejm RP ustawa o bieglych sagdowych,
pomimo iz prace nad nig trwaja od okoto 20 lat i co kilka lat pojawiaja si¢ jej kolejne

proponowane wersje.
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8. Podsumowanie

Brak wiekszej puli informacji, a w szczeg6lno$ci opinii, na temat biegtych w mediach
wskazuje na male zainteresowanie biegtymi ze strony mediow. Zapewne przektada si¢ to na
brak zainteresowania ze strony rzadzacych (niezaleznie od partii, z ktorych pochodza).
Sprawy bieglych nie pojawiaja si¢ w mediach, a wiec nie budzg wigkszych emocji
spotecznych. Rzadzacy nie widzg zatem swojego interesu w podejmowaniu szerzej
zakrojonych dziatan (w tym ustawodawczych) w stosunku do biegltych. Brak medialnego
zainteresowania sprawami bieglych sagdowych moze by¢ podstawag do formulowania przez
politykow wnioskoéw, ze nie warto podejmowacé zadnych dziatan w tym zakresie, poniewaz
nie bedzie miato to odzwierciedlenia w liczbie glosow wyborcéw w kolejnych wyborach.
Sytuacja taka ma swoje pozytywne oraz negatywne konsekwencje. Pozytywne, poniewaz nie
sktania decydentow politycznych do szybkich i nieprzemys$lanych zmian w prawie (zmiany
juz takie w przesztosci miaty miejsce poprzez dodanie artykutu 233§4a ustawy z 6 czerwca
1997 r. Kodeks karny, wprowadzonego ustawg z dn. 11 marca 2016 r., DzU 2016, nr 10, poz.
437, ustanawiajacego odpowiedzialno$¢ karng bieglego za nieumys$lne fatlszowanie opinii).
Negatywnymi konsekwencjami stwierdzonej sytuacji jest potwierdzenie faktu, ze w przeci-
wienstwie do innych krajow tres¢ komunikatow medialnych nie sktania polskich decydentow

politycznych do podejmowania dziatan majacych na celu podniesienie jakosci opiniowania.
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