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AUTOSTOP — ODRADZAJACA SIE W POLSCE FORMA
PODROZOWANIA, STANOWIACA WYZWANIE
DLA PRODUCENTOW ZYWNOSCI®

Hitchhiking — a way of traveling in Poland, becoming increasingly popular
again, has been a challenge for food producers®

Stowa kluczowe: autostop, wysScigi autostopowe, preferen-
cje, wyzwania dla producentéw zywnosci.

We wspotczesnym swiecie coraz czesciej poszukujemy no-
wych doznan, emocji i checi przeZycia czegos niesamowite-
go. Chcemy sprobowac czegos nowego, uciekajqc przy tym
od rutyny dnia codziennego[5]. Takg mozliwos¢ dajg nam
podroze. Niektorzy wybierajq krotsze- kilkudniowe, niekto-
rzy diuzsze- trwajqgce nawet kilka miesiecy, ale zawsze ocze-
kujemy od kazdej podrozy jednego — zmiany i checi pozna-
nia. W Internecie, katalogach, telewizji mozemy znalezc¢ wie-
le ofert biur podrozy, zawierajgcych pakiety z zaplanowang
szczegotowo imprezq turystyczng. Wybierajgc tg forme wy-
jazdu, raczej oczekujemy, zZe ktos za nas wszystko zatatwi,
a my nie musimy sie o nic martwic. To dobra propozycja dla
0sob, ktore cenig sobie stabilnos¢ i bezpieczenstwo i nie lu-
big ryzyka. Niektorym osobom to jednak nie wystarcza. Ru-
tyna i brak nieprzewidzianych sytuacji ich nudzi, a znacz-
nie ciekawcze dla nich sq wyjazdy bez biura podrozy, nie do
konca zaplanowane, gdzie niepewnosc jest jednym z glow-
nych elementow[6]. Takie osoby czesto decydujq sie na po-
droz autostopem. Podroz, podczas ktorej nawiqzuje sie wie-
le nowych znajomosci, Spi si¢ w wielu dziwnych miejscach,
a cel i trasa wyprawy potrafi sie zmienia¢ kilka razy. W ostat-
nich latach nastgpit znaczqcy wzrost liczby 0sob podrozujqg-
cych autostopem, a to za sprawg wyscigow autostopowych
organizowanych glownie przez organizacje studenckie. W ni-
niejszym artykule przedstawiono wyniki badan przeprowa-
dzonych zarowno wsrod uczestnikow wyscigow autostopo-
wych, jak rowniez ich organizatorow, diagnozujqcych przy-
czyny uczestniczenia w tej formie spedzania wolnego czasu
jak i mocne i stabe strony tego przedsiewziecia z perspekty-
wy tych dwoch grup.

WPROWADZENIE

Autostop to forma podrézowania polegajaca na prze-
mieszczaniu si¢ za pomoca przypadkowo zatrzymanych po-
jazdow. Wspolczesnie popularng odmiang autostopu jest car-
pooling, polegajacy na kojarzeniu ze soba kierowcow za po-

Key words: hitchiking, hitchiking races, preferences, chal-
lenges for food producers.

In today s world, we are increasingly looking for new expe-
riences, emotions and the desire to experience something
amazing. We want to try something new, running away from
the routine of everyday life. Such an opportunity give us tra-
vel. Some choose shorter days, some longer ones lasting even
a few months, but we always expect one - change and desire
to know. On the Internet, directories, and television we can
find many travel agency deals that offer us ready-made pac-
kages with scheduled, with the smallest details of the tour. By
choosing this form of departure, we rather expect someone
to do everything for us, and we do not have to worry abo-
ut anything. This is a good proposition for people who va-
lue stability and security to be sure of future soy. Some pe-
ople are not enough. Routine and the lack of unpredictability
of their boredom, much curious for them are trips without a
travel agency, not fully planned, where uncertainty is one of
the main elements. Such people often choose to travel by hit-
chhiking. A journey with lots of new acquaintances is asle-
ep in many strange places, and the destination and route of
the expedition can change several times. In recent years the-
re has been a significant increase in the number of people
hitchhiking, thanks to hitchhiking races organized mainly by
student organizations. This article presents the results of re-
search conducted both among hippopotamus participants as
well as their organizers, diagnosing the reasons for partici-
pating in this form of leisure and the strengths and weaknes-
ses of this project from the perspective of these two groups.

mocg portali internetowych. Tradycyjny autostop od car-po-
olingu odroéznia to, ze w przypadku autostopu zaplata za prze-
jazd nie jest wymagana, jest dobrowolng sprawga autostopowi-
cza ( moze by¢ rowniez w formie bezgotowkowej, np. drob-
ny poczestunek, jaki§ maty prezent czy po prostu wspdlnie
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spedzony czas w podrdzy)[2]. Natomiast w przypadku car-
poolingu, czgsto z gory okreslona jest zaplata tak jak na por-
talu blablacar.pl lub grupach na facebook.pl. W ostatnich la-
tach coraz bardziej popularne, szczegbélnie wéréd mtodych
ludzi, gléwnie studentow, stajg si¢ wysScigi autostopowe. Za-
wierajg one w sobie tg pierwotng funkcje jaka niost za soba
autostop, ale zostaly do niego dodane elementy rywalizacji
pomiedzy uczestnikami. W artykule pokazano jaka jest ge-
neza autostopu w Polsce i na czym polegaja wyscigi autosto-
powe oraz jaki majg wpltyw na popularyzacje tej formy po-
drézowania.

CEL, ZAKRES, METODYKA

Celem artykulu jest przedstawienie wynikow przepro-
wadzonych badan ankietowych i préba znalezienia odpo-
wiedzi na pytanie o znaczenie wyS$cigéw autostopowych
w rozwoju autostopu w Polsce. W pracy gtéwnie wykorzy-
stano ankiete internetowa przeprowadzong wsrdd uczestni-
kéw wyscigdw oraz wywiad poglebiony z organizatorami
tychze wyscigow. Czytelnik w artykule znajdzie odpowiedzi
na takie pytania jak: Czy dzigki organizacji tego typu wysci-
gow autostopowych zwigkszy si¢ liczba autostopowiczow?
Czy dla uczestnikow tego typu przedsiewzigc to tylko jedno-
razowa zabawa w czasie majowki czy dtuzsza przygoda? Ja-
kie sg powody uczestniczenia w wyscigach autostopowych?
W ponizszym artykule autorzy postarajg si¢ odpowiedzie¢ na
te pytania na podstawie dostgpnych publikacji oraz przepro-
wadzonych badan ankietowych i wywiadoéw poglebionych.

TLO HISTORYCZNE AUTOSTOPU
W POLSCE

Przez wiele dziesigcioleci po zakonczeniu Il wojny $wia-
towej, podrdze autostopem byty bardzo popularne. Wszystko
zaczelto si¢ od wydania w 1957 roku ksigzki Jacka Keouraca
,,W drodze”. Zainspirowani opowie$ciami z tej ksigzki Tade-
usz Sowa i Bogustaw Laitl (majac pozwolenie 6wczesnej mi-
licji) wyruszyli w pierwszg podrdz autostopem po Polsce[7].
Tym samym oficjalnie stali si¢ pionierami polskiego autosto-
pu. Ich wyprawa nie odbyta si¢ bez echa. Czasopisma w ca-
tym kraju rozpisywaty si¢ na ten temat, a do komend milicji
wpltywalo coraz wigcej wnioskOw o zezwolenie na podréz
autostopem. Kuluminacyjnym punktem w rozwoju autosto-
pu w Polsce byta data 29 czerwca 1958 roku, kiedy to czaso-
pismo ,,Dokota Swiata” postanowito zorganizowaé pierwszy
oficjalny konkurs autostopowy[1,s.19]. Ideg wspotczesnego
autostopu byta mozliwos¢ podrézowania, przemieszczania
si¢, poznawania nowych ludzi no i oczywiscie walory kra-
joznawcze. W pierwszej edycji imprezy postanowilo wzigé
udziat 30 tysiecy osob. Uczestnikami byli glownie studen-
ci Uniwersytetu Warszawskiego i Politechniki Warszawskiej.
Rok od tego wydarzenia wydano pierwsza ksigzeczke auto-
stopowa i w tym samym roku zostaje zalozony Spoleczny
Komitet Autostopu i tak Polska stata si¢ pierwszym krajem,
gdzie autostop zalegalizowano i zinstytucjonalizowano[8].

Ksiazeczka autostopowa

Nieodlacznym atrybutem kazdego autostopowicza byta
ksigzeczka. Z wygladu niczym si¢ nie wyrdzniajaca, poza
duzym czerwonym kotkiem przypominajacym ,,policyjny
lizak”. Ksigzeczke mozna byto naby¢ praktycznie w kazdym

kiosku ruchu, jednak zeby ja zarejestrowac trzeba byto i§¢
na poczte i przedstawié ksigzeczke oszczednos$ciowa na kto-
rej minimum trzeba byto mie¢ 200z, na poczet przysztych
wydatkow. Kazda ksigzeczka byta przypisana do konkretnej
osoby, aby w razie nieodpowiedniego zachowania tatwo byto
zidentyfikowac sprawce, a i kierowcy przez to chetniej zabie-
rali podrézujacych. Posiadanie ksigzeczki wigzato si¢ z po-
siadaniem ubezpieczenia od nastgpstw nieszczesliwych wy-
padkéw, co dodatkowo uzasadniato jej funkcjonalnos¢ i sens
posiadania[15].

Najwazniejsza jednak czgsécig byly strony z kuponami
dla kierowcow. Po przejechaniu odpowiedniej odleglosci au-
tostopowicz wreczat kierowcy kupon z iloécig kilometrow,
a ten mogt wzig¢ udziat w losowaniu nagrod[3,s.10]. Nagro-
dy zazwyczaj byty matej wartosci, chociaz zdarzaty si¢ na
przyktad samochody marki Syrena czy telewizory, ale raczej
byly one wystawione tylko na pokaz. W po6zniejszym cza-
sie do ksigzeczki dotgczono réwniez kartoniki w ramach ak-
cji ,, Uprzejmy gospodarz”, w ramach ktorej autostopowicz
wreczat najbardziej uprzejmemu gospodarzowi kartonik wy-
mienny na nagrod¢ np. koce, komplety sztu¢cow. Rokrocz-
nie na ten cel przeznaczano okoto 500 nagrod.

Ksigzeczka zawierala rowniez bardzo praktyczne wska-
zo6wki dla podrézujacych jak np. niebezpieczne miejsca jak
réwniez rekomendowane miejsca postoju i oczekiwania na
,»okazje¢” czy spis schronisk PTTK i PTSM. Wewnatrz znaj-
dowata si¢ mapa i propozycje tras krajoznawczych takich jak
np.: ,,wielkie budowle socjalizmu”.

Rozwdj autostopu w Polsce

W roku 1959 liczba autostopowiczow wynosila juz 67
tys. wsrod ktorych co dziesigta osobg byta kobieta. Studen-
ci nadal stanowili najliczniejsza grupe ok. 70%, a pozosta-
13 cze$¢ stanowili uczniowie, mtodziez pracujaca i inni. Naj-
wigkszy boom liczby uczestnikow nastepuje w roku 1960
i sigga ok 85 tysiecy uczestnikow. Rok ten nazwany jest jed-
nak czarnym rokiem autostopu, gdyz wraz z autostopowym
bractwem szta w Polske fama o hordach homo autostopu,
walesajacych si¢ brudnych wyrostkow i ,,niebieskich pta-
kow”, ktorzy korzystajac z tej formy podrdézowania i jej re-
nomy dopuszczali si¢ kradziezy i wybrykdéw chuliganskich.

Liczbg uczestnikow podrézy autostopowych w latach
1958-1966 przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Dynamika rozwoju autostopu w liczbach oséb
uczestniczacych w tego typu podroézach

Table 1. Growth dynamics of hitchhiking in the number
of persons participating in this type of trip

Rok Liczba uczestnikéw
1958 30000
1959 67 000
1960 85000
1961 38000
1962 36 000
1963 39 000
1964 3800
1965 33500
1966 30 000[1, 5.164,168]

Zrédlo: Opracowanie whasne
Source: Own study
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Znaczacy spadek autostopowiczowmozemy zaobserwo-
wac w roku 1961 i latach pdzniejszych, a to za sprawg wpro-
wadzonych zmian w regulaminie, ktore miaty wyeliminowac
wybryki chuliganskie i inne akty wandalizmu w$rod uczest-
nikéw. Zmiany przyniosty zaktadane efekty, jednak przeto-
zyto si¢ to na zmniejszenie zainteresowania autostopem.

Na uwagg zastuguje rok 1964 kiedy to pierwszy raz ofi-
cjalnie udostgpniono autostop takze cudzoziemcom. W tym
samym roku z tego przywileju skorzystato ok 650 obywa-
teli z takich krajow, jak: ZSRR, NRD, CSRS, Wegry, USA,
Wenezuela, Ghana, Irak, Belgia, Wielka Brytania, Francja
i z innych panstw [4, s.12]. Pézniej pomyst autostopu prze-
niesiono do innych krajow socjalistycznych, niestety po kil-
ku latach zamierato zainteresowanie uczestniczeniem w tego
typu przedsigwzigciu. Do lat 70. XX wieku liczba autosto-
powiczOéw pozostawala wlasciwie na tym samym poziomie,
jednak w latach p6zniejszych widoczny jest jej systematycz-
ny spadek. Powodow tego zjawiska jest kilka, a migdzy in-
nymi: wzrost turystyki krajowej 1 zagranicznej organizowa-
nej przez: ZHP, ZMS, ZMW czy ZSP. Duze znaczenie miat
tez w latach 80 rozwoj motoryzacji oraz zaostrzenie przepi-
sow o ruchu drogowym. I tak w latach 90. poprzedniego wie-
ku autostop praktycznie zanikt. Ostatnia ksiazeczke autosto-
powicza sprzedano w 1994 roku. Chociaz Jerzy Bozyk, pre-
zes kota grodzkiego PTTK w Krakowie: powiedziat ,,Jestem
pewien, ze sprzedatem ostatniq ksiqzeczke autostopowg w hi-
storii polskiego autostopu, bylo to w roku 1997, a ja nie mia-
tem swiadomosci, ze akcja zostala zamknieta trzy lata wcze-
Sniej... "

WyScigi autostopowe

W ostatnich latach coraz wigksza popularnoscia cie-
sza si¢ wyscigi autostopowe. Organizowane sa one gtownie
przez organizacje studenckie ale nie tylko, przewaznie w dtu-
gi majowy weekend[17]. To nie tylko jak najszybsze pokona-
nie trasy z jednego miejsca na drugie. To przede wszystkim
poswiecenie czasu, poznanie ludzi z otwartym umystem i od-
krywanie nowych kultur[9]. Ponizej pokroétce opisano kilka
takich wyscigow organizowanych w Polsce.

MMA-Miedzynarodowe Mistrzostwa Autostopowe-
sa to najstarsze organizowane zawody w Polsce, ktore sta-
ly si¢ dla innych inspiracja do tworzenia tego typu wydarzen
w kraju i zagranica. Pierwsza edycja odbyta si¢ w 1998 roku
za sprawg studentow geografii Uniwersytetu Warszawskiego
i nosita nazwe Mistrzostwa Geografoéw w Podroézowaniu. Za-
wody jeszcze kilkakrotnie zmieniaty nazwe i organizatorow,
az ostatecznie w 2003 roku przyjety obecng nazwe i sg orga-
nizowane przez Polski Klub Przygody. Na przestrzeni lat od-
byto si¢ juz az 19 edycji tego wyscigu. Start odbywa si¢ za-
zwyczaj z sopockiego molo lub z Gdanska, poza pierwsza
edycja, ktora ruszyta z Janek pod Warszawg. Uczestnicy mu-
sieli wykaza¢ si¢ nie lada odwagg 1 determinacjg by dotrze¢
do miejscowosci oddalonych setki a nawet tysiace kilome-
trow. Miejscowosciami na mecie byly min.: Praga, Amster-
dam, Lwow, Monachium, Dubrownik, czy w ostatnim roku
Barcelona. Regulamin i zasady we wszystkich wyScigach sa
praktycznie takie same, a mianowicie: uczestnik musi mie¢
18 lat, posiada¢ wazne ubezpieczenie i mozna bra¢ udziat
tylko w zespotach dwuosobowych. Nalezy rowniez uisci¢
opfate startowa, ktora w tym przypadku wynosi 50 zt od pary.
Optata pokrywa koszty pakietu startowego (koszulka, suchy

prowiant, gadzety od sponsorow). Wygrywaja trzy pary, kto-
re jako pierwsze przekroczg lini¢ mety. Zanim otrzymaja na-
grode musza jednak udowodnié¢ na podstawie zdjeé, filmow,
ze zrobili to uczciwie i ze nikt znajomy im nie pomagat[10].

Autostop Challenge —inicjatorem stworzenia projektu
byt Pawet Porgbski, ktory w 2013 roku po wzigciu udzia-
hu w konkursie polegajacym na poznawaniu tajemnic pol-
skich miast postanowit stworzy¢ samodzielny konkurs. I tak
w 2014 roku za sprawg Zrzeszenia Studentéw Polskich dzia-
fajacym na SGH w Warszawie, wystartowata pierwsza edy-
cja wyscigu, ktora odbywata si¢ tylko na terenie Polski. Tra-
sa biegla od Warszawy przez Krakéw — Wroctaw — Byd-
goszcz — Gdansk 1 powrdt do Warszawy. Kolejne edycje pro-
wadzily juz za granice, a w sumie byto ich 4. Autostop Chal-
lenge odréznia od innych wyscigdw to, ze w trasie trzeba
wykonywac r6znego rodzaju zadania np. robi¢ zdjecia czy
odwiedza¢ checkpointy. Za kazde prawidtowo wykonane za-
danie otrzymuje si¢ punkty. Dodatkowe punkty mozna zdo-
by¢ za kreatywnos$¢ czyli oryginalny strdj, niezwykty pojazd
czy tez zostawienie swojej wlepy w trudno dostgpnym miej-
scu. Na koniec zlicza si¢ punkty i druzyny z najwigksza ich
iloscig wygrywaja. Limit uczestnikow wynosi 400, co nada-
je kameralny charakter tej imprezie [11].

Auto Stop Race — powstat w 2009 roku za sprawg trzech
0sob : Grzegorza Burdynowskiego, Lukasza Folmera, Ada-
ma Najbara. Organizacja pierwszego wyscigu zajat si¢ reak-
tywowany na Uniwersytecie Ekonomicznym we Wroclawiu
— Klub Podroznikéw BIT, a sama idea zostala zaczerpnig-
ta z MMA z Gdanska. Pierwsza edycja odbyta si¢ do Chor-
wackiej Puli i zgromadzita jedynie 172 uczestnikow. Mimo
niskiej wtedy frekwencji, na przestrzeni lat wyscig urdst do
takich rozmiarow, ze teraz bierze w nim udziat ponad 1000
0sob i okresla si¢ go mianem najwigkszego wyscigu auto-
stopowego w Europie [18]. Tutaj rowniez obowiazuje regu-
lamin, ktory przewiduje teamy 2 osobowe, wniesienie opta-
ty wstepnej 1 ukonczone 18 lat zycia, ale organizatorzy nie
przewiduja jako uczestnikow 0sob powyzej 30 roku zycia, co
tworzy typowo studencki klimat wyscigu [12].

WyScig Autostopowy Krakostop- jak juz sama nazwa
wskazuje, wyscig rusza z Krakowa. Jego organizacjg zajmu-
je sie Stowarzyszenie Krakowskich Studentow — Krakostop.
Sam pomyst narodzit si¢ w glowach czwoérki cztonkéw Kota
Naukowego Geoturystki w 2013 r. Postanowili oni wtedy
stworzy¢ strong i fanpage na facebook.pl, , nie do konca wie-
rzac w swoj pomyst. Kiedy jednak zobaczyli rosnace zainte-
resowanie i kolejne ,,tapki w gore” zmobilizowato ich to do
wiekszej pracy, az w koncu wystartowat pierwszy wyscig do
Werony. Na stronie internetowej funkcjonuje ,,paroztaczka”
, ktéra ma za zadanie taczy¢ w pary osoby, ktore nie majg to-
warzysza/ki podrdzy. To co najbardziej wyr6znia Krakostop
to bardzo jasne, kolorowe koszulki, w rokrocznie zmieniaja-
cym si¢ kolorze[13].

WyScig autostopem — juz od 4 lat wyrusza z Poznania.
Pomystodawcami byli cztonkowie grupy addiected2fun, kto-
ra do tej pory zajmuje si¢ jego organizacjg. Start zawsze jest
na placu Wolno$ci w Poznaniu, a metg do tej pory byto 5
miast: Wenecja, Budapeszt, Amsterdam, Makarska i Comac-
chio[16].Zasady sa podobne jak we wszystkich wyS$cigach
czyli kto pierwszy ten wygrywa. Ulatwieniem dla uczest-
nikow jest mozliwo$¢ poruszania si¢ komunikacjg miejska
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w Poznaniu oraz miejscowos$ciach powyzej 100 tysiecy
mieszkancow. Wyscig nalezy do najwigkszych, poniewaz
w ostatniej edycji do Wtoch wzigto udziat prawie 1000 osob,
czyli tyle co w konkurencyjnym wyscigu z Wroclawia [14].

Mimo ze kazdy wyScig jest trochg inny, wszystkie maja
jednak wspolne cechy i elementy state. Ponizej postaramy si¢
opisac ich istote i glowne zalozenia. Na poczatku przedsta-
wiony zostanie przebieg samego wyScigu, a nastepnie jego
strona techniczna i organizacyjna.

W wyscigu biorg udziat druzyny dwuosobowe i musza
by¢ to osoby pelnoletnie. Liczba uczestnikoéw wynosi od 200
do 500 par. Kazda druzyna przy zapisach uiszcza oplate star-
towa, ktorej wysokos¢ waha si¢ od 45-140 zt za parg. W tej
cenie jest koszulka, worek, elementy odblaskowe, suchy pro-
wiant, gadzety i inne rzeczy od sponsorow — wszystko zale-
zy od konkretnego wyscigu. Kazdy z uczestnikow posiada
réwniez ubezpieczenie, ktore jest obowigzkowe (jest mozli-
wo$¢ wykupienia dodatkowego pakietu ubezpieczenia). Na-
stepnie w dniu wyscigu wszyscy spotykaja si¢ w wyznaczo-
nym miejscu, kilka godzin przed startem aby odebra¢ swoje
zestawy startowe, wpisac si¢ na listg i aby organizatorzy mo-
gli przekaza¢ najwazniejsze informacje. Kiedy wybija godzi-
na startu, wszyscy w pedzie biegna by jak najszybciej wy-
dosta¢ si¢ z miasta i zaja¢ najlepsze miejsce do tapania oka-
zji czyli ,,stopa”. Na starcie jest najtrudniej, poniewaz ztapa-
nie ,,stopa” przy tylu osobach jadacych w tym samym kie-
runku graniczy z cudem. Kiedy w koncu uczestnicy wydo-
stang si¢ z miasta czeka ich nietatwa wyprawa. Spanie przy
drodze, na stacjach benzynowych, stanie z wyciagnigta r¢ka
w deszczu lub w stoncu przy kilkudziesigciostopniowym
upale. Oczywiscie to nie ma znaczenia w poréwnaniu do
tego jak fascynujaca jest taka podroz. Ilu fantastycznych lu-
dzi mozna pozna¢, nawigza¢ znajomosci na wiele lat, prze-
kona¢ si¢ o zyczliwo$ci ludzkiej oraz przywies¢ do domu
caly pakiet niesamowitych historii. W czasie wyscigu mozna
liczy¢ na pomoc innych uczestnikoéw i organizatorow, ktorzy
wskaza droge, podziela si¢ ekwipunkiem lub jedzeniem czy
w wyjatkowych przypadkach zorganizuja transport do domu
lub na camping. W momencie kiedy uczestnicy dotra na metg
czeka ich kilka dni nieustajacej zabawy. Organizatorzy przy-
gotowuja w ciagu dnia r6znego rodzaju konkursy, zabawy
integrujace, a wieczorem dyskoteki, koncerty i kolacje. Na
calym campingu panuje bardzo pozytywna atmosfera, ktora
sprzyja zapoznawaniu nowych osob. Jezeli chodzi o powrot
do domu to czg$¢ 0sob wraca rowniez stopem, natomiast Ci
ktorzy sa zmeczeni kilkudniowym szalenstwem mogg wro-
ci¢ zamoéwionym autokarem.'

Ze strony organizatoréw caty wyScig to nie tylko praca
na miejscu, ale kilka miesigcy przygotowan i cigzkiej pracy.
W zaleznosci kto organizuje wyscig — czy samorzad studenc-
ki czy inna organizacja, proces przygotowan moze si¢ réznic.
W tym artykule uwaga skupiona bedzie na przygotowaniach
przez organizacj¢ studencka.

Pierwszy etap przygotowan taczy si¢ z wylonieniem koor-
dynatora projektu, ktéry bedzie czuwat nad caloscia i spraw-
dzat poprawno$¢ wykonania zadah przez pozostate osoby.
Koordynator na poczatku kompletuje swoj zesp6l, sktadaja-
cy si¢ z 0sob bioracych juz wczeéniej udziat przy organiza-
cji takiego wydarzenia oraz nowych cztonkéw. Pozwala to

wymieni¢ zespot, wdrozy¢ nowe pomysty i pozwoli¢ nowym
osobom nabra¢ do$wiadczenia organizacyjnego, przy row-
noczesnym wsparciu dos§wiadczonych kolegow. Projekt nie
moéglby sie odby¢ bez odpowiednich funduszy, ktére pozy-
skiwane sg z r6znych Zzrodet. Podstawowym z nich sg wptaty
od uczestnikow i w zalezno$ci od konkretnego wyscigu wy-
noszg od 25-80zt za osobg. Kolejnym sposobem finansowa-
nia sg pieniadze pozyskane z uczelni na dziatalnos¢ studenc-
ka, ale stanowig one niewielkg czes$é catego kosztu. Trzecim
zrodtem sa sponsorzy, gtownie duze firmy, ktore w zamian
za reklame, czy szerzej promocj¢ na stronie internetowej sa
sktonne w zamian co$ zaoferowac. Rzadziej sg to pienigdze
w postaci gotowkowej, a czesciej firmy decyduja si¢ prze-
kaza¢ produkty, ktore sami wytwarzaja. Nastepnym krokiem
jest wybdr miejsca docelowego czyli mety, ktdry jest uwa-
runkowany wieloma czynnikami, a najwazniejsze z nich to:

— atrakcyjnos$¢ miejsca docelowego, co oznacza, ze or-
ganizatorzy starajg si¢ aby wyscig odbywat si¢ w r6z-
ne miejsca docelowe;

— odpowiednia infrastruktura campingu, a wigc dosto-
sowanie pod wzgledem powierzchni wyposazenia do
przyjecia duzej liczby 0sob;

— brak konkurencji w czasie i przestrzeni z innymi tra-
sami wyscigu organizowanymi w tym samym czasie,
co m.in. zwigzane jest z unikni¢ciem ,,ttoku autosto-
powiczéw” na danej trasie;

— prawna legitymizacja organizacji wyscigu z uwzgled-
nieniem wszystkich krajow przez ktére jego trasa
przebiega;

— osiggalno$¢ mety wyScigu, co oznacza, ze zakon-
czenie wyscigu nie moze by¢ zbyt daleko potozone,
bowiem trzeba zagwarantowaé, zeby zdecydowana
wigkszo$¢ autostopowiczow mogta spokojnie dotrzeé
do mety w ciagu kilku dni.

W momencie zaakceptowania celu przez organizatoréw
i checi wspotpracy ze strony wlascicieli campingu, czesé or-
ganizatorow jedzie na miejsce aby omowic szczegoty, pod-
pisa¢ umowg i osobiscie sprawdzi¢ pole namiotowe. Po do-
pieciu tych rzeczy na ostatni guzik mozna przystgpowac do
podania oficjalnej informacji o rozpoczegciu zapisow. W tym
czasie rowniez organizatorzy odpowiadaja na pytania zainte-
resowanych i organizuja spotkania informacyjne w celu pro-
mocji wysScigu i spotkania face to face z uczestnikami. Przed
samym startem kazdy podpisuje list¢ obecnosci i pobiera wy-
dany mu starter. Organizatorzy rowniez przypominaja zasa-
dy bezpieczenstwa, regulamin wyscigu i zycza dobrej zaba-
wy. Na mecie natomiast ich rola jest nie mniej wazna. Na
organizatorach cigzy niejako odpowiedzialno$¢ za uczestni-
kow, za ich bezpieczenstwo i komfort pobytu, co nie znaczy,
ze w pelni za nich odpowiadaja. Ich rola jest pomoc w kon-
takcie z wlascicielami campingu, a w razie powazniejszych
zdarzen réwniez z miejscowa policja. Zajmujg si¢ organiza-
cja czasu wolnego na campingu, a wigc roznego rodzaju za-
wodow, konkursoéw, dyskotek czy koncertow. Po zakonczo-
nej imprezie s3 zobowiazani przez wladze uczelni do przed-
stawienia sprawozdania i rozliczenia si¢ ze wszystkich kosz-
tow. Poniewaz jest to organizacja non-profit to nie czerpie
z tego zadnych korzysci.?

1 Badania wlasne.

2 Wywiady z organizatorami.
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CEL BADAN,
METODY BADAWCZE
| WYNIKI

Badania, ktore wykorzystano w pracy mialy na
celu rozpoznanie niszowego w polskiej literaturze za-
gadnienia jakim sg wyscigi autostopowe, jako forma
organizacji czasu wolnego miodych ludzi. Wykorzy-
stano metod¢ badan ankietowych, ktore zostaty prze-
prowadzone w okresie od maja do lipca br. na 120 oso-
bach za pomocg umieszczenia formularza w interne-

cie. Badanie miato na celu m.in. okreslenie motywow
udziatu w wyScigu, a tym samym okreslenie rozmaite-
go rodzaju efektow jakie ten udziat przyniost wybranej
grupie autostopowiczow.

Jak mozna bylo si¢ spodziewaé, przewazajaca
cz¢$e¢, bo az 75% ogotu, stanowily osoby mtode tj.
w wieku 21-25 lat. Zdecydowang wigkszo$¢ respon-
dentow stanowity kobiety (68,3%), a co trzeci uczest-

Fig. 1.

Zrédlo:
Source:

Rys. 1. Struktura odpowiedzi badanych na temat powodow podro-

Zowania autostopem.

Structure of respondents’ answers about reasons for hitch-
hiking.

Badanie wlasne

The own study

nik badania to me¢zczyzna. Biorac pod uwage poziom
wyksztalcenia 1 wspomniany wcze$niej wiek, moz-
na $miato stwierdzi¢, ze wigkszo$¢ osob bioracych
udzial w takich imprezach to studenci, ktorzy stano-
wili ponad potowe badanych (58,3%), a osoby ktore
juz skonczyty studia badz kontynuuja kolejny kieru-
nek to niespetna 8,3% ogdtu badanych. Pozostate oso-
by badane legitymowaty si¢ wyksztalceniem $rednim
(31,7%), a osoby z wyksztalceniem podstawowym
stanowity jedynie 1,7%.

Podréz autostopem, chociaz jest forma niskobu-
dzetowa to jednak nie darmowa. Dlatego osoby po-
drozujace w ten sposodb powinny by¢ w dobrej sytu-
acji finansowej i odsetek takich osob wyniost 48,3%
ogoétu badanych. Troche mniej bo 35% respondentow
stwierdzito, ze ich sytuacja nie jest ani dobra, ani zta.
Wsrod ankietowanych ponad 11% uwazalo, ze ich sy-
tuacja jest bardzo dobra, a tylko 5% ze zla.

Ze wzgledu na to, ze wyscigi autostopowe sg stosunko-
wo od niedawna organizowane, to wigkszo$¢ 0s6b w swoja
pierwsza podroz autostopem wybrata si¢ w roku, w ktoérym
przeprowadzono badanie ( 46%). Co czwarty badany uczest-
niczyl w wyscigu po raz drugi (28%), a 10% stanowity oso-
by, ktore braty udzial w wyscigu juz w roku 2014 i 2015, a
pojedyncze osoby nawet w roku 2012 1 2013 (1,7%).

Kazdy z uczestnikow kierowatl si¢ innymi czynnikami,
ktére zmotywowaly go do jego pierwszej podrézy autosto-
pem. Dla co trzeciego badanego (38%) najwazniejszym czyn-
nikiem byta che¢ przezycia przygody, a co pigtego namowili
do tego znajomi. Ciekawo$¢ zdecydowata o udziale w wysci-
gu 15% respondentdw, a tanie podrézowanie stanowito gtow-
ny motyw w przypadku jedynie 5% badanych (Rys.1).

Osoby uczestniczace w badaniu w zdecydowanej wigk-
szo$ci odpowiedzieli, ze preferuja podrozowanie autostopem
z dziewczyna lub chtopakiem (80%), a niespena co piaty re-
spondent odpowiedziat, ze woli podrézowac z grupa znajo-
mych (Rys.2).

Autostop jest specyficzng formg podrézowania, odrdz-
niajacg si¢ wieloma cechami od innych rodzajéw podro-
zy. Uczestnicy badan mieli za zadanie wskaza¢ 5 najbardziej
charakterystycznych cech, ktore sa dla nich najwazniejsze

Rys. 2.

Fig. 2.

Struktura badanych ze wzgledu na preferencje zwigzane z
osobami towarzyszacymi w wyScigu.

Structure of the respondents due to preferences associated
with accompanying persons in the race.

Zrodlo: Badanie wlasne
Source: The own study

w przypadku wyboru autostopu. Sposrod uzyskanych odpo-
wiedzi najczgéciej udzielang byla ,,przygoda”, a nast¢pnie
kolejno: wyzwanie, wolno$¢ i brak ograniczen, autentycz-
nos$¢ przezy¢ i doswiadczen oraz oszczgdnos¢. Pomimo tych
wszystkich pozytywnych cech autostopowicze maja rowniez
$wiadomos$¢ negatywnych aspektow, co ogranicza popular-
no$¢ autostopu i stwarza czesto nieshuszne stereotypy na ten
temat. W ankiecie zadano pytanie : Jakie zdaniem ankieto-
wanych sa powody, ktore dzialaja na niekorzy$¢ autostopu?
Prawie potowa badanych (44%) odpowiedziata, ze nieufnosé
i strach kierowcoéw. Na kolejnym miejscu znalazto si¢ zobo-
jetnienie na drugiego cztowieka z wynikiem 24%. Zachowa-
nia ,,stopowcow” znalazly si¢ na miejscu trzecim i osiagnely
wynik 22%. Czwartym wskazywanym negatywnym aspektem
autostopu byly niebezpieczenstwa na drogach (10%) (Rys.3).

Druga cze$¢ badan dotyczyla stricte wyScigdéw auto-
stopowych, a mianowicie jak sa odbierane przez uczestni-
kéw 1 dlaczego zdecydowali si¢ wzig¢ w nich udziat? Osoby
wypelniajace ankiete starali si¢ tez odpowiedzie¢ na najwaz-
niejsze pytanie w pracy: czy i jak wyS$cigi autostopowe wply-
waja na powracajacg mode na podrézowanie autostopem?
W drugiej czesci bralo udzial 120 osob, poniewaz czesé
podrézowata autostopem (czego dotyczyla pierwsza czesc),
ale nigdy nie brata udzialu w wysScigu. Wséréd odpowiedzi
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Rys. 3.
Fig. 3.

Zrédlo:
Source:

Struktura badanych ze wzgledu na wskazywane negatyw-

ne aspekty autostopu.

The structure of the respondents because of the negative

aspects of the hitch.
Badania wtasne

The own study

Rys. 4.
Fig. 4.

Zrédto:
Source:

Strukturabadanychzewzgledunaprzyczynywzi¢ciaudzialu

w wyS$cigu autostopowym.

Structure of the respondents for reasons of participation in

hitchhiking.
Badania wiasne

The own study

Rys. 5.
Fig. 5.

Zrodlo:
Source:

Struktura odpowiedzi ze wzgledu na opinie badanych co do

stopnia popularno$ci autostopu w Polsce.

Structure of responses based on opinions of respondents on

the degree of popularity of hitchhiking in Poland.
Badania wtasne

The own study

o powdd wzigcia udzialu w wyScigu co trzeci bada-
ny (36%) wskazywat, ze che¢é przezycia przygody.
Na drugim miejscu byli znajomi, ktorzy zachecili do
wziecia udzialu — 32%, a po 8% respondentow wska-
zato: che¢ wyzwania, ciekawos¢ 1 atmosfera podczas
wyscigu. Jedynie 6 % odpowiedziato, Ze uczestniczy-
to w wyscigu z powodu checi poznania nowych zna-
jomych, a 2% z powodu rywalizacji (Rys.4).

Wyscigi autostopowe poprzez swoja zorgani-
zowang forme posiadaja zarowno wady jak i zalety
w porownaniu z tradycyjna podrdzg autostopem.
Wsrod najczesciej pojawiajacych si¢ odpowiedzi je-
zeli chodzi o wady byly : duzy ttok na trasie (trudnosé
w ztapaniu ,,stopa”) i pospiech, a co za tym idzie, brak
mozliwo$ci zwiedzania miast i cickawych miejsc po
drodze. Najczestsze zalety wys$cigow autostopowych
dla uczestnikow to mozliwos¢ poznania wielu 0sob,
wzajemnego wspierania si¢ 1 stuchania ogromnej ilo-
$ci niesamowitych historii z do$wiadczen innych
0sOb. Najwazniejszym jednak powodem byta wspol-
na zabawa na mecie i przyjacielska atmosfera.

Wigkszos¢ sposrod badanych, bo az 80%, po raz
pierwszy jechata autostopem wtasnie podczas wysci-
gu. Byt to wige ich pierwszy kontakt z ta forma po-
drézowania. Pozostate 20% miata juz wcze$niej oka-
zje w ten sposoOb si¢ przemieszczac. Sposrod osob
dla ktorych byt to pierwszy raz 67% zadeklarowa-
lo, ze w przyszlosci pojedzie jeszcze raz autostopem
(niekoniecznie w wyscigu), 18% po zakonczonym
wys$cigu korzystata z autostopu w drodze powrotne;j,
natomiast pozostale 15% okazato niezdecydowana
postawe w tym zakresie. Fakt ten wskazuje, na to, ze
wyscig stat si¢ dla nich motywacja a zarazem odkryt
co$, czego wezesniej nie znali lub bali si¢ z tego ko-
rzystac. Na pytanie: Co sadzisz o skali podrézowania
autostopem w Polsce? blisko potowa (43%) odpowie-
dziala, ze staje si¢ coraz bardziej popularny, a 30%
badanych stwierdzito wregcz, ze przezywa swoj ,,re-
nesans”. Odpowiedzi, ze jest niepopularny udzielito
13,3%, a 11,7% uwazato, ze zawsze cieszyl si¢ popu-
larnosciag (Rys. 5).

PODSUMOWANIE | WNIOSKI

Na podstawie przeprowadzonych badan moz-
na stwierdzi¢, ze autostop jako troch¢ zapomnia-
na niegdy$ forma podrézowania odradza si¢. W la-
tach PRL-u byla to dla miodych ludzi namiast-
ka wolnosci, ktora mogli si¢ cieszy¢. Mieli mozli-
wo$¢ zwiedzania kraju bez zadnych problemow ze
strony wiladzy. Mozna $miato powiedzie¢, ze wila-
dza nawet pomagala autostopowiczom w podro-
zach, wydajac ksiazeczki i stwarzajac specjalne in-
stytucje, dzigki ktérym kierowcy chetniej i bez
obaw si¢ zatrzymywali. Niestety w pozniejszych la-
tach, kiedy kazdego bylo sta¢ na wlasny samochdd
i panowatl powszechny strach przed zabieraniem ko-
gokolwiek do samochodu, idea ta umarta.

Od kilku lat mozemy zaobserwowaé wzrost zain-
teresowania autostopem, co w pewien sposob moz-
na taczy¢ z coraz bardziej popularnymi formami od-
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powiedzialnej konsumpcji, a zwlaszcza jednym z jej rodza-
jow tzw. car-pooling. T¢ popularno$¢ w szczegdlnosci zauwa-
zy¢ mozna ws$rdd oséb miodych, zwlaszcza studentow, kto-
rzy sg cickawi §wiata i nie majg jeszcze powaznych zobowig-
zan. Wyjazdy te maja na poczatku raczej charakter poznawczy
i organizowane sa gtéwnie w parach lub indywidualnie. Oso-
by podrozujace w ten sposob, najczesciej jako gtowne moty-
wy podawaty ,,che¢ przezycia przygody”. Czgsto wyruszali
tez autostopem ,,z ciekawosci i chg¢ci poznania nowych ludzi”
oraz ,,za namowg swoich znajomych”. Autostopowicze cze-
sto zrzeszaja si¢ na roznych forach dyskusyjnych, grupach po-
drézniczych np. ,,Autostopowicze czyli my” czy stronach in-
ternetowych: Hitchwiki, autostopem.net. tworzac w ten spo-
s6b spotecznos¢ czy wspdlnote, ktdra si¢ wspiera i udziela so-
bie wskazéwek wzajemnie.

Zainspirowane powracajaca moda na podrézowanie au-
tostopem organizacje studenckie postanowity to wykorzy-
stac 1 stworzy¢ co$§ co nazywamy wysScigiem autostopowym.
W ciagu kilku lat urosty one do ogromnych rozmiaréw i sta-
nowig dzi$ niewatpliwe ogromng cz¢$¢ polskiego ruchu au-
tostopowego. Mlodzi ludzie w dzisiejszych czasach szuka-
ja czego$ nowego, innowacyjnych form rozrywki i przygod.
Podrézowanie autostopem polaczone z rywalizacja i dobrg
zabawg na mecie przyniosto niekwestionowany sukces. Oso-
by podrozujace czuja wiez ze wspoluczestnikami, moga li-
czy¢ na ich wsparcie i pomoc. Jest to rowniez dla nich dobra
okazja do poznania kogo$ nowego, szczegolnie we wspot-
czesnym $wiecie gdzie Internet sprawil, ze wiele osob zamy-
ka si¢ w §wiecie wirtualnym.

Mimo pozytywnego charakteru tego zjawiska wiele kwe-
stii jest postrzeganych negatywnie i w konsekwencji wpty-
wa hamujaco na jego rozwoj. Do najczesciej wymienianych
negatywnych aspektow zaliczy¢ nalezy strach i niepewno$¢
samych kierowcow, ktorzy zwyczajnie bojg si¢ zabierac ko-
gokolwiek, co dodatkowo wzmacnia konflikt imigracyjny
i agresywne zachowania w stosunku do kierowcoéw TIR-6w.
Uchodzcy, ktorzy przyjezdzaja do Europy z krajow Bliskie-
go i Srodkowego Wschodu, Azji i Afryki coraz czeéciej za-
chowuja si¢ agresywnie i narzucajg swoje religijne i ideolo-
giczne zapatrywania spolecznosciom lokalnym[19], co nie
polepsza wizerunku autostopu. Kolejnym waznym powo-
dem jest zobojetnienie na drugiego cztowieka. Zyjemy co-
raz szybciej, coraz wigce] informacji o ludzkiej tragedii nas
zalewa 1 juz nie robi to na nas wrazenia. Mamy coraz mniej
kontaktu z ,,zywym cztowiekiem”, a czgsto porozumiewamy
si¢ tylko przez Internet czy telefon. Internet bardzo tatwo
uzaleznia przez co mamy coraz mniej czasu na bezposred-
ni kontakt miedzyludzki[20]. Powoduje to atomizacje i zo-
bojetnienie w spoteczenstwie i niech¢é do obcych nam ludzi.
Zachowania samych autostopowiczéw réwniez nie sa obo-
jetne dla tych zagadnien; przypisywane im nieodpowiednie
zachowania jak np. $miecenie, dewastacje czy brak higieny
osobistej pogarszajg wizerunek autostopu jako formy podro-
zowania i spgdzania czy raczej organizacji wolnego czasu i
podrézowania. To wszystko wptywa na ograniczenie rozwo-
ju tego trendu.

Duzy wplyw na renesans autostopu maja wyscigi auto-
stopowe, ktore z roku na rok zachgcajg coraz wigksza liczbe
0s0b do udziatu w tego typu rywalizacji. Jak pokazuja wyniki
badan wlasnych, wigkszos$¢ osob zainicjowata swoja przygo-
de z autostopem, biorac udziat w wyscigu. Duza czg$¢ z nich

réwniez deklarowala, ze bedzie podrézowata autostopem po
zakonczeniu wyscigu. Warto odnotowac, ze % badanych wy-
razito przekonanie, Ze autostop jest coraz bardziej popularny
lub przezywa swdj ,,renesans”. Jest to przede wszystkim za-
stuga wlasnie tych wyscigdw. Mozna jednak watpi¢ by roz-
miary popularno$ci autostopu osiagnety stan z roku 1960,
chociaz obserwuje si¢ coraz wigcej zwolennikow tej formy
podrézowania. Dzieje si¢ tak dlatego, ze ludzie szukaja cze-
g0$ nowego, odmiennego, autentycznego gdzie moga osobi-
scie co$ odkry¢. Nie chca korzystac z tradycyjnych ofert biur
podrézy gdzie wszystko maja na tacy, a jedne wakacje nie-
wiele r6znig si¢ od drugich. Dlatego decyduja si¢ na taki spo-
sob podrézowania, co jest szczegdlnie charakterystyczne dla
mtodych ludzi.

Wzrost popularnosci autostopu stanowié tez moze szcze-
gblne wyzwanie w zakresie oferty positkow i zywnosci dla
tej specyficznej grupy podréznikow. Te szczegdlne potrzeby
moga dotyczy¢ zardbwno sposobu pakowania, terminu przy-
datnos$ci do spozycia, gramatury i formy. Kwestie te powin-
ny uwzgledniaé szczegdlny rodzaj sytuacji, w jakich produk-
ty te maja by¢ spozywane i przygotowane do spozycia. Wy-
zwania dla rynku zywnosci w zwigzku z rozwojem autostopu
jako formy podrézowania powinny by¢ doglebnie rozpozna-
ne i moga stanowic¢ wyzwanie dla producentow zywnosci.
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