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Dzialalnos¢ gospodarcza wymaga od jej uczestnikow dostosowania si¢ do ulegajacych
ciggltej modyfikacji wymogow otoczenia biznesowego. W 2021 r., w czasach coraz bardziej
zaognionych sporow na ptaszczyznie geopolitycznej oraz niepewnosci towarzyszacej nastep-
stwom reform okreslanych jako Polski Lad, wzrasta niepewno$¢ konsumentow, jak i pod-
miotow aktywnych na rynku wewnetrznym i zewnetrznym. Prognozy epidemiologdéw doty-
czace mozliwego rozwoju pandemii COVID-19 oraz innych zagrozen (European Centre for
Disease Prevention and Control, 2021) nie sprzyjaja aktywnosci inwestycyjnej w makro-
i mikroskali. W tym celu dokonano analizy studentéw wielkopolskich uczelni wyzszych jako
potencjalnych, aktywnych przedsigbiorcow radzacych sobie w warunkach wolnego, global-
nego rynku. Zbadano ich gotowo$¢ do realizowania si¢ we wlasnej dziatalnosci gospodarczej
oraz ich wiedzg i/lub skal¢ wykorzystania platform networkingowych i crowdfundingowych.
Wyniki badania poréwnano z tymi uzyskanymi w podobnym badaniu z 2017 r. Wynik bada-
nia pozwala stwierdzi¢, ze mtodzi, potencjalni i aktywni przedsigbiorcy oczekuja zdefinio-
wanej i konsekwentnej polityki gospodarczej panstwa, zwlaszcza przejrzystego sposobu
rozliczania dziatalno$ci oraz elastycznych systemdéw wspomagania poszczegdlnych branz
w sytuacjach kryzysowych. Nie mniej wazne jest przygotowanie i wdrozenie skutecznych
form edukacji wspomagajacych wiedze (i w konsekwencji procesy decyzyjne) w zakresie
prowadzenia dziatalno$ci gospodarcze;j.
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1. WPROWADZENIE

Otoczenie zewngtrzne przedsigbiorstw jest istotnym czynnikiem modulujacym
gotowo$¢ obywateli do angazowania si¢ w dziatalno$¢ gospodarcza. W wymiarze
ekonomicznym, technicznym, socjokulturowym oraz prawnopolitycznym posrednio
oraz bezposrednio wptywa bowiem na podmioty gospodarcze, uwalniajgc lub hamu-
jac ich dochdd i wptywy polityczne.

Rozpoczgcie dziatalno$ci przedsicbiorstwa i jego wejscie na rynek wymaga nie
tylko dopracowanego modelu biznesowego i planu finansowego, ale przede wszyst-
kim ptynnosci finansowej umozliwiajacej m.in. likwidacje biezacych zobowigzan,
realizacj¢ inwestycji oraz aktywno$¢ marketingowa niezbedna w skutecznym dotar-
ciu do grupy docelowej. Dla przedsigbiorcow z generacji Z, czyli oséb urodzonych
po 2000 r. (Turner, 2015), jednym z naturalnych zrodet finansowania projektu biz-
nesowego jest crowdfunding (Moss, 2020), w dostownym tlumaczeniu ,,finansowa-
nie przez tlum”, innymi stowy: kapitalowe wsparcie projektu przez tzw. backers,
czyli zwolennikoéw Iub mecenasow (Yali et al., 2020; Moysidou, Hausberg, 2020).
Kojarzenie tych ostatnich z biznesowymi wizjonerami nastgpuje zazwyczaj na jed-
nej z przeznaczonych do tego platform internetowych. Do najbardziej popularnych
nalezy Kickstarter (www.kickstarter.com) (Block et al., 2021), a w Polsce PolakPo-
trafi (www.polakpotrafi.pl) lub wspieram.to (www.wspieram.to) (Kordela, 2018).

Niezaleznie od trudnosci z finansowaniem wtasnej dziatalnosci gospodarczej, od
marca 2021 r. na przedsigbiorcow niekorzystnie oddziatujg rzadowe préby po-
wstrzymania ekspansji zakaznej choroby uktadu oddechowego COVID-19 wywotla-
nej przez wirusa SARS-CoV-2. Ograniczenia, zwlaszcza tzw. lockdowny wymusza-
jace zamknigcie wigkszosci sklepow, a nawet catych galerii handlowych, znaczaco
odbity si¢ na obrotach firm. Poszkodowane przy tym byly nie tylko poszczegdlne
punkty handlowe, ale calte branze, zwlaszcza gastronomiczna, hotelarska czy fitness
(Raport ZPP, 2021; Serwis Rzeczypospolitej Polskiej, 2020).

Tym bardziej na znaczeniu zyskat rowniez networking, czyli budowanie i utrzy-
mywanie relacji z ekspertami branzowymi lub pozyskanymi i potencjalnymi partne-
rami biznesowymi. Znajomos$ci nawigzane na realizowanych w trybie online targach
i konferencjach sg kontynuowane w wirtualnej przestrzeni dzigki kanatom mediow
spotecznosciowych takim jak polski GoldenLine czy tez znany z najszerszego, bo-
wiem globalnego, zasiggu LinkedIn. Ten ostatni zarejestrowal juz w pierwszym
tygodniu kwietnia 2020 r. trzykrotny wzrost zainteresowania materiatami szkolenio-
wymi udostgpnianymi w ramach platformy LinkedIn Learning. Uzytkownicy ser-
wisu obejrzeli wtedy 1,7 miliona godzin filméw szkoleniowych. Szczegdlnym zain-
teresowaniem cieszyly si¢ tresci poswiecone obstudze aplikacji internetowych oraz
mindfulness czy zarzadzaniu stresem (Becker, 2020). W poréwnaniu do lutego 2020
zarejestrowano 130-procentowy wzrost aktywnosci w tzw. learning groups, czyli
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grupach dyskusyjnych zrzeszajacych uczestnikow LinkedIn Learning. Kursanci thu-
maczyli swoje zaangazowanie poczuciem przynaleznosci oraz ,,dotadowaniem ener-
getycznym” bedacym pochodng interakcji z ludzmi doswiadczajagcymi takich sa-
mych problemow lub obaw (Srinivasan, 2020).

Nalezy zatem, powotujac si¢ na ,,Dziennik Gazet¢ Prawng” (2021), stwierdzi¢,
ze nieplanowang i przyspieszong przez pandemi¢ transformacj¢ cyfrowa milionow
obywateli w samej Polsce (i miliardow w skali §wiatowej) (Money.pl, 2021) roz-
patrywa¢ mozna jako jedyny pozytywny skutek uboczny wirusa, ktéry od mo-
mentu wybuchu pod koniec 2019 r. pochlonat ponad 4 miliony ofiar. Tym bardziej
wydaje si¢ celowe przeprowadzenie analizy opisujacej studentow jako potencjal-
nych, aktywnych przedsi¢biorcow radzacych sobie w warunkach wolnego, global-
nego rynku.

Podsumowujac, celem podjetych badan byto opisanie ilosciowego i jako$cio-
wego wymiaru gotowosci studentéw do realizowania si¢ we wlasnej dziatalnosci
gospodarczej oraz ich wiedzy i/lub skali wykorzystania platform networkingowych
i crowdfundingowych.

2. MATERIAL I METODY

Badanie przeprowadzono w lipcu 2021 r. z wykorzystaniem ankiety opublikowane;j
w chmurze Formularzy Google. Odnos$nik udostgpniono migdzy 3 a 20 lipca 2021 r.
stuchaczom studiéw stacjonarnych, dualnych i niestacjonarnych uczelni poznanskich
(Politechnika, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza, Akademia Wychowania Fizycz-
nego, Uniwersytet Przyrodniczy, Wyzsza Szkota Bankowa) oraz Panstwowej Wyzszej
Szkoly Zawodowej w Lesznie. Odpowiedzi uzyskano od 871 studentoéw, jednak
w celu standaryzacji grupy badanej do analizy wybrano 817 os6b w wieku od 18 do
25 lat, pomijajac 6,2% 0s0b, ktore zadeklarowaly przynalezno$¢ do pozostatych grup
wiekowych.

Udostepniona respondentom ankieta badawcza sktadata si¢ z trzech sekcji te-
matycznych. Odpowiedzi istotne dla omawianej tematyki zostaly udzielone w cze-
$ci pierwszej 1 dotyczyly gotowosci studentdw do podjecia whasnej dziatalnosci
gospodarczej oraz znajomosci platform crowdfundingowych i networkingowych,
przydatnych do skutecznego pozyskiwania kapitatu oraz nawigzywania kontaktow
biznesowych.

Pytania postawione respondentom nawigzywaty do ankiety wykorzystanej we
weczesniejszych studiach przeprowadzonych w r. 2017 (Siemieniak, Pawlak, 2017).
Powyzsze poza pozyskaniem informacji o nastawieniu przedsigbiorczosci i stosow-
nych umiejetnosciach aktualnie studiujacych os6b umozliwia dokonanie odniesien
i poréwnanie z wynikami uzyskanymi przed czterema laty oraz wyznaczenie trendow.
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W ramach analizy statystycznej postuzono si¢ testem chi? Pearsona (y?) dla
okre$lenia réznicowania uzyskanych danych jako$ciowych lub testem chi* N-W
dla tych zmiennych, ktore nie spetniaty warunku liczno$ci oczekiwanych tabel. Dla
szczegdlowej analizy porownan wykorzystano test réznic migdzy dwoma wskaz-
nikami procentu, podczas gdy do oceny szansy zastosowano jednoczynnikowa re-
gresje logistyczna.

Wyniki analiz przedstawiono jako iloraz szans (OR) wraz z 95% CI. Weryfikacje
hipotez statystycznych zrealizowane zostaly dla poziomu istotnosci o = 0,05. Dla
oznaczenia poziomu istotnosci stwierdzonych zwigzkéw lub réznic (warto$ci p) wy-
korzystano oznakowanie p < 0,05 dla wartosci istotnych statystycznie oraz p > 0,05
dla warto$ci statystycznie nieistotnych. Do obliczen oraz graficznych wizualizacji
danych zostat uzyty pakiet STATISTICA 13.0 (StatSoft) oraz MS Excel.

3. WYNIKI BADAN I ICH INTERPRETACJA

Po odrzuceniu respondentow starszych niz 25 lat, interpretacji poddano 817 an-
kiet wypelionych przez 516 mezczyzn (63,2%) 1 301 kobiet (36,8%). Wigkszos¢
z nich, czyli 700 (87%), studiowata w trybie stacjonarnym, pozostali, czyli 106
(13%), w trybie niestacjonarnym, a 10 (1,22%) w trybie dualnym. Osoby studiujace
w trybie dualnym zaliczono do grupy studentéw stacjonarnych. W przypadku jedne;j
osoby nie odnotowano informacji o trybie studiow.

Najliczniejszg grupe ankietowanych stanowili studenci Politechniki Poznanskiej
(n="1755; 92,8%). Reszta badanych studiowata w Panstwowej Wyzszej Szkole Zawo-
dowej w Lesznie (n = 46; 5,51%), Wyzszej Szkole Bankowej w Poznaniu (n = 11;
1,35%), na Uniwersytecie Przyrodniczym w Poznaniu (n = 3; 0,37%) oraz Uniwersy-
tecie im. Adama Mickiewicza (n = 1; 0,12%). W przypadku jednej osoby nie zareje-
strowano informacji o uczelni macierzyste;j.

Deklarowanymi miejscami zamieszkania byty: dla 817 badanych — wie$ (n = 236;
28,9%), miasto do 50 tys. mieszkancow (n = 187; 28,9%), zespo6t miejski o liczeb-
nosci 50-200 tys. (n = 74; 9,4%) lub aglomeracja powyzej 200 tys. (n=317; 38,8%).
Znaczna wigkszo$¢ respondentow (n = 658; 80,5%) legitymowata si¢ tytutem inzy-
niera lub licencjata, natomiast reszta (n = 159; 19,5%) byta stuchaczami studiow
pierwszego stopnia.

Gotowos¢ studentow do realizowania si¢ we wlasnej dziatalnosci gospodarczej
rozpatrywano na podstawie wybranych pytan zawartych w ankiecie. Przy interpre-
tacji wynikéw odwolywano si¢ do danych pozyskanych z innych pytan.

Oceng sytuacji zawodowej respondentéw, czynnikow motywujacych, jak i po-
wstrzymujacych przed prowadzeniem wiasnej dziatalnoSci gospodarczej przeprowa-
dzono na tych odpowiedziach, w ktérych zarejestrowano rezonans reakcji responden-
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tow wigkszy niz dziesi¢¢. Takie zalozenie stato si¢ zatem, poza wiekiem, drugim kry-
terium wyboru. Powyzsze przy niewielkim zmniejszeniu liczby respondentow
(n="795) w przypadku pytania o plany otworzenia wtasnej firmy wzmocnito adekwat-
no$¢ wynikdéw analizy statystyczne;.

Uzyskane wyniki wskazuja, ze prawie dwie trzecie studentow (63,1%), w tym
37% niepracujacych, nie podjeto jeszcze decyzji w zakresie prowadzenia w przy-
sztosci wlasnej dzialalno$ci gospodarczej. Za takg decyzjg opowiedziato si¢ nato-
miast 26,7% ich kolezanek i kolegow, z ktérych ponad potowa (50,5%) pracuje
i studiuje. Tylko 10,2% ankietowanych nie podjeto zatrudnienia, nie planuje tez
otworzenia wlasnej dziatalnosci.

Stwierdzong istotno$¢ statystyczng (p = 0,0000) zarejestrowang przy porownaniu
studentow trybu stacjonarnego i niestacjonarnego nalezy interpretowac jako oczeki-
wang, poniewaz zdecydowana wigkszo$¢ studentow zaocznych deklaruje aktywnosé
zawodowg. Zaréwno ta, jak i rownolegte plany podj¢cia wtasnej dziatalno$ci gospo-
darczej (wskazane przez 31% w porownaniu do 10,9% wszystkich stuchaczy stacjo-
narnych) wskazuja na wyzszy czynnik praktycznej znajomosci procesow ekono-
micznych i/lub zrozumienie zasad prowadzenia firmy.

Porownujac wyniki udzielonych odpowiedzi w badaniach z 2017 1 2021 r. (tab. 1),
dostrzega si¢ mniejszg gotowos¢ niepracujacych studentow do rozpoczecia wilasnej
dziatalnosci gospodarczej (p = 0,0030). Mozna przyjaé, ze taki obraz jest nastgpstwem
obserwowanej w czasie pandemii trudnej sytuacji przedsiebiorcéw skarzacych si¢ na
narzucone ograniczenia oraz perturbacje w uzyskaniu wsparcia finansowego w ra-
mach tarczy antykryzysowej (Wantuch, 2020; Otto, 2021). Réwniez mniejsza liczba
przedsiebiorcéw odnotowana wsrod uczestnikow badania (kolejno 6,21% 1 0,7%,
p <0,0001) moze by¢ nastgpstwem zamykania wielu jednostek gospodarczych, ktore
nie przetrwaty niestabilnego okresu wprowadzanych i luzowanych restrykcji.

Respondenci majg $wiadomo$¢ mozliwo$ci uzyskania wickszych dochodoéw we
wlasnej firmie, na co wskazywato 85,6% badanych (n = 817). Interesujace, ze ocze-
kiwania mezczyzn w tej kwestii byly istotnie wyzsze niz u kobiet, odpowiednio
89,7% 1 78,4% (p = 0,00001). Zachowania takie, potwierdzajace zwigkszona skton-
nosci mezczyzn do podejmowania ryzyka, jak i zarejestrowanie wyzszej czestotli-
wosci takich zachowan, przy zatozeniu, ze wyzszy poziom ryzyka moze by¢ réwno-
znaczny z osiggnieciem wyzszych zyskow, opisat Studenski (2004).

Drugim najcze$ciej wymienianym argumentem motywujacym do podjecia ini-
cjatywy gospodarczej byla samodzielno$¢ decyzyjna i przywddcza wynikajaca
z braku takiej zaleznosci w stosunku stuzbowym (81,5%). Przewazajaca grupa re-
spondentoéw (78,2%) wskazata natomiast na mozliwos$¢ realizowania swoich pasji
jako jeden z najwazniejszych argumentow przemawiajacych za wlasng dziatalnoscia
gospodarcza. Ten argument nie jest zaskakujacy w przypadku generacji Z, czyli os6b
urodzonych po 1995 r., u ktdérych taki trend zostat juz zaobserwowany przez specja-
listow zarzadzania kadrami (McGuire, 2019). Warto wspomniec¢, ze w badanej gru-
pie istotnie wiecej kobiet (n = 252; 83,7%) niz mezczyzn (n = 387; 75%) wskazato
te odpowiedz (p = 0,00358).
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Nieco mniej wazgcym argumentem przemawiajagcym za zalozeniem wilasnej
firmy byta dla badanych mozliwos¢ taczenia pracy z obowigzkami rodzinnymi. Ta
opcja, wybrana przez 69,5% respondentdw, nalezy, zdaniem 29,3% mezczyzn
140,2% kobiet, do najwazniejszych argumentow, umozliwiajac skonstruowanie zin-
dywidualizowanego, elastycznego grafiku pracy (Gano, Luczka, 2020). Wspo-
mniana zalezno$¢ statystyczna (p = 0,000138) moze by¢ wytlumaczona mapami
mentalnymi, wcigz powszechnymi w spoteczenstwie, wedle ktorych to kobieta po-
winna si¢ zaja¢ opieka nad domem i dzieé¢mi.

Tabela 1. Sytuacja zawodowa studentoéw przy uwzglednieniu odpowiedzi udzielonych
w badaniu w 2017 12021 r.

Sytuacja zawodowa 2017 2017 2021 2021 Wartos¢ p
Obecnie nie pracuje
zawodowo 1 jeszcze nie wiem, 48 29,80% 294 36,0% 0,1446
czy chce zatozy¢ firme.
Nie pracujg zawodowo, ale 35 | 21.73% 105 | 13,0% | 0,0030
chce zatozy¢ wlasng firme. ’ ’ ’
Nie pracuj¢ zawodowo i nie 10 6.21% ]] 10.0% 0.1109
chce zaktadaé wlasnej firmy. ’ ’ ’
Pracuj¢ zawodowo, ale chce 18 11.20% 107 13.0% 0.4865

zatozy¢ wlasng firme.

Obecnie pracuj¢ zawodowo

1jeszcze nie wiem, czy chce 38 23,60% 208 25,0% 0,6889

zatozy¢ firme.

Prowadz¢ wilasna firme

i jestem wilascicielem.

Prowadz¢ wlasna firme

i jestem wspotwlascicielem.
Suma udzielonych

odpowiedzi

10 6,21% 6 0,7% <0,0001

2 1,24% 8 1,0% 0,7838

161 100,00% 809 100,0%

Wartos$¢ p: réznica pomiedzy dwoma wskaznikami struktury (procentu) uzyta do zbadania
roéznic miedzy latami dla wybranych parametrow (2017, n = 161; 2021, n = 809).

Zrédto: opracowanie wlasne.

Mozliwo$¢ uzyskania wsparcia ze strony rzadu lub innych, rowniez mi¢dzynaro-
dowych, instytucji polityki gospodarczej bytaby czynnikiem sktaniajagcym 5,5% stu-
dentow do podjecia inicjatywy gospodarczej. Wskazanie takiej odpowiedzi jest po-
srednim sygnatem, Ze ta grupa respondentéw uznata otoczenie prawnopolityczne za
niesprzyjajace prywatnym inicjatywom gospodarczym i/lub nie dysponowata w cza-
sie realizacji badania odpowiednim zapleczem finansowym, niezbednym do urucho-
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mienia firmy (Luczka, Siemieniak, 2018; Robb et al., 2014). Innym impulsem skta-
niajagcym do zatozenia wiasnej firmy bylby zaistniaty imperatyw egzystencjonalny
wynikajacy z braku mozliwos$ci znalezienia innego zatrudnienia (5,3%).

Wséréd wymienianych, indywidualnie zredagowanych odpowiedzi respondentow
wymieniano wielokrotnie elastyczny czas pracy, mozliwo$¢ realizacji wlasnej wizji
rozwoju, korzysci podatkowe oraz wigksza satysfakcj¢ czerpang z ,,pracy na wia-
snym”. Tylko jedna osoba wskazata na ,,obowigzek wobec ojczyzny” rozumiany
jako ,,dazenie do rozwoju gospodarczego”.

Czynnikiem, ktéry hamowal, a mozna zaktada¢, ze w wielu przypadkach wyklu-
czal tworzenie wlasnej firmy przez badanych studentéw, poza wspomnianymi juz
czynnikami, byt brak koncepcji przedmiotu i charakteru prowadzonej dziatalnosci.
Przyznato si¢ do tego 62,9% ankietowanych. Na brak wizji skarzyto si¢ wigcej stu-
chaczy studiow stacjonarnych (65,1%) niz niestacjonarnych (48,1; p=0,00072). Ten
wynik badan wzmacnia zatozenie, ze osoby zatrudnione, tzn. zorientowane w danej
branzy, potrafig zidentyfikowac potencjalnie obiecujace nisze gospodarcze.

Innym wymienianym przez prawie dwie trzecie ankietowanych (60,3%) elemen-
tem hamujacym wiasng dziatalno$¢ gospodarcza jest brak wiedzy na temat zarzadza-
nia przedsiebiorstwem. Ta niepokojaca z punktu widzenia efektywnej i konkurencyj-
nej gospodarki deklaracja nie zaskakuje w zestawieniu z danymi o niskim stanie
wiedzy Polakow w zakresie podstaw przedsigbiorczosci (awi, 2019), w tym réwniez
studentow wymagajacych doptywu wiedzy wobec wyzwan zmieniajacej si¢ gospo-
darki (Popowska, 2018). Autorka ta podkresla rowniez role uczelni wyzszych, odpo-
wiedzialnych i predystynowanych do ksztattowania $wiadomos$ci Polakow w tym
zakresie. Jak na razie pozostaje stwierdzi¢, ze by¢ moze dopiero kolejna reforma szkol-
nictwa wyzszego da nadzieje na jakiekolwiek zmiany w tym obszarze wiedzy.

Podobna czgsé¢ respondentow (58,8%) za kolejng przeszkode dla kandydatow, jak
1 czynnych przedsiebiorcow uwaza nieprzejrzysty system podatkowy. Ten aspekt,
przytaczany wielokrotnie w literaturze fachowej (Suchodolski, 2019; Mozytowski,
2013; Mazur, 2014), podzielato w badaniach wlasnych wiecej mezczyzn (62,2%) niz
kobiet (52,8%) przy istotnosci statystycznej p = 0,00857.

Respondenci doskonale rozumieja, ze wsparcie udzielone ze strony podmiotow
polityki gospodarczej jest motywatorem, a jej brak barierg dla inicjowania i realizo-
wania dziatalnosci gospodarczej. Potwierdzaja to wyniki ankiety wskazujace, ze —
w przypadku finanséw — pozyskanie funduszy potrzebnych na rozruch wtasnej
dzialalnosci gospodarczej stanowitloby niemate wyzwanie dla 39,5% responden-
tow, przy czym z problemem tym konfrontowana jest wickszo$¢ przedsiebiorcow
(Zabierowski et al., 2012). Z pewnos$cig dynamiczna sytuacja pandemiczna i ko-
lejne fale zachorowan prowadzace do wielu ograniczen w dzialalnosci firm nie
nastrajaja pozytywnie ani przedsigbiorcéw, ani potencjalnych pozyczkodawcow
(Serwis Rzeczypospolitej Polskiej, 2020). Na spodziewany brak takiego wsparcia,
nie tylko finansowego, ze strony podmiotow polityki gospodarczej wskazywato
34,4% ankietowanych, z istotnie statystyczna (p = 0,00763) przewaga kobiet
(40,2%) wobec mezczyzn (31%).
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Mimo swiadomosci potrzeby pozyskiwania srodkow umozliwiajacych zatozenie
lub rozwoj firmy tylko 21,9% studentéw przyznato, ze poszukiwalo, w ciggu ostat-
niego roku, przynajmniej raz informacji z zakresu finansowania dziatalno$ci gospo-
darczej. Zainteresowanie tg tematyka byto wigksze w przypadku studentow niesta-
cjonarnych (34%) w porownaniu z osobami studiujacymi w trybie dziennym
(20,1%). Mniej niz potowa ankietowanych (39,1%) znata definicj¢ stowa ,,finanso-
wanie spoleczne”. Opisuje ono coraz popularniejszg metod¢ zdobywania funduszy
potrzebnych na rozruch biznesowego projektu, pozyskiwanych od internautéw wie-
rzacych w jego powodzenie (Moysidou, Hausberg, 2020; Block et al., 2021; Yali et
al., 2020). Interesujace, ze anglojezyczna nazwa tej metody, crowdfunding, byta
znana wigkszej liczbie studentow (52%) niz jej polskie thumaczenie.

Wisrod platform crowdfundingowych najbardziej rozpoznawalna przez ankieto-
wanych studentow byla platforma Kickstarter (55,7%). Na kolejnych miejscach
uplasowaty si¢ polskie PolakPotrafi i wspieram.to, znane odpowiednio 46% i 36,6%
respondentéw. Najmniej znang aplikacjg okazata si¢ amerykanska Indiegogo, o kto-
rej styszat tylko co trzeci (34,4%) ankietowany.

Niepokojacy jest fakt deklaracji znajomosci pojecia Financial Business Boosting
przez ponad co dziesiatg ankietowang osobe (10,9%). Nazwa takiego instrumentu
finansowego zostata wymyslona przez autora badania i wprowadzona do ankiety na
potrzeby weryfikacji samooceny posiadanej wiedzy przez respondentow. Taka na-
zwa nie istnieje w nauce o zarzadzaniu lub finansach; nie mozna znalez¢ rowniez
zadnych informacji dla takiego hasta w Internecie. Wskazanie tego zmyslonego na-
rzgdzia przez az 89 uczestnikow badania mozna interpretowac jako brak lub nieupo-
rzadkowanie wiedzy, niech¢¢ do autorefleksji, ewentualnie jako brak nawyku wery-
fikacji wiadomosci. Za taka interpretacja przemawia fakt, ze przy zarejestrowanej
istotnosci statystycznej (p = 0,03105) ze wszystkich studentow niestacjonarnych —
wedle oczekiwan — legitymujacych si¢ wickszym do§wiadczeniem zyciowym i za-
wodowym wybrato t¢ odpowiedz az 17%. Ze stuchaczy trybu stacjonarnego byto ich
mniej, bowiem tylko 10%.

Brak czasu na zycie prywatne determinowane przez nielimitowany tryb pracy
towarzyszacy aktywnosci gospodarczej jest postrzegany przez co czwartego stu-
denta (25,5%) jako kolejny czynnik ograniczajacy ich w samorealizacji bizneso-
wej. Takie obawy deklarowatly cze¢$ciej kobiety (29,2%) niz me¢zczyzni (23,2%),
przy dazeniu do istotnosci statystycznej p = 0,05840. Uzyskany obraz odpowiedzi
jest zgodny z — omdéwionym powyzej — argumentem przemawiajagcym za rozpo-
czeciem wlasnej dziatalno$ci gospodarczej, a konkretnie mozliwo$cia taczenia
pracy z obowiagzkami rodzinnymi, wskazany przez 40,2% kobiet i 29,2% mezczyzn
(p=10,00138).

Tylko 3,8% wskazato brak wsparcia ze strony rodziny jako istotng barier¢ w pro-
wadzeniu wilasnej firmy.

Wsréd innych indywidualnie przez respondentow definiowanych przeszkod az
czterokrotnie wymieniono strach przed bankructwem oraz — pojedynczo — strach
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przed efektywniej zarzadzanymi przedsigbiorstwami konkurencyjnymi tudziez niewy-
starczajacy brak doswiadczenia w wybranej branzy. Jedna osoba wskazata Google
Analytics, aplikacje do analizy ruchu na witrynie internetowej, jako przyktad obliga-
toryjnego, lecz nieetycznego narzedzia marketingowego, niemozliwego do pogodze-
nia z kanonem wyznawanych zasad.

Interesujgco prezentuje si¢ kontrast odpowiedzi uzyskanych w badaniach z 2017
i 2021 r., dotyczacych znajomosci i aktywnosci studentow na portalach networkin-
gowych, umozliwiajacych budowanie relacji biznesowych z partnerami bizneso-
wymi, dostawcami i odbiorcami (por. tab. 2).

Tabela 2. Znajomos$¢ portali networkingowych w badanej grupie oraz skala aktywnosci
ukierunkowanej na pozyskiwanie kontaktow biznesowych

Pytanie 2017 2021 Warto$¢ p
Czy wie Pan/i, ze istnicje portal 76,51%/128 | 36,10%/295 | <0,0001
GoldenLine?
Czy ma Pan/i konto na portalu 11,44%/18 | 257%/21 | <0,0001
GoldenLine?
Czy pozyskal/a Pan/i w ostatnim roku
przynajmniej jeden kontakt na 4,22% /7 0,4% /3 <0,0001
GoldenLine?
Czy wie Pan/i, Ze istnicje portal 64,46% /108 | 90,09/736 | <0,0001
LinkedIn? ’ ’ -
2y mo Pan konto ma portalu 11,44% /18 | 33,54%/274 | <0,0001
Czy pozyskat/a Pan/i w ostatnim roku
przynajmniej jeden kontakt na 5,42% /8 12% /98 0,0081
LinkedIn?
Czy wie Pan/i, ze istnieje portal Xing? 27,71% /36 7,96% / 65 <0,0001
Czy ma Pan/i konto na portalu Xing? 1,81% /3 0,49% /4 0,0416
Czy pozyskat/a Pan/i w ostatnim roku
przynajmniej jeden kontakt na portalu 0 0,2% /2 0,5642
Xing?

2017:n=166;2021: n= 817
Zrédto: opracowanie wlasne.

W poréwnaniu do wynikow sprzed czterech lat polski portal GoldenLine jest
znany mniej niz potowie respondentow (spadek z 77% na 36%), podczas gdy cha-
rakteryzujacy si¢ globalnym zasi¢giem LinkedIn odnotowat 40-procentowy skok
i w 2021 r. kojarzyto go 90% ankietowanych. Trzykrotnie zwigkszyta si¢ rowniez
(z 11% na 34%) liczba zarejestrowanych kont, podczas gdy jego poznanski konku-
rent stracit wérod respondentdéw ponad czterokrotnie swojg atrakcyjnos$¢ (spadek
z 11% na 3%).
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Tylko 0,4% ankietowanych, czyli 4% mniej niz w 2017 r., nawigzato nowy kontakt
w polskiej aplikacji, podczas gdy na LinkedIn uczynito to 12% z nich (wzrost o 7%).

Przeznaczona dla niemieckoj¢zycznego obszaru gospodarczego aplikacja Xing
pozostawata dla ankietowanych mato atrakcyjna i w momencie realizacji badania jej
udziat w polskim rynku moze by¢ marginalizowany.

Krystalizujacy si¢ natomiast z powyzszych danych obraz dokumentujacy sukce-
sywng dominacje platformy LinkedIn mozna wytlumaczy¢ coraz wigksza pewnoscia
siebie studentow przekonanych co do jako$ci zdobywanego do§wiadczenia, pozwa-
lajgcego im konkurowa¢ na $wiatowym rynku pracy. Inng hipotezag moze by¢ coraz
lepsza znajomos¢ jezykow obcych, szczegolnie lingua franca jezyka angielskiego,
pozwalajgca na swobodne nawigzywanie obiecujgcych znajomosci branzowych z fa-
chowcami spoza Polski.

Warto dodac¢, ze w przypadku GoldenLine i LinkedIn odnotowano przy kazdej
komparacji badan z 2017 1 2021 r. istotno$¢ statystyczna.

4. PODSUMOWANIE

Dziatalno$¢ gospodarcza w warunkach wolnego rynku zawsze konfrontowata jego
uczestnikow z koniecznos$cig dostosowania si¢ do heterogenicznych, ulegajacych ciag-
ej modyfikacji wymogow otoczenia biznesowego. W 2021 r., w czasach coraz bar-
dziej zaognionych sporoéw na plaszczyznie geopolitycznej, rosngcej grozby niedoboru
surowcow odczuwanej juz w Wielkiej Brytanii (Czyzewski, 2021), ale i niepewnosci
towarzyszacej nastepstwom reform okre$lanych jako Polski Lad (Cieslak-Wroblew-
ska, 2021) wzrasta niepewnos$¢ zarowno konsumentdw, jak i podmiotow aktywnych
na rynku wewnetrznym i zewngtrznym. Prognozy epidemiologéw dotyczace mozli-
wego rozwoju pandemii COVID-19 oraz innych zagrozen (European Centre for Dise-
ase Prevention and Control, 2021) nie sprzyjaja aktywnos$ci inwestycyjnej w makro-
i mikroskali.

Dopiero badania realizowane w najblizszych kilku latach, a raczej nawet dekadach,
pozwola okresli¢, czy zdiagnozowane w tym badaniu bariery, szczegélnie takie jak
brak wiedzy na temat prowadzenia przedsigbiorstwa, strach przed nieprzejrzystym,
skomplikowanym systemem podatkowym czy brak pomystu na wtasng dziatalnos¢,
zostaly zlikwidowane przez reformg skarbowo-fiskalng, jak i edukacyjna.

Sytuacja, w ktorej tylko w cze$ci mozna prognozowac zdarzenia destabilizujace
rynki §wiatowe, tym bardziej wymusza zdefiniowana i konsekwentng polityke gospo-
darcza prowadzong przez panstwo, zwlaszcza przejrzysty sposob rozliczania dziatal-
nosci oraz elastyczne systemy wspomagania poszczegolnych branz w sytuacjach kry-
zysowych. Sukces przedsigbiorcow w takich uwarunkowaniach definiowany bedzie
przez doskonalenie procesow zarzadzania, podejmowanie trafnych wyborow i pozy-
skiwanie srodkow w celach inwestycyjnych. Badania prowadzone w ostatnich kilku
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latach wskazuja na ograniczong gotowos$¢ studentow do realizowania si¢ we wlasnej
dziatalnosci gospodarczej oraz na niedostateczng wiedze z zakresu instrumentow fi-
nansowania firm. Zagadnienie to wymaga dalszej analizy, zwtaszcza w odniesieniu do
roli panstwa w zapewnieniu warunkow stabilizujacych rynek i wspierajacych inwen-
cje przedsigbiorcow oraz uczelni i stosownych instytucji w przygotowaniu skutecz-
nych form edukacji i wspomagania procesow decyzyjnych.
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STUDENTS’ ATTITUDES AS POTENTIAL
AND ACTIVE ENTREPRENEURS

Summary

Economic activity requires its participants to adapt to the constantly changing require-
ments of the business environment. In 2021, in times of increasingly heated disputes on the
geopolitical level and uncertainty accompanying the consequences of reforms referred to as
the Polish Order, the uncertainty of consumers and entities active in the internal and external
market increases. The forecasts of epidemiologists regarding the possible development of the
COVID-19 pandemic and other threats (European Center for Disease Prevention and Control,
2021) do not support macro- and micro-scale investment activity. For this purpose, an anal-
ysis was made of students of Greater Poland’s universities as potential, active entrepreneurs,
coping with the conditions of a free, global market. Their readiness to pursue their own busi-
ness activity was examined, as well as their knowledge and / or the scale of using networking
and crowdfunding platforms. The results of the study were compared with those obtained in
a similar study from 2017. The results of the study indicate that young, potential and active
entrepreneurs expect a defined and consistent economic policy of the state, especially a trans-
parent way of settling activities and flexible systems of supporting individual industries in
crisis situations. Equally important is the preparation and implementation of effective forms
of education supporting knowledge and — as a consequence — decision-making processes in
the field of running a business.

Keywords: students, Internet, entrepreneurship, networking, crowdfunding
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