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Polski rynek autobusowy w 2013 roku

— stabilizacja na najnizszym poziomie

Zbigniew Rusak

W 2013 r. po raz kolejny odnotowano spadek sprzedazy autobuséw w Polsce. W artykule przedstawiono wyniki analizy popytu na nowe
autobusy. Wskazano na czynniki determinujgce zmiany zapotrzebowania na tabor autobusowy w réznych segmentach rynku.

Stowa kluczowe: rynek autobuséw w Polsce, autobusy miejskie, autobusy turystyczne, autobusy miedzymiastowe

Rok ubiegty potwierdzit, ze mechanizmy
kierujace polskim rynkiem autobusowym
niestety nie ulegly jakimkolwiek zmia-
nom. Rynek, na ktérym znacznie zmniej-
szyt sie doptyw zewnetrznych $rodkéw
finansowych, pozostat na niezmienionym
poziomie. W 2013 r. do polskich przewoz-
nikow trafito facznie 937 autobuséw. To
0 33 mniej nizw 2012 r.i 0 15 mniej niz
w kryzysowym 2009 r. Wptyw na to miat
dalszy spadek sprzedazy w segmencie
autobusow miejskich. tacznie do polskich
miast trafito pét tysigca autobuséw. To i tak

niezty wynik, bo wielu analitykéw progno-
zowato mniejsza sprzedaz. Spadek sprze-
dazy w tym segmencie jedynie o 10%
w poréwnaniu z 2012 r. byt determinowa-
ny przede wszystkim realizacja kontrak-
tow wieloletnich, checig zakupu ostatnich
partii autobuséw z silnikami Euro-5/EEV
i koniecznoscia zakonczenia dostaw przed
zblizajacymi sie wyborami samorzadowy-
mi. Patrzac na pierwsze miesigce 2014 r,,
mozna obawiac sie dalszego spadku zaku-
poéw, gdy przedsiebiorstwa komunikacyj-
ne catkowicie zostang pozbawione mozli-

wosci ubiegania sie o fundusze unijne. Juz
teraz Ministerstwo Infrastruktury i Rozwo-
ju zapowiada, ze w kolejnej perspektywie
finansowej dofinansowany bedzie przede
wszystkim transport szynowy oraz projek-
ty integrujace dziatanie kilku jednostek
samorzadowych, a takze projekty wpro-
wadzajace nowe technologie bezemisyj-
ne, takie jak autobusy elektryczne czy tro-
lejbusy. Zatem miniony rok byt najgorszy
pod wzgledem sprzedazy autobuséw od
13 lat i gdyby nie zwiekszenie sprzeda-
zy w sektorze autobusow turystycznych,
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gtéwnie za sprawg duzego kontraktu dla
polskiej armii, ogélna sprzedaz spadtaby
ponizej 900 jednostek.

W dalszym ciggu nie ulegty zmianie
trendy w sektorze autobuséw lokalnych,
o sugeruje, ze panstwo polskie, jak wy-
nika z przyjetej Strategii rozwoju trans-
portu [5], prowadzi polityke promotory-
zacyjng [3], gtéwnie kosztem tej czesci
spoteczenstwa, ktéra z przyczyn zdro-
wotnych, osiggnietego wieku czy statu-
su majatkowego nie dysponuje wtasnym
samochodem. Tym samym nie mozna sie
dziwi¢, ze grupa wykluczonych spotecz-
nie osob, gtéwnie z obszaréw wiejskich
i matych miasteczek, nie mogacych do-
jechac do pracy czy do szkoty, systema- .
tycznie sie powieksza. Jak na razie na liniach miedzymiastowych niepodzielnie krélujq Autosany H9 i uzywane

Gtownym motorem popytu jest seg-  autobusy importowane z Europy Zachodniej
ment autobuséw miejskich, na ktorym
zarowno zakup taboru, jak réwniez koszty
jego eksploatacji, pokrywane sg w 100%
przez gminy. W 2013 r. udziat sprzedazy
autobuséw miejskich spadt do poziomu
53% ogotu sprzedanych pojazdéw. Dla
poréwnania w rekordowym 2011 r. udziat
sprzedazy autobuséw miejskich oscy-
lowat na poziomie 70%. £acznie do pol-
skich przedsiebiorstw komunikacyjnych
trafity 502 pojazdy, czyli 446 mniej niz
dwa lata wczesdniej.

Niepokojacym zjawiskiem jest utrzy-
mujacy sie niski poziom sprzedazy au-
tobuséw miedzymiastowych. Sprzedano
tacznie 163 egzemplarzy. To najnizszy
wskaznik od chwili przemian ustrojowych .
na przetomie lat 80. i 90 XX w. Nalezy S—
podkresli¢, ze $redni wolumen sprzeda-
zy w tym segmencie w latach 2001-2010 e S
oscylowat w granicach 446 pojazdéw. Jak  Czyzby era gimbuséw konczyta sie bezpowrotnie?
widag, sytuacja panujaca w tym segmen-
cie nie ulegta istotnym zmianom, mimo
zakonczonego procesu prywatyzacji i ko-
munalizacji przedsiebiorstw PKS. W wiek-
szosci przypadkéw przedsiebiorstwa te
zostaty przejete przez inwestoréw, nie-
posiadajacych wystarczajacych srodkéw
na odnowe zdekapitalizowanego tabo-
ru. W przypadku jednostek samorzadu
terytorialnego, ktére przejety przedsie-
biorstwa PKS, gtdwnym motorem nie-
odpfatnego nabycia udziatéw od Skarbu
Panstwa byta che¢ przejecia ich gruntdw,
znajdujacych sie przewaznie w centrach
miast. Jak na razie lokalny transport dro-
gowy bazuje gtdwnie na autobusach
uzywanych, ktérych wiek przekracza
10 lat. W minionym roku skomunalizo-
wane przedsiebiorstwa PKS lub te, ktére
otrzymaty dofinansowanie na zakup ta-
boru, zorganizowaty tacznie 2 postepo- 60 autobuséw Scania Irizar newCentury trafito do polskiej armii
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wania przetargowe, w ramach ktérych
zakupiono 19 autobuséw o tacznej war-
tosci 8,9 min zt. Wsréd przedsiebiorstw
tych znajduja sie m.in. PKS Ktodzko i PKS
Szczecinek. Pozostate przedsiebiorstwa
kupuja badZz pojedyncze egzemplarze
nowych autobuséw, badz uzywane auto-
busy zachodnie.

Niepokojacym  zjawiskiem jest takze
brak jakichkolwiek zakupéw autobuséw
szkolnych. Niestety, sytuacja ta trwa juz
od czterech lat. Biorac pod uwage fakt, ze
szczyt zakupdw finansowanych przez MEN
przypadt na lata 2000-2003, juz wkrétce
zakonczy sie era charakterystycznych po-
maranczowych gimbuséw dowozacych
dzieci do szkét. Obecnie coraz czesciej sa-
morzady decyduja sie na zakup ustug od
licencjonowanych przewoznikéw, niz na
posiadanie wtasnego taboru. Z kolei gminy
bedace organizatorami transportu wiacza-
ja przewozy szkolne w system regularnych
linii komunikacyjnych.

Segment autobuséw turystycznych
zanotowat juz piaty rok z rzadu tenden-
cje wzrostowa. Polscy touroperatorzy
zakupili o 15% wiecej autobuséw niz
rok wczesniej. Tym samym zanotowano
nowy rekord sprzedazy, ktory wynosi 272
egzemplarze. To o blisko 150 wiecej niz
$rednia z lat 2001-2011. Tak dobry wy-
nik zapewnity spore inwestycje ze strony
firm przewozowych obstugujacych linie
miedzynarodowe oraz dostawa 60 auto-
buséw turystycznych dla wojska, ktéra
zrealizowata Scania Polska [1].

Popyt w segmencie autobusow miej-
skich byt kreowany gtéwnie przez dosta-
wy dla MPK to6dz, ktére zakupito okoto
10% wszystkich autobuséw miejskich.
Do todzi trafito 30 autobuséw Mercedes-
-Benz Conecto LF oraz 20 przegubowych
Conecto LF G. taczna warto$¢ kontraktu
to 47,6 min zt. Podobna partia autobuséw
zostata zakupiona przez ZTM w Rzeszo-
wie w wyniku realizacji przetargu roz-
strzygnietego w 2012 r. Na ulice stolicy
Podkarpacia w ubiegtym roku wyjechato
20 Autosanow SanCity 10LF i 38 Mercede-
séw Citaro, w tym 30 z napedem CNG. Na
pewno liderem zakupéw zostatoby war-
szawskie MZA, ktore w poprzednim roku
ogtosito 4 przetargi obejmujace dostawy
az 118 autobuséw (prawie 25% rynku).
Jednak przedtuzajace sie przetargi na do-
stawy 47 autobuséw przegubowych oraz
35 autobuséw przegubowych zasilanych
gazem ptynnym LNG spowodowaty, ze
do stolicy trafito jedynie 20 midibuséw
Solbus Solcity 12M.03 i 16 autobuséw
przegubowych Solariséw Urbino 18. Za-
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Rys. 1. Wielkos¢ sprzedazy autobusow w podziale na poszczegdlne segmenty wlatach 2001-2013

Tab. 1. Wielkosc sprzedazy autobuséw w latach 2003-2013

2003 2004 2005 2006 - 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Miejskie 314 304 392 5% 675 892 486 712 949 554 502
Lokalne 28 321 201 25 A3 268 123 59 9% 57 &7
Kombi 154 197 211 304 222 3 283 167 158 121 106
Turystyczne 68 153 139 152 148 15 108 181 115 236 2712
Stkolne 262 108 113 n 3 % 2 3 2
Razem 1026 1083 1056 1288 1291 1741 952 1072 1318 970 937
Dynamika [%] 10556 9751 121,97 10023 13486 5468 11261 1285 7039 96,6

kupy poréwnywalne z Warszawg reali-
zowaly takze MPK Krakéw (25 Solarisow
Urbino 121 8 Solariséw Urbino 18), Slaskie
Konsorcjum Transportowe obstugujace
Watbrzych za pomoca 3 Solariséw Urbi-
no 8,9LE, 24 Solariséw Urbino 12 i 1 Sola-
risa Urbino 18, MZK Bydgoszcz (2 Solarisy

Tym razem najwiecej autobuséw mieskich trafifo do tdzi. W 2013 r. najpopularniejszym

Alpino 8,6, 14 Urbino12 i 11 Urbino 18),
MPK Poznan (23 Solarisy Urbino 12 2 So-
larisy Urbino 18), MPK Olsztyn (12 Solari-
séw Urbino 12 i 10 Solariséw Urbino 15)
i PKM Gliwice (10 Solariséw Urbino12
i 12 Solariséw Urbino 15). Kolejng grupe
przedsiebiorstw stanowity spétki i zarza-

autobusem dostarczonym w ramach jednego kontraktu byt Mercedes Conecto LF
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Rys. 2. Sprzedaz autobusow miejskich w latach 2001-2013

Mercedes-Benz Cil;aro CNG w barwach M

L rbino 12 w barwach MPK Krakéw

Najpopulrniejszy autobus .miejski 2012r. - Solaris
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dy, ktére zakupity od 11 do 16 pojazdéw.
Sa wsréd nich MZK Opole (16 MAN-6w
Lion's City), ZTM Lublin (15 Autosanéw
SanCity 9LE), MZK Kielce (6 autobuséw
MAZ, 8 Solariséw Urbino i 1 Mercedes-
-Benz Citaro) i KDD Olsztyn (11 Solbuséw
Solcity LNG). Pozostate przetargi obejmo-
waty zakup od 1 do 10 pojazdow.

Dzieki kontraktowi na dostawy auto-
buséw dla ZTM Rzeszdw nieco drgnefa
sprzedaz autobuséw z napedem alter-
natywnym. W 2013 r. na polskie ulice
wyjechato 30 Mercedeséw Citaro CNG
(Rzeszow), 11 Solbusdéw Solcity 12M LNG
(Olsztyn), 9 Solariséw Urbino12 CNG
(Radom i Przemysl) i 2 autobusy MAN
Lion’s City G CNG (Gdynia). To pieciokrot-
nie wiecej niz rok wczesniej. Tym samym
poziom sprzedazy takich autobuséw byt
wiekszy niz w latach 2006-2007, kiedy to
sprzedano odpowiednio 40 i 43 autobu-
sy napedzane gazem ziemnym i etano-
lem. Nalezy spodziewac sie, ze tendencja
ta utrzyma sie w biezacym roku, gtéwnie
za sprawg dostawy 35 autobuséw LNG
do MZA Warszawa oraz kolejnej partii au-
tobuséw CNG dla Radomia. Na wieksza
popularnos¢ autobuséw hybrydowych,
gazowych i elektrycznych bedzie mia-
ta wptyw takze nowa polityka panstwa,
wprowadzajaca wieksze preferencje dla
autobuséw z napedem alternatywnym
w nowej perspektywie finansowej na
lata 2014-2020.

W segmencie autobuséw miejskich
w dalszym ciggu swojg dominujaca po-
zycje rynkowa utrzymuje Solaris. Na
502 sprzedane autobusy az 250 (49,8%
udziat w rynku) zostato wyprodukowa-
nych w Bolechowie k. Poznania. Tym ra-
zem wiekszo$¢ z nich trafita do MPK Kra-
kéw (33), MPK Bydgoszcz (27), Slaskiego
Konsorcjum Transportowego (28), MPK
Poznan (25), MPK Olsztyn (22) i PKM Gli-
wice (22). Do tej grupy pojazdéw nalezy
doliczy¢ takze 26 trolejbuséw Solaris Trol-
lino 12, ktore w najwiekszej liczbie zostaty
zakupione przez TLT Tychy (14).

Drugie miejsce w segmencie autobu-
séw miejskich, jak rok wczesniej, zajeta
spdtka EvoBus Polska, ktérej udziat w ryn-
ku wzréstz 16,8% do 22,5%. Wysoka pozy-
cja niemieckiej spdtki zostata osiggnieta za
sprawg kontraktu dlatodzi (50) i Rzeszowa
(38). W dalszym ciggu najpopularniejszym
autobusem niemieckiego producenta byt
niskopodtogowy Conecto LF.

W 2013 r. niemal wszyscy producenci
utrzymali swoje udziaty w rynku. Najwiek-
szy spadek udziatu w rynku zanotowat
MAN (-4,2%) i Autosan (-2,2%).

AUTOBUSY 42014 13



Bl rynek i marketing I

Najpopularniejszymi autobusami miej-
skimi sprzedanymi w Polsce byty nisko-
podtogowe Solarisy Urbino we wszyst-
kich mozliwych wersjach. Tendencja ta
utrzymuje sie niezmiennie od 2003 r. [2].
W 2013 r. najczesciej kupowanym autobu-
sem byt Urbino w wersji dwunastometro-
wej. Do rak przewoznikow trafito 161 ta-
kich pojazdéw, w tym 9 z napedem CNG.
Na drugim miejscu uplasowata sie wersja
przegubowa, ktorg sprzedano w liczbie
58. Kolejnymi popularnymi autobusami
byt Mercedes-Benz Conecto LF i Citaro,
ktore zostaly sprzedane odpowiednio
w liczbie 36 i 35. W klasie autobuséw midi
Autosan SanCity 10LF odebrat palme
pierwszenstwa Solarisowi Urbino 10. Tak
jak rok weczesniej, takze w 2013 r. w seg-  Najpopularniejszy autobus klasy midi - Autosan Sancity 10LF
mencie autobuséw miejskich sprzedano
tylko i wytacznie autobusy niskopodtogo-
we i niskowejsciowe.

W segmencie autobuséw lokalnych
sprzedaz osiaggneta taki sam poziom jak
rok wczesniej. Polski rynek wchtonat
w ubiegtym roku 57 pojazdéw, czyli tyle
samo, ile w 2012 r. To znacznie mniej niz
wynosza potrzeby taborowe przewoz-
nikdw miedzymiastowych. Pozycje naj-
popularniejszego autobusu lokalnego
utrzymat Autosan A0909L, sprzedany
w,zawrotnej” liczbie 16 egzemplarzy.

Autobusy klasy kombi s3 pomostem
pomiedzy autobusami lokalnymi a tury-
stycznymi, dzieki czemu moga by¢ z po-
wodzeniem wykorzystywane zaréwno na
regularnych liniach miedzymiastowych,
jak réwniez do przewozu zorganizowanych
grup turystycznych. tacznie sprzedano
w tym segmencie 106 autobuséw, w tym
blisko 65% klasy mini. Zwiekszyta sie nie-
o sprzedaz autobuséw kombi o dopusz-
czalnej masie catkowitej powyzej 8 ton.
Tutaj najpopularniejszym  autobusem
w dalszym ciggu jest lveco Crossway12.
W catym segmencie, tak samo jak w ciggu
ostatnich dwoch lat, palme pierwszenstwa
dzierzg minibusy z CMS Auto na bazie Mer-
cedesa Sprintera. Generalnie polscy prze-
woznicy kupowali 1 lub 2 nowe autobusy
miedzymiastowe. Najwieksze dostawy
autobusow tej klasy zostaty zrealizowane
do PKS Bydgoszcz (6 autobuséw Solbus
Solway 11), Pol-Miedz Trans z Legnicy (10 B
autobuséw Ivecobus Crossway 12) i PKS
Szczecinek (5 autobuséw Kapena Tema).

W segmencie autobuséw turystycz-
nych zanotowano kolejny rok wzrostu. Po-
ziom sprzedazy autobuséw turystycznych
wzrost o kolejne 15,4%. Od 2009 r. roczna
sprzedaz w tym segmencie zwiekszyta sie  EEEEE Sy
ponad 2,5-krotnie. Na taki wzrost sprzeda-  Van-Hool TDX27 Astromega w barwach PolskiBus.com
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7y bezsprzecznie miata wptyw realizacja
kontraktu na 60 autobuséw turystycznych
dla polskiej armii, ktora zakupita autobusy
Scania Irizar newCentury. Innym czynni-
kiem jest rozwdj sieci potaczen obstugi-
wanych przez szkockiego przewoznika
PolskiBus.com, ktéry w ostatnim roku
wprowadzit do eksploatacji kolejne 25 au-
tobuséw pietrowych TDX27 Astrome-
ga. tacznie polscy przewoznicy zakupili
272 pojazdy. Liderem tego segmentu, nie-
zmiennie od kilku lat, jest spdtka Evobus
Polska, ktora sprzedata blisko 100 autobu-
séw, kontrolujac 36,2% rynku. Wszystko
za sprawa popularnosci autobuséw Setra.
Mimo to najchetniej kupowanym autobu-
sem turystycznym minionego roku zostat
Scania Irizar newCentury, ktéry odebrat
prymat w tym segmencie Mercedesowi
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Rys. 4. Struktura rynku autobusowego w Polsce w 2013 roku
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Tourismo, najczesciej kupowanemu auto.
busowi turystycznemu w Polsce od 2009 .
O ile Scania dostarczyta 60 autobusow
NewCentury, o tyle Evobus Polska sprze-
datfacznie 35 sztuk Mercedeséw Tourismo
w wersji dwuosiowej (o dtugosci 1213 m)
i 21 w wersji trzyosiowej (o dtugosci 14 m).
Kolejne miegjsca w rankingu zajety: Scania
Tourung HD (34), Setra Comfort Class (30),
Van-Hool TDX27 Astromega (25), MAN
Lion’s Coach (20) i VDL Futura 2 (17).

W rankingu producentéw i importeréw
niespodziewanie za Evobus Polska pojawita
sie ponownie Scania. Obydwie firmy upla-
sowaly sie niemal obok siebie, kontrolujac
razem az 70% rynku. Tak wysoka pozycja
szwedzkiego koncernu to nie tylko zastuga
duzego kontraktu na dostawe autobuséw
turystycznych dla polskiej armii, lecz takze

Tab. 2. Sprzedaz autobuséw w 2013 r. wg producentow

Producent / q W tym autobusy:
i Przedstawiciel  Importer Marke Ogotem migjskie szkolne  miedzymiastowe turystyczne
1. SolarisBus&Coach  SOLARIS 55 250 5
2. EvoBus Polska MERCEDES-BENZ v 113 58
3. Scania Polska SCANIA 94 9%
4. AUTOSANSA. AUTOSAN 61 3 2 3
5. CMSAuto CMS 55 55
6. Solbus FA SOLBUS FA 52 43 9
7. MAN - Star Trucks MAN 45 24 1 20
8. Kapena SAllvecoBus  KAPENA-IVECOBUS 43 1 42
9. EvoBus Polska SETRA 82 1 4
10. Van-Hoal VAN-HOOL 25 %5
11, SOR Polska SOR 19 8 i
12, VDL Busé Coach Polska VDL 17 17
13, Wowo Biatystok ISUzZU 15 2 13
14, MAZ Auto Polska MAZ 12 12
15, rizar IRIZAR 9 9
16. AMZ Kutno AMZ 8 4 4
17. Otobus OTOKAR 8 8
18. Volvo Polska Autobusy ~ VOLVO 6 1 5
2 937 502 0 163 272

Zrédfo : Dane producentdw na podstawie CEPIK.

rosnace zainteresowanie autobusem Sca-
nia Touring HD, ktéry w 2013 r. zostat sprze-
dany w liczbie 34 (w tym 7 trzyosiowych).
Najwiekszymi odbiorcami tych autobuséw
s3 m.in. przedsiebiorstwa PKS nalezace do
Mobilisa (Mtawa, Ostroteka i Przasnysz).
Najpopularniejszym  trzyosiowym auto-
busem turystycznym w 2013 r. w dalszym
ciggu pozostat Van-Hool TX27 Astromega.
PolskiBus.com zakupit 25 takich autobuséw.
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Polish bus market in 2013
- the stabilization on the lowest level

The 2013 was the another year when a de-
cline in sales of buses in Poland was noticed.
The article presents the results of the analy-
sis of the demand for new buses. It points the
determinants of changes in demand for the
bus fleet in various market segments.

Keywords: bus market in Poland, buses,
coaches.
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