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TURYSTKA I PODROZ. FORMY DOSWIADCZENIA
TURYSTYCZNEGO JAKO WSKAZNIKI STYLU ZYCIA I OZNAKI
STATUSU

Streszczenie. Celem niniejszego artykulu jest ukazanie wspotczesnych
reprezentacji turystyki miedzynarodowej, glownie podrozy i turystyki masowej,
w kontekscie stylu zycia i wskaznikow statusu. Wedtug Johna Urry’ego, turystyka jest
formg gromadzenia znakow, a tury$ci przypominajg semiotykéw, kolekcjonujacych
znaki. Dwie formuly do$§wiadczenia turystycznego odnosza si¢ do dwoch réznych
projektow tozsamosciowych — jako opozycja w stosunku do masowej turystyki do
turystyki, podroz zaspokaja potrzebe doznan autentycznosci 1 indywidualizmu.
Wspotczesnie podroéz 1 turystyka masowa to nie tylko dwa odmienne sposoby
przemieszczania si¢ miedzy lokalizacjami geograficznymi, ale takze wskazniki
definiujgce masowy i elitarny sposob spedzania wolnego czasu.

Stlowa kluczowe: turystyka, socjologia podrézy, przemyst turystyczny,
zroznicowania spoteczne, style zycia

TOURSIM VERSUS TRAVEL. TRAVELLING AND TOURIST
EXPERIENCE AS LIFE STYLE AND STATUS INDICATORS

Summary. The purpose of the author is to examine a few contemporary
representations of international tourism, mainly travelling and tourism in terms of life
style and status indicators. According to John Urry, tourism is a form of collecting
manufactured signs and tourists appear to be semioticians, who search for icons.
Two ways of tourist experience refer to two different projects of identity. As an
opposition to tourism, travel seems to deliver authentic experiences, at least intends to
reveal what lies beneath. But tourism and travel seem to be applicable signs of
distinction between elite and mass leisure.
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1. Turystyka jako praktyka kulturowa

Odkad McLuhanowska wizja ,.globalnej wioski” stala si¢ faktem, jedynie finanse
stanowig ograniczenie w docieraniu do najdalszych zakatkéw $wiata. Jednakze w dobie
rosngcej konkurencji wérdd tradycyjnych przewoznikéw lotniczych, lotow czarterowych oraz
rozwoju ustug lotniczych typu low cost, oferujacych potaczenia w znacznie nizszych cenach,
takze i1 zapora finansowa przestaje by¢ powazng przeszkoda w eksplorowaniu S$wiata.
Podrozowanie przestalo by¢ domeng grup spotecznych o wyzszym statusie; mozliwos¢
przemieszczania si¢ dla przyjemnosci jest obecnie dostepna niemal na kazda kieszen
i stanowi wazng sktadowa stylu zycia. Podr6zowanie bowiem przybralo form¢ nakazu
spotecznego, ,kazdy musi gdzie§ wyjechaé, by wyda¢ pienigdze w cudzym miejscu
zamieszkania, poniewaz ci, ktorzy tam mieszkaja, takze powinni moc gdzie§ wyjechaé
1 wyda¢ pienigdze” — stwierdza Dean MacCannel nadajac turystom miano nowej klasy
prozniaczej’. Turystyka jest nie tylko waznym sektorem gospodarki o wysokim potencjale
w dziedzinie zatrudnienia, ale tez dziedzing wplywajaca na konkurencyjno$¢ panstw
I regiondw. Interesujaca jest funkcja turystyki jako praktyki kulturowej i wskaznika
zroznicowan spotecznych. Turystyka — stwierdza Anna Wieczorkiewicz — ,,Dla jednych jest
najazdem barbarzyncow, dla drugich wspotczesnym rytuatem. Niektorzy widzg w niej
przedsigwzigcie handlowe, inni — obszar spotkan miedzykulturowych. Jawi si¢ jako
nieodtaczny element stylu Zycia, znak statusu spolecznego i forma terapii”’. Z tych tez
powodow jest ciekawym polem dla analiz socjologicznych i1 antropologicznych.

Wraz z nowymi mozliwosciami i pojmowaniem podrézy w konteks$cie potrzeby
kulturowej zmienit si¢ rowniez i sam ,,pielgrzym”. Podrdézowanie konotuje tak pozadane
w nasze] kulturze cechy jak mobilnos¢, elastycznos$¢, dobrg kondycje fizyczng, otwarto$¢ na
nowe doswiadczenia itp. Formy do$wiadczenia turystycznego roéwniez si¢ zmieniaja —
od zakupu typowo wypoczynkowej oferty proponowanej przez biuro podrozy, po organizo-
wane na wilasng reke wyjazdy w najdalsze rejony $wiata; od typowych weekend gateaway do
interesujagcych pod wzgledem historycznym 1 rozrywkowym europejskich miast po
tzw. pollution tourism, ktorego celem sg tereny zniszczone przez katastrofy ekologiczne
(np. Czarnobyl) lub war tourism, polegajacy na odwiedzaniu stref objetych jeszcze niedawno
dzialaniami wojennymi w celu rekreacyjnym. Formy turystyki podlegaja waloryzacji —

! MacCannell D.: Turysta: nowa teoria klasy prozniaczej. Muza, Warszawa 2002, s. 46.
2 Wieczorkiewicz A.: Apetyt turysty. O doswiadczaniu §wiata w podrézy. Universitas, Krakow 2008, s. 5.
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turystyka masowa, podobnie jak kultura masowa, zyskuje w tym podziale konotacje
negatywng, podczas gdy wyjazd na wiasng reka lub w miejsca ,,niestereotypowe” uchodza za
bardziej prestizowa forme przemierzania Swiata. Warto§ciowanie do§wiadczen turystycznych
i rozw0j odmiennych od masowych sposoboéw podrdézowania zmienit si¢, poniewaz to co
,warto zobaczy¢” widzieli juz wszyscy, je§li nie na zywo, to przynajmniej w telewizji.
Wybdr okreslonego wariantu turystyki jest istotnym elementem zroznicowan spotecznych
1 stylow zycia. Polaryzacja turystyki masowej 1 turystyki alternatywnej ma zwigzek
z przemianami w hierarchii wartosci spoteczenstw Zachodu w kontekscie konsumpcjonizmu,
implementacja zalozen polityki zrownowazonego rozwoju oraz wylonieniem si¢ nowej klasy
éredniej® (chociaz ze wzgledu na wyznawane wartosci czy realizowane style zycia,
socjologowie sa raczej sktonni mowic o klasach §rednich). Niewatpliwie waznym czynnikiem
wplywajacym na kwalifikowanie praktyk turystycznych w kategoriach prestizu jest pojecie
autentyzmu. Wiarygodne jawi si¢ doswiadczenie, ktore zaspokaja gtdd ,,prawdziwych”
wrazen 1 doznan oraz pragnienie wyjatkowosci. Bez wzgledu na to, czy trend podrézy na
wilasng reke podlega mechanizmom komercjalizacji, stajac si¢ jednym z przejawow
przemystu turystycznego, jest on niewatpliwie wartg uwagi manifestacja stylu zycia i oznaka

przynaleznos$ci do grupy o okreslonym statusie spotecznym.

2. Turystyka, podroz i prestiz. Kulturowe aspekty podré6zowania

Swiatowa Organizacja Turystyki definiuje podréz bardzo szeroko: podrdz to aktywnosé
podroznika, podroznik natomiast to ,,0soba, ktora porusza si¢ pomigdzy rdéznymi
lokalizacjami geograficznymi w dowolnym celu 1 w dowolnym czasie. Zwiedzajacy jest
szczegblnym typem podrdznika, a w konsekwencji turystyka jest jedng z form
podrézowania™. Definicja ta ma charakter utylitarny i stuzy gtéwnie celom statystycznym
organizacji. Krzysztof Podemski, analizujacy formy ruchliwos$ci przestrzennej, przez podrdz
rozumie ,,mobilno$¢ przestrzenng cztowieka, ktorej rezultatem jest opuszczenie domu
1 zmiana dotychczasowego Srodowiska, przynajmniej spotecznego (np. zmiana sgsiadow)
i geograficznego (np. zmiana widoku za oknem), a czgsto tez kulturowego (np. wyznania,
alfabetu) i naturalnego (np. klimatu, fauny i flory)™. Turystyke z kolei definiuje Podemski
nastepujaco: ,turystyka jest jednym z rodzajow podrozy. Turystyka w tym znaczeniu to

® Horolets A.: Konformizm, bunt, nostalgia. Turystyka niszowa z Polski do krajéw bylego ZSRR. Universitas,
Krakow 2013, s. 47.

* World Tourism Organization, https://s3-eu-west-1.amazonaws.com/staticunwto/Statistics/Glossary+of+terms.
pdf, dostep 08.04.2015.

®> Podemski K.: Socjologia podrézy. Uniwersytet Adama Mickiewicza, Poznan 2005, s. 9.
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utowarowiona podroz $wiadczona jako ustuga, produkt na sprzedaz, dobro konsumpcyjne”e.

Jako podr6z kwalifikuje Podemski wiele form niezorganizowanej turystyki, ktore
charakteryzuja si¢ otwartg formuta — podroznik sam realizuje swoja ide¢ przemieszczania si¢
przestrzennego, wybiera cel podrozy, $rodek transportu, planuje czas etc. Ten rodzaj
aktywno$ci nazywany jest turystyka alternatywng lub niszowg. Wyznacznikami turystyki
alternatywnej sg m.in. ,kontakt z lokalnymi mieszkancami i $wiadome podejscie turystow do

»T W przeciwieistwie do podrozy, turystyka jest

srodowiska naturalnego 1 kulturowego
zamkniegta forma ruchliwo$ci przestrzennej: ,,Turystyka natomiast sa dla mnie te formy
podrézy, ktore w jezyku angielskim noszg bardzo obrazowa nazwe turystyki pakietowej
czy turystyki w paczce (package tour), a co u nas nazywa si¢ turystyka zorganizowana™®.
Turysta i podréznik to nie tylko dwie rozne postawy w stosunku do przemierzania $wiata —
to takze rézne wzory w zakresie wzorow konsumpcji. Charakterystyczny dla wspoétczesnej
refleksji nad zagadnieniem podrdzy negatywny obraz turysty zostal ugruntowany w zbiorowej
Swiadomosci znacznie wezesniej. ,,Juz w wieku dziewigtnastym masowos$¢ i przyspieszenie
tempa podrozowania w wyniku rozwoju kolei zelaznej wywotywalo nie podziw,
lecz irytacje™. Pogardliwie nazywani stonka lub horda — masowych turystdw obrazuje sic
jako przypadkowych uczestnikow mijajacych si¢ w waskich uliczkach zabytkowych miast
zorganizowanych wycieczek. ,,Daniel Boorstin podkresla aktywny wymiar podrozy opierajac
si¢ na etymologicznym zwigzku podrézowania (travelling) z praca (travail), podczas gdy
turystyka pozostaje apoteoza udawanej rzeczywistosci, gdzie pasywno$¢ bierze gore.
Turystyka jest formg doswiadczenia udajacego prawdziwe kontakty z innymi — wyproduko-
wanym, trywialnym, nieautentycznym; podr6zg bezpieczng, bo skomercjalizowanq”lo.
Boorstin w sugestywny sposob opisuje zachowanie turystow zwiedzajacych Italie: ,,Miasta
Witoch [sa] dzi§ zalane stadami tych stworzen, poniewaz nigdy nie chodzg one pojedynczo;
widzisz ich ze czterdziestu, jak tlocza si¢ wzdtuz ulicy, ze swym kierownikiem, ktory obiega
ich wkoto jak pies owce — to z przodu, to znowu z tytu stada — a cato$¢ w istocie przypomina
zaganianie trzody. Spotkalem juz na swej drodze trzy takie sfory i w zyciu nic bardziej

. . S . 11
nieokrzesanego nie zdarzylo mi si¢ spotkad(...)”.

Glownym zarzutem stawianym
wspotczesnym turystom jest brak przygotowania i powierzchownos$¢. ,,Turysta nie dotyka
rzeczywistosci zwiedzanego kraju: oddziela go od niego szyba bezpieczenstwa

przyswojonych, chocby i nieswiadomie, schematow postrzegania, to filtry oddane na uzytek

® Ibidem.

" Horolets A.: op.cit., s. 49.

® Podemski K.: op.cit., s. 9.

° Horolets A.: op.cit., s. 47.

19 Crick M.: Representations of International Tourism in the Social Sciences: Sun, Sex, Sights, Savings and
Servility. The Sociology of Tourism. Routledge, London-New York 2001, p. 15.

1 MacCannell D.: op.cit., s. 13.
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konsumenckiej potrzeby osobistego udziatu i jednostkowego wyboru (...). Jednocze$nie
rzadzi postgpowaniem i doswiadczeniem instrukcja obsfugi miejsca turystycznej wyprawy,

jaka znalez¢ moze w przewodnikach czy ofertach biur podrozy (...)”12

. Wybierajac si¢ do
Anglii to ,trzeba” odwiedzi¢ Londyn, a jak juz si¢ jest w Londynie to ,trzeba” zobaczy¢
Big Bena, Tower 1 zmian¢ warty. Bez zarejestrowania tych znakoéw zwigzanych z hastem
,»Anglia” wyjazd nie spenilby swojej funkcji. Obligatoryjno$¢ tzw. zaliczenia czy tez
odhaczenia zestawu ,,najwazniejszych” miejsc jest trescig turystyki. Wrazenia i doswiad-
czenia turysty hierarchizuje dyktat folderow biur podrézy i ilustrowanych przewodnikow.
Turys$ci nie podazaja z miejsca na miejsce, aby poznawaé inne kultury i ich historig —
motywacja jest jedynie odhaczenie kolejnego miejsca z listy ,trzeba zobaczyc¢”
1 udokumentowanie go na zdjgciach, aby potem moéc dzieli¢ si¢ wrazeniami z gronem rodziny
I znajomych. Analizujacy spoleczne aspekty turystyki John Urry uwaza, ze to wlasnie
fotografia czyni podréz czym$ namacalnym. ,Fotografia nadaje podrézy strukture.
Jest pretekstem, zeby si¢ zatrzymac, zrobi¢ (pstryknac) zdjecie i jechaé dalej. Fotografia
zobowigzuje. Tury$ci maja poczucie, ze nie wolno im pomingé pewnych widokow,
bo nie beda ich mieli na zdjeciu. Organizatorzy wycieczek przekazuja szczegdlowe
informacje, skad mozna zrobi¢ najlepsze zdjecia (tak zwane punkty widokowe). W rzeczy
samej, turystyka staje si¢ w duzej mierze poszukiwaniem fotogenicznych obiektow, podrdz
za$ — strategia pozyskiwania zdje¢¢, a zatem materializacji 1 prywatyzacji wspomnien O i
Spotkania turystow z obca kulturg sa w wigkszosci przypadkow pozorne, udawane
i zazwyczaj aranzowane przez biuro podrozy, w ktorym wykupili wycieczke (w postaci
»tradycyjnego wieczoru greckiego”, ,tradycyjnego wieczoru wiloskiego” itd.). Atrakcyjnos¢
odwiedzanego regionu okreslana jest przez obecno$¢ innych turystow. Taka forma turystyki,
z ktorg wigze si¢ dostepno$¢ doswiadczenia turystycznego na masowg skale, przemiany
srodowiska naturalnego pod dyktatem przemystu turystycznego nie spelnia oczekiwan
nowych, postmaterialnie zorientowanych klas srednich. Sprzeciw wobec konsumpcjonizmu,
zmiany kulturowe zachodzace w spoleczenstwach zachodnich i rozwoj koncepcji
zrOwnowazonego rozwoju przyczynity si¢ do powstania turystyki zrownowazone;j,
alternatywnej czy tez niszowej. Anna Horolets zauwaza, Ze ,,dgzenie do odrdznienia si¢ od
turysty masowego i od turystyki jako takiej stanowi jedno z trzonowych znaczen kultury

i’ . 14
podrézowania™™".

Podrézowanie — w przeciwienstwie do turystyki — ma znamiona
ekskluzywnosci; podréznik nie korzysta z gotowe;j, ,,fast foodowej” oferty biur podrozy i ze

wzgledow prestizowych unika najbardziej popularnych kierunkéw turystycznych. Podstawe

12 Kowalski P.: Odyseje nasze byle jakie. Droga, przestrzen i podrézowanie w kulturze wspotczesnej Atla2,
Wroctaw 2002, s. 37.

3 Urry J.: Spojrzenie turysty. PWN, Warszawa 2007, s. 206.

Y Horolets A.: op.cit., s. 48.
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autoidentyfikacji podréznikéw budowana jest na zasadzie kontrastu w stosunku do
negatywnego stereotypu turystow. ,,Nikt tak bardzo nie obawia si¢ turystycznych putapek
i nikt tak bardzo nie upiera sie przy nazywaniu siebie podréznikiem — a nie turysta™® —
stwierdza Jennie Dielemans w reportazach poswigconych przemystowi turystycznemu.
Natomiast z perspektywy przywotanej wyzej definicji Swiatowej Organizacji Turystyki
podroznik 1 turysta mieszczg si¢ w tej samej kategorii osOb przemieszczajacych si¢
przestrzennie w dowolnym celu. Istotnym rozroéznieniem w kontekscie podrézy jako praktyki
kulturowej jest sposdb organizacji wyjazdu turystycznego oraz stosunek do spotecznosci
lokalnych i srodowiska naturalnego.

»~Zwrot w stron¢ innej turystyki zauwazalny jest zar6wno na poziomie podmiotow
indywidualnych, uprawiajacych ten rodzaj turystyki, jak i na poziomie podmiotow
instytucjonalnych, opracowujacych strategie sprzedazy coraz to nowych rodzajow ustug
turystycznych”le. ,Inna” turystyka stata si¢ brandem — marka, w ktorej tre$¢ wpisana jest idea
zrbwnowazonego rozwoju i etycznych zachowan, ale ktéra dostrzega takze komercyjna
warto$¢ indywidualizmu. Roéznicowanie turysty i podréznika dokonuje si¢ na podstawie
kryteriow indywidualizmu i autentyzm. Jeden z portali internetowych poswigconych
przewodnikom turystycznym zacheca nastgpujaco: ,,Chcemy, by nasze ksigzki, pisane przez
pasjonatow, zarazaly wedrowka w poszukiwaniu nowych, nieznanych miejsc 1 pomagaty
W odkrywaniu szlakow niewydeptanych jeszcze przez turystow. Cho¢ prowadzimy takze
przez popularne miasta 1 kraje, staramy si¢ podpowiadaé, jak — nawet idagc promenada
w tlumie spacerowiczOw — ustysze¢ opowiesci starych muréw, samotnych drzew
i zapomnianych duchow!’. Podczas, gdy turyéci odwiedzaja standardowe miejsca oferowane
przez biura podrozy, podroznicy wybieraja Kierunki, gdzie nie ma ,niczego”. Turystyki
alternatywna 1 niszowa zredefiniowaly pojecie tego, co warto zobaczy¢, Sswiadomie stronigc
od typowych atrakcji turystycznych. Poczatkowo ,,postawe turysty, pelnego szacunku
1 podziwu, wywolywaly najwspanialsze atrakcje 1 zabytki, podczas gdy niemniej wazna
postawa niesmaku wigzata si¢ zwykle ze $mietniskami, slumsami, opuszczonymi budynkami
W ruinie i zatrutymi przez $cieki jeziorami”®, Elementy niepewnoéci i przygody pozwalaja na
chwile poczu¢ si¢ odkrywca, eksploratorem nieznanego. W przeciwienstwie do wyjazdow
zorganizowanych czy wizyt w parkach tematycznych, podréz na wiasng reke dostarcza
autentycznych przezy¢ i wymaga aktywno$ci. Turystyka niszowa odrzuca to wszystko,
co Umberto Eco nazywa ,podréza do hiperrealnosci”. Wtloski semiolog pisze:

,»(...) Disneyland jest miejscem totalnej biernosci. Publiczno$¢ musi zgodzi¢ si¢ na to, ze jej

> Dielemans J.: Witajcie w raju. Reportaze o przemysle turystycznym. Czarne, Wolowiec 2011, s. 82.
®Horolets A.: op.cit., s. 48.

Y www.bezdroza.com.pl, dostep 30.03.2015.

'8 MacCannell D.: op.cit., s. 62.
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zachowanie nie bedzie si¢ ro6zni¢ od zachowania automatoéw: dost¢p do kazdej kolejnej
atrakcji regulujg porecze i barierki z metalowych rurek, tworzace prawdziwy labirynt,
ktory zniechgca do podejmowania jakiejkolwiek wilasnej inicjatywy. Liczba zwiedzajacych
sprawia, ze wszedzie trzeba sta¢ w kolejce; obsluga, reglamentujgca marzenia ubrana
w stosowne do poszczegolnych scen mundury, nie tylko wprowadza publicznose,
ale kontroluje kazdy jej krok (feraz prosze zaczekaé, teraz prosze wchodzi¢, prosze usigsé,
prosze nie wstawac¢ od razu, mowi do mikrofonu tonem uprzejmym, ale bezosobowym

»19 Wertowanie folderow biur podrozy skutkuje uderzajaca

1 nieznoszacym sprzeciwu)
obserwacja — oferty wyjazdow w rozne zakatki globu sg identyczne. Identyczne kompleksy
hotelowe, identyczne wyzywienie, identyczne plaze nad identycznymi wybrzezami.
Identycznie uporzadkowane doswiadczenia turystyczne. Aspekt autentycznosci w doswiad-
czeniach turystycznych podkresla Anna Horolets, przywotujac surowa oceng turystyki
masowej, dokonang przez Daniela Boorstina: ,,Autentyczno$¢ uzywana jako kategoria
wartosciujaca staje si¢ kategorig esencjonalng. Daniel Boorstin, ktérego krytyka turystyki
masowej jest najbardziej znana i najbardziej elitystyczna (...) dokonuje podzialu na praktyki
estetycznie i moralnie zte (turystyka masowa) oraz dobre i wysokie (indywidualna podrdz).
Jego krytyka turystyki jako praktyki pozbawionej autentycznos$ci lub nieautentycznej staje si¢
narzedziem wprowadzania podzialow, miedzy innymi w polityce tozsamosci”%. Cechy
turystyki alternatywnej, nazywanej takze turystyka ,,miekka” (soft tourism), mozna ujac
w trzech wymiarach: sposobu organizacji aktywnos$ci, postawy turysty wzgledem
odwiedzanych miejsc oraz kultury turystow. Turyste alternatywnego czy tez ,,migkkiego”
Magdalena Baszkiewicz charakteryzuje jako podrézujgcego na wiasng reke, korygujacego na
biezaco program wyjazdu i mniej dbajacego o komfort, natomiast lepiej przygotowanego do
wyjazdu w sensie merytorycznym, wchodzacego w kontakty z ludno$cia miejscowa
i z szacunkiem podchodzacego do rdznic kulturowych®. Koncepcija turystyki alternatywnej
opiera si¢ na dychotomicznych wzgledem turystyki masowej kryteriach indywidualno$ci
i ekskluzywnos$ci, sytuujac tym samym turyste niszowego wyzej w hierarchii spoleczne;.
Sposdb przemieszczania si¢ po $wiecie jest zatem nie tylko kategorig natury: moralnej,
estetycznej czy organizacyjnej, ale oznaka stylu Zycia 1 atrybutem tozsamosci.

Prestiz, zdaniem Henryka Domanskiego, ,,jest trudny do uchwycenia, bo nie widzimy go
bezposrednio. Tkwi w $rodku — przykryty etykietami pozycji spolecznej, owinigty ptaszczem
pozorow, spowity siecig gestow, uklonow, respektu i pochlebstw. Jest jednym ze zjawisk,

z ktorymi nie mozna si¢ zetkna¢, i ktorych nie sposob dotknaé, w przeciwienstwie do rzeczy

BEcoU.: Semiologia zycia codziennego. Czytelnik, Warszawa 1999, s. 62.

2 Horolets A.: op.cit., s. 58.

2l Banaszkiewicz M.: Dialog miedzykulturowy W turystyce. Przypadek polsko-rosyjski. Uniwersytet
Jagiellonski, Krakow 2012, s. 42.
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mierzalnych, dajacych si¢ zaobserwowad” . Niemniej jednak, we wszystkich spote-

czenstwach funkcjonujg arbitralne klasyfikacje dobr, pozycji spotecznych, grup zawodowych,
sposobow konsumpcji ze wzgledu na ich znaczenie i range. Prestiz $cisle wigze si¢
z kategorig stylu zycia, a wigc z domeng zréznicowan spotecznych. ,,Zréznicowanie prestizu
tworzy drabing stratyfikacyjng, ktéra jest swiadomosciowym odpowiednikiem obiektywne;j
hierarchii, podstawowym wymiarem uwarstwienia spotecznego w sferze $§wiadomosci
zbiorowej, pociagajacym za soba doniosle konsekwencje dla zachowaé i postaw”® —
stwierdza Domanski i dodaje, ze rozklad prestizu uwarunkowany jest reguta popytu i podazy
czy tez innymi stowy — dostepnoscig danego dobra lub pozycji. Wieksza warto$¢ sktonni
jestesmy przypisywa¢ dobrom trudno dostepnym; bardziej identyfikujemy si¢ z grupami
0 charakterze ekskluzywnym i obwarowanych restrykcyjnymi warunkami rekrutacji itp.
Odnoszac si¢ do sposobow konsumpcji — dobr, produktow, uczestnictwa w praktykach
kulturowych — prestiz jest atrybutem tych form, ktéorych nie cechuje masowosé
i powszechnos$¢. Turystyka masowa, a takze konsumpcja kultury masowej dla przedstawicieli
nowych klas $rednich nie stanowi adekwatnej praktyki kulturowej. Nie miesci si¢ ona
w ich projekcie tozsamosci.

Zdaniem socjologéw styl zycia jest obecnie jedna z najwazniejszych kategorii,
pozwalajacych definiowaé spoteczenstwo i zmiany zachodzace w kulturze. ,,Za Weberem
zwyklo si¢ przyjmowaé, ze style zycia mowia o kulturowym — obok ekonomicznego —
zroéznicowaniu spotecznym. Do praktyk zwigzanych ze stylem Zycia Weber zaliczal to
wszystko, co sprawia, ze jednostka jest obdarzana powazaniem, mi¢dzy innymi mieszkanie,
ubior oraz wykonywany zawod™?, Sposoby konsumpcji i moda s3 istotnymi sktadowymi
stylu zycia klas $rednich we wspodtczesnych spoteczenstwach. Aranzacja przestrzeni, formy
spedzania wolnego czasu, uczestnictwo w kulturze, kuchnia i pozywienie — wszystkie te
aspekty codziennego funkcjonowania stanowig przejawy hierarchizujacych spolecznie
praktyk kulturowych. Formy do$wiadczenia turystycznego takze obdarzone sa walorem
réznicujacym. Z potrzeby oryginalnosci, odmiennos$ci i kontestacji przemystu turystycznego
wyrasta idea odwiedzania miejsc poza szlakiem, trawersu przez ,inne”, czasami mato
atrakcyjne, z perspektywy logiki tour operatorow, przestrzenie. ,,W badaniach stylu zycia
istotne jest, jakie znaczenie ludzie nadaja swoim wyborom, na ile si¢ z nimi identyfikuja,
a takze to, jak widza wybory innych”zs. Jak podkresla Matgorzata Jacyno — praktyki maja
charakter relacyjny, a wybor konkretnej moze by¢ oznaka statusu — a poszczeg6lne wybory
okreslaja podmiotowos$¢ jednostek.

%2 Domanski H.: Prestiz. Uniwersytet Mikotaja Kopernika, Torun 2012, s. 13.

% |bidem, s. 14-15.

# Jacyno M.: Style zycia, [w:] Giza A., Sikorska M. (red.): Wspolczesne spoteczenstwo polskie. PWN,
Warszawa 2012, s. 274.

% |bidem, s. 286.
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Do XIX wieku wojaze byly elitarng praktyka kulturowsg, aktywnos$cig dostepng jedynie
przedstawicielom klas wyzszych. Podr6z zdemokratyzowata si¢ jako konsekwencja
zapoczatkowanej w Wielkiej Brytanii idei zorganizowanego wypoczynku dla klasy
robotniczej, wzrostu wynagrodzen i rozwoju projektu welfare state. Turystyka masowa
zaczela rozwijaé si¢ w nastepstwie zredefiniowanej koncepcji aktywnego wypoczynku, ktorej
zamystem bylo podniesienie efektywnosci pracownika. ,,Wakacje staly si¢ symbolem
spoleczenstwa obywatelskiego, synonimem prawa do wypoczynku”zs. Efektem naptywu klasy
robotniczej do popularnych miejscowosci wypoczynkowych byto natychmiastowe wycofanie
si¢ z nich przedstawicieli klas wyzszych — tak stato si¢ z nadmorskim Blackpool,
ktéry z ulubionego kurortu dobrze sytuowanych Brytyjczykow stal si¢ przedmiotem drwin?’.
Kolejny punkt zwrotny w rozwoju turystyki nastapit po drugiej wojnie Swiatowej. Podziat na
modele wysoki i niski, elitarny i masowy ma zastosowanie takze i w tej dziedzinie. Turysci
niszowi izolujg si¢ od turystow pakietowych (package), podobnie jak zajmujacy wyzsze
miejsce w hierarchii spotecznej Brytyjczycy, ktorzy odcinaja si¢ od opanowanego przez
robotnikow z Manchesteru Blackpool. ,,Powtarza si¢ znany model — od elitarnego
(o wysokim statusie) do turystycznego (o niskim statusie). To jak paragraf 22, towarem jest
raj (gdziekolwiek by on byt), ktory niszczeje 1 traci na wartosci, gdy tylko go dotkniemy”zg.

Jednym z wyrazoéw indywidualno$ci jest zjawisko backpackers. ,, Termin backpacker
pochodzi od angielskiego stowa backpack (plecak) i uzywany jest najczeSciej na okreslenie
mtodych turystow, ktorzy podrézuja po swiecie z plecakiem. Backpackerow mozna poznad
po doborze miejsc noclegowych (schroniska, a nie hotele), srodkow transportu (komunikacja
publiczna, a nie transfer), dlugosci wakacji (miesigce) 1 wielkosci budzetu (maty).
Backpakerzy jezdza do krajow, gdzie jest tanio/biednie. Do najpopularniejszych kierunkow
nalezg Azja oraz Ameryka Potudniowa i Ameryka Srodkowa’?°. Backpakerzy realizuja wizje
turystyki ,,romantycznej” (okreslenie Johna Urry’ego); rezygnujac z komfortu podrozy
funkcjonuja ,,blisko” odwiedzanych spotecznosci lokalnych. Ucigzliwosci 1 trudy, przeszkody
w sprawnym pokonywaniu dystansow, wloczega z dala od gléwnych traktow, przejazd
niewygodnym wagonem kolejowym czy zattoczonym lokalnym autobusem to turystyka
»,migkka”. Jest to kolekcjonowanie autentycznych wrazen, jakze odmienne od tych
proponowanych przez coach trips i pobyty typu all inclusive. Mamy do czynienia z rozwojem
zupetnie nowej gatezi turystyki. Umownie mozemy ja nazwac ,turystyka przygodowa” —
podkreslajaca wyjatkowo$¢ miejsca 1 wrazen, oferujagcg docieranie do ,,magicznych”

zakatkow, odkrywanie wielokulturowos$ci 1 dziedzictwa kulturowego odwiedzanych miejsc.

% Urry J.: op.cit., s. 52.

%" |bidem, s. 42-44.

% Dielemans J.: op.cit., s. 81.
 Ibidem, s. 47.
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Turystyka alternatywna, w opiniach zwlaszcza miodych turystow, pozwala zakosztowaé
niepowtarzalnej atmosfery i autentyzmu doznan. Wybor formy doswiadczenia turystycznego
jest takze wyborem natury estetycznej — pozytywny autostereotyp turystow alternatywnych
budowany jest w opozycji do wizerunku ,,strasznych” turystow. W tej perspektywie turystyka

masowa jest jednym z przejawdw zlego smaku i jako praktyka kulturowa podlega negacji.

3. Sposoby konsumpcji a styl zycia — uwagi koncowe

W spoteczenstwach, ktére majag duzo wolnego czasu spore znaczenie nadawane jest
sposobom wypoczywania. Zroéznicowanie w zakresie podejmowanych form aktywno$ci
w czasie wolnym od pracy jest istotnym kryterium, odzwierciedlajacym pozycje spoteczng.
Kryteria stratyfikacji spotecznej sytuuja jednostke w uktadzie pozycji klasa spoteczna (aspekt
materialny) — pozycja spoteczna — wladza. Z okre§lonym miejscem w strukturze spotecznej
zwigzane s3 odmienne style zycia, wartosci i sposoby konsumpcji. Paradoks wspotczesnego
kapitalizmu polega na przeniesieniu pojecia sukcesu ze sfery produkcji do sfery konsumpcji:
,dla klasy miejskiej awans i1 inne mozliwe formy spotecznych transgresji miaty dokonywac si¢
przez konsumpcje, a doktadniej rzecz ujmujac, przez poszukiwanie w sferze konsumpcji
wlasnego stylu, czyli sztuke konsumpcji*®. John Urry podkresla, ze podrozowanie jest nie tyle
przywilejem, co wymogiem wspotczesnosci — przemieszczanie si¢ po $wiecie jest waznym
elementem kultury wolnego czasu. Turystyki masowa i alternatywna to nie tylko rézne formy
doswiadczenia turystycznego, ale odmienne praktyki kulturowe. ,,Styl Zycia to nie efekt
dziedziczenia czy innych form determinacji, ale obszar korzystania z wolnosci 1 auto-
identyfikacji jednostki. (...). Roznice klasowe podlegaja w coraz wigkszym stopniu
urefleksyjnieniu. Urefleksyjnienie z kolei staje si¢ zrodlem kulturalizacji dystansoéw

klasowych (.. .)”31

. W tym kontekScie sposoby podréozowania to przejawy hierarchizacji
i rywalizacji. Samo kolekcjonowanie znakow, konsumpcja widokéw i zbieranie wrazen jest
niewystarczajgce — w turystyke alternatywng wpisana jest takze ideologia romantycznej
wedrowki, eksploracji nieznanego 1 autentyzmu. Potrzeba oryginalnosci 1 podziat na formy
aktywnosci o wysokim 1 niskim (masowym) statusie sprzyja pojawianiu si¢ kolejnych trendow
w $wiatowej turystyce. Backpacking, turystyka kulturowa, ekoturystyka, turystyka kulinarna czy
pollution tourism odpowiadaja ideologiom towarzyszacym stylom zycia. Klasyfikacja
destynacji pod katem tego, co warto zobaczy¢ 1 czego dos§wiadczy¢ takze podlega kulturalizacji.
Sposob organizacji turystyki, a takze cel podrdz to wspotczesnie istotne przejawy konsumpcji —
podobnie jak wybor okreslonej marki odziezy czy produktow spozywczych.

% Jacyno M.: Kultura indywidualizmu. PWN, Warszawa 2007, s. 37.
*! Ibidem, s. 44.
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Abstract

Since McLuhan's vision of a “global village" has become a reality, only money issue in
reaching the farthest places of the world. However, in an era of increasing competition among
the traditional airlines, charter flights and low cost airlines, offering connections at much
lower prices, also financial issue is not more a serious obstacle to the exploration of the
world. Travelling is no longer a domain of social groups with higher status; the ability to
move for pleasure is now available for almost any pocket and is an important component of
one's lifestyle. Traveling in fact is seen as a form of social compulsion. Tourism is not only an



538 A. Synowiec

important economic sector with high potential in the area of employment and competitiveness
of countries and regions. Also interesting is the function of tourism as a cultural practice and
social divisions indicator. The division into high and low, elite and mass also applies in this
issue.



