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Streszczenie Artykul dotyczy oceny znaczenia map w procesie wprowadzania i rozwijania gospodar-
ki turystycznej na wiejskich terenach peryferyjnych w swietle polskiej literatury przedmiotu. Stwier-
dzono, Ze ich rola jest tam niezastapiona, tak w uprawianiu turystyki i rekreacji oraz w ich promocji,
jak i na wszystkich szczeblach badania perspektyw oraz wprowadzania i rozwijania gospodarki tury-
stycznej. Istnieja mozliwosci szerszego niz dotychczas wykorzystywania map na etapie promogji
i marketingu turystycznego.

Abstract The paper concerns the assessment of the significance of maps in the process of introduction and devel-
opment of tourist business on the rural peripheral areas in the light of Polish literature of the subject. It is con-
cluded that maps cannot be anyhow substituted for in their role, both in the tourist and recreational activities,
and in their promotion, as well as on all the levels of investigating the perspectives for, introduction and devel-
opment of tourist business. There exist possibilities for a broader use of maps at the stage of tourism promotion
and marketing than until now.
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WPROWADZENIE

Wies polska ulega szybkim i zasadniczym przeksztalceniom. Maleje powierzch-
nia gruntow ornych, powieksza sie — uzytkow zielonych i lasow. Rolnictwo elimino-
wane jest przede wszystkim z obszaréw peryferyjnych o niekorzystnych warunkach
agroekologicznych, gdzie przewazaja niskotowarowe tradycyjne gospodarstwa,
a takze z terendw o przewadze bytych wielkich gospodarstw panstwowych. Wiek-
szo$¢ tych obszarow cechuje si¢ dogodnymi warunkami dla rozwoju alternatyw-
nych, wiejskich, ekologicznych itp., form turystyki i rekreacji. Sprzyjaja temu:

istnienie stabo przeksztatconego, czesto bardzo atrakcyjnego srodowiska przy-
rodniczego oraz mato znanych zasoboéw antropogenicznych!,

wystepowanie rezerw sily roboczej oraz terenéw i obiektéw nadajacych sie do
wykorzystania w turystyce i rekreacj.

Istotne jest przy tym, Zze wymienione formy turystyki i rekreacji majq wspdlne ce-
chy, cele i metody dziatania. Preferuja zréznicowanie srodowisk, waloréw, grup tu-
rystow i rodzajow uprawianej turystyki i rekreacji. Ich rozwdj jest stopniowy, raczej
jakosciowy niz ilosciowy i - przynajmniej w zalozeniu - trwaty (Kowalczyk, 2000;
Niezgoda, 2004; Nawrocka, 2001; Gaworecki, 1998). Uprawiajacy je, ponadto, cechuja
sie stosunkowo matymi wymaganiami odnosnie standardu turystycznego zagospo-
darowania terenu i poznawczym oraz proekologicznym stosunkiem do srodowiska.
Wpisuja sie¢ wiec dobrze w realia terenow peryferyjnych.

Poniewaz omawiane formy turystyki nie zaliczaja si¢ do masowych, maja ograni-
czone znaczenie ekonomiczne. Moga jednak odgrywac kluczowa role dla rozwoju
obszaréw biednych i zap6znionych. Gospodarka turystyczna daje im bowiem szanse
na poprawe ogolnej sytuacji spoteczno-ekonomicznej a ich mieszkaricom na zatrud-
nienie (Kowalczyk, 2000; Nawrocka, 2001). Jesli, w dodatku, tereny owe maja dobrze
zachowane srodowisko przyrodnicze turystyka jest dla nich ,,(...) jedyna alternatywa
rozwojowq” (Kowalczyk, 2000, s. 228-9).

Jedna z gltéwnych trudnosci planowania rozwoju turystyki na obszarach peryfe-
ryjnych sa luki w szczegélowej informacji zrodlowej, gromadzonej zwykle w formie
opisowej. Istnieje niebezpieczenstwo pominigcia terenow z takimi brakami, ktérego
prawdopodobienstwo zwigksza aprzestrzenna istota opisowej formy przekazu.
W miare zwigkszania szczegotowosci badan i - sila rzeczy — zawezania rozpatrywa-
nych obszarow takich luk pojawia si¢ coraz wiecej (Goclowski, 2002). Wowczas staje

! Nalezy zwréci¢ uwage na celowos¢ odrdzniania pojec zasobdw i waloréw, gdyz w regionach peryfe-
ryjnych bardzo czesto mamy do czynienia z jedynie potencjalnymi atrakcjami. Walory, sa to zjawiska
(krajobrazy, obiekty, obyczaje, etc.) dla danego regionu typowe, a zarazem turystycznie (lub/i rekre-
acyjnie) atrakcyjne, a wigc zweryfikowane juz przez turystéw czy urlopowiczéw (patrz A. Kowalczyk,
2000, s. 34). Tak np., uprawa winnej latorosli i winiarstwo, z cala tradycyjna procedurg produkcyjna
i obudowg kulturows, stanowia pierwszorzedny walor turystyczno-rekreacyjny w wysoko rozwinie-
tych krajach swiata (Francja, Wlochy, Nowa Zelandia i in.) i sa stale odwiedzane przez turystéw, pod-
czas gdy gdzie indziej pozostaly jedynie turystycznym zasobem (okolice Odessy i Kachowki na Pd.
Ukrainie, Motdawia, wigekszos¢ regionow winiarskich Butgarii, etc.).
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sie wrecz niezbedne oparcie si¢ na réznorodnych rodzajach map oraz zdjeciach lotni-
czych i satelitarnych.? Kazda mapa jest bowiem zgeneralizowanym, ale w danej skali
i rodzaju kompletnym (m.in., ze wzgledu na przestrzenny charakter kartograficzne-
go przekazu) obrazem danej czastki ziemskiej powierzchni.

Tak wiec, posiadanie dzieki mapom standaryzowanych danych, obejmujacych
tereny o stabym zasobie pozostatej informacji Zrodtowej, a do takich naleza obszary
peryferyjne, ma znaczenie fundamentalne.

Na koniec, podkresli¢ trzeba, Ze ocena znaczenia materialéw kartograficznych
dla rozwijania gospodarki turystycznej jest potrzebna rowniez dlatego, iz w warszta-
tach wielu badaczy, ktorzy zajmuja sie¢ planowaniem gospodarki turystycznej (sa to
zwlaszcza specjalisci od zarzadzania i marketingu, socjologowie i ekonomisci), mapy
szczegotowe (topograficzne, uzytkowania ziemi, zasoboéw i waloréw turystycznych
iin.) sa wlasciwie nieobecne.

Celem tego artykutu jest ukazanie, w oparciu o wyniki badari prowadzonych
w Polsce, roli materiatow kartograficznych dla planowania, inicjowania i rozwijania
turystyki i rekreacji na terenach peryferyjnych.

SPECYFIKA I ZNACZENIE GOSPODARKI TURYSTYCZNE] NA TERENACH
PERYFERYJNYCH

Atrakcyjnos¢ naszego kraju dla turystyki na terenach wiejskich wyrdznia go po-
zytywnie na tle catego makroregionu Europy Srodkowo-Wschodniej. Peryferyjna
wie$ polska cechuje jednak na ogot niekorzystna, stagnacyjna, lub nawet regresyjna,
sytuacja spoteczno-gospodarcza. W tzw. ,Starej Unii” podkresla sie¢ istotna role lo-
kalnych czynnikéw rozwojowych. W, Polsce peryferyjnej” sa one jednak zbyt stabe.
Wsparcie Unii wymaga wktadu wlasnego, ktorego najczesciej gminy peryferyjne nie
sa w stanie zgromadzi¢ (Mamos-Sutkowska, b.d.). Wystepuja tam tez problemy
zwiazane z jednostronnoscig waloréw turystycznych i ich niewtasciwym eksploato-
waniem oraz konflikty intereséw turystyki z innymi dziatami gospodarki i z ochrong
przyrody, zas dzialanie zgodne z zasadami ekorozwoju jest dos¢ powszechnie trak-
towane jako sprzeczne z interesami biznesu (Niezgoda, 2004).

Dziatania prorozwojowe od 2001 r. sa ustawowym zadaniem gminy (Niezgoda,
2004) i w pewnym stopniu preferuja turystyke i rekreacje (Gotembski, 2002). W od-
niesieniu do tych ostatnich, nadrzednym celem wtadz lokalnych jest wykorzystanie
ich dla pomyslnosci regionu. Zgadza si¢ to, zarowno ze specyfika wiejskich regio-
now peryferyjnych, jak i z jednym z gléwnych statutowych zadan samorzadéw, ja-
kim jest niekomercyjna dzialalno$¢ dla dobra spotecznosci (Gotembski, 2002; Nie-
zgoda, 2004). Ich zadaniem jest takze rozwijanie turystyczno-rekreacyjnej atrakcyjno-
sci swego regionu nie tylko dla jej biezacego wykorzystania, ale i celem zachowania
dla przysztych pokolen. Jednak ogolna atrakcyjnosc¢ regionu wynika nie tylko ze stanu

2 Zdjecia takie nie beda tu rozpatrywane, jako wchodzace w granice odrebnego, szerokiego pola
badan.
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jego turystyczno-krajoznawczych zasobéw. Wazne sa czynniki o charakterze organi-
zacyjnym (np. warunki dojazdu, infrastruktura), ktore zaleza od wladz i mieszkan-
cow (patrz tez Golembski, 2002). Maja tez znaczenie trudne do przewidzenia i bada-
nia zachowania spoteczne i odczucia turystoéw i mieszkancow. Tak np., zdaniem
K. Borkowskiego i L. Mazanka (2004, s. 86), ,jednym z (...) argumentoéw za przyjaz-
dem do Polski (...) jest niespotykana nigdzie indziej w Europie, czy Swiecie orygi-
nalnos¢ i autentycznos¢, w kategoriach marketingu okreslana jako USP - Unique Sel-
ling Preposition”.

Wszystko to sprawia, ze atrakcyjno$¢ turystyczna ma po czesci charakter nie-
uchwytny, nawet ulotny. Nic wiec dziwnego, ze badania nad zwiazkiem miedzy
oceniang przez badaczy atrakcyjnoscia miejscowosci turystycznych w Polsce a ich
faktyczna popularnoscia wykazaly, ze w wielu przypadkach , atrakcyjnos¢” ta nie
jest dodatnio skorelowana z wielkoscig ruchu turystycznego (Lazarek, Lazarek, 2002).

Zdaniem G. Gotembskiego (2002) podmiot koordynujacy rozwdj turystyki w re-
gionie/gminie (sq nim przewaznie wladze samorzadowe) powinien opracowac stra-
tegie z nastepujacymi gldéwnymi zadaniami:

- wskazywanie priorytetéw i ich koordynowanie,

- podnoszenie rangi turystyki i polityki regionalnej,

- dostarczanie argumentow utatwiajacych uzyskanie wsparcia i zewnetrznego
finansowania.

Najwigksze mozliwosci dotycza dziatan kapitatooszczednych, takich, jak: infor-
macja, koordynacja i promocja oraz niektérych innych, gtéwnie o charakterze orga-
nizacyjnym, gdyz gminy nie dysponuja znaczacymi funduszami na rozwdj infra-
struktury (Nawrocka, 2001; Niezgoda, 2004). W celu rozwijania funkgji turystyczno-
rekreacyjnych moga one prowadzic¢ polityke wydawania zezwolen inwestycyjnych,
okres$lania putapow oraz kontrolowania zanieczyszczen, ekologicznego atestowania
ustug i produktow oraz pozyskiwania i gwarantowania pozyczek preferencyjnych
i kredytow na inwestycje proekologiczne i gospodarke (Niezgoda, 2004; Gotembski,
2002). Ponadto, moga popiera¢ wybrane podmioty gospodarcze poprzez udzielanie
znizek, ulg i zwolnient od bedacych w ich gestii optat (Nawrocka, 2001) oraz dbac,
aby odplyw pieniadza turystycznego byt jak najmniejszy i wspomagac¢ zwiekszanie
jego obrotow na wlasnym terenie (Gatecki, 2004).

Ostatecznym miernikiem tych wysitkow jest produkt turystyczny®. Na obszarach
wiejskich sktada si¢ on zawsze z wielu elementéw. Réznorodnos¢ ta petni pozytyw-
ng role dla promocji, gdyz umozliwia wykorzystanie szerokiego spektrum zasobow,
w tym bedacych mocna strona obszaréw peryferyjnych. Niezbedne jest jednak state
jego doskonalenie ze wzgledu na opor lokalnego srodowiska, rozwijajaca sie konku-
rencje i koniecznos¢ ekspansji. Optymalnym produkt staje sie wowczas, gdy po jego

% Produkt turystyczny to, wedtug A. Nowakowskiej (2002) ,,...dostepny na rynku pakiet materialnych
i niematerialnych skfadnikow umozliwiajgcych realizacje celu wyjazdu turystycznego” (op. cit., s. 67-8).
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nabyciu turysta znowu przyjedzie, a swa satysfakcje przekaze potencjalnym klientom.

Tak wigc, aby na terenach peryferyjnych zaczety rozwijac si¢ funkcje turystyczne
spetnione by¢ musi szereg warunkow facznie, w tym i takie, ktére z zasobami tury-
styczno-rekreacyjnymi majq niewiele wspdlnego. Do najwazniejszych bowiem nale-
zy umiejetne zaangazowanie si¢ w ten proces wladz samorzadowych przy aktyw-
nym udziale mieszkancow.

Jak z powyzszego wynika, prawie nie ma takich obszaréw, ktore nie nadawaty
by sie do rozwijania gospodarki turystycznej. Sq natomiast nieprzygotowane, badz
przygotowane niewtasciwie. Konkluzja ta dotyczy w najwigkszym stopniu wtasnie
terendw peryferyjnych, na ktérych potencjalne mozliwosci rozwoju gospodarki tury-
stycznej przewazaja zdecydowanie nad docenionymi juz walorami i zwigzanymi
z nimi inwestycjami (patrz tez Goclowski, 2002). A rozwijanie funkgji turystyczno-
rekreacyjnych jest jednym z najlepszych sposobow na ich spoteczno-gospodarcze
ozywienie.

ROLA MAP

Wedtug T. Bartkowskiego (1977) metoda kartograficzna jest ,(...) jedna z najle-
piej sprawdzonych czesci skladowych metody poréwnawczej poniewaz opiera si¢ na
cechach mapy”, z ktorych dla badan geograficznych wynikajq nastepujace mozliwo-
sci:

~przeglad duzego obszaru,

przestrzenna charakterystyka wystepujacych tam kompleksow w formie ilo-
sciowej,

ujawnienie prawidtowosci rozmieszczenia (...),

otrzymanie w wyniku generalizacji nowych uogolnionych poje¢” oraz
,~wykrywanie wspolzaleznosci i (...) procesdéw rozwoju”.

Wszystkie te cechy sa nader istotne przy analizach przestrzennych obszarow pe-
ryferyjnych, ktdrych celem jest wprowadzanie tam gospodarki turystyczne;.

Mapy jako zrédla informacji i plaszczyzny odniesienia

Silnie uproszczone mapy lokalizacyjno-sytuacyjne stuza, zardéwno, ogodlnej
orientacji szerokiego kregu uzytkownikow, jak turystom i naukowcom; tym ostatnim
gléwnie do wstepnego okreslania zasiggéw rozpatrywanych obszarow lub przed-
stawiania uogolnionych rezultatow badan. Wedtug J. Kaprowskiego (2004), ,, ... spo-
srod (...) map o skalach srednich i matych, ktorych rola jest ogolnoorientacyjna, tury-
stom stuza mapy samochodowe, morskie (...) oraz lotnicze”. Jednak na obszarach
peryferyjnych tylko mapy drogowe moga mie¢ pewne znaczenie dla turystyki. Mapy
stricte turystyczne przeznaczone sa do bezposredniego uzytkowania na obszarach
juz zwaloryzowanych przez turystdw, a tym samym czesto uczeszczanych. Totez
rzadko kiedy dotycza one obszaréw peryferyjnych.
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Ze wzgledu na swe przeznaczenie i znaczna generalizacje, oba wymienione wy-
zej rodzaje map majg ograniczong wartos¢ Zrodlowa.* Odgrywaja natomiast istotng
role w promocji i marketingu turystyki.

Szczegoélowe i przegladowe, tzw. ,urzedowe”, mapy arkuszowe (geologiczne,
hydrogeologiczne, hydrograficzne, glebowe i in.) pod wzgledem pokrycia obszaru
kraju sa stosunkowo najbardziej kompletne. Ich bazy danych uksztalttowano w po-
staci standardowych, powszechnie przyjetych kanonéw. Mozna wiec przy ich pomo-
cy analizowacd i poréwnywac srodowisko geograficzne na réznych obszarach swiata
oraz identyfikowac elementy mozaiki krajobrazowej, gdyz w jej przypadku sposo-
bem percepgji jest w wiekszym stopniu obserwacja i analiza map niz bezposredni
oglad krajobrazu. Omawiane tu mapy stanowia takze jedyne powszechnie dostepne
bazy szczegotowych danych o srodowisku dla niektorych terendéw peryferyjnych
(Goctowski, 2002, 2005). Wedtug T. Bartkowskiego (1986), zawarte w nich informacje
moga stuzy¢ ,(...) do planowania programu pobytu rekreacyjnego, czy tez wedrow-
ki turystyczno krajoznawczej”, ale takze ,(...) rozwoju i infrastruktury powyzszych
dziedzin aktywnosci”. Powinny by¢ zatem niezbednym narzedziem dla zajmujacych
sie turystyka i rekreacja na terenach peryferyjnych - organizatoréw, planistow, urba-
nistow, ekonomistow, przedstawicieli wladz i samorzadow, geografow, przyrodni-
kow i cztonkdw organizacji wyzszej uzytecznosci publiczne;.

Na koniec trzeba wspomnie¢ o znaczeniu dla turystyki map archiwalnych, ktore
w literaturze przedmiotu sa niedoceniane. Jeszcze przed 20. laty wytrawni polscy
turysci w swych wedrowkach po kraju postugiwali si¢ mapami topograficznymi
z przed II wojny swiatowej. Mimo, iz juz wowczas mocno przestarzate, byly one lep-
sze od osiggalnych w handlu, poniewaz nie znieksztalcata ich prewencyjna wojsko-
wa cenzura (Goclowski, 2006). Jednak dzi$ jeszcze moga by¢ one przydatne do
uprawiania wedréwek po mato zmienionych terenach peryferyjnych, poniewaz po-
wszechnie dostepne mapy topograficzne (nie moéwiac o turystycznych) cechuja sie
gorszymi od nich parametrami przedstawiania rzezby terenu (rzadsze cigcie i mniej-
sza precyzja rysunku poziomicowego).

Niektore dawne mapy i plany, ze wzgledu na swa specyfike i unikalnos¢, sa
nadal niezastapione przy przemieszczaniu si¢ turystéw w wyjatkowym terenie, jak
np. plany i mapy gornicze przy penetracji starych podziemi i sztolni (patrz np. Gre-
iner, 1999). Zainteresowanie dawnymi mapami wtasnego kraju, wynikajace z fascy-
nacji jego historig, przejawiaja takze uprawiajacy turystyke krajoznawcza. Stare ma-
py i plany z terendw utraconej ojczyzny cenione sg przez rodziny uchodzcow
i przesiedlencow uprawiajacych tzw. ,turystyke sentymentalng” (Goctowski, 2006).

Roéznorodne materialy kartograficzne stanowia zatem podstawowe zrddlo in-
formacji o strukturze przestrzennej srodowiska geograficznego. Sa wiec niezbedne,
zarowno do turystyczno-rekreacyjnego waloryzowania obszaréw peryferyjnych, jak

4 Nie dotyczy to turystycznych map specjalnych, sporzadzanych zwykle w duzych podziatkach, ktére
stuza grototazom, taternikom, lotniarzom, narciarzom, etc.
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i lokalizowania danych, pozyskiwanych w wyniku badan terenowych. Tak wiec, do-
glebna analiza map, zwlaszcza szczegoétowych, oraz planow atrakcyjnych turystycz-
nie miejscowosci i obiektéw, winna by¢ priorytetowa powinnoscia badaczy zajmuja-
cych sie problematyka zapoczatkowania i rozwijania dziatalnosci turystyczno-
rekreacyjnej na terenach ubogich w inne zrédta informagji.

Ocena zasobow i/lub waloréow

Metodyka przeprowadzania waloryzacji sSrodowiska geograficznego dla r6znych
potrzeb — w tym turystyki i rekreacji - powstata na gruncie geografii fizycznej (patrz
np. Bartkowski 1977, 1986). Rozwijana jest takze przez geoekologie i geografie tury-
zmu.

Wedtug K. Kozuchowskiego (2005), srednio- i mato- skalowe mapy sieci ekolo-
gicznych pozwalaja ,,(...) ocenic¢ miejsce i potencjal mikroregionu ktdéry nas interesuje
jako przyszly obszar rozwoju turystyki ekologicznej w szerszym kontekscie syste-
mowym ochrony przyrody”. Szczegdtowe mapy i plany topograficzne i tematyczne
naleza natomiast do podstawowych narzedzi dokonywania takich ocen. Wedtug T.
Bartkowskiego (1986) sa szczegdlnie niezastapione dla niewielkiego obszaru, np.
gminy czy osiedla, gdyz ,(...) na najnizszych szczeblach hierarchii planistycznej (...)
na poziomie planowania miejscowego (...) nie jest potrzebne opracowanie bankow
informagji” (...) ,Na tym poziomie (...) informacja jest przedstawiona tylko kartogra-
ficznie”.

Ocena walorow jest istotna takze z punktu widzenia planowania ruchu tury-
stycznego na zagospodarowywanym obszarze. Zdaniem M. P. Pagniniego i G. Batti-
stiego (1984), (...) ,im ciekawsze walory (...) reprezentuje region, tym silniejsza jest
tendencja turystow ku rozpraszaniu sie¢ po calym jego terenie.” Dlatego ,(...) uwaga
menedzeroéw turystycznych powinna skupic¢ si¢ na sposobach sterowania ruchem
turystow w dozwolonym kierunku”. Sposrdod instrumentow tego rozpraszania i ste-
rowania najwazniejsze sa:

1. ,,Wlasciwe rozmieszczenie (...) obiektow i urzadzen rekreacyjnych;

2. Odpowiednia organizacja ustug turystycznych ,(...) i na wlasciwie dobranym
terenie”;

3. Fakt, ze ,(...) decydenci turystyczni znaja rozmieszczenie walorow turystycz-
nych w regionie, potrafia wskaza¢ na wycinki przestrzeni zagrozonej przez
konflikt z innymi dziataniami gospodarczymi.”

Jak z powyzszego wynika, turystyczni decydenci powinni znakomicie ,,(...) zna¢
turystyczna mape swego terenu”.

Niektore zagospodarowywane turystycznie obszary nalezy, z powodu antropo-
genicznej degradacji, poddac¢ przed ewentualnym turystycznym wykorzystaniem
zabiegom rewaloryzacyjnym, doprowadzajac do stanu zblizonego do naturalnego.
Dotyczy to przede wszystkim terenow wiejskich, ktérych giownym walorem jest
najczesciej harmonijny krajobraz i dobrze zachowane srodowisko przyrodnicze. Ich
rewaloryzacja to zadanie bardzo trudne.
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Staje sie¢ ono jednak fatwiejsze, gdy dysponujemy mapami z danej epoki. Niekiedy
tylko dzigki nim mozemy oceni¢, czy rekonstrukcja jest realna. Takie mapy byty,
m.in., wykorzystywane przy rewaloryzacji krajobrazow polskich parkéw narodo-
wych i krajobrazowych, ktérych wiekszos¢ znajduje si¢ na obszarach peryferyjnych
(patrz tez Szymanski, 1976).

Wszystkie wymienione wyzej rodzaje materiatow kartograficznych sa niezbedne
przy ocenie zasobow turystyczno-rekreacyjnych na terenach peryferyjnych. Dyspo-
nuja one bowiem na ogot obiecujacymi zasobami, ale ograniczonym bankiem nie-
zbednych danych zrodtowych.

Inicjowanie i planowanie rozwoju; promocja i marketing

Jednym z gtéwnych zadan wtadz lokalnych jest tworzenie korzystnego wizerun-
ku podlegtych im regionéw. Po inwentaryzacji i ocenie zasobow turystyczno-
rekreacyjnych wtadze powinny udostepni¢ je poprzez promowanie zgromadzonej
wiedzy i budzenia zainteresowania regionem. Wazne miejsce wsrdd tych materiatéw
zajmuja mapy. Tak np., w systemie informacji o gminie Polkowice obrazujacym stan
jej zagospodarowania ,,(...) pakiet baz graficznych tworza mapy tematyczne”: (...)
Lewidencji gruntéw i budynkow, (...) infrastruktury technicznej terenu, (...) topogra-
ficzna, plan zagospodarowania przestrzennego, mapa matej architektury, (...) ulic
i inne” (Konewczynska, 2004).

Zdaniem K. Borkowskiego i L. Mazanka (2004), samorzady przyczyniaja si¢ do
wytworzenia produktu turystycznego przede wszystkim poprzez ,, ... uswiadamia-
nie mieszkancom roli i sensu identyfikacji regionalnej” oraz ,inicjowanie aktywnosci
gospodarczej (...) w oparciu o tradycje i dziedzictwo kulturowe”. Jego doskonalenie
wiaze sie z ciaglymi, efektywnymi zabiegami marketingowymi (w tym zwtlaszcza
reklamowymi i promocyjnymi). W tym celu mozna z powodzeniem wykorzystywac
rozne rodzaje map i kartograficznych gadzetow. Wydawane sa, np., plany miast dla
biznesmendéw z licznymi reklamami i naniesionymi siedzibami reklamujacych sie
tirm. Czeste sg ,mapy-plakaty” i mapy pogladowe umieszczane na parkingach, przy
atrakcjach turystycznych itp., z informacjami albo reklamami (Piotrowski i Traczyk,
1999); na Podlasiu ,(...) coraz powszechniejsze jest stosowanie materiatow (...) ta-
kich jak mapy z zaznaczonymi gospodarstwami” agroturystycznymi (Szankowski,
2004).

Wedtug J. Piotrowskiego i M. Traczyka (1999) ,, (...) na intensywniejsza promocje
zastugiwac beda produkty nowe, mato znane lub z réznych przyczyn nie dostrzega-
ne”. W koncepgji tej doskonale si¢ miesci postugiwanie sie kopiami dawnych, cieka-
wych graficznie map, planow miast i obiektow zabytkowych. Dotyczy to zwlaszcza
regionow o bogatej przesztosci, dla ktdérych istnieje kartograficzna dokumentacja
i moze by¢ niewielkim kosztem zreprodukowana. Zwlaszcza dla promogji terendéw
peryferyjnych materiatly takie maja szanse sta¢ sie¢ dodatkowgq atrakcja, gdyz sa one
na ogot zbyt ubogie, by rozwingc turystyczng infrastrukture i prowadzic¢ kosztowna
promocje i marketing.
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Roéznorodne materialy kartograficzne sa, wigc, niezastapione na wszystkich
szczeblach planowania oraz dziatant wladz lokalnych zmierzajacych do zagospoda-
rowania turystyczno-rekreacyjnego terenéw peryferyjnych oraz ich promocji. Duze
niewykorzystane mozliwosci, w dziedzinie turystycznej promogji i marketingu, do-
tycza map archiwalnych.

PODSUMOWANIE

1. Funkcja map turystycznych jako podstawy orientacji turysty w terenie, jest
najbardziej rozpowszechnionym sposobem ich uzytkowania. Jednak dla obszaréw
peryferyjnych map takich brak i zastepowac je musza profesjonalne — w tym zwlasz-
cza topograficzne - mapy szczegotowe.

2. W badaniach $rodowiska geograficznego, prowadzonych w celu inicjowania
i rozwijania dziatalno$ci turystyczno-rekreacyjnej na terenach peryferyjnych, nieza-
stapiona jest rola map Srednioskalowych jako pdl odniesienia dla pozyskanych in-
formagji.

3. Szczegodlowe mapy topograficzne i tematyczne, jak rowniez plany miejscowo-
Sci i obiektow, naleza do podstawowych narzedzi dokonywania oceny warunkow
srodowiskowych pod katem turystyki i rekreacji. Sa one szczegolnie wazne dla ob-
szarOw peryferyjnych, gdyz te ostatnie dysponuja na ogot obiecujacymi zasobami
turystycznymi, lecz ograniczonym bankiem danych.

4. Kompleksowe wykorzystywanie w dziataniach prorozwojowych turystyki
i rekreacji na terenach peryferyjnych réznorodnych materiatow kartograficznych jest
szczegOlnie pozadane w planowaniu tam inwestycji oraz reklamie i marketingu ze
wzgledu na wspomniane wyzej zrodtowe niedostatki oraz niedoinwestowanie tury-
stycznej infrastruktury i sieci informacyjnej.

5. Dawne materiaty kartograficzne powinny by¢ wykorzystywane w gospodarce
turystycznej w wigkszym stopniu niz dotychczas. Najwieksze mozliwosci dotycza
dziatari promocyjnych, odnoszacych si¢ do obszarow peryferyjnych oraz zwieksza-
nia ich atrakcyjnosci. Niektore — unikalne - materialy archiwalne sa niezastgpione do
uprawiania takich form turystyki specjalistycznej, jak np. penetracja starych podzie-
mi i sztolni.
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