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PREZENTACJA MULTIMEDIALNA W DYDAKTYCE

Streszczenie

Wstep i cel: Celem artykutu byto opracowanie znacych preferencji psychopedagogicznych
prezentacji multimedialnej. Majone decydujcy wptyw na proces komunikacji multimedial-
nej. Wptywap one take na efektywn& procesu dydaktycznego. Oméwiono zagadnienia
projektowania obrazéw zamieszczonych na slajdach.

Materiat i metody: Psychopedagogiczna analiza procesu przetwarnaormaciji zakodowanej
w komunikacie multimedialnym. Obserwacja zachowabiorcy podczas zaj.

Wyniki: Wykonanie prezentacji multimedialnychzygie ich w procesie dydaktycznym.

Whioski: Receptor wzroku i stuchugsajwaniejszymi kanatami komunikacyjnymi w proce-
sie dydaktycznym. Doprowadaapne do systemu poznawczego odbiorcy komunikatdi-mul
medialnego najszerszy strumimformacji. Aby efektywnie oddziatywana system poznaw-
czy odbiorcy, prezentacja multimedialna must lprojektowana zgodnie z preferencjami
psychopedagogicznymi. Stymulowany proces podwojriegiowania informacji przyczynia
sie do tworzenia trwatych skojaraeOdbiorca lepiej zapagtuje informacje. Poprawia i wy-
diuza sk koncentracja uwagi odbiorcy.

Stowa kluczowe:Prezentacja multimedialna, dydaktyka mediow, komanj&.
(Otrzymano: 01.02.2016; Zrecenzowano: 15.02.2046kZeptowano: 28.02.2016)

MULTIMEDIA PRESENTATION IN THE DIDACTIC
Abstract

Introduction and aim: The aim of the article was to develop a significasychological and
pedagogical preferences multimedia presentatioryThave a decisive influence on the process
of multimedia communication. They also affect ttieiency of the teaching process. Discusses
design issues, images on the slides.

Material and methods: Psychological and pedagogical analysis of prodagsrmation encoded
multimedia communication. Observation of the bedrangcipients in the classroom.

Results: limplementation of multimedia presentation. User in teaching process.

Conclusions: Receptor eyesight and hearing are the most impbdammunication channels in
the teaching process. Lead to the cognitive systietine recipient of the message the widest me-
dia stream information. To bear on customer cogaiystem, multimedia presentation must be
designed in accordance with the psychological aedagogical preference. Stimulated the proc-
ess of double-encoding of information contributescteate lasting associations. The recipient
stores better of information. Improves and incrasaee concentration of attention of the recipi-
ent.
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A. Serdyiski

1. Wprowadzenie

Wspoiczesne trendy europejskie w zakresie ksztaoegdlnego, zawodowego i akade-
mickiego koncentraj sic na projektowaniu multimedialnych materiatow dydaizinych oraz
ich efektywnym wykorzystaniu w procesie dydaktyarngzy samoksztatceniu wspomaga-
nym komputerowo. Powszechnie stosowane do wizigiliz@sci ksztatcenia, a przez to do
ksztattowania okrdonych umiegtnosci intelektualnych, motorycznych i werbalnych czio-
wieka, takie materiaty, jak: foliogramy, prezentaanultimedialne, animacje, symulacje
komputerowe, e-podczniki, multimedialne pakiety edukacyjne, filmy ddyczne, progra-
my komputerowe, gry dydaktyczne, internetowe dokuiméipermedialne, mugzy¢ kon-
struowane z uwzgtinieniem okr&lonych preferencji psychopedagogicznych i funkgjlak-
tycznych, aby efektywnie oddzialywana system poznawczy odbiorcy. Chodzi tuzéak
0 uwzgkdnianie teorii komunikowaniagimedialnego, indywidualnego zorganizowania sys-
temu poznawczego odbiorcy, jego stylu poznawczegeferowanego przez niego kanatu
komunikacyjnego w odniesieniu do procesu przetwaazemformacji czy stylu mitenia.

Odpowiednio zaprojektowane multimedialne materidiydaktyczne stanowiobudowe
dydaktyczi zag¢ przedszkolnych, szkolnych i akademickich. @e wane w ksztatceniu
modutowym, problemowo-programowanym, edukacji zdploraz samoksztatceniu. Stoso-
wat je naley do rozwijania mylenia sensoryczno-motorycznego i wyal®aiowo-
pojeciowego, ktore wizg swiadoma¢ (system poznawczy) cziowieka z otageajgo rze-
czywistdcig. Dostarczaj one informaciji, po przetworzeniu ktérych, powstspostrzeenia,
wyobrazenia, pogcia, modele dziatania i zachowania @i okrelonych sytuacjach oraz wza-
jemnego ich powizania, niezbdnego do tworzenia skojartzePozwalaj za pomog stow
wypowiedzi€ wiasne myli.

W artykule pdwieca s¢ uwag zagadnieniom przetwarzania informacji zawartejomnk-
nikacie multimedialnym, znaczeniu koloru w kompommowu obrazu slajdu prezentacji mul-
timedialnej, metodycznym uwarunkowaniom odrgym st do projektowania prezentacji
multimedialnej na potrzeby efektywnej edukacji.

2. Proces przetwarzania informacji zawartej w komunikecie multimedialnym

W komunikacie multimedialnym wyeksponowanym w postdrazu i zamieszczonym na
slajdzie prezentacji, informacja i by¢ przedstawiana, jako: tekst, grafika komputerowa,
fotografia cyfrowa, dwiek, wideo, animacja i tto slajdu. Poszczegdlne otyiekog by¢ do-
datkowo animowane muilzy soly tworzac w ten sposoéb logicznygg informacji odpowied-
nio uporadkowanej. § to schematycznie ¢tie struktury wiedzy édace przedmiotem proce-
su dydaktycznego realizowanego przez nauczyci®awkorzystywane w samoksztatceniu.
Tego typu dawki informacji, dulagce zarazenirodiem bodcéw, stanowg sygnaty wejciowe
do systemu poznawczego odbiorcy komunikatu multialedgo. System percepcyjny od-
biorcy (Rys. 1) pobiera te informacje bezgmalnio z pola widzenia za pompreceptoréw,
ktore wyznacza powierzchnia slajdu na ekranie nooamikomputerowego lub ekranu, na kté-
ry pada obraz z wideoprojektora. Aktywuje itaj wizualny kanat komunikacyjny — obraz,
na ktory reaguje receptor wzroku oraz audialny kinemunikacyjny — dwiek, na ktéry re-
aguje receptor stuchu. Oba kanaty mdgnkcjonowa niezalenie od siebie zgodnie z tegri
podwadjnego kodowania informacji. Uruchamia gtozony proces spostrzegania informacji
audiowizualnej.

Dzieki pamkci ultrakrotkiej (sensorycznej) ngpuje percepcyjne pobieranie informaciji
przez skupianie uwagi w czasie do 3 sekund na oigidkb jego szczegotach oraz wste
selekcjonowanie obrazow idickow. W paméci ultrakrétkiej zachodzi rozpoznanie kodu
informacji na wejciu sensorycznym. Chodzi o pastaformacji (tekst, obraz statyczny lub
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dynamiczny, dwick, symbol), ktéra jako pierwsza aktywuje proceseprarzania informaciji
zawartej w komunikacie multimedialnym. W dalsze|djoosci pamié¢ operacyjna odbiorcy
przetwarza informacje organizgjobrazy w mentalne modele (reprezentacje) obrazae
dzwigki w mentalne modele (reprezentacjeiywitkowe. Model obrazowy z avickowym
integruje s¢ tworzagc miedzy soly logiczne skojarzenia. Caldprzekazu osadzagsiv struktu-
rach poznawczych pagui trwatej odbiorcy, jako elementarny, prosty atdozony schemat
poznawczy, lub modyfikuje schematyzjistniegce. Nasfpuje wtedy konfrontowanie repre-
zentacji powstatych z tymi, ktére odbiorca komumikenedialnego jii posiada. System prze-
twarzania informacji odpowiada réwriga podejmowanie decyzji i generowanie sygnatow
sterupcych ruchami np. naggdéw mowy - odpowiedzialnych za mowienie, cgiir- czynno-
sci manualne (np. pisanie albo rysowanie).

Myslenie odbiorcy ma wtedy charakter sensoryczno-nyctmy lub pogciowo wyobrae-
niowy. W procesie dydaktycznym realizowanym nangdn poziomie edukacyjnym z zasto-
sowaniem prezentacji multimedialnych spostrzegastsgerwacja kierowana oraz koncentra-
cja uwagi, jej podzielni i przerzutné¢ na r@norodnych obiektach i ich szczegotach przypi-
sanych do obrazu, tekstuzwicku, symbolu albo powzan migdzy nimi maj priorytetowe
znaczenie w poznawaniu rzeczywistio Dzieki spostrzeganiu i prawidtowo przebiegzg)
komunikacji multimedialnej (kognitywny proces pr&rzania informacji) wswiadomdaci
uczcego st nastpuje subiektywne odwzorowywanie obrazéw rzeczywistadnoszcych
sie do odpowiednio zakodowanych informacji g@jch w kadych dziedzinach nauki naj-
réznorodniejsz postd.

Komunikat multimedialny

Zakodowanie informacji Selekcjonowanie Organizowanie Pamiec
i obrazow obrazow dlugotrwala
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Rys. 1. Kognitywny model przetwarzania informacjiltrmedialnej
Zr6dio: Opracowanie wiasne

Fig. 1. Cognitive model processing of multimeditoimation
Source: Elaborated by the Author

3. Znaczenie koloru w komponowaniu obrazu slajdu prezetacji multimedialnej

Podczas metodycznego projektowania obrazéw zanzasych na slajdach prezentacji
uwzgkdniat nalezy wiasciwy dobor koloréw oraz ich wzajemne rozmieszczerkentrasto-
wanie s¢. W zagadnieniach psychologii koloru poditeesk, ze barwa wywotuje w odbiorcy
komunikatu multimedialnego okdlene stany emocjonalne i wptywa znaca na koncentro-
wanie s¢ jego uwagi na ok&onych obiektach oraz steruje jego zachowaniemoKpetni
role kodu w rozranianiu informacji gtbwnej i jej kojarzenia z innynmformacjami.
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A. Serdyiski

W procesie przetwarzania bambw wegciowych kolor uczestniczy w selekcjonowaniu
I organizowaniu informacji oraz wptywa na tworzersie skojarzé i ich zapamgtywanie.
Kolor niejako odrénia informacje wane od mniej wanych. W komunikowaniu gimedial-
nym kolory g instrumentem manipulacji w przekazywaniu informagpy sie o tym przeko-
nat, wystarczy tylko przéedzic i przeanalizowa scenografi stosowan w kompozycji stu-
dia telewizyjnego popularnych programéw namych kanatach telewizyjnych. €ste ogi-
danie okrélonych programoéw paaviadomie wptywa na preferowanie przez widza stosowa
nych tam koloréw. Jest to proces uczenia reakcfikieslone kolory.

W reklamie odpowiednio dobrane kolory wplywagnacaco na kreowanie wizerunku
produktu i jego opakowania (ta& ustugi), zackcapc bezpérednio do jego kupienia.
W architekturze wetrz stosowane kolory wptywagnaczco na zachowaniegsfizjologiczne
i emocjonalne cztowieka. Na przyktad: obaja one lub zw¢kszap poziom stresu, zwksza-
ja lub zmniejszaj koncentragj uwagi, poprawia wydajnc¢ pracy, wzbudzaj zaufanie do
lekarza (kolorystyka i wystroj gabinetu), dziataglaksujco, pobudzaj apetyt w restauracji,
czy poprawiaj proces uczeniagikolor scian w klasie). Na mocy przepiséw ruchu drogowe-
go kolory sygnalizatora steguprzebiegiem ruchu na skrzywaniu. Znaki drogowe wywotu-
ja w systemach poznawczych uczestnikéw ruchu drogovedgesione wyuczone schematy
dziatania. Znaki bezpiecastwa w budynkach np. inicjgjokreslone zachowanie siludzi na
wypadek zagrienia. Z przytaczanych tu kwestii wywnioskawenozna, ze kolory mag
w zachowaniu si cztowieka istotne znaczenie. Niezale od tego kady cztowiek posiada
swoje ulubione kolory.

ania koloréw —koto barw
-
Q>’<‘
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O

i

Mieszanie barwRGB Mieszanie barwCMYK

Py

Rys. 2. Przyktad kompozycji obrazu na slajdzie
Zrédto: Opracowanie wiasne

Fig. 2. Example artwork image on the slide
Source: Elaborated by the Author

Kolory organizuje si w rGzne systemy mieszania barw, ktore stosujeastechnologiach
powstawania i przetwarzania obrazu cyfrowego, geafkomputerowe] albo malarstwie.
W technologiach cyfrowego generowania obrazu dojaisystem RGB — mieszanie barw
addytywne. Techniki druku atramentowego stpsyistem CMYK — mieszanie substraktyw-
ne.
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Sposob mieszania kolorow oraz ich kontrastowaniapano na rysunku 2. Powinng si
stosowé podczas projektowania obrazu na slajdzie prezpragstem RGB, gdy uktad fi-
zjologiczny oka ludzkiego wykorzystuje — upraszgezagagadnienie — podobny model po-
wstawania koloréw na siatkbwce. Pada na oldraz rzeczywistei wygenerowany przez
optyke oka. Kolory rozpozngjkomorki nerwowe zwane geikami (biaty, czarny) i czopkami
(czerwony, zielony, niebieski). Kolory pednie g rezultatem mieszania tych barw.

Dominujce kolory w komunikacie multimedialnym mpgoprzez swoje oddziatywanie
odpowiednio stymulow@system poznawczy odbiorcy do przejawiania glkreych stanow
emocjonalnych, ukierunkowanych ¢sto na cel. Kolor niebieski dziata uspokaga oraz
poprawia koncentragjuwagi, pobudzag przez to do myjenia. Tekst pisany niebiegk
czcionly tatwo sé zapamgtuje. Kolor redukuje zrtzenie i wzbudza zaufanie. Wywotuje
uczucie chtodu. Kolor zielony natomiast akmipoziom negatywnego ngpia emocjonalne-
go. Redukuje przez to stres. Dziata uspokafj relaksujco. Wzbudza zaufanie i nadziej
Kolory zielony i niebieski powinny dominowana pocatku prezentacji. Czerwony kolor ga
wptywa pobudzajco na system poznawczy i fizjologiczny odbiorcy. Kiador agresji, zakazu
czy zackt do dziatania. Nadaje gdoskonale na tytut prezentacji. Kolor powinne siten-
sywnie zastosowapod koniec prezentacji. Kolor fioletowy rowni@oprawia koncentragj
uwagi. Wyzwala poczucie wiary, nadziei orazggnt Powinno si go stosowé podobnie jak
kolor zielony i niebieski do wypetnienia tta slajdujasnych tonacjach barwy. Tto m@by
dwukolorowe (podwojony efekt). Na tto doskonale ajadse¢ kolor biaty, poniewa trakto-
wany jest, jako kolor neutralny. Daje poczucie ¢a§s i rozjasnia pole percepcyjne. Do-
brym kolorem do eksponowania informaciji jest #étty, bowiem przyciga uwag, wzbudza
ciekawa¢ i poprawia nastroj. Pomarezowy kolor pobudza apetyt, dodaje energii i wzmaga
myslenie kreatywne. Nie powinno stosoivsic na tto slajdu koloru zowego oraz czarnego.
Wywotujg one znudzenie i dekoncentgwwag. Wzbudzaj depresyjny nastroj, pogarsaaj
przez to odbidr informacji, co ma znaczenie na gaopucie odbiorcy w sali zaciemnionej.

Uogdlniapc zagadnienie mma wyrazé przekonanieze kolorystyczne zharmonizowanie
obiektéw mgdzy soly, a tych z ttem, komponowanych obrazéw zamieszazama slajdach
prezentacji, organizuje pole percepcyjne odbionaekazu oraz podtrzymuje i wydda jego
koncentragj uwagi w procesie spostrzegania. Wplywa przez &czico na proces uczenia
sie oraz zapamtiywanie informacji. Kolor uczestniczy w identyfikamwiu okrélonych za-
chowa. Oddziatuje na nastr6j odbiorcy. Warto patai, ze w przekazie multimedialnym
zbyt wiele wytych koloréw mae tez utrudniad odczytywanie informaciji.

4. Metodyczne uwarunkowania projektowania prezentacjimultimedialnej

Do tworzenia graficznych prezentacji multimedialnyewykorzystuje s popularny pro-
gram Power Point. Gtownym &imikiem informacji w tym programieggpojedyncze slajdy, na
ktorych komponuje si obrazy, tzw. komunikaty multimedialne, sktagta s¢ z r&znych
obiektow. Typowe obiekty to: tekst, grafika kompuoiga, tabele, rysunki, wykresy, schema-
ty, dzwigk i efekty ddwickowe, sekwencje wideo, film dydaktyczny, fotogradirowa, ani-
macje, tto slajdu i inne elementy dodatkowe. Wddgsbbiekty prezentacji magoy¢ oprocz
tego dynamizowane (wprowadzenie ruchu po &&rg/m torze, ktéry steruje uwapgza po-
mogq aplikacji animacja niestandardowa w ctomej kolejndci i czasie pojawiania si usta-
lonych przez projektanta.

Prezentag multimedialry nazywa sj ogoélnie dokument utworzony w tym programie, kté-
ry sktada sj ze slajdéw logicznie upogdkowanych w okrdona struktue tresci, zawartych
migdzy slajdem tytutowym — rozpoczymaym prezentaej a slajdem kécowym — kaczg-
cym pokaz. Dokument tego typu zawiera rovinieszelkie aplikacje niezidne do przepro-
wadzenia pokazu na komputerze. Logiczna strukifi@maciji na poszczegoélnych slajdach
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umazliwia odbiorcy efektywne jej spostrzeganie, koncewianie na niej uwagi w dhszej
sekwencji czasowej, dekodowanie, przetwarzaniezurmeenie, zakodowanie w strukturach
poznawczych i zapagtanie. Prezentacja multimedialna, jak i inne matgrdydaktyczne,
musi w procesie ksztatceniadpodporadkowana funkcji poznawczo-ksztaéej oraz emo-
cjonalno-motywacyjnej, gdypomaga ona odbiorcy w tworzenig fiazy spostrzesniowej,
weryfikowaniu jego wyobrzen, rozumieniu, ksztattowaniu pgj, konstruowaniu schematow
poznawczych i ich zapagtywaniu. Przekaz oddziatuje na sfeamocjonalg i motywacyjr
odbiorcy, wywotujc przez to jego nastawienie do eksponowanycititreraz wptywa na
proces uczenia@si

Struktura prezentacji powinna zawiérgzaraz na drugim slajdzie spis zagadnidore lg-
da omawiane na naginych slajdach. Pomaga to odbiorcy w oggsini struktury, jako cato-
§ci i rozkladaniu jej na poszczegélnes@ za pomog aktywowanego w ten sposob éfgnia
analityczno-syntetycznego. Znacy wptyw na zaangawanie s¢ odbiorcy oraz przygoto-
wanie jego systemu poznawczego do wysitku intekdkiego ma samo tto slajdu tytutowego.
Mozna zastosowawypetnienie tta kolorem zielonym, niebieskim, @awym, podwojnym
kolorem, gradientem, elementem tekstury, gedlbo kilkoma fotografiami cyfrowymi. Przy-
ktadowg kompozycg obrazu na slajdzie tytutowym ilustruje rysunekC&skonale wprowa-
dza ona odbiokcw problematyk, ktora w dalszej kolejrgi bedzie prezentowana.

Rys. 3. Przyktad kompozycji obrazu na slajdzietoxym
Zrédto: Opracowanie wiasne

Fig. 3. Example artwork image on the title slide
Source: Elaborated by the Author

Waznym zagadnieniem jest tad stosowanie prz&j miedzy slajdami, ktére majza zada-
nie umaliwi¢ systemowi poznawczemu odbiorcy chwilowy odpoczymelz zresetowa
pole percepcyjne (pawgd ultrakrotlky). Przegcia rozpoczynaji koncza sekwencyjne dawko-
wanie informacji. Wymuszajone przerzutnig uwagi odbiorcy. Jako przsjia mana wyé
slajdu neutralnego (czas trwania max 5 s), na kidpamieszcza sielementy krajobrazu
przyrodniczego w postaci fotografii. Aby spgbwa dziatanie, ména doda animowany
element humorystyczny.
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Przegcia powodw mrugnkecie oczami i ich nawienie. Zwikszap i zmniejszaj Si¢ zre-
nice. Power Point proponuje szeggbalet przeg¢, ktorym mae towarzyszy efekt diwie-
kowy. Uruchomienie automatyczne samego pgciajw okrélonym czasie programujecsi
Zabiegi takie podtrzymajkoncentragj uwagi odbiorcy i przerzucgja na drugi slajd adoptu-
jac ptynie optyk oka. Preferow@sie powinno przejcia typu: zanikanie poprzez caeroz-
praszanie obrazygcierania wielokierunkowe i obrotowealuzje, czworokt od srodka (roz-
poczyna dawk informaciji), czworokt do srodka (kaiczy dawk informaciji), zwijania i roz-
wijania. Ta forma przé¢ dominuje chocizby w bajkach i filmach, do ktérych od dziecka
cztowiek jest przyzwyczajany, aglapc kazdego dnia telewizj

Ztoty podziat i trojpodziat w fotografii

Wolinski Park Narodowy — naturalna architektura klifu

Rys. 4. Przyktad kompozyciji obrazu na slajdzie
Zr6dio: Opracowanie wiasne

Fig. 4. Example artwork image on the slide
Source: Elaborated by the Author

Istotne znaczenie dla efektywnie przebigegej komunikacji multimedialnej na z&jach
wspomaganych prezentaanultimedialy ma dtugs¢ dawki informacji stownej, kt@r maz-
na mierzy iloscig stow wytych na slajdzie w obiekcie tekstowym. Bézy tekst wymaga
mniejszej czcionki, co ostabia jego czyted€o rozumienie. Znaczenie ma tu odlegtamd-
biorcy komunikatu od monitora lub siegego na kacu, od ekranu w sali audiowizualnej.
Teksty nieczytelnegsprzez odbiore pomijane, jak wykazygjobserwacje, kiedy prezenter ich
tez nie przeczyta. Tekst ogdllnie powinienélisany czcionk o kroju TNR kolorem czarnym
lub niebieskim na biatym tle. 2y¢ mazna do wyszczegolnienia stdbw pogrubienia. Zdania
powinny by krotkie, a tekst wyrdwnany do lewego i prawego givegsu z dzieleniem wyra-
z6w. Nie ma wtedy diych przerw mgdzy wyrazami, ktore utrudni@jptynne czytanie.
Wskazany jest akapit i punktory. Dobrze sprawdzgpszygotowanie tekstu w edytorze tek-
stu Word, aywajac ksztattu z polem tekstowy, co utatwia jego forovednie i przekopiowa-
nie na obszar slajdu. Rozmiar czcionki zalejest od odlegkri odbiorcy od komunikatu.
Tytut powinno s¢ pis& uzywajac rozmiaru 40—47, podtytuty 30-32, a zHay tekst np. defi-
nicje 18-24. Teksty ogolnie z takimi rozmiaramidobrze widoczne, tak czytelne po wy-
drukowaniu slajdu albo po wklejeniu do edytora tekgko obiekt graficzny (Rys. 2-5).
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A. Serdyiski

Nieodzownym elementem komponowanego obrazu nazgdgjesst grafika. Wspomaga ona
werbalny kanat komunikacyjny (tekst + gtos preleggnzwekszapc sprawné¢ interpreto-
wania przekazywanych informacji. Dodatkowo elemegigficzne podnogszwiarygodndé
przekazywanych informacji, pod warunkiem jednai, g rygorystycznie povdzane z tek-
stem zasadniczym. Brak zygkow logicznych rozprasza uwag@dbiorcy tzw. dekoncentra-
cja. Podobny efekt daje nadmiar obiektow na slajdZzastosowanie ma tu zasad podwojnego
kodowania informacji oraz tworzenie trwatych pgaan i skojarzé miedzy tekstem, a obiek-
tem graficznym, wptywajc w ten sposéb na zapattywanie i p@niejsze przypominanie tych
informacji. Chodzi tu take o to, ktéry kanat komunikacyjny (receptor) iddikiyje informa-
cje, jako pierwsz (Rys. 1). Jeeli pierwszy emitowany jest obiekt graficzny, taicihamia on
spostrzeganie wizualne w procesie przetwarzan@rnmdcji. Jéli dodatkowo obiekt jest dy-
namizowany, to gatki oczne obserwatora skiesig na ten obiekt. Inicjuje simyslenie sen-
soryczno-motoryczne.

Kiedy, jako pierwszy prezentowany jest tekst, tochiamia si kanat komunikacyjny wer-
balny i obrazowy, gdy tekstowi nie towarzyszy odpenik dzwickowy. Tekst musi wtedy w
myslach przeczyté odbiorca. W przypadku, kiedy tekstowi towarzyszwitk go prezentu-
jacy, to odbiorca nie musi czytdego tekstu. Uruchamiaesiylko kanat werbalny (odbiorca
stucha dwigki). Aktywowane jest m§lenie wyobraeniowo-pogciowe. § to zwigzki istotne
majce wplyw na efektywne uczenieg¢Sbraz tworzenie potrojonych skojafzg. stowo +
dzwigk + obraz = skojarzenie. Kkdy element takiego schematuztujako identyfikator oraz
wywotuje go z pantici trwatej do pamici operacyjnej. Nadmieéinalery, ze proces przetwa-
rzania informacji przebiega w dwdchznych potkulach mézgowych odbiorcy. Dominacja
informacji w jednym kodzie ogranicza processtenia, kiedy aktywacja tej informacji nast
puje w drugim kodzie. Chodzi tu o proparapformacji.

Ztoty podziat i tréjpodziat w fotografii
Wolinski Park Narodowy — makrofotografia

Rys. 5. Przyktad kompozycji obrazu na slajdzie
Zrédto: Opracowanie wlasne

Fig. 5. Example artwork image on the slide
Source: Elaborated by the Author
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Prezentacja multimedialna w dydaktyce

Dodatkowo mana wy¢ wybrane elementy graficzne aplikacji SmartArt. Rowoint pro-
ponuje réwnie aplikacg typu projekt, ktéra zawiera gotowe szablony dorzeaia prezenta-
cji. Dla celéw edukacyjnych, zaréwno jedne, jakugle, raczej sinie nadaj. Lepiej zrobé
samemu wykorzysta¢ aplikacg ksztalty i opo¢ grupowania obiektow. Grafika komputero-
wa, aby przyggata i koncentrowata na sobie uwagdbiorcy, musi b§ na powierzchni slaj-
du odpowiednio rozmieszczona. Zaleto od celu metodycznego. Podczas omawiania np.
budowy i dziatania rinych urzdzen, obiekt graficzny umieszczaesiw centrum slajdu,
a wokot niego rozmieszczagsstowa go opisuce, ktore mog dolatywa z raznych kierun-
kow. Stowa mog by¢ umieszczone w strzatkach, ktore dodatkowo siekigrunkiem kon-
centrowania uwagi odbiorcy. Do komponowania obré#ografii stosuje si w aparatach
cyfrowych na wywietlaczu LCD tzw. siatki ztotego podziatu lub wopziatlu (Rys. 4-5).
Zarowno jeden, jak i drugi system polega na podniel powierzchni fotografii na mniejsze
czesci wprowadzajc dwie linie pionowe i poziome w odpowiedniej progorozmieszcze-
nia. Na przeeiciu sk tych linii powstaj cztery punkty, ktére przyggjaja znacaco uwag
odbiorcy. Grafika na slajdzieAzg@owinna by umieszczana w tych punktach.

Program Power Point posiada rowniplikacg umazliwiajaca odtwarzanie plikow mul-
timedialnych, nagranych krétkich sekwencji wide@liméw dydaktycznych. Wideo mma
wstawi klikajac odpowiedrg ikone na slajdzie graficzno-multimedialnym albo begeanio
Z paska menu opcja wstawianie. Pole ekranu widézynaozcagngé na cag powierzchng
slajdu, a samo rozpogaze i zaka@czenie odtwarzania zaprogramawab skorzysté z przy-
ciskow odtwarzacza. ik towarzyszacy pokazowi prezentacji ma nagéziej posta stowa
mowionego pochodzego z nargdoéw mowy prelegenta, ktory omawdajzagadnienie udzie-
la komentarza, najlepiej w formie bezosobowej, paaljac w ten sposob obiektywizm
w odniesieniu do przekazywanych informacji. Komenttaki do poszczegdlinych slajdow
maoze byt w programie nagrany za pomyogodihczonego do komputera mikrofonu i aplikacji
zamieszczonej w pasku menu pokaz slajdéw nagraqcjarGtos prelegenta, jego poprawna
dykcja oraz intonacja gtosu, wptywa na podtrzymyigarkoncentrowanie uwagi odbiorcy na
aktualnie omawianych szczegdtach komunikatu mullisleego. Mae on take do tego celu
wykorzysta& wskanik laserowy. Inne gvicki towarzysace przekazowi, to odgtosy natural-
ne, efekty specjalne @edzwieck przegcia midzy slajdami) oraz muzyka, ktére pochedz
z sekwencji wideo lub odtwarzanych filméw; ama je te¢ dodatkowo wgré o czym byta ju
mowa. Odgtosy sto wszelkiego rodzaju naturalnevdeki srodowiskowe, ktore charaktery-
Zuja sie autentyczn&t. Przyktadowe @wigki to: szumy, szmery, huki, hatasy, zgrzyty, stuko-
ty, syreny,spiew ptakow, odglosy zwiegt, ktére stanows konieczne uzupetnienie obrazu.
Odgtosy zblkajg obraz do rzeczywisfoi. Wzmacniag emocjonalnét odbiorcy. Tworz sko-
jarzenia, ktore silepiej zapamituje. Efekty specjalne, a wdé dzwieki sztucznie wywotane
oraz muzyka petgiw przekazie multimedialnym podabrole, jak w filmie. Wyzwalag one
0golnie pozytywn motywacg i hastawienie do komunikatu. W nauczaniu przedowaici-
stych i technicznych efekty specjalne i muzyka delemtruy odbiore i powodup rozprasza-
nie uwagi, a przez to niedoktadne przetwarzanierm#ciji.

Wspominany we wsgpie styl poznawczy charakteryzuje indywidualne gspbzycje sys-
temu poznawczego odbiory do pobierania informagghiprzetwarzania, a przez to skutecz-
nego uczenia ¢i Na styl poznawczy skladggie takie predyspozycje, jak: sktonstodo spo-
strzegania analitycznego (rozktadanie strukturgrimiacji na cesci); koncentrowanie uwagi
na obiekcie lub jego szczeglle w zZ8aym czasie; selekcjonowanie i kategoryzowanie tego
typu spostrzeen; umiegtnos¢ strukturyzaciji i restrukturyzacji przetwarzanyatformaciji
pochodzacych ze spostrzen i wyobrazen; refleksyjng¢ — definiowana, jako zdoldé do
kontrolowania czynn&ei poznawczych przez odbi@r&omunikatu oraz impulsywrsé — opi-
sywana, jako tendencja do pochopnego spostrzegdaranacii, jej przetwarzania i zapagni
tywania. Utrudnia ona uczeniesi
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A. Serdyiski

Prezentacja multimedialna poprawnie projektowanaayje w odbiorcy ciekawst i za-
interesowanie przekazywanymi komunikatami multirmédimi. Wytwarza ona tale okre-
slone nap¢cie emocjonalne orazswiadamia odbiorcy przedstawiany problem (zagadeieni
Wprowadzenie ruchu ukierunkowuje dynamiczny proogglowy oraz wyzwala potrzeb
stawiania pyta. Logiczne struktury informacji hierarchicznie upgdkowane toruyj drog
przetwarzanych i przetworzonych informacji do sch&w poznawczych magazynowanych
w pamkci trwatej odbiorcy. Inspiruje ona ponadto odbipdo dokonywania poréwma oce-
ny, a przez to, do krytycznegoads przekazywanych informacji oraz ich wadmwania,
zaakceptowania lub odrzucenia [1]-[12].

5. Whnioski

* Reasumujc naley podkrsli, ze receptor wzroku i stuchu to dwa napneejsze kanaty
komunikacyjne, doprowadzgge do systemu poznawczego odbiorcy komunikatu maki
dialnego najszerszy struniienformacji pochodzcy zesrodowiska zewstrznego.

» Zachowanie wigciwej proporcji m¢dzy reprezentacjami werbalnymi i obrazowymi oraz
logicznej struktury médzy nimi poprawia proces tworzenie skojarzech zapamitywa-
nie. Zaréwno obraz, stowo aiick do niego przypisany, sta, jako dekodery identyfiku-
jace skojarzenia, do ktorege przyporzdkowane. Skojarzenia mgpostd schematyczn

e Zastosowanie prezentacji multimedialnych w procegigaktycznym, opracowanych
zgodnie z przestankami psychopedagogicznymi popra&fektywnéc tego procesu. Zna-
czaco usprawnia i ptynna¢ przetwarzania informacji przez odbigrczakodowanych
w obrazach zamieszonych na slajdach.

* Znaczne zdynamizowanie przekazywanych informadjpdawanych w obiektach zamie-
szonych na slajdach prezentacji powodug wzmaonemu procesowi spostrzegania tak
emitowanych przekazéw musi towarzyézijynamiczny proces ndpwy, odpowiedzialny
za przetwarzanie informacji i szybkie podejmowateeyzji.
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