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Percepcja zmiennosci i stalosci flagi w krajobrazie

The perception of the variability and permanence of the flag in the landscape

Streszczenie

Celem artykutu jest przedstawienie postrzegania ekspozydji flag przez mtode pokolenie. Wykorzystano zaréwno
dotychczasowe badania autorki na temat wspétczesnych form, funkcji i zmiennosci eksponowania flag na przyktadzie
Gdyni, jak i dotad nie upublicznione badania percepgiji flag. Te ostatnie przeprowadzono przy pomocy ankiety
audytoryjnej wérdd studentéw Uniwersytetu Gdanskiego w 2015 i 2023 r. Zapytano o rodzaj i miejsce spotykania
flag w codziennym zyciu, jak i ocene ilosci flag czasowo wywieszanych podczas réznego rodzaju $wiat oraz stale
obecnych w przestrzeni. W opinii studentéw wiecej flag jest podczas swiat a mniej na state wiszacych. Najbardziej

powszechna jest flaga panstwa polskiego a ulica i instytucja — to miejsca, gdzie flagi sa najczesciej obserwowane.

Abstract

The purpose of the article is to present the younger generation’s perception of flag display. Both the author’s previous research
on the contemporary forms, functions and variability of flag display based on the example of Gdynia and hitherto unpublished
work on the perception of flags were used. The latter was conducted with the help of an auditorium survey of students at the
University of Gdansk in 2015 and 2023. They were asked about the type and location of flags they encountered in everyday life,
and they were asked to make an assessment of the number of flags temporarily displayed during various holidays and permanently
present. In the students’ opinion, more flags are displayed during holidays and fewer hang permanently. The flag of the Polish

state is the most common, and streets and institutions are the places where flags are observed most often.

Stowa kluczowe: ankieta, flaga, percepcja, Gdansk

Keywords: survey, flag, perception, Gdarisk
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WPROWADZENIE

Flaga jest kawatkiem tkaniny przymocowanej
jedna krawedzia do drzewca albo liny. Pierwsze
flagi z tkaniny pojawity si¢ w Chinach, w ojczyznie
jedwabiu. Natomiast najstarsza wzmianka doty-
czaca uzycia flagi w Europie dotyczy purpurowej
choragwi okretu ateniskiego w V w. p. n. e. (Zna-
mierowski, 2003). Z poczatku flagi byly wykorzy-
stywane podczas dziatari wojennych, a dopiero pod
koniec $redniowiecza flaga zostala zaakceptowa-
na jako symbol krajow, krolow, miast czy gildii
kupieckich. Od konca XVIII w. zaczeta zyskiwac na
popularnosci w Europie flaga narodowa w zwigz-
ku z poczatkami formacji narodéw i panstw.
Do funkgji flagi wypracowanych poprzez wieki
naleza: sygnalizacja, odréznianie sig, identyfikacja
ilegitymizacja. Wspolczesnie flaga okreslana bywa
jako symboliczna i ekspresyjna forma wypowie-
dzi oraz znaczacy srodek politycznego przekazu
(Gelber, 2012), narzedzie identyfikacji grup i tery-
toriow (Elgenius, 2007; Sniadecka—Kotarska, 2010),
przedmiot o znaczeniu sakralnym dla pojedyn-
czych oséb, grup, jak i catych narodéw (Marvin,
Ingle, 1999; Podeh, 2011; Jaskutowski, 2016), obiekt
generujacy rytuaty publiczne i konflikty (Pawlik,
2004; Machaj, 2011). Wspolczesnemu upowszech-
nieniu ekspozydji flag w Polsce sprzyja kilka oko-
licznosci (Przybylska, 2017). Przede wszystkim
sa to uwarunkowania prawne i technologiczne.
Po pierwsze kazdy ma prawo uzywac flage pan-
stwowa w celu podkreslenia znaczenia uroczystosci,
$wiat lub innych wydarzen a po drugie w 2004 roku
uchwalono Dzien Flagi Rzeczypospolitej Polskiej.
Ponadto wyprodukowanie flagi jest obecnie znacz-
nie tansze i szybsze.

Opracowanie dotyczy flagi jako materialnego
antropogenicznego sktadnika krajobrazu kulturo-
wego. Bioragc pod uwage propozycje Mygi-Piatek
(2012: 23) podziatu sktadnikéw krajobrazu kulturo-
wego ,w zaleznosci od przestrzennej rozciagtosci”
na punktowe, liniowe i powierzchniowe, nalezy
stwierdzi¢, ze flaga bywa i punktowych, i liniowym
jego sktadnikiem. Gdy znajduje sie przy pomniku,
firmie czy na dachu instytucji publicznej, wtedy
jest punktowym skladnikiem krajobrazu, a gdy
wzdtuz ulic - wtedy liniowym. Zaobserwowano
prawidlowos¢, ze punktowo flagi wystepuja na sta-
le na niektorych budynkach, gléwnie instytucjach
typu urzad czy szkota (fot. 1). Natomiast okazjo-
nalnie podczas $wiat flaga zmienia si¢ w liniowy
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INTRODUCTION

A flag is a piece of cloth attached with one edge to
a spar or rope. The first flags made of cloth appeared
in China, the home of silk. In contrast, the oldest ref-
erence to the use of a flag in Europe is to the purple
ensign of an Athenian ship in the fifth century BC.
(Znamierowski, 2003). At first, flags were used in
warfare, and it was not until the end of the Middle
Ages that the flag was accepted as a symbol of coun-
tries, kings, cities or merchant guilds. From the late
18th century, the national flag began to gain pop-
ularity in Europe in connection with the early for-
mation of nations and states. Among the functions
of the flag that have developed through the centu-
ries are signalisation, differentiation, identification
and legitimisation. Today, the flag is sometimes
described as a symbolic and expressive form of
expression and a significant means of political
communication (Gelber, 2012), a tool for identify-
ing groups and territories (Elgenius, 2007; Sniadec-
ka-Kotarska, 2010), an object of sacred significance
for individuals and groups, as well as entire nations
(Marvin, Ingle, 1999; Podeh, 2011; Jaskutowski,
2016), and an object that generates public rituals and
conflicts (Pawlik, 2004; Machaj, 2011). The contem-
porary spread of flag displays in Poland is fostered
by several circumstances (Przybylska, 2017). First
of all, there are legal and technological conditions.
Everyone has the right to use the national flag to
emphasize the importance of ceremonies, holidays
or other events, and in 2004, the Flag Day of the
Republic of Poland was established. In addition, it
is now much cheaper and faster to produce a flag.
This study deals with the flag as a material anthro-
pogenic component of the cultural landscape. Tak-
ing into account Myga-Piatek’s (2012: 23) proposal
to divide the components of the cultural landscape
“according to spatial extent” into point, linear and
surface, it should be stated that the flag is sometimes
both a point and a linear component of the land-
scape. When it is next to a monument or a company
building or on the roof of a public institution, it is
a point component of the landscape, and when it ap-
pears along the streets, it is a linear one. It has been
observed that point flags are permanently present
on some buildings, mainly institutions like offices or
schools (photo 1). On the other hand, occasionally,
during the holidays, flags turn into a linear compo-
nent of the landscape, as they are then flown in large
numbers on street poles and on buildings (photo 2).



sktadnik krajobrazu, poniewaz wtedy jest w du-
zych ilosciach wywieszana na stupach ulicznych
ina budynkach (fot. 2). Innymi stowy, flaga jest za-
réwno statym sktadnikiem krajobrazu kulturowego,
jak i (podczas intensyfikacji wywieszania flag) jest
generatorem krajobrazu okresowego (sezonowe-
go), czyli jednego z typow krajobrazéw w typologii
fizjonomiczno-percepcyjnej, ktorej kryterium
,bierze pod uwage multisensoryczng percepcje
przez cztowieka i zmienno$¢ fizjonomiczna krajo-
brazow” (Myga-Piatek 2012: 93).

Flage mozna takze uznac za cze$¢ rozrastajacej
sie od wielu dekad ,szaty informacyjnej miasta”,
ktora tworza ,napisy, plakaty, ogloszenia, rekla-
my, graficzne znaki, symbole i elementy deko-
racyjne”, a ktorej rozrost ,zauwazalny juz kilka
dekad temu, moze przyczynic sie do powstania
nowych krajobrazéw ulic i placow” (Wallis, 1977:
93 inast.). Flagi i jej pionowe wersje, czyli bannery
bywaja rozwieszane przez dtuzszy czas np. w Tu-
rynie (Vanalo, 2008), Padang City (Nasrullah, Mar-
dhiah, 2013) czy w Gdyni (Przybylska, 2017, 2019).
Konkluzje z badan prowadzonych w tym ostatnim
miescie w 2015 1. sa nastgepujace: 1) przestrzenie
publiczne w centrum miasta to obszary, gdzie naj-
czesciej wywieszane sg flagi, 2) flagi promocyjne
wywieszane przez Urzad Miasta Gdyni wzdtuz ul.
Swietojaniskiej odzwierciedlaja polityke rozwoju
miasta, 3) oflagowanie ulic miejskich (flagami Pol-
ski, Gdyni, kaszubska, papieska, Unii Europejskiej
oraz reklamowymi) wykazuje sie sezonowoscia, 4)
wysoka czestotliwo$¢ obecnosci flag przy gldwnej
ulicy miasta (w 2015 r. przy ul. Swietojaniskiej flagi
i banery wisiaty przez 288 dni) sprawia, ze mozna
mowid o flagizacji tej przestrzeni.

Termin ,flagizacja”, czyli wspodtczesne upo-
wszechnienie si¢ ekspozycji flag w przestrzeni, po
raz pierwszy zostal uzyty w monografii wiencza-
cej projekt ,Sakralizacja przestrzeni publicznych
w Polsce”, finansowany przez Narodowego Cen-
trum Nauki w latach 2012-2014 (Przybylska, 2014).
Powszechne wywieszanie flagi panistwowej, papie-
skiej i maryjnej na elewacjach kosciotow, przy po-
mnikach religijnych, krzyzach i kapliczkach przy-
droznych, a takze obecnosc¢ réznego rodzaju flag
na wydarzeniach o charakterze religijnym zostato
zidentyfikowane jako nowy trend towarzyszacy
roznym formom sacrum w przestrzeni (Przybylska,
2014) i zarazem wyrdzniajacy sie element (obok mo-
numentalizmu budowli i usieciowienia inicjatyw
religijnych) wspodtczesnego krajobrazu religijnego
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Fot. 1. Gdansk, al. Grunwaldzka, Uniwersytet Gdanski, listopad
2023. Od lewej: jeden z trzech reklamowych masztow flagowych
firmy handlowej, na dachu budynku flaga Gdanska, Polski i Unii
Europejskiej (fot. L. Przybylska).

Photo 1. Gdansk, Grunwaldzka Avenue, University of Gdansk,
November 2023. From left: one of three advertising flagpoles of
a commercial company, on the roof of the building the flags of Gdansk,
Poland and the European Union (photo by L. Przybylska).

In other words, the flag is both a permanent compo-
nent of the cultural landscape and (during intensifi-
cation of flag display) a generator of a periodic (sea-
sonal) landscape, i.e. one of the types of landscapes

in the physiognomic-perceptual typology, the defi-
nition of which “takes into account multisensory
human perception and physiognomic variability of
landscapes.”

The flag can also be considered part of the city’s
proliferating “information layout” that has been
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Fot. 2. Gdansk, ul. Rajska, lokalna piekarnia-cukiernia po $wiecie Niepodlegtosci,

listopad 2023 (fot. L Przybylska).

Photo 2. Gdansk, Rajska Street, local bakery after the Independence Day holiday, November

2023 (photo by L. Przybylska).

Polski (Przybylska, Czepczynski, 2017). Zjawisko
flagizacji zadaniem autorki niniejszego artykutu
dotyczy catego kraju.

W literaturze przedmiotu przewazaja badania hi-
storyczne oraz skupione wokoét symboliki i konflik-
togennosci flag narodowych (Marvin, Ingle, 1999;
Znamierowski, 2003; Wrona, 2005; Elgenius, 2007;
Sniadecka-Kotarska, 2010; Gelber, 2012; Jaskutowski,
2016). Niniejsze opracowanie wigcza si¢ w rzadziej
poruszana problematyke percepgji flag (Morales-
Ramirez, 2018) oraz obecnosci flag w miescie (Vana-
lo, 2008; Nasrullah, Mardhiah, 2013). Artykut nawia-
zuje do konkluzji z badan flag w Gdyni dotyczacych
zaobserwowanej sezonowosci wywieszania rozne-
go rodzaju flag. Tym razem celem artykutu jest
przedstawienie postrzegania ekspozydji flag przez
miode pokolenie. Poprzez zapytanie studentéw
o rodzaj i miejsce spotykania flag w ich codziennym
zyciu, jak i ocene iloci flag: czasowo wywieszanych
podczas réznego rodzaju $wiat oraz stale obecnych
w przestrzeni, poszukiwano odpowiedzi na pytania
czy flaga jest postrzegana jako zmienny czy staty
sktadnik krajobrazu? Termin ,staly” rozumiany jest
w opozydji do ,zmienny”; staly, czyli niezmienny,
nie podlegajacy zmianie w czasie i/lub przestrzeni,
innymi stowy trwale obecny w krajobrazie.

Badania percepcji flag przeprowadzono przy
pomocy ankiety audytoryjnej. Ankiety rozdano
podczas zaje¢ na Uniwersytecie Gdanskim. Wypel-
nienie jednostronicowego kwestionariusza zajeto
studentom okoto 5-10 minut. W metryczce ankiety
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growing for many decades, made
up of “inscriptions, posters, an-
nouncements, advertisements,
graphic signs, symbols, and dec-
orative elements,” the growth of
which, “already noticed several
decades ago, may contribute to
new streetscapes” (Wallis, 1977:
93 ff.). Flags and their vertical
counterparts, banners, are some-
times hung for extended periods
of time, for example, in Turin
(Vanalo, 2008), Padang City (Nas-
rullah, Mardhiah, 2013) or Gdyn-
ia (Przybylska, 2017, 2019). The
conclusions of the research con-
ducted in the latter city in 2015
are as follows: 1) public spaces in
the city centre are the areas where
flags are most often displayed, 2)
promotional flags displayed by the City Hall of
Gdynia along Swietojanska Street reflect the city’s
development policy, 3) the flagging of city streets
(with Polish, Gdynia, Kashubian, Papal, European
Union and advertising flags) shows seasonality, 4)
the high frequency of the presence of flags along
the city’s main street (in 2015, flags and banners
hung along Swietojanska Street for 288 days) makes
it possible to talk about the flagisation of this space.

The term “flagisation,” i.e. the modern spread of
flag displays in space, was first used in a monograph
crowning the project “Sacralization of Public Spaces
in Poland,” funded by the National Science Centre
in 2012—2014 (Przybylska, 2014). The widespread
display of the national, papal and Marian flags on
the facades of churches and by religious monuments,
crosses and roadside shrines, as well as the pres-
ence of various types of flags at religious events, has
been identified as a new trend accompanying vari-
ous forms of the sacred in space (Przybylska, 2014)
and at the same time a distinctive element (along
with the monumentalism of buildings and the net-
working of religious initiatives) of the contemporary
religious landscape of Poland (Przybylska, Czep-
czynski, 2017). The phenomenon of flagisation, in
the opinion of the author of this article, applies to
the entire country.

The literature is dominated by historical stud-
ies and those focused on the symbolism and con-
flictiveness of national flags (Marvin, Ingle, 1999;
Znamierowski, 2003; Wrona, 2005; Elgenius, 2007;



zapytano studentéw wytacznie o kierunek i tryb
studiow oraz pte¢. W 2015 r. wsrdd 44 badanych
studentéw 30 0s6b stanowily kobiety a 14 mezczyz-
ni. Byli to studenci kierunku geografia, w tym szes¢
0s0b studiow I stopnia (licencjackich) a pozostali
II stopnia (magisterskich). W 2023 r. wérdd 50 bada-
nych byto 38 kobiet i 11 mezczyzn a jedna osoba nie
odpowiedziata na pytanie o pte¢. Tym razem byli
to studenci gospodarki przestrzennej, w tym 33 stu-
dentéw studidéw licencjackich a pozostali magister-
skich. Zdaniem autorki w okresie przeprowadzania
badan ankietowych nie wydarzyly sie¢ nadzwyczaj-
ne okolicznosci mogace wptynaé na wyniki badan
opinii studentow na temat flag. Okres przeprowa-
dzenia badan (luty 2015 r., marzec 2023 r.) dotyczyt
tych miesiecy, w ktdrych nie przypadaty swieta na-
rodowe, a w mediach nie toczyta si¢ dyskusja na
temat flag. Ponadto w tym czasie nie bylo nagtego
wydarzenia wzburzajacego czy antagonizujacego
opinie publiczng w regionie czy catym kraju. Nalezy
podkresli¢, ze uzyte w pytaniach ankiety sformu-
lowanie ,w zazwyczaj uzytkowanej przez Pania/
Pana przestrzeni” oznacza po pierwsze, ze mogty to
by¢ obszary wiejskie lub miasta o réznej wielkosci,
w zaleznosci skad pochodza studenci a po drugie,
ze w duzym stopniu, z racji studiowania badanych
0s0b w Gdansku, wyniki ankiety dotycza percepgji
flag w Obszarze Metropolitalnym Gdansk Gdynia
Sopot.

Po wprowadzeniu, dalej w artykule przedstawio-
no wyniki badan wedtug kolejnosci pytan ankiety,
poréwnujac dane z 2015 i 2023 r. W pierwszym py-
taniu ankiety potozono nacisk na percepcje zrézni-
cowania rodzajow flag, w drugim na zréznicowanie
miejsc ich ekspozycji, w trzecim i czwartym pytaniu
eksplorowano postrzeganie intensywnosci obec-
nosci flag na state i czasowo wywieszanych w za-
zwyczaj uzytkowanej przez studentow przestrzeni.
Dalej ukazano ocene flagi Ukrainy w przestrzeni
publicznej w Polsce. Natomiast pominieto w ana-
lizie pigte pytanie otwarte, dotyczace flag, ktore
respondenci lubia i ktére ich denerwuja, gdyz od-
biega ono od gtéwnej tematyki niniejszej pracy
eksplorujacej flage jako zmienny i stalty sktadnik
krajobrazu kulturowego.
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Sniadecka-Kotarska, 2010; Gelber, 2012; Jaskutowski,
2016). The present study addresses the less frequently
discussed issue of flag perception (Morales-Ramirez,
2018) and the presence of flags in the city (Vanalo,
2008; Nasrullah, Mardhiah, 2013). The article refers
to the conclusions of the study of flags in Gdynia
regarding the observed seasonality of the display of
various types of flags. This time, the purpose of the ar-
ticle is to present the younger generation’s perception
of flag display. By asking students about the type and
location of flags they encountered in their daily life,
as well as assessing the number of flags temporarily
displayed during various holidays and permanent-
ly present in the space, answers were sought to the
question of whether the flag is perceived as a variable
or permanent component of the landscape (where
the term “permanent” is understood in opposition
to “changeable”; permanent, meaning unchanging,
not subject to change in time and/or space, in other
words, permanently present in the landscape).

The flag perception study was conducted using
an auditorium survey. The one-page questionnaire
was distributed during classes at the University of
Gdansk. It took students about 5—10 minutes to fill
it out. The questionnaire asked students about the
subject they were studying and their gender. In 2015,
among the 44 students surveyed, 30 were female and
14 were male. They were students majoring in geog-
raphy, of whom six were undergraduate (bachelor’s)
and the rest were graduate (master’s) students. In
2023, among the 50 students surveyed, there were 38
women and 11 men and one person did not answer
the gender question. This time, they were students
of spatial management, including 33 undergraduate
students and 17 master’s students. According to the
author, there were no extraordinary circumstances
during the survey period that could have affected
the results of the survey of students’ opinions on
flags. During the periods when the surveys were
conducted (February 2015, March 2023), there were
no national holidays, and there was no discussion
of flags in the media. In addition, during this time
there was no sudden event agitating or antagoniz-
ing public opinion in the region or the country as
a whole. It should be emphasized that the phrase
‘in the space you usually use” used in the survey
questions means, firstly, that the respondents could
have been thinking of rural areas or cities of differ-
ent sizes, depending on where they came from and,
secondly, that to a large extent, due to the fact that
the people surveyed studied in Gdansk, the survey
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WYNIKI BADAN

Rodzaje flag

W pierwszym pytaniu ankiety studenci zostali po-
proszeni o uszeregowanie, poprzez wpisanie cyfry
od 1 do 6, przy podanych szesciu rodzajach flag,
ktore to najczesciej (1) lub najrzadziej (6) spotykaja.
Nieco ponad potowa studentéw w 2015 r. (24 osoby)
a trzy czwarte w 2023 r. (35 0s6b) najczesciej cyfra 1
oznaczata flage panstwa polskiego. Poréwnujac rok
2015 i 2023 (tab. 1, tab. 2), dwukrotnie mniej osob
na pierwszym miejscu wskazato flagi komercyjne:
jedna trzecia studentéw (14 0osob) w 2015 r. i tylko
sze$¢ 0sob w 2023 r. W obu badanych latach prawie
potowa ankietowanych (20 0s6b w 20151 19 w 2023)
na drugim miejscu wskazata flagi miasta lub gminy.

Biorac pod uwage liczbe 0séb przypisujacych
range 1 i 2 danej kategorii flagi, utworzono ranking
percepdji flag (tab. 3). Zaréwno w 2015 r., jak i 2023
najczesciej studenci spotykali flagi paristwowe,
w drugiej kolejnosci miejskie lub gminne, nastep-
nie reklamowe flagi. Réznice w obu latach doty-
cza znacznie rzadziej spotykanych flag koscielnych,
wojewodztwa oraz innych, ktére mogli studenci
dookresli¢. Flagi wojewddztw jako te najczesciej
spotykane (ranga 1 lub 2) rzadziej byly wybierane
W 2023 . (1 osoba) niz w 2015 1. (4 osoby). Zyska-
1y niejako inne flagi, gdyz w 2023 r. range 1 lub 2
przypisato ,innej” fladze dziewiec¢ osob, a w 2015
r. tylko trzy.

Ankietowani mogli doprecyzowac kategorie ,,inne
flagi”. W 2015 r. pojawito sie 18 wpiséw, wsrod ktorych
dominowaly (12) wskazania zwigzane ze sportem (np.

,Klubéw sportowych”, ,,sportowe”, , pitkarska”, , klubdw
pitkarskich”), w tym trzykrotnie ze wskazaniem gdan-
skiej druzyny pitkarskiej Lechii. Pozostate wymienione
flagi dotyczyty innych paristw, ale bez wskazanie ktorych
(3), a takze ,,organizadji politycznych” (1) oraz zwigza-
nych zmorzem (2). Te ostatnie by¢ moze dotyczyty ban-
der lub flag Miedzynarodowego Kodu Sygnatowego,
co sugeruja wypowiedzi takie jak: ,, morskie”, , podczas
zeglowania (na jachtach)”. Nie tylko wigcej opisow in-
nych flag pojawilo si¢ w 2023 1. (27), ale tez inne tresci.
Obok wskazan ze sportem (8) takze skupionych wokot
pitki noznej, cho¢ tym razem bez wymieniania nazw
zespolow, cze$¢ osob wymieniata flagi Unii Europej-
skiej (5), flage Ukrainy (5), innych panstw bez wska-
zania ktdrych (4). Ponadto jednostkowo pojawity sie
nastepujace opisy flag (kolejnos¢ alfabetyczna): , LGBT”,

,naukowe”, , regionalne, np. Kaszuby”, , spotecznosci
mniejszosci”, ,,sztandary szkél” , uniwersytetu”.
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results relate to the perception of flags in the Gdan-
sk-Gdynia-Sopot Metropolitan Area.

After the introduction, the article goes on to pres-
ent the results of the study according to the order
of the survey questions, comparing data from 2015
and 2023. The first question of the survey concerned
the perception of the diversity of flag types, the sec-
ond question focused on the diversity of the places
where they are displayed, and the third and fourth
questions explored the perception of the intensity of
the presence of flags permanently and temporarily
displayed in the space usually used by students. The
presence of the flag of Ukraine in public spaces in
Poland was also addressed. On the other hand, the
fifth open-ended question, concerning the flags that
respondents like and those that annoy them, was
omitted from the analysis, as it deviates from the
main theme of this paper, which is to explore the
flag as a variable and permanent component of the
cultural landscape.

RESULTS OF THE STUDY

Types of flags
In the first question of the survey, students were
asked to rank, by writing the numbers 1 to 6 next to
the given six types of flags, which they encountered
most (1) to least often (6). Slightly more than half of
the students in 2015 (24 people) and three-quarters
in 2023 (35 people) most often marked the Polish
state flag with the digit 1. Comparing 2015 and 2023
(tab. 1, tab. 2), twice as many people put commercial
flags in first place in the earlier year: one-third of
students (14 people) in 2015 and only six people
in 2023. In both years surveyed, almost half of the
respondents (20 people in 2015 and 19 in 2023) put
city or municipal flags in second place.

Based on the number of people assigning a rank of
1 and 2 to a flag category, a flag perception ranking
was created (tab. 3). In both 2015 and 2023, students
most often encountered state flags, followed by mu-
nicipal or communal flags, then advertising flags. The
differences between the two years are that church
flags, provincial flags and other flags which stu-
dents were able to specify, were much less common.
Provincial flags were chosen as the most common
(rank 1 or 2) less often in 2023 (1 person) than in 2015
(4 people). “Other” flags became more common, as
nine people assigned the rank of 1 or 2 to the “other”
flag in 2023, and only three in 2015.



The perception of the variability and permanence ...

Tab. 1. Najczesciej (1) i najrzadziej (6) spotykane rodzaje flag w 2015 r.
Tab. 1. The most common (1) and the least common (6) types of flags in 2015

Ranga Rodzaje flag Types of flags
Rank Panstwa Miasta lub Wojewodztwa | Komercyjne/ reklamowe | Koscielne | Inne
polskiego gminy Province Commercial/ advertising | Church Other
Polish City or
State community
1 24 2 3 14 0 1
2 9 20 6 6 2
3 8 9 9 7 7 4
4 3 9 12 8 8 4
5 0 4 12 6 18 4
6 0 0 7 3 5 13
Liczba
wskazah e 44 44 44 44 28
Responses
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.
Source: own study based on survey research.
Tab. 2. Najczesciej (1) i najrzadziej (6) spotykane rodzaje flag w 2023 1.
Tab. 2. The most common (1) and the least common (6) types of flags in 2023
Ranga Rodzaje flag Types of flags
Rank Panstwa Miasta lub Wojewodztwa | Komercyjne/ reklamowe | KosScielne Inne
polskiego gminy Province Commerciall advertising | Church Other
Polish City or
State community
1 35 4 0 1 2
2 8 19 8 7
3 3 16 8 11 6
4 1 16 7 12 3
5 0 16 13 13 3
6 0 7 2 12 14
Liczba
wskazan 48 48 48 47 47 35
Responses
Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.
Source: own study based on survey research.
Tab. 3. Ranking najczesciej (1) i najrzadziej (6) spotykanych flag w 2015 i 2023 r.
Tab. 3. Ranking of the most (1) and least (6) common flags in 2015 and 2023
Rok Panstwowa Gminna Wojewddzka Komercyjna Ko$cielna Inna
Year State Community Provincial Commercial Church Other
2015 1 2 5 3 4 6
2023 1 2 6 3 5 4

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.

Source: own study based on survey research.
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Miejsca eksponowania flag

Podobnie jak w pierwszym pytaniu ankiety, takze
w kolejnym studenci zostali poproszeni o uszerego-
wanie, poprzez wpisanie cyfry od 1 do 6, tym razem
obok podanych szesciu rodzajach miejsc, w kto-
rych to najczesciej (1) lub najrzadziej (6) spotykaja
flagi. Prawie potowa studentéw (19 osob) w 2015 .
spotykala je najczesciej przy ulicach, a jedna trzecia
(14 0s6b) przy réznych instytucjach publicznych
(tab. 4). O ile nikt w 2015 1. nie wskazat innych
miejsc od wyszczegdlnionych w ankiecie jako tych,
gdzie flagi spotyka najczesciej, to w badaniu z 2023
r. — trzy osoby (tab. 5). Z kolei nikt w 2023 r. nie
wskazal na pierwszym miejscu obiektu matej archi-
tektury sakralnej. Odwrotnie niz w 2015 r., osiem
lat pozniej najwiecej 0sOb (23) range 1 przypisato
instytucjom publicznym niz ulicom (20).

Biorac pod uwagge liczbe 0sob przypisujacych
range 1 i 2 danemu miejscu, utworzono ranking
percepcji miejsc ekspozydji flag (tab. 6). Mimo, ze
w 2015 1. obu kategoriom miejsc — ulica i instytucja

—tacznie po 30 studentéw przypisato range 1 lub 2,
jednak ostatecznie uznano przewage tego pierw-
szego miejsca ze wzgledu na fakt, ze wiecej os6b
obdarzylo ranga 1 ulice niz instytucje. W 2023 r. miej-
sce typu instytucja nieco wyprzedzito miejsce typu
ulica. O ile w 2015 flagi przy firmach zajety trzecie
miejsce w rankingu, to w 2023 r. ostatnie. Koscioty
(fot. 3) i obiekty matej architektury sakralnej zyskaty
w rankingu w nowszym badaniu: awans z pozydji 4
15 W20151.na 314w 2023T1.

Podobnie jak w pierwszym pytaniu ankiety o ro-
dzaj flag, w kolejnym pytaniu o rodzaj miejsca ich
ekspozycji ankietowani mogli dookresli¢ kategorie

,inne”. W 2015 r. tylko osiem 0s6b wpisalo, gdzie
spotyka inne flagi. Byly to gtownie obiekty zwiaza-
ne ze sportem (kluby sportowe, stadion), akwenem
(,najachtach”, ,nad morzem”) i po jednym wpisie
dotyczacym biura partii politycznych oraz inter-
netu. W 2023 r. réwniez niewiele 0séb (12) opisato
miejsca innych ekspozydji flag. Podobnie byty to
gléwnie miejsca zwigzane ze sportem (7) oraz jed-
nostkowo internet (1), ale pojawily si¢ takze inne.
O ile tylko po jednym wskazaniu zyskaty tram-
waje i autobusy (1) oraz konsulat (1), to budynki
mieszkalne pojawily sie czterokrotnie w nastepu-
jacych opisach: , na bloku, domach”, ,na domach”,

,,w oknach domow i mieszkan”, ,,w domu”.
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Respondents were able to elaborate on the “other
flags” category. In 2015, there were 18 entries, among
which there was a predominance (12) of responses
related to sports (e.g. “sports clubs”, “sports”, “foot-
ball”, “football clubs”), including three related to
the Gdansk football team Lechia. The other flags
mentioned were the flags of unspecified other coun-
tries (3) or “political organizations” (1) and those
related to the sea (2). The latter perhaps referred to
flags appearing on boats or flags of the International
Code of Signals, as suggested by statements such
as: “maritime”, “while sailing (on yachts)”. Not only
did more descriptions of other flags appear in 2023
(27), but other content also emerged. In addition
to references to sport (8), which focused on soccer
(although this time without mentioning the names
of the teams), some people mentioned flags of the
European Union (5), the flag of Ukraine (5), or the
flags of unspecified other countries (4). In addition,
the following flag descriptions each appeared once
(in alphabetical order): “LGBT”, “minority commu-
nities”, “regional, e.g. Kashuby”, “school banners”,

“scientific”, “university”.

Flag display locations

As in the first question of the survey, in the next
question students were asked to rank items by writ-
ing a number from 1 to 6. This time, they had to
write the numbers next to the six types of places
where they encountered flags the most (1) or least
(6) often. Almost half of the students (19 people) in
2015 most often encountered flags on the streets, and
a third (14 people) in or on the buildings of various
public institutions (tab. 4). While no one in 2015 indi-
cated places other than those listed in the survey as
where they encountered flags most often, in the 2023
survey three people marked other flags with rank 1
(tab. 5). In contrast, no one in the 2023 survey put
roadside religious structures in first place. Unlike
in 2015, in 2023 more people (23) ranked public
institutions number 1 than streets (20).

Based on the number of people assigning a rank
of 1 and 2 to a place, a ranking of perceptions of
flag display places was created (tab. 6). Although in
2015, a total of 30 students assigned a rank of 1 or 2
to streets and institutions, the higher ranking of the
former place was eventually recognized due to the
fact that more people gave a rank of 1 to streets than
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Tab. 4. Najczesciej (1) i najrzadziej (6) spotykane miejsca ekspozycji flag w 2015 .

Tab. 4. The most (1) and the least (6) frequent places of flag display in 2015.

Ranga Rodzaje miejsc Types of places
Rank Kosciot Kapliczka/figura/ Ulica/aleja Urzad/Szkota/inne Firma Inne
Church krzyz przydroiny | gtreet/avenue | instytucje publiczne | Company | Other
Roadside Officel/school/other
shrinelfigure/cross public institutions
1 1 19 14 7 0
2 2 11 16 9 1
3 13 5 7 9 8 1
4 16 13 4 3 7 0
5 17 2 1 10 4
6 0 5 0 0 1 13
Liczba
wskazan 43 43 43 43 42 19
Responses
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.
Source: own study based on survey research.
Tab. 5. Najczesciej (1) i najrzadziej (6) spotykane miejsca ekspozycji flag w 2023 .
Tab. 5. The most (1) and the least (6) frequent places of flag display in 2023.
Ranga Rodzaje miejsc Types of places
Rank Kosciot Kapliczka/figura/ Ulica/aleja Urzad/Szkola/inne Firma Inne
Church krzyz przydroiny | gtreet/avenue | instytucje publiczne | ¢ ompany | Other
Roadside Office/school/other
shrinelfigure/cross public institutions
1 2 0 20 23 1 3
2 4 21 19 0 0
3 16 4 4 5 18 2
4 6 23 1 1 13 5
5 17 13 3 0 13 1
6 3 5 0 0 3 16
Liczba
wskazan 49 49 49 48 48 27
Responses
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.
Source: own study based on survey research.
Tab. 6. Ranking najczesciej (1) i najrzadziej (6) spotykanych miejsc ekspozydji flag w 2015 i 2023 r.
Tab. 6. Ranking of the most (1) and least (6) frequent places of flag display in 2015 and 2023.
Rok Kosciot Kapliczka Ulica Instytucja Firma Inne
Year Church Shrine Street Institution Company Other
2015 4 5 1 2 3 6
2023 3 4 2 1 6 5

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.

Source: own study based on survey research.
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Fot. 3. Gdynia, ul. Swigtojaniska, listopad 2023. Maszty flagowe

przy kosciele Najswietszej Marii Panny Krélowej Polski. Od
lewej: flaga Gdyni, Polski, Watykanu (fot. L. Przybylska).
Photo 3. Gdynia, Swietojanska Street, November 2023. Flagpoles at
the Church of the Blessed Virgin Mary Queen of Poland. From left: flag
of Gdynia, Poland, Vatican City (photo by L. Przybylska).

Intensywnos¢ obecnosci flag
W kolejnych dwdch pytaniach ankiety studenci zo-
stali poproszeni o ocene¢ intensywnosci obecnosci
flag w zazwyczaj uzytkowanej przez nich przestrze-
ni. Jedno z pytan dotyczyto flag na state obecnych,
a drugie czasowo eksponowanych podczas $wiat.
Mozna byto wybrac¢ jedna z pieciu odpowiedzi.
Liczbe wskazan ukazano zbiorczo w tab. 7.
Poréwnujac opinie zebrane w 2015 r. z tymi
W 2023 I., pO pierwsze zwraca uwage podobny roz-
ktad odpowiedzi. Generalnie wigkszos¢ 0oséb w obu
badanych grupach uwaza, ze flag podczas swiat
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to institutions. In 2023, institutions overtook streets.
While flags at businesses ranked third in 2015, they
ranked last in 2023. Churches (photo 3) and small
religious sites were ranked higher in the more recent
survey, moving up from positions 4 and 5 in 2015
to 3 and 4 in 2023.

As in the first question of the survey about the
types of flags, in the question about the places where
they were displayed, respondents could make use
of the “other” category. In 2015, only eight people
described places where they encountered other flags.
These were mainly sports-related venues (sports
clubs, stadium), bodies of water (“on yachts,” “by
the sea”) and one entry each for a political party
office and the internet. In 2023 too, a few people (12)
described other places where flags were displayed.
Similarly, these were mainly sports-related places
(7) and there was one mention of the internet (1),
but other responses also appeared. While trams and
buses (1) and the consulate (1) were only mentioned
once each, residential buildings appeared four times,
in the following descriptions: “on the block, houses,”

“on houses,” “in the windows of houses and apart-
ments,” and “at home”.

Intensity of flag presence
In the next two questions of the survey, students
were asked to rate the intensity of the presence of
flags in the space they usually used. One question
asked about flags that were permanently present
and the other about flags that were temporarily dis-
played during holidays. One of five responses could
be selected. The responses are shown in tab. 7.
Comparing the opinions collected in 2015 with
those collected in 2023, the first thing to note is the
similar distribution of responses. In general, the ma-
jority of people in both surveyed groups believed
that there were many or a lot of flags during the
holidays and few or very few permanently hanging
flags. Second, slightly more people in 2023 indicated
that there were many or a lot of flags during the
holidays (37 people out of 50). In 2015, there were
fewer such responses (26 people out of 44), while
the neutral response that there were enough flags
was selected more often (by almost one in three re-
spondents in 2015 and one in six in 2023). Third,
aroughly twofold increase in extreme opinions was
noted. In 2023, more students (17) than eight years
earlier (8) reported that there were a lot of flags in
the space during holidays and that very few flags
were permanently displayed (5 in 2023 vs. 21in 2015).
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Tab. 7. Ocena intensywnosci obecnosci flag w przestrzeni w 2015 i 2023 r.
Tab. 7. Assessment of the intensity of the presence of flags in the space in 2015 and 2023.

Rodzaj Ocena Assessment
ekspozycji flag Bardzo duzo Duzo W sam raz/ Mato Bardzo malo
Ty‘; e of flag A lot Many wystarczajaco Few Very few
isplay Enough
2015
. | " 2 : :
Podczas $wiat 8 18 13 4 1
Holidays
2023
Na stale 1 3 18 18 5
Permanent
Podczas swiat 17 20 8 4 1
Holidays

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.

Source: own study based on survey research.

jest duzo lub bardzo duzo, a na state wiszacych flag ~ Flag of Ukraine

mato albo bardzo mato. Po drugie, nieco wigcejosob ~ The following question on the Ukrainian flag was
w 2023 1. wskazalo, ze podczas $wiat flag jest bar- added to the 2023 survey questionnaire eight years
dzo duzo i duzo (37 0s6b na 50). W 2015 r. takich  later: To what extent do you accept the presence of
odpowiedzi byto mniej (26 0s6b na 44), za to czesciej ~ Ukrainian flags in public spaces in Poland? About
wybierano odpowiedzZ neutralng, ze flag jest w sam % of the students accepted Ukrainian flags in public
raz/wystarczajaco (niemal co trzeci w 2015 1. aco  spaces in Poland to a greater (answers “definite-
szosty w 2023 1.). Po trzecie zauwazono okoto dwu- ly yes” and “yes”) or lesser (answer “rather yes”)
krotny przyrost skrajnych opinii. W 2023 r. wigcej  degree (fig. 1). One in six (8 people) did not accept
studentdéw (17) niz osiem lat wczesniej (8) wybrato  the flag.

odpowiedz, ze flag w przestrzeni podczas $wiat jest

bardzo duzo oraz ze flag na state eksponowanych

jest bardzo mato (5 w 2023 r. a 2 w 2015 1.).

Flaga Ukrainy

Do kwestionariusza ankiety z 2015 r. dotozono

osiem lat p6zniej nastepujace pytanie na temat fla-
gi Ukrainy: W jakim stopniu akceptujesz obecnosc¢

flag Ukrainy w przestrzeni publicznej w Polsce?
Okoto % studentéw w stopniu wigkszym (odpo-
wiedzi ,zdecydowanie tak” i , tak”) lub mniejszym

(odpowiedz ,raczej tak”) akceptuje flagi ukrainskie

w przestrzeniach publicznych Polski (ryc. 1). Co

szosty (8 0sob) nie akceptuje tej flagi.
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rdecydowanie tak/
definite by yes

tak/ yes

raczejtak/ rather yes

anitak, ani nie/
neitheryes nar no

raczej nie/
rather no

nie/ no

zdecydowanie nig/
definitely no

Ryc. 1. Akceptacja flagi Ukrainy w przestrzeni
publicznej w Polsce
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie
badan ankietowych.
Fig. 1. Acceptance of the flag of Ukraine in public

spaces in Poland

Source: own study based on survey research.

DYSKUSJA I WNIOSKI

Ankieta przeprowadzona w 2015 r. i powtorzona
osiem lat pézniej umozliwia wyciagniecie wnio-
skow na temat percepdji flag przez badanych stu-
dentow, w tym statusu flagi jako stalego i zmienne-
go sktadnika krajobrazu kulturowego. Z rankingu
najczesciej i najrzadziej spotykanych zaréwno flag,
jak i miejsc ich ekspozycji wynika, ze najbardziej
powszechnymi dla studentow sa flagi panstwa
polskiego, w drugiej kolejnosci miejskie lub gmin-
ne, nastepnie reklamowe flagi. Natomiast ulica
i instytucja — to miejsca, gdzie flagi sa najczesciej
spotykane. W zwiazku z tym, ze po pierwsze
w nowszym badaniu koscioly i obiekty matej archi-
tektury sakralnej zyskalty wyzsza pozycje w rankin-
gu miejsc ekspozydji oraz pojawity sie kilkukrotnie
budynki mieszkalne (nie obecne w ogdle w 2015 1.
w samodzielnych wpisach), mozna uzna¢, ze albo
upowszechniajq sie flagi na i wokdt obiektow reli-
gijnych oraz domach i blokach, albo staja sie one
dostrzegalne przez mtodych ludzi.

Za statusem flagi jako zmiennego skladnika kra-
jobrazu - w kontekscie nie ilosciowym, ale jakoscio-
wym - przemawia wigksza réznorodno$¢ rodzajow
flag spotykanych w 2023 r. niz 2015, 0 czym $wiad-
cza dopisywane samodzielnie przez studentow

,inne flagi”. Pojawily sie nie tylko flagi zwiazane
ze sportem, ale takze sztandar szkoty, flaga ka-
szubska, teczowa, uniwersytecka, Unii Europejskiej
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DISCUSSION AND
CONCLUSIONS

A survey conducted in 2015 and repeated eight
years later makes it possible to draw conclusions
about the perception of flags, including the status
of the flag as a permanent and changing compo-
nent of the cultural landscape. The ranking of the
most and least common flags and places where flags
are displayed shows that the most common flags
for students are those of the Polish state, followed
by municipal or communal flags, then advertising
flags, and that streets and institutions are the places
where flags are most common. In view of the fact
that in the more recent survey, churches and road-
side religious structures gained a higher position
in the ranking of places of display, and residential
buildings appeared several times (having not been
present at all in the stand-alone entries in 2015), it
can be concluded that flags on and around religious
objects and houses and blocks of flats are becoming
more common or are being noticed more by young
people.

The status of the flag as a changing component
of the landscape — in a context not of quantity, but
of quality — is supported by the greater variety
of types of flags encountered in 2023 than 2015, as
evidenced by the “other flags” added independently
by students. Not only did sports-related flags ap-
pear, but also the school flag, the Kashubian flag,



oraz Ukrainy. Na uwage zastuguje bezpreceden-
sowa obecnos¢ od polowy lutego 2022 r. w wielu
miejscach w Polsce flagi innego panstwa — Ukrainy.
Czy jest to staly czy zmienny sktadnik krajobrazu
Polski? Gdy przeprowadzano badanie ankietowe,
13 miesigcy po rozpoczeciu przez Rosje wojny, flagi
Ukrainy byly stale obecne ,,w szacie informacyjnej”
miast polskich na znak solidarnosci z Ukraing, ale
czestotliwos¢ ekspozydji niebiesko-zéttych flag nie
byta juz tak duza jak na poczatku wojny. Na przy-
ktad w Gdyni na dachach budynkéow Urzedu Miej-
skiego (fot. 4) wisiata od lutego 2022 r. (obok flagi
panstwa polskiego, Unii Europejskiej i flagi Gdy-
ni), ale juz przestata wisie¢ w innych miejscach (np.
przy alei Pitsudskiego czy w witrynach sklepow).
Z przeprowadzonych badan ankietowych wynika,
ze wiekszo$¢ badanych studentow Uniwersytetu
Gdanskiego akceptuje obecnos¢ flagi ukrainskie;j.

Okazjonalnie, podczas réznego rodzaju $wiat,
flag jest wiecej. Wskazuja na to harmonogramy ofla-
gowania miasta Gdyni (Przybylska, 2017), a per-
cepgja studentéw wiekszej obecnosci flag podczas
$wiat a mniejszej na state wiszacych to potwierdzita.
Poniewaz nieco wiecej 0séb w 2023 r. wskazato, ze
podczas swiat flag jest bardzo duzo i duzo, mozna
uznac za sygnal, ze w odbiorze spotecznym wy-
stepuje czasowa flagizacja, rozumiana jako trend
upowszechniania sie flag podczas obchodéw swiat.

Natomiast opierajac si¢ na wypowiedziach stu-
dentéw odnosnie statej obecnosci flag w zazwyczaj
uzytkowanej przez nich przestrzeni, nalezaloby
uznad, ze permanentna flagizacja, czyli upowszech-
nienie sie flag trwale obecnych w przestrzeni, nie
zachodzi. Niemniej jednak owa ocena intensyw-
nosci obecnoéci flag na stale eksponowanych jest
sprzeczna z upowszechnianiem si¢ masztow flago-
wych w Polsce w ostatnich latach, m. in. w ramach
ogloszonego w sierpniu 2020 r. projektu rzadowe-
go ,Pod biato-czerwong” dotyczacego stawiania
w gminach masztéow z flagami (W ilu gminach
stang maszty , pod biato-czerwona”? Trzy woje-
woédztwa przoduja).

Fot. 4. Gdynia, ul. 10 lutego, Budynek Urzedu Miejskiego,
pazdziernik 2023. Od lewej: flaga Gdyni, Ukrainy, Polski i Unii
Europejskiej (fot. L. Przybylska).

Photo 4. Gdynia, 10 February Street, City Hall Building, October
2023. From left: the flag of Gdynia, Ukraine, Poland and the European
Union (photo by L. Przybylska).
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the rainbow flag, the university flag, the Europe-
an Union flag and the Ukrainian flag. Particularly
noteworthy is the unprecedented presence since
mid-February 2022 in many places in Poland of the
flag of another country: Ukraine. Is it a permanent
or changing component of Poland’s landscape?
When the survey was conducted, 13 months after
Russia started the war, the flags of Ukraine were
constantly present in the “information layout” of
Polish cities as a sign of solidarity with Ukraine, but
the frequency of exposure of blue and yellow flags
was no longer as high as at the beginning of the war.
In Gdynia, for example, the Ukrainian flag had been
hanging on the roofs of City Hall buildings (photo 4)
since February 2022 (alongside the flag of the Polish
state, the European Union and the flag of Gdynia),
but it had already been taken down in other places
(e.g. on Pilsudski Avenue or in store windows). The
survey shows that most of the surveyed students of
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Do lipca 2022 r. wnioski o dofinansowanie posta-
wienia masztéw ztozylo 1330 gmin, w tym najwiecej
w wojewddztwie mazowieckim (175) i lubelskim
(165). W wojewodztwie pomorskim, gdzie badani
z racji studiow na Uniwersytecie Gdanskim moga
doswiadczac jego zagospodarowania, 61 gmin zgto-
sito sie do wspomnianego , projektu flagowego”.
Nalezy zaznaczy¢, ze juz wczesniej maszty z bar-
wami narodowymi wpisane zostaly w krajobraz
Trojmiasta. Przyktadowo w 2019 r. na granicy So-
potu i Gdanska stanely cztery 18-metrowe masz-
ty flagowe (z flagami tych miast oraz Polski i Unii
Europejskiej). Rok wczesniej na terenie Gdanska
zamontowano cztery 18-metrowe przy Ergo Are-
nie i w trzech innych miejscach kilkunastometrowe
maszty z flagami Polski, Unii Europejskiej i Gdan-
ska, a najwiekszy 40-metrowy maszt z bialo-czerwo-
na flaga pojawit sie na Gérze Gradowej (Na granicy
Gdanska i Sopotu zawisty flagi na czterech masz-
tach, Urzad Miejski w Gdansku, 2019).

Kazde badanie ma swoje ograniczenia. Po pierw-
sze, moze gdyby w ktéryms z pytan ankiety pojawi-
1y sie maszty flagowe, a nie same flagi, albo gdyby
w pytaniu nie zawarto sformutowania ,,zazwyczaj
uzytkowanej przestrzeni” , wtedy ocena flag ,na
state” obecnych bylaby inna? A moze po prostu na
flagi mtodzi ludzie nie zwracajg zbytnio uwagi, je-
dynie dopiero wtedy, gdy jest ich rzeczywiscie duzo
wiecej, jak w czasie sSwiat, wtedy sg one zauwazalne?
Po drugie prawdopodobnie badania przeprowadzo-
ne w innym kontekscie przestrzennym datyby nieco
inne rezultaty. Badania w innym regionie niz Po-
morze, gdzie pojawit sie¢ watek ,, morski”, mogtyby
uwypukli¢ inne rodzaje flag i miejsc ich ekspozycji
w samodzielnych wskazaniach studentow. Po trze-
cie, niestety nie mozna poréwnac przedstawionych
badan ankietowych z innymi tego rodzaju przepro-
wadzonymi w kraju lub zagranica. Jak wspomniano
we wprowadzeniu, badania percepdji flag sg bar-
dzo rzadko podejmowane i skupione gtéwnie na
flagach narodowych. Na przyktad Morales-Ramirez
(2018) badat znajomo$¢ symboliki flagi Puerto Rico
oraz wiedzeg na temat flag gmin tego panstwa oraz
innych krajow Ameryki Lacinskiej wérdd uczniow
i studentéw w Puerto Rico.

Flaga jest zaréwno zmiennym i statym sktadni-
kiem krajobrazu. Jest symbolicznym narzedziem
komunikacji, ktéra ze wzgledu na postep technolo-
giczny jest tatwo dostepna, szczegdlnie w poréowna-
niu do czaséw kiedy ja wynaleziono. Wspodtczesnie
rozne rodzaje flag i wielos¢ miejsc ich wywieszania,
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the University of Gdansk accept the presence of the
Ukrainian flag.

Occasionally, during various holidays, there are
more flags. The City of Gdynia’s flagging sched-
ules indicate this (Przybylska, 2017), and students’
perception of a greater presence of flags during
holidays and fewer permanently hanging flags
confirmed this. Slightly more people in 2023 indi-
cated that there are lots of flags during holidays,
and this can be taken as a signal that there is a tem-
porary flagisation in public perception, understood
as a trend of flags becoming more common during
holiday celebrations.

On the other hand, based on the students’ state-
ments regarding the permanent presence of flags
in the space they usually use, one would have to
conclude that permanent flagisation, i.e. the spread
of flags permanently present in space, is not occur-
ring. However, this assessment of the intensity of
the presence of permanently displayed flags is at
odds with the spread of flagpoles in Poland in re-
cent years, including under the “Under the White
and Red” government project to erect flagpoles in
municipalities announced in August 2020 (W ilu
gminach stang maszty “pod bialo-czerwona”? Trzy
wojewddztwa przoduja). As of July 2022, 1,330 mu-
nicipalities had applied for funding to erect flag-
poles, with the largest number in the Mazowieckie
(175) and Lubelskie (165) provinces. In the Pomera-
nian Voivodeship, where the respondents, by virtue
of their studies at the University of Gdansk, could
experience the development of this project, 61 mu-
nicipalities have applied for the aforementioned

“flagship project”. It should be noted that masts
with national colours have already been incorpo-
rated into the landscape of the Tri-City. For example,
in 2019, four 18-meter flagpoles (with the flags of
these cities, as well as those of Poland and the Eu-
ropean Union) were erected on the border of Sopot
and Gdansk. A year earlier, four 18-meter flagpoles
were installed in Gdansk by the Ergo Arena and in
three other places several-meter masts with the flags
of Poland, the European Union and Gdansk were
put up, while the largest 40-meter mast with a red-
and-white flag appeared on Gradowa Mountain (Na
granicy Gdanska i Sopotu zawisly flagi na czterech
masztach, Urzad Miejski w Gdansku, 2019).

Every survey has its limitations. First, perhaps
if flagpoles, rather than flags themselves, had ap-
peared in any of the survey questions, or if the
question had not included the phrase “typically



zarowno od czasu do czasu, jak i na state w prze-
strzeni stanowia bogactwo krajobrazu kulturowego.
Badania percepdji flag moga stuzy¢ monitorowaniu
nastrojow spotecznych, pomoéc w konstruowaniu
i dostosowywaniu szaty informacyjnej miasta do
oczekiwan spotecznych. Natomiast jeden wpis z 94
analizowanych kwestionariuszy dotyczacy naj-
czesciej spotykanej flagi ,w domu” nasuwa mysl
o nowym polu badawczym flagizacji przestrzeni
zamknietych i prywatnych.

The perception of the variability and permanence ...

used space”, the assessment of flags “permanently”
present might have been different. Or is it simply
that young people don’t pay much attention to flags
unless there are a lot more of them, as during the
holidays, when they become more noticeable? Sec-
ond, it is likely that a study conducted in a different
spatial context would give slightly different results.
Survey responses from a region other than Pomer-
ania, where the “maritime” theme emerged, could
highlight other types of flags and places where they
are displayed. Third, unfortunately, it is not possi-
ble to compare the presented survey research with
similar studies conducted in Poland or abroad. As
mentioned in the introduction, flag perception sur-
veys are very rarely undertaken and mainly focus
on national flags. For example, Morales-Ramirez
(2018) studied knowledge of the symbolism of the
Puerto Rican flag and knowledge of the flags of the
country’s municipalities and other Latin American
countries among students in Puerto Rico.

The flag is both a variable and permanent com-
ponent of the landscape. It is a symbolic tool of
communication that due to technological advanc-
es, is easily accessible, especially compared to the
time when it was invented. Nowadays, the different
types of flags and the multiplicity of places where
they are flown, both from time to time and perma-
nently, constitute part of the richness of the cultural
landscape. Flag perception surveys can be used to
monitor public sentiment and help construct and
adjust a city’s information layout to meet public
expectations. Meanwhile, one entry from the 94
questionnaires analysed — about the most common
place a flag was observed being “at home” — raises
the idea of a new research field: the flagisation of
closed and private spaces.
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