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INNOWACJE W SWIADOMOSCI SPOLECZNEJ — PROBA
IDENTYFIKACJI PROBLEMU

Streszczenie. Idea innowacji jest we wspotczesnym $wiecie obecna niemal
w kazdej dziedzinie zycia polityczno-spoteczno-gospodarczego. W artykule autor
podejmuje problematyke niedookreslenia definicyjnego tego pojecia, zwracajac
uwagg na role definicji spotecznej tego zagadnienia. Ponadto w artykule wskazana
jest pozycja Polski w rankingach dotyczacych innowacyjnosci skorelowana
z postrzeganiem tej idei przez spoteczenstwo.

Stowa kluczowe: innowacja, definiowanie innowacji, postrzeganie innowacji.

INNOVATION IN SOCIAL CONSCIOUSNESS — ATTEMPT TO IDENTIFY
THE PROBLEM

Summary. The idea of innovation is in the modern world present in almost
every area of political, social and economy life. In this article, author describes the
issue of definitional indefiniteness of the concept, noting the importance of the
role of the social definition of the idea. In addition, the article indicated the
position of Poland in rankings on innovation correlated with the social perception
of the idea.

Keywords: innovation, defining innovation, the perception of innovation.

1. Wprowadzenie

Pojgcie innowacji oraz sama idea innowacyjno$ci jest obecnie zagadnieniem, ktérego
przejawy mozliwe sa do dostrzezenia w wielu dziedzinach zycia politycznego, gospodarczego
i spotecznego. Mozna nawet zaryzykowaé stwierdzenie, ze jest to idea modna we
wspolczesnym §wiecie. Swiadczy o tym na przyklad skala obecnosci tej tematyki
w dokumentach programowych Unii Europejskiej, nacisk, jaki ktadzie si¢ na innowacyjno$¢
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przy wszelkiego rodzaju programach dofinansowania czy chociazby liczba wynikéw
wyszukiwania hasta innovation w jednej z najpopularniejszych wyszukiwarek internetowych
Google.com — po wpisaniu tego hasta mozliwych jest do wyswietlenia okoto 115 000 000
stron internetowych, ktore zawieraja w sobie tresci dotyczace innowacyjnosci.

W samej Unii Europejskiej, w ramach strategii Europa 2020. Strategia na rzecz
inteligentnego i zrownowazonego rozwoju  sprzyjajgcego wilgczeniu  spotecznemu,
wiceprzewodniczacy Komisji Europejskiej Antonio Tajani promuje jeden z przewodnich
programéw — Unia innowacji, ktory ktadzie szczegdlny nacisk na innowacyjnos¢ w ramach
dziatalnosci polityczno-gospodarczo-spotecznej UE. Ponizszy cytat ze slow wice-
przewodniczacego KE doskonale obrazuje wagg innowacyjnosci w biezacej polityce UE.

W obecnej sytuacji gospodarczej (kryzys finansowy oraz globalne wyzwania) innowacje
sq wazniejsze niz kiedykolwiek wczesniej. Problemy zwigzane ze zmianami klimatu, energiq,
bezpieczenstwem zZywnosci, zdrowiem i starzeniem si¢ spoleczenstwa mozna rozwigzac tylko
za pomocg nowych, innowacyjnych metod®.

Projekt przewodni Unia innowacji ma na celu wykorzystywanie wszelkiej dziatalnosci
badawczo-rozwojowej oraz wilasnie innowacji do rozwigzywania wymienionych przez
wiceprzewodniczacego problem(')w3. Te kilka przyktadow doskonale obrazuje wage roli, jaka
wspotczesny $wiat przypisuje wlasnie innowacyjnos$ci, niemniej jednak, aby o pojeciu tym
mowi¢ w sposob precyzyjny, nalezy odpowiedzie¢ na kluczowe pytanie — cO to jest
innowacja? W ramach tej pracy autor bedzie si¢ staral wskaza¢, w jaki sposdb pojecie
innowacji istnieje w $wiadomosci spotecznej oraz jakie jest spoteczne postrzeganie tego
pojecia, odwotujac si¢ zarowno do teoretykéw tego pojecia, jak 1 wynikow badan
statystycznych obrazujacych postawy wobec zagadnienia innowacyjnosci.

2. Definiowanie innowacji

Zroédlostowem pojecia innowacii jest tacinskie innovare, czyli tworzenie czegos nowego.
Do nauk ekonomicznych wprowadzit je Joseph Alois Schumpeter, ktory postrzegat je bardzo
szeroko, jako: wprowadzenie do produkcji wyrobéw nowych badz tez udoskonalenie tych juz
istniejacych, wprowadzenie nowej lub udoskonalenie juz istniejacej metody produkcji,
stworzenie nowego rynku, zastosowanie nowego sposobu sprzedazy lub zakupow,
wykorzystanie nowych surowcow lub prefabrykatéw badz tez wprowadzenie nowe;j

'Wyszukiwanie stowa innovation w wyszukiwarce internetowej Google.com,
www.google.pl/search?client=opera&g=innovation&sourceid [dostep: 01.02.2014].
“www.ec.europa.eu/commission_2010-2014/tajani/hot-topics/innovation-union/index_pl.html [dostep:
01.02.2014].

% Zob. Zygierewicz A., Polityka innowacyjna Unii Europejskiej, [w:] Studia BAS, nr 1(25), Warszawa 2011.
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organizacji produkcji’. Dla badan statystycznych GUS stworzyl wlasna definicje innowacii,
ktora brzmi nast¢pujgco: Innowacja jest to Wdrozenie nowego lub istotnie ulepszonego
produktu (wyrobu lub ustugi) lub procesu, nowej metody organizacyjnej lub nowej metody
marketingowej w praktyce gospodarczej, organizacji miejsca pracy lub stosunkach
zZ otoczeniem. Produkty, procesy oraz metody organizacyjne i marketingowe nie muszq by¢
nowosciq dla rynku, na ktorym operuje przedsiebiorstwo, ale muszq by¢ nowoscig
przynajmniej dla samego przedsiebiorstwa. Produkty, procesy i metody nie muszq by¢
opracowane przez samo przedsiebiorstwo, mogq by¢ opracowane przez inne przedsigbiorstwo
bgd:z przez jednostke o innym charakterze (np. instytut naukowo-badawczy, osrodek
badawczo-rozwojowy, szkole wyzszg itp.)>. W przewodniku skierowanym gtownie do
przedsi¢biorcoOw Innowacje — co jest co? autorzy sugerujg, aby rozumie¢ innowacje jako nowy
lub znaczqco ulepszony produkt, ustuge, proces, dzialanie marketingowe lub rozwigzanie
organizacyjne®. Piotr Werynski jeszcze inaczej definiuje analizowane pojecie — wedtug niego
innowacja to dziatanie wielowymiarowe, ktére ma umozliwi¢ najpierw powstanie, a pdzniej
wdrozenie nowych rozwigzan umozliwiajacych osiagnigcie przewag konkurencyjnych w
stosunku do otoczenia, a w wariancie minimum pozwala na przetrwanie w stale zmiennym
otoczeniu’.

Podobnie r6zni autorzy dla wlasnych potrzeb — czy to aplikacyjnych, czy teoretycznych —
przeksztalcaja definicj¢ innowacji 1 tworza wilasne definicje operacyjne lub skupiajac si¢
jedynie na jakim$ wycinku zycia spoteczno-gospodarczego, formutuja definicje bardzo
waskie i specjalistyczne przez dodanie do wyrazenia innowacja roéznorakich przymiotnikow.
Dzigki takim zabiegom powstajag roznego rodzaju definicje innowacji marketingowych,
technologicznych, spotecznych itd. Jest to sytuacja rownie komfortowa, ze wzgledu na
elastyczno$¢ samego pojecia, co niebezpieczna — ze wzgledu na niedoprecyzowanie pojgcia,
a co za tym idzie — mozliwos$¢ roznego rodzaju naduzy¢ i bledéw wynikajacych z operowania
tym samym poje¢ciem, lecz w gruncie rzeczy mowienia o innych desygnatach. Problem
typologizacji i klasyfikacji innowacji ze wzglgdu na ich przedmiot oraz podmiot jest caty czas
podejmowany przez badaczy, jednak powoduje to dalsze namnazanie ich deﬁnicjis. Zdaniem
autora niezbedne sg tutaj dziatania majace na celu ujednolicenie owych definicji
1 probe konstrukcji takiej, ktora bedzie zawierala jak najszerszy opis desygnatu omawianego

* Zob. Schumpeter J.A., Teoria rozwoju gospodarczego, PWN, Warszawa 1960.

> www.stat.gov.pl/gus/definicje [dostep: 01.02.2014].

® parteka T., Kasprzak P. (red.), Pomorskie Studia Regionalne. Innowacje — co jest co?, Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Pomorskiego, Gdansk 2006, s. 8.

"Werynski P. (red.), Matryca Potrzeb Marketingowych. Testowanie i upowszechnianie narzedzia, Difin,
Warszawa 2013, s. 172-173.

® Zob. Adams R., Perceptions of innovations: exploring and developing innovation classification, Cranfield
University, Bedford 2003.
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pojecia, bedac jednoczesnie jak najbardziej doktadng i precyzyjng. Na szczeScie takie prace
ciggle trwaja 1 mozna znalez¢ takie opracowaniag.

Powyzsze definicje innowacji zostaly przytoczone po to, aby uzmystowié, jak bardzo
szerokim pojeciem moze by¢ innowacja, a co za tym idzie — jak wiele elementéw sktadowych
moze si¢ w niej zawiera¢. Na potrzeby tej pracy, a doktadniej moéwigc — w celu poréwnania
definicji akademickich oraz tych, ktore funkcjonujg w $wiadomosci spotecznej, autor przyjat,
ze punkt odniesienia bedzie stanowié¢ definicja Piotra Werynskiego — ze wzgledu na
najwyzszy poziom ogolnosci, jaki sobg prezentuje. Niemniej jednak elementy spolecznej
definicji innowacyjnosci, o ktorych bedzie mowa w dalszej czesci pracy, wskazywane przez
respondentéw badania zawieralty si¢ w kazdym =z przytoczonych powyzej opisow
omawianego desygnatu.

Z punktu widzenia nauk spolecznych istotnym elementem rozwazan nad tematyka
innowacyjnosci jest okreslenie tego, jak jest ona definiowana przez cztonkéw spoleczenstwa,
czyli najczesciej odbiorcow i1 uzytkownikéw innowacji. Sytuacja idealng bytoby pokrywanie
si¢ przynajmniej na najwyzszym poziomie ogolnosci definicji akademickich czy tez
profesjonalnych z tymi, ktore funkcjonuja w §wiadomosci spoteczne;.

Z badan przeprowadzonych na potrzeby realizacji projektu Z matrycq do innowacyjnej
przedsigbiorczosci® wspbifinansowanego ze $rodkéw Unii Europejskiej, Europejskiego
Funduszu Spotecznego, wynika, ze taka sytuacja zachodzi, przynajmniej na skalg, ktorg
obejmowaty owe badania. Wsrod przedstawicieli sektora MMSP (mikro-, mate i $rednie
przedsigbiorstwa) oraz wsrod studentow wyzszych uczelni wojewodztwa $laskiego, ktorych
zapytano o to, jak postrzegaja innowacje oraz jak by je zdefiniowali, mozna bylo
zaobserwowaé bardzo zblizone odpowiedzi, co poskutkowalo wytworzeniem na potrzeby
realizowanego projektu uogolnionej spotecznej definicji innowacji, ktora zawierata w sobie
takie elementy, jak: pozytywna zmiana, wytwarzanie i wprowadzanie nowos$ci oraz
udoskonalanie juz istniejacych rozwiazan''. Takie intuicyjne definiowanie innowacji jest
zbiezne z najwazniejszymi punktami obecnymi w definicjach tworzonych przez teoretykow
tej tematyki. Taki stan rzeczy swiadczy o braku jakichkolwiek zaburzen w pojmowaniu przez
spoteczenstwo, czym s3 innowacja i innowacyjnos$¢. Co wazne, umozliwia to tatwy transfer
innowacyjnych idei, produktow i ustug ze sfer akademickich i profesjonalnych do ogromniej
rzeszy odbiorcow 1 uzytkownikoOw innowacji. Pozwala to réwniez na intuicyjne okre§lanie

przez tych uzytkownikéw i odbiorcow, co innowacja jest, a co nig nie jest, a co za tym

° Zob. Baregheh A., Rowley J., Sambrook S., Towards a multidisciplinary definition of innovation, [in:]
Management Decision, Vol. 47, No. 8, 20009.

10 Zob. Werynski P. (red.), Matrcya Potrzeb Marketingowych. Diagnoza problemu i konstrukcja narzedzia,
Difin, Warszawa 2012 oraz Werynski P. (red.), Matryca Potrzeb Marketingowych. Testowanie i upowszechnia-
nie narzedzia, Difin, Warszawa 2013.

! Wiecej na temat postrzegania i definiowania innowacji przez respondentéw badan prowadzonych w ramach
projektu Z matrcya do innowacyjnej przedsigbiorczosci mozna znalez¢ w rozdziale: Kozubek R., Innowacyjnos¢
w sektorze MMSP wedtug badanych, [w:] Werynski P. (red.), Matryca..., op.cit., s. 62-70.
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idzie — na minimalizowanie kosztow zwigzanych z edukacjg na temat innowacji oraz szeroko

pojetym marketingiem innowacyjnych rozwigzan.

3. Spoleczne postrzeganie innowacji

Przy tak silnym oddziatywaniu idei innowacyjnos$ci na ksztatt polityki spoteczno-
gospodarczej Unii Europejskiej (w tym Polski) oraz szerzej — calego $wiata — niezbedne
wydaje si¢ zadanie pytania o to, jak innowacyjnos$¢ jest postrzegana przez spoleczenstwo.
Sukces lub porazka wielu idei zalezata w historii 1 dalej zalezy od spolecznej akceptacji
danego pojecia oraz od pozytywnego lub negatywnego nastawienia spoteczenstwa do niego.
Pozytywny odbiér zagadnienia innowacyjno$ci przez polskie spoteczenstwo moze by¢
elementem kluczowym we wprowadzaniu tej idei w praktyke, powodujac obnizenie kosztow
(zarowno materialnych, jak i spotecznych) jej wdrazania oraz jej przyspieszony rozwoj.
Niestety europejskie badania dotyczace poziomu innowacyjnosci oraz jej postrzegania nie
swiadczg dobrze o kondycji tej idei w Polsce.

Od 2000 roku w Unii Europejskiej prowadzone sg doroczne badania poziomu
innowacyjnosci, w ktorych mierzonych jest 25 wskaznikow podzielonych na pie¢ kategorii.
Trzy z nich zostaly okres$lone jako te, ktore dotycza naktadow, natomiast dwie obrazuja
wyniki®. Od samego poczatku prowadzenia owych badan w czolowece krajow
proinnowacyjnych znajduja si¢ kraje skandynawskie, takie jak na przyklad Szwecja, ktorej
wskaznik EIS (European Innovation Scoreboard) wynosi 0,72 (w skali od 0 do 1), natomiast
jeden z najnizszych wspotczynnikéw prezentuje na przyktad Rumunia (0,16). Polska w tym
rankingu osiagneta wskaznik 0,23, a wigc trzy razy nizszy niz w Szwecjils.

Na potrzeby badania postrzegania innowacyjnosci w Unii Europejskiej przy zastosowaniu
metodologii Eurobarometer® zostaty okreslone cztery grupy postaw wobec niej. Pierwsza
z nich sg przeciwnicy innowacji, ktorzy stanowili 16% proby, druga — typ niechetnych (czyli
osoby, ktore nie sg jeszcze gotowe na przyjecie innowacyjnych rozwigzan), ktorzy stanowili
33% badanych. Grupa trzecia, stanowigca 39% respondentow, to 0soby zainteresowane
innowacjami. Ostatni typ podejscia do innowacji to entuzjasci — stanowiag oni 11% badanej
populacji. Z wynikow badania wynikato, Zze Polska nalezy do grupy krajow, ktorych

obywatele sg w najmniejszym stopniu przygotowani na przyjecie innowacji (wraz

12 Zob. European Innovation Scoreboard 2005, Comparative Analysis of Innovation Performance, European
Trend Chart on Innovation, European Commission, 2005.

3 Markowska M., Spoleczne postrzeganie innowacji w krajach UE (na podstawie badan Eurobarometer), [w:]
Rapacz A., Gospodarka a srodowisko. Innowacyjnos¢ w gospodarce, Wyd. UE, Wroctaw 2008, s. 23.

14 Zob. Population Innovation Readiness, Special Eurobarometer 236/Wale 63.4 — TNS Opinion & Social,
European Commission, 2005.
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z Litwa). Swiadczy o tym odsetek osob, ktore zostaly zakwalifikowane do grupy
przeciwnikow innowacji lub 0s6b im niechetnych — wynidst on 60%°.

Taki wynik wskazuje na powazne problemy Polski, jesli chodzi o innowacyjnos¢.
Pomimo ciagle zwigkszanych naktadow kierowanych na innowacyjne rozwigzania nie mozna
stwierdzi¢, ze wraz z nimi w sposob odpowiedni rosng rowniez wyniki innowacyjnych
rozwigzan. Taka Sytuacja moze by¢ spowodowana malg skalg promocji innowacyjnych
rozwigzan, a takze cigglym istnieniem barier systemowych i prawnych dla prowadzenia
innowacyjnej gospodarki, transferu innowacji ze sfery badan do biznesu, a w szerszej
perspektywie wprowadzania innowacji spolecznych, ktére pomimo tego, ze sg niezwykle
trudne do jednoznacznego pomiaru, to w stopniu najwyzszym wplywaja na poziom
innowacyjnos$ci spoteczenstwa oraz na spoteczng akceptacje tego pojecia, ktéra w sposob
znaczacy wpltywa na dalszy rozwoj innowacyjnosci, stanowigc samonapedzajacy si¢ mecha-
nizm. Dalsze trwanie takiego stanu rzeczy moze powodowa¢ w dlugofalowej perspektywie
obnizanie si¢ konkurencyjnosci Polski w stosunku do innych panstw Wspdlnoty i §wiata, co
w sytuacji gospodarki opartej na wiedzy, w ktorej innowacje odgrywajg kluczowsg role, moze
spowodowa¢ powstanie trudnej do pokonania przepasci migdzy Polska a jej konkurentami.
Dlatego tez nalezy niezwlocznie przeanalizowa¢ powody tak niskiego poziomu
innowacyjno$ci naszego kraju na poziomie rzadowym i jak najszybciej wprowadzi¢
programy, ktéore pomoga w rozwijaniu poziomu innowacyjnosci juz teraz, poniewaz kazde
opo6znienie bedzie powodowato zwigkszanie si¢ innowacyjnej przepasci.

W podobnym tonie na temat innowacyjnosci w Polsce wyraza si¢ najnowszy europejski
sondaz dotyczacy tego zagadnienia. Z opracowania Innovation Union Scoreboard 2013
mozna dowiedzie¢ si¢ o tym, ze Polska jest zaliczana do grupy Modest innovators
(nieefektywny innowator) wraz z takimi krajami, jak Litwa czy Bulgaria. Sa to kraje, ktore
w badaniu osiagnely wyniki ponizej $redniej europejskiej dotyczacej innowacyjnosci*’. Co
wigcej, na przestrzeni ostatnich lat Polska obnizyla swoja pozycje, poniewaz wczesniej byta
zaliczana do grupy trzeciej — umiarkowanych innowatorow. Polska jest tez w obecnym
rankingu krajem, ktory prezentuje najnizszy w pordéwnaniu z poprzednimi latami poziom
wzrostu innowacyjnosci. Wynosi on 0,4%, a na przyktad Cypr osiaga 1,7% rocznego wzrostu
innowacyjnos’cilg. W tym samym opracowaniu, w dziale opisujacym profile krajow
cztonkowskich EU, Polska jest opisana jako kraj nalezagcy do grupy nieefektywnych

innowatorow, ktory prezentuje sie¢ ponizej europejskiej S$redniej, natomiast jego sita

1> Markowska M., Spoleczne postrzeganie innowacji w krajach UE..., op.cit., s. 26-27.

' W badaniu kraje, ze wzgledu na osiggane wyniki zostaty podzielone na cztery grupy — 1. Innovation liders
(liderzy innowacji), 2. Innovation follovers (zwolennicy innowacji), 3. Moderate innovators (umiarkowani
innowatorzy), 4. Modest innovators (nieefektywni innowatorzy).

7 Innovation Union Scoreboard 2013, European Commission, s. 5.

'8 |bidem, s. 6.
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innowacyjno$ci moze leze¢ w zasobach ludzkich. Najwigksze problemy sg za to dostrzegalne
w dziedzinie powigzania przedsi¢biorczosci z innowacyjnoéciqlg’ 20,

Istotng przyczyng takiego stanu rzeczy jest na pewno problem dotyczacy finansowania
sektora B+R oraz samych innowacji, co potwierdzaja réznego rodzaju raporty i opracowa-
nia?!, a co za tym idzie — niedostateczny rozwo6j kapitatu ludzkiego i spolecznego
przedsi¢biorstw, ktory stanowi istotny sktadnik proinnowacyjny gospodarki, oraz nie-
docenianie znaczenia roli wyksztalcenia pracownikdéw, stanowigcego znaczacy element
sprawnego funkcjonowania innowacyjnego przedsiebiorstwa, w szczegdlnosci innowacyjnych
proceséwzz.

W obliczu tak niskich notowan w rankingach innowacyjnosci warto zwréci¢ uwagg na
spoteczne postrzeganie tego zagadnienia. Przez spoleczne postrzeganie innowacji autor
rozumie sposob, w jaki pojecie innowacji istnieje w §wiadomosci spoteczenstwa. Sktadnikami
spotecznego postrzegania sg: definicje, jakimi postuguje si¢ spoteczenstwo w celu opisywania
pojecia innowacji, oraz postawy, jakie cztonkowie spoleczenstwa prezentuja wobec
omawianego zagadnienia niezaleznie od tego, czy beda to tworcy innowacji, propagatorzy tej
idei, czy tez finalnie osoby z nich korzystajace. Jak wynika z badan prowadzonych w ramach
projektu Z matrycg do innowacyjnej przedsiebiorczosci”®®, ktore autor mial zaszczyt
wspotprowadzié, spoteczenstwo (a przynajmniej czg$¢ reprezentowana przez respondentow
badania) nie boi si¢ innowacji 1 uwaza je za pozytywny element zycia gospodarczego.
Wiasciwie wickszo$¢ badanych twierdzi, iz innowacje to pozytywne zmiany, begdace
wynikiem wprowadzenia zupelie nowych elementow do zycia spoteczno-gospodarczego
badz tez znaczacego ulepszenia tych juz istniejacych. Wazny element rozwazan na temat
innowacyjnosci stanowi tez zagadnienie ryzyka, jakie wigze si¢ ze wprowadzaniem
innowacji. Badani zgodnie jednak twierdza, ze samo ryzyko nie jest przeszkoda, mimo ze
konieczne sa pelna $wiadomos¢ jego wystepowania oraz umiejetne wykorzystywanie
specjalistycznych technik, bedacych elementami zarzadzania ryzykiem oraz zarzadzania
innowacjami.

Tym, co wydaje si¢ jednak najwazniejsze w obserwacjach respondentow, jest

stwierdzenie, ze motorem napedowym wytwarzania i wprowadzania innowacji do dziatania

9 Ibidem, s. 47.

** Wyniki badan Global Entrepreneurship Monitor — Polska 2012 potwierdzaja istnienie wielu probleméw
zwigzanych z transferem innowacji z nauki do biznesu, podkre$lone zostalo w nich jednak to, Ze konsumenci,
czyli grupa stanowigca najwieksza cze$¢ spoteczenstwa, sg nastawieni bardzo pozytywnie do innowacji, co jest
wynikiem korelujacym z rezultatami badan wspotprowadzonych przez autora. GEM. Raport z badania Global
Entrepreneurship Monitor — Polska 2012, PARP, Warszawa 2013, s. 29-31.

21 7ob. Polska 2013. Raport o stanie gospodarki, Ministerstwo Gospodarki, Warszawa 2013.

2 Wiecej informaciji na temat roli kapitatu ludzkiego, kapitalu spotecznego oraz wyksztalcenia pracownikow
w tworzeniu i rozwijaniu innowacji mozna znalezé w tekstach: Gagacka M., Kapital ludzki i spoteczny
a innowacyjno$¢ mikroprzedsigbiorstw, [w:] Piech k., Skrzypek E. (red.), Wiedza w gospodarce, spoteczenstwie,
przedsiebiorstwach: pomiary, charakterystyka, zarzadzanie, Instytut Wiedzy i Innowacji, Warszawa 2007 oraz
Kornecki J., Rola i znaczenie wyksztalcenia w procesach innowacyjnych, [w:] Kotlorz D., Ekonomiczne
i spoteczne aspekty funkcjonowania wspotczesnego rynku pracy, Wyd. UE, Katowice, 2012.

2 Zob. Kozubek R., Innowacyjno$¢ w sektorze MMSP. .., op.cit.
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jest przyjecie przez wickszos$¢ interesariuszy postawy proinnowacyjnej, charakteryzujacej si¢
wewnetrznym przekonaniem o stusznosci podejmowanych dziatan oraz checig wprowadzania
innowacji do zycia spoteczno-gospodarczego na kazdym poziomie funkcjonowania
organizacji i spoteczenstwa.

Ciekawa wydaje si¢ tutaj dla autora skala rozbieznosci pomigdzy wynikami powyzszego
badania a wynikami badan prowadzonych na skale europejska. Oczywiste jest, ze badania
europejskie duza wage przywiazuja do efektow, jakie mozna zaobserwowaé
w spoteczenstwie, $wiadczacych o jego innowacyjnosci. Pomimo bardzo pozytywnego
nastawienia respondentow, ktore zostalo zobrazowane za pomocg wynikow badan
prowadzonych w ramach projektu Z matrycq do innowacyjnej przedsigbiorczosci, nie istnieje
przektadalnos$¢ spotecznego entuzjazmu na wyniki. Zdaniem autora $wiadczy to o tym, ze
problem poziomu innowacyjnosci polskiego spoleczenstwa nie lezy po stronie ludzi i ich
nastawienia do innowacji, jak moglyby sugerowac badania europejskie, lecz nalezy go szukac
w konstrukcji systemu oraz prawa, ktore to nie pozwalaja na wykorzystanie pozytywnego

postrzegania zagadnienia innowacji w realnych dziataniach.

4. Podsumowanie

Idea innowacyjnosci stanowi jedng z najwazniejszych koncepcji, ktore funkcjonujg
obecnie w kazdym wymiarze zycia — politycznym, spotecznym oraz gospodarczym. Fakt ten
zdaje si¢ wynika¢ z wielowymiarowego charakteru innowacji jako takiej24. Innowacyjnos¢
jest dla wielu nadzieja i remedium na najwicksze problemy, z ktérymi wspolczesnym
przyszio si¢ mierzy¢. Innowacja to pojecie wysoce elastyczne i chetnie jest wykorzystywane
przy kazdej mozliwej okazji, ale dlatego tez jest dosy¢ niebezpieczne i generuje problemy.
Wazne jest, aby zwroci¢ uwage na to, w jaki sposob, funkcjonuje ono w $wiadomosci
spotecznej, poniewaz to uzytkownicy i odbiorcy zar6wno abstrakcyjnych idei, jak 1 pdzniej
ich materialnych i instytucjonalnych rezultatéw stanowig o ich sukcesie lub tez porazce.

Z opracowanych w tek$cie materialow wynika, ze pojgcie to jest postrzegane przez
spoleczenstwo intuicyjnie, w sposob korelujacy z profesjonalnymi definicjami desygnatu
innowacji, a polskie spoteczenstwo charakteryzuje entuzjazm dotyczacy zagadnienia
innowacji. Niemniej jednak pozycja Polski wzgledem innych panstw czlonkowskich Unii
Europejskiej w rankingach innowacyjnos$ci stanowi realne zagrozenie (pomimo bardzo
pozytywnego odbioru tego pojecia w Swiadomosci spolecznej) dla konkurencyjnosci kraju,
jezeli nacisk, jaki ktadzie si¢ na innowacyjno$¢, okaze si¢ realnie tak znaczacy, jak jest on

prezentowany w dokumentach programowych Wspolnoty. Rozwigzaniem problemu niskiego

** Zob. Cooper J.R., A multidimensional approach to the adoption of innovation, [in:] Management Decision,
Vol. 36, No. 8, 1998.
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poziomu innowacyjno$ci polskiego spoteczenstwa moze by¢ zdaniem autora reorganizacja

systemu oraz prawa, tak aby w jak najwigkszym stopniu ulatwi¢ zainteresowanym tworzenie,

wprowadzanie oraz korzystanie z innowacyjnych rozwigzan.
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Abstract

The idea of innovation is one of the most important concepts that are now in every aspect
of life — political, social and economic. Innovation is for many the hope and cure for most of
problems that came to be measured today. Innovation is a highly flexible concept, which is
why is so likely used, but it’s also quite dangerous. It is important to pay attention to how it
operates in the public consciousness, because users and recipients of both abstract ideas and
later their material and institutional effects are the causes of their success or failure. With
materials developed in the text that the concept is intuitively perceived by the public in
a manner correlated with professional definitions referent innovation. However, the Polish
position relative to the other Member States of the EU in the innovation rankings is a real
threat (despite the very positive reception of this concept in the social consciousness) for the
competitiveness of the country, where the emphasis being placed on innovation proves to be
really as strong as it is presented in the EU program documents.



