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Przeglad form edukacji spoteczenstwa,
prowadzonych kampanii informacyjnych
(w kontekscie edukacji na rzecz bezpieczenstwa)'

Artykut zawiera przeglad form edukacji spoteczenstwa i prowadzonych
kampanii informacyjnych. Szczegétowej analizie poddano krajowe progra-
my profilaktyczne, a takze realizowane oraz nasilajace sie po 2010 roku
kampanie spoteczne o charakterze komunikacyjnym, zwtaszcza kampanie
informacyjne na rzecz bezpieczenstwa. Przyczyniajq sie one do ksztattowa-
nia bezpieczerstwa indywidualnego i spotecznego, zwtaszcza bezpieczei-
stwa drogowego, pozarowego, ekologicznego, bezpieczenstwa w sieci
i innych jego przejawéw dziatan o charakterze profilaktycznym.

Stowa kluczowe: edukacja, kampanie spofeczne, edukacja na rzecz
bezpieczenstwa.

Wprowadzenie

Potrzeba bezpieczenstwa zawsze towarzyszyla cziowiekowi — jest jedng z pod-
stawowych potrzeb oraz niezbywalnym prawem cztowieka. W przeszto$§¢ odcho-
dzi tradycyjne pojmowanie bezpieczenstwa, utozsamiane ze zdolnoscig do prze-
ciwdzialania zagrozeniom zewnetrznym, kojarzonym zazwyczaj z dzialaniami
wojennymi. WspolczeSnie o wiele wigkszego znaczenia nabiera ksztalcenie
umiejetnosci radzenia sobie z wieloma zagrozeniami niemajgcymi cech typo-
wych zagrozen zewnetrznych. Wskutek dynamicznego rozwoju cywilizacyjnego
1 uprzemyslowienia, stale wzrasta liczba czynnikoéw powodujgcych bezposrednie
zagrozenia dla zdrowia i zycia czlowieka. Ponadto gwaltownie postepujaca degra-
dacja Srodowiska naturalnego stwarza powazne zagrozenia ekologiczne. Stad tez
przygotowanie spoteczenstwa do radzenia sobie w nietypowych sytuacjach nalezy

' Artykut zostat przygotowany w ramach realizacji projektu pt. System Bezpieczen-
stwa Narodowego RP nr rej. O ROB/0076/03/001 realizowanego przez konsorcjum nauko- 8
wo-przemystowe AON-WSPol-UPH-SGSP-ASSE CO i finansowane ze srodkéw Narodo-
wego Centrum Badan i Rozwoju.
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traktowac jako wazne wyzwanie dla wiadz, instytucji bezpieczenstwa narodowe-

go, systemu edukacji, a nawet pojedynczych obywateli’.

Odpowiednia edukacja na rzecz bezpieczenstwa, polegajgca na wyksztatceniu
wlaSciwych postaw spolecznych, rozwinigciu §wiadomosci oraz nauczeniu racjo-
nalnych zachowan w obliczu zagrozen, jest jednym z podstawowych warunkow
stabilnoSci i trwatosci bezpieczenstwa kraju. Owa edukacja moze przybierac roz-
ne formy, jednak najwazniejsze jest to, aby ksztatcenie w zakresie bezpieczenstwa
odnosito si¢ do calego spoteczenstwa, to znaczy aby obejmowato zaréwno dzieci,
miodziez, jak 1 osoby dorosle. Zapewnienie potrzeby bezpieczenstwa ludnosci
wigze sie ze Swiadomoscig zagrozen wystepujacych we wspolczesnym swiecie.
Swiadomos¢ ludzi na temat otaczajacych ich zagrozen jest powigzana z oczekiwa-
niem zapewnienia im bezpieczefistwa’.

R. Krawczynski przyjmuje nastepujace twierdzenia zwigzane z edukacjg spo-
teczenistwa w zakresie bezpieczenstwa*:

e skuteczno$¢ dzialania spoleczenstwa demokratycznego jest umiejetnoscig
samoorganizacji oraz zaangazowania w sprawy spoleczne i regionalne,
wlaczajac w to zapewnienie sobie bezpieczenstwa,

e zadne, nawet najlepiej zorganizowane spoleczenstwo, panstwo nie jest w sta-
nie wyeliminowac wszystkich zagrozen,

e ochrona ludnosci i ratowanie zycia ludzkiego to dziedziny, ktore powinny
podlegac statemu doskonaleniu i rozwojowi,

e wspolpraca w zakresie poprawy bezpieczenstwa powinna wigzac si¢ zardowno
z inicjatywg samorzadu terytorialnego, jak 1 spoleczenstwa,

e zakres tej dziatalnoSci powinien uwzgledniac potrzeby ludnosci w tym zakre-
sie oraz specyfike terytorialng, ekonomiczng i spoteczng,

e nalezy uswiadamiac¢ ludzi, ze kazdy z nas ma wplyw na wiasne bezpieczen-
Stwo,

e wspoélne i skoordynowane dziatania wszystkich elementow i sektoréw ochro-
ny ludnoSci moga przyczynic si¢ do skutecznego przeciwdzialania zagroze-
niom oraz minimalizowa¢ ich skutki,

e przygotowanie spoleczenstwa na wypadek wystepowania sytuacji o charakte-
rze nadzwyczajnym jest konstruktywnym etapem w obszarze ochrony ludno-
Sci. Realizacjg tego zadania zajmuje si¢ edukacja spoleczenstwa w zakresie
bezpieczenstwa,

e skuteczno$¢ ochrony ludnosci i poziom §wiadomosci na temat zagrozen zale-
zy nie tylko od sposobdw edukacji, ale rowniez od momentu jej rozpoczecia.
Edukacja w tym zakresie obejmowac powinna rowniez najmtodsze dzieci,

2 http://www.men.gov.pl/images/stories/pdf/Reforma/8c.pdf (dostep: 21.03.2013).

* Denek K., Szkolnictwo wyzsze u progu nadchodzacego stulecia, Edukacja w wyzszych szkotach
wojskowych. Praca zbiorowa pod red. R. Stgpnia. AON, Warszawa 2001, s. 24-38.

* Krawczynski R., Samoobrona powszechna, obrona cywilna i zarzadzanie kryzysowe a edukacja
spoleczenstwa w zakresie ochrony ludnosci, Katastrofy naturalne i cywilizacyjne, zagrozenia i reagowa-
nie kryzysowe. Praca zbiorowa pod red. M. Zubra, Wroctaw 2006, s. 21-22.
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e duze rezultaty w zakresie edukacji spoleczenstwa osiaga si¢, bazujac na do-

Swiadczeniach i1 rozwigzaniach przyjetych w innych krajach.

Aby spoleczenstwo bylo odpowiednio przygotowane i posiadalo wyksztat-
cone prawidlowe postawy i zachowania w sytuacjach niebezpiecznych potrzebna
jest odpowiednia forma edukacji. Przykltadowg formg edukacji spoteczenstwa
jest kampania informacyjna, ktora stanowi istote dalszego rozwiniecia tematu.
Uprzednio jednak, za stosowne wydaje si¢ wyjaSnienie pojecia edukacja i przed-
stawienie jej form.

1. Edukacja

Edukacja jest pojeciem okreSlanym na kilka sposobow. Wedtug Encyklopedii
PWN, edukacja’ oznacza ogdét czynnosci i proceséw majacych na celu przekazy-
wanie wiedzy, ksztaltowanie okreslonych cech i umiejetnosci®. Stownik jezyka
polskiego okresla edukacje jako uczenie kogos, zwlaszcza diugotrwale, za pomocg
wczesniej przyjetego programu. Zas§ w naukowych tekstach pedagogicznych edu-
kacja to ogét oddziatywan stuzacych rozwijaniu zdolnoéci zyciowych cztowieka’.
Przedstawiona definicja charakteryzuje si¢ ogolnoscig i niejednorodnoscig. Nie-
jednorodnos¢ tego pojecia ukryta jest w terminach: ogot odzialywania, zmienia-
nie, rozwijanie, zdolnosci zyciowe czlowieka.

Ogot oddziatywan oznacza oddzialywania zaréwno instytucjonalne, jak i in-
dywidualne, $wiadome i nieSwiadome. Odzialywania te mogg by¢ systematyczne,
niesystematyczne, przygodne i zaplanowane. Systematyczne i zaplanowane
dziatania edukacyjne majg miejsce np. na uczelni. Niesystematyczne i przygodne
zachodza miedzy innymi w interakcjach rowiesniczych, kryjg si¢ w przekazach
kultury.

Zmienianie, rozwijanie moze zachodzi¢ w jakim$ konkretnym kierunku
przyjetym wedlug kryterium zewnetrznego wobec jednostki lub bez uprzednio
obranego celu.

Zdolnosci zyciowe cztowieka mogg dotyczy¢ wielu obszaréw jego funkcjono-
wania:

e emocjonalnego,

intelektualnego,

interpersonalnego,

motywacyjnego,

fizycznego itd.

Stan powyzszego skomplikowania pozwala wprowadzi¢ dwa kolejne ogélne
pojecia, ktore nie do konca bezposrednio, lecz w dalszych swych uszczelnieniach

5 Lac. educatio oznacza wychowanie, wyksztatcenie, ksztatcenie.
6 Encyklopedia PWN, Warszawa 2010.
" Milerski B., Sliwierski B. (red), Pedagogika, Leksykon PWN, Warszawa 2000, s. 54.
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beda stopniowo redukowaly owa niejednorodnosé®. Te pojecia to wychowanie
i ksztalcenie. Wediug W. Okon wychowanie to §wiadome i celowe dziatanie
pedagogiczne zmierzajgce do osiggniecia wzglednie statych skutkow w osobowo-
$ci wychowanka’. Natomiast ksztalcenie to system dzialan zmierzajacych do
tego, aby uczgcej si¢ jednostce umozliwi¢ poznanie §wiata, przygotowanie si¢ do
zmieniania §wiata i uksztaltowanie wlasnej osobowosci'.

Owa niejednorodnos¢ pojecia edukacji ulega redukceji dzieki wprowadzeniu
pojecia wychowanie w tym sensie, ze wychowanie stanowi te cze$S¢ praktyki edu-
kacyjnej, ktora dotyczy oddziatywan swiadomych, celowych, zmierzajacych do
zmian rozwojowych w kontekstach ,,zdolnosci zyciowych cztowieka” dotyczg-
cych funkcjonowania jego osobowosci. Podobna sytuacja powstaje dzigki wpro-
wadzeniu pojecia ksztalcenia, ktore czgsciowo redukuje niejednorodnos¢ pojecia
edukacji zwigzang rowniez ze Swiadomoscig 1 celowoscig oddziatywan konkrety-
zujac jednoczesnie ,,zyciowe zdolnoSci czlowieka” w postaci zmian rozwojowych
zachodzacych giéwnie w sferze jego funkcjonowania intelektualnego''.

Niestety nie wszystkie problemy zwigzane z niejednorodnoscig pojecia edu-
kacji zostaly rozwigzane przez wprowadzenie nieco mniej ogolnych pojec. Pozo-
staje miedzy innymi kwestia niejednorodnosci typu oddzialywan zwigzanych za-
rowno z ksztalceniem i wychowaniem. Problem ten uszczegoélawia sie, gdy
z pojeciem ksztalcenia polaczymy pojecia uczenia si¢ i nauczania. Jak wynika
z definicji ksztalcenia, oddziatywanie to jest skierowane na osoby uczace sie'’.

Uczenie si¢ jest procesem prowadzacym do modyfikacji szeroko rozumianego
zachowania pod wplywem doswiadczen i ¢wiczen w toku bezposredniego i po-
sredniego poznawania rzeczywistosci®.

Nauczanie natomiast jest procesem kierowania uczeniem si¢ uczniow w toku
planowanej pracy nauczyciela z uczniami'.

Wobec powyzszego ogol odzialywan wystepujgcy w definicji edukacji zostat
sprowadzony do poziomu bardziej szczegdtowego.

Siegajac zas do Encyklopedii multimedialnej otrzymujemy szersze spojrzenie na
pojecie edukacji, ktore okreslone jest jako wychowanie rozumiane w sensie
ksztalcenie cztowieka. W szczegdlnosci chodzi tu o wychowanie dziecka az do
momentu osiggniecia dojrzatosci, na plaszczyZznie intelektualnej, psychologicz-
nej oraz moralnej. Edukacja ta ma na celu wyuczenie przystosowania si¢ do zycia
w spoleczenstwie, a takze wyksztalcenie wlasnego osadu.

8 Rubacha K., Edukacja jako przedmiot pedagogiki i jej subdyscyplin, [w:] Pedagogika. Podrecz-

nik Akademicki, B. Sliwerski, Z. Kwiecifiski (red.), WN PWN, Warszawa 2003, tom I, s. 25.
Por. Okon W., Nowy stownik pedagogiczny, Wydawnictwo Akademickie Zak, Warszawa 1998,

s. 319.

% Tamze, s. 191.

""" Rubacha K., Edukacja jako przedmiot pedagogiki i jej subdyscyplin, [w]: Pedagogika. Podrecz-
nik Akademicki, B. Sliwerski, Z. Kwiecinski (red.), WN PWN, Warszawa 2003, tom I, s. 26.

"> Tamze, 5. 27-28.

" Okon W., op. cit., s. 189-191.

4 Milerski B., Sliwierski B. (red), Pedagogika, Leksykon PWN, Warszawa 2000, s. 130.
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Zdecydowanie szersze wyjaSnienie wyczerpujgce temat definicji edukacji znaj-
duje si¢ w literaturze wspolczesnej dotyczacej edukacji XXI wieku. Podana tam
informacja méwi, ze ,,|...] edukacja to realizacja programu ewolucji istoty ludz-
kiej w toku calego zycia z myslg o integralnym rozwoju w zakresie umystowym,
fizycznym, afektywnym, moralnym, duchowym. Oznacza proces obejmujacy nie
tylko przekazywanie wiedzy i umiejetnosci, szeroko pojetych wartosci kultury,
lecz takze inspirowanie postawy tworczej, otwartej, samodzielnosci myslenia,
zdolnosci do samoksztalcenia™”.

Wspolczesna edukacja poddawana jest stalym przeobrazeniom, umozliwiajgc
spelnienie potrzeb poszczegdlnych grup spolecznych. W nowoczeSnie pojmowa-
nej edukacji duzy nacisk kladzie si¢ na mozliwosC rozwijania osobowosci 1 §wia-
domosci ludzi, a nie tylko na spelnienie oczekiwan wobec danego przedmiotu
nauczania. Rozw0j edukacji spolecznej wigze si¢ SciSle z refleksjg nad czltowie-
kiem i jego funkcjonowaniem oraz srodowiskiem. Rezultatem edukacji ma by¢
wszechstronny rozwinigty czlowiek tzn. osoba nalezycie uksztaltowana pod
wzgledem umystowym, spoteczno-moralnym, zawodowym, kulturalnym i zdro-
wo-fizycznym, przystosowana do zycia w warunkach szeroko zmieniajacego sie
Swiata, w tym — jak na przetomie XX 1 XXI wieku — w spoleczenstwie wiedzy.
Tak ujety cel edukacji jest zgodny z Deklaracjg praw czlowieka Organizacji Na-
rodow Zjednoczonych z 1948 roku oraz wieloma innymi raportami edukacyjny-
mi o charakterze miedzynarodowym i krajowym, mi¢dzy innymi z raportem
Edukacja narodowa priorytetem z 1989 roku'®.

Nowocze$nie system edukacji definiowany jest jako struktura umozliwiajgca
zapewnienie efektywnej edukacji, prowadzacej do osiggniecia celow zgodnych
z rzeczywistymi potrzebami edukacyjnymi grupy, dla ktorej zostal stworzony.
W tak szerokim rozumieniu na system edukacji skiadajg sie zarowno instytucje
powotlane do ksztalcenia, wychowania i opieki, jak i polityczna edukacja (zawie-
rajgca wizje, misje oraz cele edukacyjne, administracja (porzgdkujaca specyficzny
sposob instytucje edukacyjne i rozdzielajgca Srodki finansowe), struktura na-
uczania (obejmujgca poziom edukacji populacj¢ uczniéw i nauczycieli, progra-
my, style i metody nauczania) oraz stuzby wspierajgce dzialalnos¢ systemu (np.
opieka psychologiczna, spoteczna lub zdrowotna)".

Jesli edukacje okresla si¢ jako 0g6t procesow oSwiatowo-wychowawczych, kto-
rych celem jest zmienianie ludzi stosownie do panujacych w danym spoteczen-
stwie idealow 1 celow wychowawczych, to stosownie do tego edukacje¢ dorostych
mozna okresli¢ jako wielko§¢ oddzialywan dydaktyczno-wychowawczych
1 wychowawczo-rozrywkowych, ktérych przedmiotem jest cztowiek dorosty i do-
rastajgca na ogol pracujaca lub ubiegajaca si¢ o prace mtodziez. Mowi sie dzisiaj

'S Wojnar 1., Swiatowa dekada rozwoju kulturalnego — nowe propozycje dla edukacji, [w:] Eduka-
cja wobec wyzwan XXI wieku, Warszawa 1997, s. 141.

' Kipisiewicz Cz., Kupisiewicz M., Stownik pedagogiczny, Warszawa 2009, s. 40.

7" Cylkowska-Nowak M., Gléwne tendencje w zakresie struktur i funkcjonowania systeméow edu-
kacyjnych na $wiecie, [w:] Z. Kwiecinski, B. Sliwierski (red), Pedagogika, Warszawa 2003, s. 367.
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o spoleczenstwie uczacym si¢ oraz dazy si¢ do tego, by wspolczeSnie spolecznosci
ludzkie skiadaly sie z ludzi wyksztalconych. Za rozwojem edukacji dorosiych
przemawiajg nie tylko potrzeby spolteczne wyrazone w koniecznosci tworzenia
spoleczenstw konkurencyjnych, ale takze, co podkreslajg psychologowie, duze
mozliwoéci uczenia si¢ czlowieka przez cale dorosle zycie do pdznej starosci®®.
Poziom motywacji i decyzji warunkuje koniecznos¢ podejmowania trudu ucze-
nia si¢ i mobilizuje sity fizyczne, psychiczne i organizacyjne do uczenia sie,
zwlaszcza tresci 1 zadan nowych. Klimat spoleczny (zacheta, doping, zasadnosé,
potrzeba, nadzieja, oczekiwanie) wplywa bezposrednio na poszukiwanie i znale-
zienie swojego miejsca w spolecznym i zawodowym podziale pracy ludzkie;.
Okolicznosci zyciowe 1 zawodowe na przyklad potrzeba doksztatcania si¢, dosko-
nalenia, zmian kwalifikacji zawodowych czesto wymuszajg podejmowanie decy-
zji uczenia sie i modyfikacji posiadanej wiedzy i umiejgtnosci zawodowych®.

1.1. Formy edukagji

Wedlug powyzszego edukacja obejmuje organizacj¢ systemu ksztatcenia, for-
my i metody pracy, ustala cele nauczania oraz opracowuje programy. Stanowi po-
jecie, ktore SciSle jest zwigzane z procesem rozwoju umystowego cztowieka. Jej
zadanie to nie tylko ksztaltowanie cech i postaw, a takze zdobywanie nowych
umiejetnosci oraz poszerzanie wlasnych, posiadanych juz struktur wiedzy. Edu-
kacja powinna rozbudza¢ i wykorzystywac potencjal tkwigcy w czlowieku,
sklaniajgc go tym samym do permanentnego rozwoju i ustawicznego ksztalcenia.

W procesie uczenia wyrézniamy cztery formy edukacji*:

Edukacja formalna zwana inaczej szkolng. Odbywa sie w procesie nauki szkol-
nej, w trakcie studiow oraz ma miejsce w ramach zréznicowanych typow szkolen,
a takze kursow. Prowadzi zazwyczaj do uzyskania certyfikatow, dyplomow lub
zaswiadczen. Oparta jest na Scisle okreSlonej strukturze i organizacji nauki oraz
jej metodologii i metodyki®.
O edukacji formalnej mozna méwié w odniesieniu do oséb, ktore*:
s3 uczniami szkoly podstawowej, gimnazjum, szkoly ponadgimnazjalnej,
s stuchaczami szkol, ktore koncza si¢ uzyskaniem dyplomu nadajacego kwa-
lifikacje odpowiadajace poziomowi pie¢ w Polskich Ramach Kwalifikacji,
e sg studentami uczelni, w tym takze uczacymi si¢ w systemie zaocznym albo
w systemie ,,na odleglos¢” (distance learning),

'8 Aleksandr T., Edukacja dorostych, [w:] T. Plich (red) Encyklopedia pedagogiczna, Tom I, War-
szawa 2003, s. 907.

? Czarnecki K.M., Konieczno$¢ i mozliwo$¢ uczenia sie dorostych, Edukacja Ustawiczna Do-
rostych 2004 nr 1, s. 18.

2 www.wikipedia.org

21 Stownik Krajowe Ramy Kwalifikacji Concept Studio 2011, s. 24.

2 Tamze, s. 25.
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e uczestnicza w szkoleniu, ktore prowadzi bezposrednio do uzyskania kwalifi-
kacji zgodnie z zasadami Europejskich Ram Kwalifikacji/Polskich Ramach
Kwalifikacji.

Edukacja nieoficjalna zazwyczaj ma miejsce obok oficjalnego procesu naucza-
nia lub szkolenia, ale nie prowadzi do uzyskania w sposob sformalizowany certy-
fikatow i dyplomow.

Tego typu uczenie si¢ odbywa si¢ w miejscach pracy, w ramach aktywnoSci
roznego rodzaju organizacji, np. organizacji mlodziezowych, pozarzadowych,
klubow sportowych itd. Typ edukacji nieoficjalnej mogg kreowac i organizowaé
takze same osoby uczace si¢”.

Edukacja nieformalna — ogolnie mozna jg opisac jako trwajacy przez cale zycie
proces ksztaltowania si¢ wartoSci, postaw, umiejetnosci na podstawie roznych
doswiadczen oraz na skutek wplywu otoczenia, to znaczy rodziny, znajomych, sro-
dowiska pracy, zabaw itp., jak rowniez oddzialywania mass mediow. Przykladem
mog3a by¢ miedzy innymi r6znego rodzaju edukacyjne konkursy, projekty, kam-
panie informacyjne, filmy, stuchowiska, gry multimedialne i symulacyjne, a tak-
ze edukacja rozrywkowa, w ktérej angazuje si¢ konkretna osoba™.

Edukacja akcydentalna zwana inaczej edukacjg incydentalng, bezposrednig lub
swobodng. Jest definiowana jako rezultat uczenia si¢ z codziennych sytuacji, ktore
wydarzyly si¢ spontanicznie byly niezaplanowane i niezaprojektowane, jednakze
byly Zrédiem cennej wiedzy 1 doswiadczenia. Edukacja akcydentalna nie posiada
struktury w sensie przedmiotéw nauczania, czasu nauki i wsparcia metodycznego.

Uwaza si¢, ze ta forma jest niezastgpionym Zrodlem cennej wiedzy i w wy-
jatkowy sposéb umozliwia zdobywanie doswiadczen®.

Edukacja nierozerwalnie towarzyszy czlowiekowi przez cale jego istnienie,
w zyciu zawodowym, towarzyskim, kulturalnym, rodzinnym oraz duchowym.
Zdobywanie wiedzy powierzchownej i technicznej zorientowanej giéwnie na
umiejetnosci nie zawsze jest zrodlem zadowolenia. Bywa jednak, ze obecno$¢
edukacji jest ,,niewyczuwalna” i wowczas sprawia nam przyjemnosc oraz wielka
satysfakcje. Takim przyktadem edukacji sg pasje. W szybki, tatwy i naturalny
sposob zdobywamy, a takze poszerzamy naszg wiedze, uczymy si¢ nowych pojeé,
termindw. Zwigzane jest to z rodzajem wiedzy dynamicznej, ktora w dzisiejszych
czasach stanowi wiedze najbardziej pozadang. Skiania ona bowiem do kreacji
oraz tworczego myslenia, co z kolei implikuje bardziej kompleksowe wykorzy-
stywanie posiadanego potencjatu.

Autoedukacja stanowi kolejng forme edukacji, ktéra umozliwia madre i Swiado-
me korzystanie z czterech pozostalych uprzednio wyszczegblnionych form.
Wedtug Stownika jezyka polskiego oznacza umiej¢tnos¢ wptywu na wlasny rozwoj,

3 www.wikipedia.org

Tamze.

¥ www.wikipeia.org
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przejmowanie zadania rozwijania i ksztaltowania kwalifikacji we wlasnym zakre-
sie. Inaczej ujmujgc oznacza samoksztalcenie.

W zakresie edukacji na rzecz bezpieczenstwa edukacja formalna odbywa si¢
na podstawie rozporzgdzenia Ministra Edukacji Narodowej z 23 grudnia 2008 r.
w sprawie podstawy programowej wychowania przedszkolnego oraz ksztalcenia
ogoblnego w poszczegdlnych typach szkol, opublikowanego w Dzienniku Ustaw
nr 4, poz. 17 z 15 stycznia 2009 r. Od wrzeSnia 2009 roku w gimnazjach i liceach
pojawil sie nowy przedmiot edukacja dla bezpieczenstwa, zastepujacy dotychcza-
sowy przedmiot przysposobienie obronne.

Koncepcja tego przedmiotu wyraza si¢ w kompleksowym ujeciu zagadnien
bezpieczenstwa z przeniesieniem punktu ci¢zkosci dziatan edukacyjnych na pro-
blematyke zagrozen pokojowych i sposobow zachowan w sytuacjach zdarzen
o charakterze kryzysowym, w kazdym miejscu i czasie.

TreSci nauczania ujete w podstawie programowej do przedmiotu edukacja dla
bezpieczenstwa zorientowane sg na wypracowanie umiej¢tnosci zachowania si¢
w sytuacjach réznych zagrozen takich, jak: pozary, powodzie, wypadki i katastro-
fy drogowe itp., ktore mogg zaistnie¢ w najblizszym otoczeniu ucznia, wigczajac
W to umiejetnosC niesienia pierwszej pomocy. Dopelnieniem treSci nauczania
jest problematyka funkcjonowania systemu obronnosci panstwa, w tym Sit
Zbrojnych Rzeczypospolitej Polskiej®.

Przyktadem edukacji nieformalnej mogg by¢ mi¢dzy innymi réznego rodzaju
projekty, kampanie informacyjne, filmy, stuchowiska, gry multimedialne i sy-
mulacyjne, a takze edukacja rozrywkowa, w ktorej angazuje si¢ konkretna osoba.

Przyjmujgc taksonomie opartg na ukladzie: strategia-program-projekt, moz-
na w praktyce czesto spotkac si¢ z okresleniem program stosowanym w ramach
zarzgdzania projektami. W tej sytuacji program stanowi grupe projektow,
stuzacych realizacji jednego celu. Na szczeblu centralnym realizowanych jest kil-
kanascie programow profilaktycznych, ktérych celem jest bezposrednie oddzia-
tywanie na poprawe bezpieczenstwa® .

Ponizej przedstawiono kilka programéw profilaktycznych, ktore wplywaja na
ograniczenie wystgpowania przyczyn braku bezpieczenstwa.

1.1.1. Krajowy Program Przeciwdzialania przemocy w rodzinie

Celem tego programu profilaktycznego jest ograniczanie skali zjawiska prze-
mocy w rodzinie, zwiekszenie skutecznosci ochrony ofiar przemocy w rodzinie
1 zwigkszenie dostepnosci pomocy, a takze dzialan interwencyjnych i korekcyj-
nych wobec 0sob stosujacych przemoc. Program skierowany jest do ofiar prze-
mocy, w tym dzieci, wspétmalzonkéw lub partneréw w zwigzkach nieformal-

25 http://www.men.gov.pl/images/stories/pdf/Reforma/Sc.pdf (dostep: 21.03.2013 r.).
27 Serafin T., Prszowski S., Bezpieczenstwo spotecznosci lokalnych, Programy prewencyijne w sy-
stemie bezpieczenstwa, Difin, Warszawa 2011, s. 220.
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nych, osob starszych, osob niepetnosprawnych, sprawcéw przemocy w rodzinie,
a takze swiadkow takiej przemocy.

Program realizowany jest przez administracj¢ rzadows przy wsparciu pan-
stwowych jednostek organizacyjnych realizujacych zadania w zakresie przeciw-
dzialania przemocy w rodzinie oraz przez jednostki samorzadu terytorialnego
przy wspolpracy organizacji pozarzadowych takich jak koscioty lub zwigzki wy-
znaniowe”. Realizacja programu przewidziana jest na lata 2006-2016.

1.1.2. Krajowy program poprawy bezpieczefistwa ruchu drogowego w Polsce
»GAMBIT”

Celem strategicznym programu bylo zmniejszenie do 2013 roku liczby ofiar
Smiertelnych o ponad 50% w stosunku do roku 2003. Program zawieral oceng
stanu bezpieczenstwa ruchu drogowego oraz systemu bezpieczenstwa w Polsce.
Wskazywal migdzy innymi uwarunkowania programowania bezpieczenstwa ru-
chu drogowego zaréwno na szczeblu krajowym, jak i europejskim oraz przedsta-
wial wizje bezpieczenstwa ruchu drogowego w Polsce do 2020 roku.

Na poziomie lokalnym prowadzono dzialania programowe w formie progra-
mow lokalnych, realizowanych przez samorzady. Programy te wskazywaly kon-
kretne rozwigzania z zakresu edukacji, nadzoru, infrastruktury i ratownictwa.

Centralnie podejmowane byly dziatania profilaktyczne skierowane w szcze-
golnosci do nieuchronionych uczestnikow ruchu drogowego: Narodowy ekspery-
ment bezpieczenstwa- weekend bez ofiar, Ogolnopolska kampania spoleczna Rowerem
bezpiecznie do celu, Ogolnopolska kampania Bezpieczny przejazd Zatrzymaj sig i 2y)j.

W tym miejscu nalezy wskazaé na przyjety przez Komisje¢ Europejska unijny
Program bezpieczenstwa na drogach na lata 2011-2020, ktéry ma na celu zmniejsze-
nie o polowe liczby Smiertelnych wypadkéw drogowych w ciggu nadchodzacej
dekady. Swym zasiggiem program obejmuje duzy zakres inicjatyw na poziomie
krajowym i europejskim, ktorych celem jest poprawa bezpieczenstwa pojazdow,
infrastruktury oraz ksztaltowania wiaSciwej postawy wsrod uczestnikéw ruchu
drogowego®.

1.1.3. Rzadowy program ograniczania przestepczosci i aspotecznych zachowan
»~Razem Bezpieczniej”

W 2006 roku po raz pierwszy zostal wprowadzony ogdélnopolski program pro-
filaktyczny, ktorego wyjatkowos¢ polegata na niestosowanych dotychczas me-
chanizmach prowadzenia dziatan profilaktycznych oraz wyodrebnionym budze-
cie na jego realizacje. Nad caloscig dziatan i realizacjg projektu czuwal Minister
Spraw Wewnetrznych, przy wsparciu Komendanta Gtéwnego Policji za posred-
nictwem zespolu wspierajacego koordynacje projektu. W jego skiad wiaczono

2 Tamze, s. 221.
%9 Serafin T., Prszowski S., Bezpieczenstwo spotecznosci lokalnych, Programy prewencyjne w sy-
stemie bezpieczenstwa, Difin, Warszawa 2011, s. 221.
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przedstawicieli Ministerstwa SprawiedliwosSci, Ministerstwa Edukacji Narodo-
wej, Ministerstwa Obrony Narodowej, Ministerstwa Zdrowia, Ministerstwa Fi-
nansow, Ministerstwa Sportu i Turystyki, Ministerstwa Pracy i Polityki Spotecz-
nej, Ministerstwa Gospodarki, Ministerstwa Srodowiska, Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa Narodowego, Ministerstwa Infrastruktury oraz przedstawicieli
formacji podlegtych Ministerstwu Spraw Wewnetrznych.

Na obszarze wojewddztwa zadania projektowe realizowano, inicjowano oraz
koordynowano przez wlaSciwego wojewode, ktory rowniez powolal zespot koor-
dynujacy, w skilad ktérego weszli przedstawiciele zaangazowanych w realizacje
programu podmiotéw: administracja samorzgdowa, Policja, Panstwowa Straz
Pozarna, Straz Graniczna.

Z kolei na obszarze powiatu role wiodgca w realizacji programu pelnil starosta
jako przewodniczacy komisji bezpieczenstwa i porzadku. Do dziatan koordyno-
wanych przez starost¢ wigczyli si¢ przedstawiciele zespolonych stuzb wcho-
dzacych w skiad lokalnych komisji bezpieczenstwa i porzadku publicznego.

Natomiast w gminach rola spoczywala na wojtach, burmistrzach, prezyden-
tach miast, ktorym mogly pomaga¢ komisje rady gminy oraz osoby i instytucje
dzialajace na rzecz bezpieczenstwa.

Program ,,Razem Bezpieczniej” mial na celu ograniczenie skali zjawisk i za-
chowan, ktore budzity powszechny sprzeciw i poczucie zagrozenia. Realizowany
przy wlasciwej diagnozie zagrozen i oczekiwan spotecznych, obejmowal wiele
obszaréw i inicjatyw instytucjonalnych i obywatelskich. Obszary dziatania pro-
gramu 1 kierunki jego aktywnosci zaangazowanych podmiotéw okreSlano na
podstawie aktualnej wiedzy o stanie i poczuciu bezpieczenstwa.

Gliowne kierunki podejmowanych dziatan obejmowaty:

wzrost realnego bezpieczenstwa w kraju,

wzrost poczucia bezpieczenstwa wsrod jego mieszkancow,

zapobieganie przestepczosci i aspolecznym zachowaniom poprzez zaktywizo-

wanie i zdynamizowanie dzialan administracji rzgdowej na rzecz wspolpracy

z administracja samorzgdows, organizacjami pozarzagdowymi i spotecznoScig

lokalna,

e poprawe wizerunku Policji i wzrost zaufania spotecznego do tej i innych stuzb
dzialajgcych na rzecz poprawy bezpieczenstwa i porzadku publicznego.

Do najwazniejszych obszaréw wymagajacych podjecia dziatan w ramach pro-
gramu zaliczono poprawe bezpieczenstwa w miejscach publicznych i w miejscu
zamieszkania, w szkole, w Srodkach komunikacji publicznej, w ruchu drogowym
otoczenia dziatalnoSci gospodarczej, przeciwdzialanie przemocy w rodzinie oraz
ochrone dziedzictwa narodowego™.

3% Serafin T., Prszowski S., Bezpieczenstwo spotecznosci lokalnych, Programy prewencyijne w sy-
stemie bezpieczenstwa, Difin, Warszawa 2011 , s. 238-241.



112 Zeszyty Naukowe SGSP nr 48 (4) 2013

2. Edukacja na rzecz bezpieczenstwa

Edukacja na rzecz bezpieczenistwa to ogol procesow o$wiatowo-wychowaw-
czych realizowanych gtéwnie przez rodzine, szkoleg, Srodki masowego przekazu,
organizacje mlodziezowe, stowarzyszenia oraz przeznaczone do tego instytucje
rzadowe 1 samorzadowe, ktorych zadaniem jest upowszechnianie wartosci, zdo-
bywanie i przekazywanie wiedzy oraz umiej¢tnosci niezbednych do zapewnienia
bezpieczefistwa narodowego’’.

Edukacja jest jedng z podstawowych drog ksztaltowania bezpieczenstwa. Od
poziomu edukacji zalezg postawy, warto$ci, wiadomosci, czyli $wiadomos§¢ ludzi
oraz umiej¢tnosSci niezbedne w zapobieganiu 1 radzeniu sobie w sytuacji zagro-
zen.

W zaleznosci od rodzaju zagrozen, wyrdzni¢ mozna nast¢pujace obszary edu-
kacji na rzecz bezpieczefistwa®:

e edukacja na rzecz bezpieczenstwa politycznego — ogol oddzialywan oSwia-
towo-wychowawczych ukierunkowanych na ksztaltowanie kultury politycz-
nej panstwa;

e edukacja na rzecz bezpieczenstwa militarnego — ksztalcenie 1 wychowanie
obronne zmierzajace do zachowania niepodlegltoSci narodu i panstwa oraz
ochrony zycia i ludzi w stanach zagrozenia czasu wojny;

¢ edukacja na rzecz bezpieczenstwa gospodarczego — ksztaltowanie swiadomo-
Sci ekonomicznej;

e edukacja na rzecz bezpieczenstwa publicznego — ksztaltowanie Swiadomosci
prawnej oraz postaw i zachowan w sytuacjach zagrazajacych obywatelom
1 porzagdkowi publicznemu;

e edukacja na rzecz bezpieczenstwa psychospolecznego — ksztaltowanie moral-
nosci spoleczenstwa i postaw;

e edukacja na rzecz bezpieczenstwa ekologicznego — harmonijne wspotzycie lu-
dzi z przyroda, ksztaltowanie postaw i zachowan proekologicznych.
Edukacja dla bezpieczenistwa jest procesem cigglym, obejmujgcym szereg

dziatan, do ktérych mozna zaliczy¢™:

e przekazywanie wiedzy w zakresie wystepowania zagrozen;

e ksztaltowanie ,,bezpiecznych” zachowan i postaw;

e motywacja do podejmowania dzialan majacych na celu zapewnienie bezpie-
czenstwas;

e upowszechnianie koniecznej wiedzy oraz umiejetnosci z zakresu przeciw-
dziatania zagrozeniom;

e uswiadomienie skali oraz rodzaju potrzeb w sytuacjach trudnych;

3! Grabowska-Lepczak 1., Trybon M., Kwiatkowki M., Transformacja oraz perspektywy rozwoju
edukacji dla bezpieczenstwa, Zeszyty Naukowe SGSP 2011, nr 41, s. 181-182.

32 Tamze, s. 183.

3 Golebiewski J., Edukacja dla bezpieczefistwa. Czasopismo dla dyrektoréw szk6t i nauczycieli
2001, nr 1(2), s. 50-54.
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e rozwijanie poczucia odpowiedzialnoSci za podejmowanie okreslonych
dziatan;

wyrabianie odpowiednich nawykow zachowania si¢ w sytuacjach zagrozenia;

pielegnowanie wartosci w odniesieniu do zycia i zdrowia czlowieka.

Edukacja na rzecz bezpieczenstwa powinna dotyczyC calego spoleczenstwa,
obejmowac zaréwno dzieci, mtodziez oraz osoby doroste. Istotne jest jednak to, aby
zastosowac odpowiednie formy edukacji i za pomocg nich dotrze¢ do wszystkich
grup spolecznych, a przede wszystkim do mieszkancow terendw szczegolnie nara-
zonych na wyst¢powanie charakterystycznych dla danego terenu zagrozen.

Jednym z przyktadéw nalezacych do formy edukacji nieformalnej spoteczen-
stwa sa kampanie komunikacyjne, ktore mozna podzieli¢ na rézne typy*: polity-
czne, public relations, reklamowe, spoleczne.

Ponizej przedstawiono istotg, charakter, cel kampanii komunikacyjnych,
uczestnikow kampanii oraz kanaly i instrumenty komunikacyjne, a takze doko-
nano zestawienia najciekawszych kampanii edukacyjno-informacyjnych prze-
prowadzonych w Polsce w latach 2010-2012 na rzecz bezpieczenstwa.

3. Istota i charakter kampanii komunikacyjnych

3.1. Definicje kampanii

Zdaniem B. Dobek-Ostrowskiej kampania komunikacyjna to zesp6t dziatan
organizacyjnych i komunikacyjnych podejmowanych przez instytucje publicz-
ne, prywatne, przedsi¢biorstwa, organizacje etc. wczesniej zaplanowanych, kom-
pleksowych i powigzanych ze soba, posiadajgcych konkretny, jasno sprecyzowa-
ny cel, czyli wykreowanie pozgdanych postaw i zachowan u relatywnie duzej
liczby o0s6b, adresowanych do szerokiej publicznosci, realizowanych w okreslo-
nych ramach czasowych, fachowo zarzadzanych i profesjonalnie przeprowadzo-
nych przez zawodowych komunikatorow®.

Jedna z form kampanii komunikacyjnych sg kampanie spoteczne. Wedlug
D. Maison i P. Wasilewskiego kampania spoleczna jest to rodzaj spolecznej ko-
munikacji, w ktorej chodzi o promowanie spotecznie wlasciwych i wartoscio-
wych wzorcow zachowan, postaw 1 wartosci nowych lub tez zwrdcenie uwagi
spoleczenstwa na istotne, czesto trudne i nierozwigzywalne problemy. Jest to ko-
munikat, ktory mozemy okresli¢ jako perswazyjny, gdyz jego celem jest nie tylko
przekazanie samej informacji, ale tez, a moze przede wszystkim, zmianie zacho-
wan i postaw na zachowania i postawy pozadane spotecznie®.

Kampanie spoteczne mogg mie¢ charakter informacyjny, perswazyjny lub
informacyjno-perswazyjny.

i: Dobek-Ostrowska B., Komunikowanie polityczne i publiczne, PWN, Warszawa 2007, s. 66.
Tamze.
36 Maison D., Wasilewski P., Propaganda Dobrych Serc czyli pierwszy tom o Reklamie Spoleczne;.
Agencja Wasilewski, Krakow 2002, s. 9.
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P.F. Lazarsfeld i R.K. Merton nazwali kampanie informacyjne propagandg ce-
16w spotecznych. Sformulowali trzy warunki ich skutecznoSci, aktualne do dzis:
e monopolizacj¢ oddzialywan informacyjno-perswazyjnych (minimalizacje

kontrpropagandy),

niezmienno$¢ podstaw zatozen kampanii,

e dopelnianie informacji medialnych przez komunikacje interpersonalna.
Pojecie kampanii informacyjnych jest rozumiane jako jeden ze sposobow roz-

wigzywania problemow spotecznych. Kampanie informacyjne sg reakcjg spole-

czefnistwa na istniejgce lub nowo zaistniale problemy spoteczne, ktore mogg by¢
rozwigzane nie tylko za pomocg dziatan komunikacyjnych, ale jednoczesnie praw-
nych, technicznych 1 ekonomicznych.

Typowymi dziedzinami obejmowanymi kampaniami informacyjnymi sg:

e polityka (np. kampania na rzecz udziatu w aktach wyborczych lub referendach),
ochrona zdrowia (np. kampania na rzecz walki z AIDS, kampania na rzecz sy-
stematycznych badan lekarskich),

e ckologia (np. kampania na rzecz oszczednosci energii, ochrony zwierzat i ro-
§lin, propagowania zdrowej zywnosci),
pomoc spoleczna (np. kampanie charytatywne),
bezpieczenstwo publiczne (np. kampanie na rzecz bezpieczenstwa w ruchu
drogowym).

Kampanie mogg si¢ odbywac w skali ogblnokrajowe;j, regionalnej lub lokal-
nej. Mogg by¢ planowane i realizowane odgornie (w przypadku instytucji posia-
dajacych odpowiednie Srodki finansowe) lub tez oddolnie (w przypadku np. ru-
chow spotecznych, inicjatyw obywatelskich, grup rodzicow).

Przebieg kampanii informacyjnej obejmuje siedem faz: okreslenie koncepcji,
praktyczng realizacj¢, kontrole efektow, okreslenie komunikacyjnych srodkow,
okreslenie istoty spolecznego problemu, wyznaczenie docelowych grup, a takze
okreslenie efektow, ktorych si¢ spodziewamy.

Kampania informacyjna jest wiec czynnikiem kreowania zmian spotecznych
o charakterze calkowicie Swiadomym i zaplanowanym, nie za$ przypadkowym
i chaotycznym.

3.2. Cele kampanii spotecznych

Gléwnym celem kampanii spolecznych jest realizacja interesow ogoétu
spoleczenstwa, promowanie wartosci i postaw prospotecznych oraz walka z pato-
logiami spotecznymi.

Kampanie spoleczne majg na celu spowodowanie pozgdanych spotecznie skut-
kow u relatywnie duzej liczby os6b w okreSlonym czasie, w konsekwencji kom-
pleksowych, zorganizowanych dziatah komunikacyjnych?.

37 Maison D., Wasilewski P., Propaganda Dobrych Serc czyli pierwszy tom o Reklamie Spoteczne;.
Agencja Wasilewski, Krakow 2002, s. 11.
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Kampania spoteczna dgzy do wywolania refleksji, zainteresowania trudnymi
zagadnieniami, niejednokrotnie ich uSwiadomienia, ale tez ksztaltowania kon-
kretnych, spolecznie pozgdanych wzorcow zachowan ludzkich, zmiany postaw,
kreowania relacji spotecznych. Kampanie spoteczne, zmieniajgc tak wiele czyn-
nikoéw zycia spolecznego, modyfikujg sie i ksztaltujg rzeczywisto$¢ spoteczna.

Kampanie spoleczne majg uswiadomic istnienie problemu, zwréci¢ uwage na
rozmiar zjawiska, wzbudzi¢ zainteresowanie danym problemem i poczucie za-
grozenia (majg uswiadomié, ze to zjawisko moze dotkng¢ réwniez mnie),
wywolaé okreslone uczucia powodujgce gotowos¢ do podjecia dziatan oraz majg
zainicjowa¢ akcj¢. Mozna je definiowac takze poprzez pryzmat spotecznej zmia-
ny, w ktorej to dziatania danej grupy ludzi nastawione sg na przekonanie innych
osob do modyfikacji, akceptacji lub tez zaprzestania okreSlonych praktyk, zacho-
wan, przekonan czy wartosci.

3.3. Uczestnicy kampanii spolecznych

Nadawcami kampanii spofecznych mogg by¢ r6znego rodzaju instytucje pub-
liczne, prywatne, rzadowe, przedsi¢biorstwa, ro0znego rodzaju stowarzyszenia, ale
takze banki, polityczne grupy interesow, koScioly i religijne organizacje oraz fun-
dacje charytatywne.

NajczeSciej nadawcami kampanii spotecznych sg organizacje pozarzadowe, kto-
re s3 dobrowolnymi organizacjami, dzialajacymi niezaleznie od struktur panstwo-
wych czy politycznych. Dzialajg one na rzecz spraw spotecznych i dobra publicz-
nego, a swojg prac¢ w duzej mierze opierajg na zaangazowaniu wolontariuszy.

Jak twierdzi L. Stafiej, kampanie spoteczne powstajg z inicjatywy organizacji
lub instytucji, ktore dochodzg do wniosku, ze pewne zjawiska spoteczne zalezg
od postaw spotecznych oraz ze zjawiska negatywne, patologie spoteczne albo pe-
wien stan §wiadomosci, wymagaja interwencji, zmiany™.

Kampanie spoleczne mogg by¢ adresowane do calego spoteczenstwa lub do
publicznosci specyficznej, czyli do tzw. grupy docelowej, tj. do wyselekcjonowa-
nej wezszej grupy odbiorcow, do okreslonych warstw czy segmentow spoteczen-
stwa w zaleznoSci od wieku, plci, miejsca zamieszkania, gustow oraz potrzeb.
Trzeba tez zaznaczy¢, ze kampanie spoleczne kierowane do ,,wszystkich ludzi” sg
zazwyczaj malo skuteczne.

Zdaniem I. Stankiewicza, z docelowg grupg, ktéra ma by¢ odbiorcg ostatecz-
nym komunikatu, mozna komunikowac si¢ w r6zny sposob: mozna do jej otocze-
nia najblizszego apelowac, aby moglto ono wptyngé na docelows grupe albo moz-
na przekaz bezposrednio kierowaé do tej grupy ludzi, z ktorej najwiecej osob
przejawia zachowania niewlaSciwe z punktu widzenia podejmowanego przez
kampanie problemu, ale takie zalozenie oczywiScie musi by¢ odpowiednio uza-
sadnione®.

38 Yzdebski M., Reklama spoteczna. Kreacja i skuteczno$¢, Warszawa 2006, s. 11.
% Tamze, s. 24-25.
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Kampanie na rzecz bezpieczenstwa powinny dotyczy¢ calego spoteczenstwa.
Istotg jest, aby zastosowaé odpowiednie narzedzia i za pomocg nich dotrze¢ do
wszystkich grup spolecznych, a przede wszystkim do mieszkancéow terenéw
szczeg6blnie narazonych na wystgpowanie sytuacji o charakterze nadzwyczaj
nym®.

4. Kanaly i instrumenty komunikacyjne w kampaniach
spotecznych

W kampaniach mozna wykorzysta¢ rozne kanaly i instrumenty komunika-
cyjne. Kampanie spoleczne posiadajace odpowiednie mozliwoSci, takie jak srod-
ki finansowe, wsparcie sponsorow, tworcow, mediow siegajg po reklame telewi-
zyjng, radiowg i prasows. Pozostate szukajg innych form komunikacji pozwa-
lajacych na dotarcie do rynkéw docelowych. W kampaniach spotecznych czesto
stosowana jest reklama zewnetrzna wraz z calg gamg mozliwych do wykorzysta-
nia Srodkow (reklama na billboardach, citylightach, stupach ogloszeniowych,
no$nikach zamocowanych na wiatach przystankowych itp.).

Waznym kanatem komunikacji w kampaniach spolecznych jest Internet.
Kluczowa rolg odgrywajg w nich strony internetowe, z ktorych wiele moze stano-
wi¢ wzor marketingowego podejScia, zarowno pod wzgledem zawartych tresci,
jak 1 form. Wchodzgc na strony wielu organizacji spotecznych, mozna zapoznac
si¢ z multimedialnymi materialami dotyczacymi prowadzonych kampanii: spo-
tami reklamowymi, filmami, teledyskami, plakatami, treScig ulotek. Mozna row-
niez zamowic elektroniczny biuletyn informacyjny, a nawet zagra¢ w edukacyjne
gry internetowe.

Jednym ze sposoboéw komunikacji jest zamieszczanie informacji o prowadzo-
nych kampaniach spolecznych na portalach internetowych wraz z linkami do re-
klam umieszczonych w Youtube, Dailymotion czy innych otwartych serwisach in-
ternetowych umozliwiajacych prezentacje filmoéw, wideoklipéw i innych wiasnych
mini produkcji. Czgsto stosowanym zabiegiem jest takze umieszczanie linkow
przekierowujacych zainteresowanych na strone¢ poswiecong kampanii spoleczne;.

Szczegdlnym rodzajem dziatan promocyjnych sg nieoficjalne dziatania pro-
mocyjne, ktore sg elementem tzw. marketingu wirusowego. Ich celem jest pobu-
dzenie komunikacji nieformalnej zwigzanej z przedmiotem kampanii lub samg
kampanig. W wielu sytuacjach sg one przesylane lub polecane przez znajomych.
Tworcy doktadajg staran, by stworzone przez nich materialy promocyjne oraz in-
formacje na ich temat zostaly spopularyzowane w sieci. W kampaniach mozna
wykorzystac rowniez serwisy spolecznosciowe. W tym celu mozna tworzy¢ grupy
spolecznoSciowe w Internecie, a takze uczestniczy¢ i pobudza¢ komunikacje
w istniejacych grupach i forach internetowych.

" Gotebiewski J.J., Bezpieczenstwo spoleczenstwa wobec wspotczesnych wyzwan. Edukacja dla
bezpieczenstwa 2006, nr 1 (27), s. 50-54.



Przeglad form edukacji spoteczenstwa, prowadzonych kampanii informacyjnych 117

Do form docierania do odbiorcow stosowanych przez fundacje nalezy am-
bient, stanowigcy innowacyjng i niestandardowg forme reklamy, wykorzystujaca
konkretne miejsca przestrzeni publicznej. Wykorzystanie gtownych cech reklam
ambientowych, czyli zaskoczenia i wyjgtkowoSci, ma pozwolié na przyciagnigcie
uwagi 1 wzmocnienie $§wiadomosci problemu spolecznego. Ambient to forma
promocji coraz czgsciej wykorzystywana w kampaniach spotecznych.

W kampaniach spolecznych szeroko wykorzystuje si¢ instrumenty media re-
lations (informacje prasowe, konferencje, wywiady, udziat w audycjach i progra-
mach itd.) oraz inne instrumenty public relations. Waznym elementem progra-
moéw sg akcje 1 wydarzenia specjalne.

W promocji idei spotecznych wykorzystuje si¢ koncerty i inne wydarzenia,
ktore mogg przyciaggna¢ uwage mediow 1 opinii publiczne;j.

Zaprezentowane instrumenty komunikacyjne nie wyczerpuja oczywiscie
calej gamy mozliwosci, ktore mogg byc¢ lub sg wykorzystywane w kampaniach
spotecznych. Niezaleznie od zakresu 1 wachlarza stosowanych form i narzedzi,
powinno si¢ pamigta¢ o integracji dzialan komunikacyjnych, bo tylko wtedy
przekaz kampanii spotecznej bedzie spojny i wyrazisty. W ostatnim etapie plano-
wania podejmuje si¢ decyzje dotyczace rozplanowania kampanii w czasie, okresla
sie szczegoly jej budzetowania, a takze sposoby monitorowania i kontroli efek-
tow.

Dotarcie komunikatéw do adresatow to jedynie pierwszy etap na drodze do
zmiany postaw i zachowan. Kolejnym jest przyswojenie sobie ich treSci zgodnie
z intencjg nadawcy i zaakceptowanie ich. Dopiero w ostatnim etapie nastepuje
internalizacja, czego konsekwencjg jest zmiana postaw. Do zmiany postaw i za-
chowan potrzebny jest czas, dlatego w kampaniach spotecznych bardzo wazne
jest dtugookresowe podejScie 1 kontynuacja podjetych dziatan.

5. Kampanie informacyjne na rzecz bezpieczenstwa
prowadzone w Polsce

Aby spoleczenstwo bylo odpowiednio przygotowane w kontekscie pra-
widlowych postaw i zachowan w sytuacjach niebezpiecznych, potrzebne jest
wsparcie ze strony samorzadu lokalnego oraz wtadz panstwowych. Dzialania
informacyjne w zakresie przeciwdzialania zagrozeniom powinny by¢ poparte od-
powiednio przygotowang edukacjg dzieci, mtodziezy oraz osob dorostych. Duzg
role w spelnieniu powyzszego celu przypisuje si¢ organizacjom spolecznym i po-
zarzagdowym. Majg one duze mozliwosci dzialania w tym zakresie. Formy
dziatania w edukowaniu spoleczenstwa w zakresie bezpieczenstwa sg roznorod-
ne. W dalszej czeSci przedstawiono przykiady najciekawszych kampanii
edukacyjno-informacyjnych prowadzonych w Polsce w latach 2010-2012 na
rzecz szeroko rozumianego bezpieczenstwa obywateli.
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Kampania Bezpieczny przejazd

Kampania ,,Bezpieczny przejazd”, zorganizowana przez Polskie Koleje Pan-
stwowe Polskie Linie Kolejowe S.A. przeprowadzona w 2010 r. miala na celu
uSwiadomienie zagrozenia wynikajacego z niewlasciwych zachowan, takich jak:
lekcewazenie znaku STOP, przejazd slalomem pomig¢dzy zamknigtymi pdirogat-
kami, niezachowanie ostroznosci na przejazdach kolejowych wsrod wszystkich
uzytkownikow drog oraz zmiang zachowan kierowcow, ksztaltowanie nawyku
przestrzegania zasad bezpieczenistwa na przejazdach wsrod dzieci i mlodziezy
oraz uczenie ich odpowiedzialnosci za zdrowie 1 zycie wiasne oraz najblizszych.

W ramach kampanii odbyly sie¢ spotkania terenowe, podczas ktorych przed-
stawiano inscenizacje wypadkow na przejazdach kolejowych, wraz z prezentacja
ich skutkow. Z myslg o najmlodszych odbiorcach kampanii zorganizowano
przedstawienie teatralne ,,Aban i bezpieczny przejazd”. W catej Polsce pojawily
sie billboardy (rys. 1) przedstawiajace kampanig oraz spoty telewizyjne. W ramach
kampanii powstata rowniez witryna edukacyjna www.bezpieczny-przejazd.pl dla
dorostych i dzieci, na ktorej znajdowaly i znajdujg sie materialy edukacyjne dla
dorostych i dzieci, ktore mialy i w dalszym ciggu maja na celu podnoszenie Swia-
domosci o zagrozeniach wynikajacych z niezachowania szczegoélnej ostroznosci
na przejazdach kolejowych oraz ksztaltowanie odpowiednich zachowan juz

u najmlodszych*.
-pmjazd ph v

B
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Rys. 1. Billboard kampanii Bezpieczny przejazd
Zrodto: www . kampaniespoleczne.pl /kampanie,1334,bezpieczny przejazd x 6.

Kampania Wiqcz myslenie pt. Nie testuj predkosci na rodzinie
Pod hastem ,, Tato, wolniej!” pierwszego dnia wakacji 2010 r. ruszyla kolejna
edycja kampanii ,,Wigcz mySlenie” majacej przekonac kierowcow do przestrze-

! http:// www.kampaniespoleczne.pl /kampanie, 1334, bezpieczny przejazd x 6
(dostep: 1.03.2013 1.).



120 Zeszyty Naukowe SGSP nr 48 (4) 2013

gania przepiséw ruchu drogowego. Adresatami byli kierowcy bedacy rodzicami.
Billboardy (rys. 2) mozna bylo zobaczy¢ na najwazniejszych trasach prowa-
dzacych do miejscowosci wypoczynkowych, stacjach benzynowych oraz w Inter-
necie na portalach informacyjnych oraz na lokalizatorach. Elementem kampanii
byly takze spoty radiowe. 26 czerwca 2010 r. kampani¢ zainaugurowaty happe-
ningi na gléwnych arteriach wyjazdowych z Warszawy nad morze, w gory oraz
na Mazury. Na wybranych skrzyzowaniach studenci Wyzszej Szkoty Pedagogiki
Resocjalizacyjnej ,Pedagogium” oraz liderzy programu Komendy Giéwnej Poli-
cji ,,Profilaktyka a Ty” nawotywali do rozwaznej jazdy w drodze na wakacje.
W ramach kampanii prowadzone byly dzialania edukacyjne podczas piknikéw

,»Lata z Radiem”*.

e O

Rys. 2. Billboard kampanii pt.: Nie testuj predkosci na rodzinie
Zrodto: www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1275 test na_dziecku (dostep: 1.03.2013 r.).

-

Kampania Wigcz myslenie pt. Moda na odblaski

W 2010 roku rozpoczeta si¢ nowa edycja kampanii ,Wigcz mySlenie” pt.
»Moda na odblaski”. Kampania zostala zorganizowana z inicjatywy Krajowej
Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego we wspolpracy z agencja San Markos.
Spot reklamowy ,,Widzialna Reka” emitowany w ogolnopolskich telewizjach
(TVP, Polsat, TVN oraz w ich kanatach tematycznych) mial na celu przedstawie-
nie bezpiecznego zachowania na drogach. Kluczowg koncepcja filmu byto poro-
zumienie uzytkownikéw drogi: ,Widzialna Reka”, czyli odblask informujacy
kierowce o tym, ze na drodze znajduje si¢ pieszy®.

2 http:// www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1275 test_na_dziecku (dostep: 1.03.2013 r.).
* http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1509,porozumienie_rak na_drodze
(dostep: 1.03.2013 1.).
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Kampania Brales? Nie jedz!

Kampania ,Brales? Nie jedZ!” miala na celu podniesienie $Swiadomosci
spoleczenstwa, a szczegolnie mlodych ludzi na temat niebezpieczenstw wyni-
kajgcych z prowadzenia pojazdéw przez kierowcéw bedgcych pod wplywem al-
koholu i narkotykéw. Kampania ,,Brates? Nie jedz! Po alkoholu i narkotykach
rozum wysiada” obejmowala spoty telewizyjne, radiowe oraz reklame w prasie
(rys. 3). W ramach pierwszej edycji kampanii, ktéra odbyta si¢ w 2009 roku uru-
chomiona zostala strona internetowa www.rozumwysiada.pl na ktorej zamiesz-
czono podstawowe informacje o wplywie narkotykow na organizm kierowcy™.

Po narkotykach

rozum wysiada

Co jest wiekszym zagrozeniem:

jBzda samochodem pod wphwerm narkotykow
czy alkoholu? Zajrzyj Na rozumwysiada.pl
i przekonaj sie, jaka jest prawda!

Antynarkotykowy Telefon Zaufania

aptia jak ma 1 mpule wh Slewsk cperators

Rys. 3. Ogloszenie prasowe kampanii Brates? Nie jedz!
Zrodto: http://www.rozumwysiada.pl/grafika/Prasa%2001.jpg (dostep: 1.03.2013 1.).

Kampania Nie zamieniaj jednosladu na wieloslad

Kampania miata uswiadomi¢ mtodym motocyklistom, jakie niebezpieczen-
stwo stanowi brawurowa jazda na dwoch kotkach oraz przestrzec ich przed jej
konsekwencjami. Spot z Marcinem Kupieckim stanowil autentyczny przekaz
kampanii. Kampanig¢ realizowala Fundacja im. Doktora Piotra Janaszka PODA]
DALE] oraz Wojewddzki Osrodek Ruchu Drogowego z Konina, Policja i Tele-
wizja Konin. Spot telewizyjny mozna bylo oglada¢ w Telewizji Konin, oraz na
stronach Fundacji www.podajdalej.lm.pl®.

* http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 13 14,rozwiazanie_moze byc_w_bagazniku
(dostgp: 1.03.2013 r.).
4 hitp://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1368 kanciastoporty na_drodze (dostep: 1.03.2013 r.).
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Kampania Bezpieczna droga z radami SpongeBoba

Kampania ,,Bezpieczna droga z radami SpongeBoba” skierowana byla do
przedszkolakéw i uczniow szkot podstawowych, w ktorej wykorzystano postaé
SpongeBoba Kanciastoportego — bohatera kreskowki emitowanej na kanale Nic-
kelodeon. W sierpniu 2010 roku na ulicach pojawily si¢ billboardy przedsta-
wiajace z0ltg ggbkowsa posta¢ w roznych sytuacjach na drodze za kazdym razem
w trzech wariantach zachowania. Hasto ,,Wybierz bezpieczny sposob” zachecato
najmlodszych do refleks;ji i rozmowy z rodzicami na temat wlaSciwego postepo-
wania.

Celem dziatan bylo wyrobienie w grupie docelowej nawyku bezpiecznego za-
chowania na drodze w roli pieszego, rowerzysty oraz pasazera samochodu.

Od wrzes$nia tego samego roku rozpoczelta si¢ kampania prasowa i telewizyjna.
Dzialania kampanii prowadzone byly za posrednictwem Internetu. Kampanie
promowala rowniez piosenka skomponowana przez Marka Koscikiewicza, a wy-
konana przez grupe dzieci wspélnie z liderem zespolu Feel — Piotrem Kupichg.
Piyty DVD z materialami informacyjnymi trafity takze do wigkszosci szkot
i przedszkoli w Polsce®.

Kampania 112

Kampania przeprowadzona na terenie powiatu belchatowskiego miata na
celu zaznajomienie mieszkancow z istotg funkcjonowania numeru alarmowego
112. Organizatorem kampanii edukacyjno-informacyjnej bylo Starostwo Powia-
towe przy wspolpracy Komendy Powiatowej Panstwowej Strazy Pozarnej
w Belchatowie.

Betchatowskie Centrum Powiadamiania Ratunkowego, ktore obstuguje nu-
mer alarmowy 112, codziennie rejestrowato okoto 200 potaczen telefonicznych
z r6znego rodzaju zgloszeniami. Niestety okoto 80 procent tych zgloszen stano-
wily informacje niezwigzane w zaden sposob z sytuacjami kryzysowymi czy wy-
padkami. Czesto byly to na przyklad pytania o najblizszy warsztat samochodowy
czy prosby o podanie numeru PIN do telefonu.

Wobec powyzszego, wladze powiatu zdecydowaly si¢ przeprowadzi¢ wspolnie
ze strazg pozarng kampanie edukacyjno-informacyjng uswiadamiajgcg obywate-
lom, do czego stuzy numer 112.

Kampania skierowana byta do calej spotecznosci powiatu. Dzieki niej wiadze
powiatu chcialy zwigkszy¢ zakres Swiadomosci spoteczenstwa odnosnie wyko-
rzystywania numeru alarmowego 112, zmieni¢ postawy ludzi, ktorzy dzwonig
pod niego z blahymi sprawami, a tym samym zmniejszy¢ liczbe ,falszywych”
i nieuzasadnionych zgtoszen.

Kampanig realizowano za pomocg plakatow (rys. 4), ulotek oraz informacji
prasowe;j.

*® http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1437, ludzie_zalatwiaja_dziwne sprawy pod_nu-
merem_112 (dostep: 1.03.2013 r.).
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Numer alarmowy 112 obowiazuje na terenie calej Unii Europejskiej.
Numer 112 sluzy wylacznie do powiadamiania w sytuacjach
zagrozenia zdrowia, Zycia lub mienia.

Na 112 zataszai: A

pozary, wypadki drogowe; kradzieze; Wiamania,
przypadki uzycia przemocy, nagle omdlenign

i nie |

Fomenda Powal tea
Fanstwowey Strary Polarme)
w Bdc ot oo

Rys. 4. Plakat kampanii 112 powiatu betchatowskiego
Zrodto:http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1437, ludzie_zalatwiaja_dziwne sprawy pod nu-
merem_112 (dostgp: 1.03.2013 r.).

Kampania Pilnuj swojej szklanki

Zainaugurowana 19 lipca 2010 roku kampania o charakterze lokalnym miata
charakter profilaktyczno-edukacyjny. Byla skierowana gtéwnie do ludzi mlo-
dych odwiedzajacych dyskoteki, kluby, puby, jako tych ktorzy najbardziej sg na-
razeni na bezwiedne zazycie Srodkow powodujacych utrate Swiadomosci. Kam-
pania byla prowadzona za posrednictwem spotow telewizyjnych i radiowych
emitowanych w lokalnych mediach oraz na stronie internetowej policji i urzedu.
Roéwniez w ramach kampanii odbyly si¢ prelekcje dla mlodziezy oraz zostata
wzmozona liczba partoli policyjnych w okolicach klubow i dyskotek, zwlaszcza
w okresie weekendow®’.

47 http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1307,szklanka_pod nadzorem (dostep: 1.03.2013 1.).
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Kampania Bezpieczenstwo pracy w budownictwie — upadki, poslizgniecia

Nowa edycja kampanii ,,Bezpieczenstwo pracy w budownictwie — upadki, po-
slizgnigcia” realizowana pod hastem ,,Szanuj zycie! Bezpieczna praca na wysoko-
§ci” miala na celu zwiekszenie Swiadomosci skutkow zagrozen zawodowych
w budownictwie w szczego6lnosci zwigzanych z pracg na wysokosci, odkrycie ko-
rzysci z inwestowania w bezpieczne miejsca pracy, a takze poglebienie wiedzy do-
tyczacej stosowania nowoczesnych srodkéw ochrony zbiorowej. Kampania edu-
kacyjna miala na celu promocj¢ stosowania Srodkow ochrony zbiorowej
— pomostéw roboczych, siatek bezpieczenstwa, a takze przedstawiata prawidiowe
stosowanie Srodkow ochrony indywidualnej wszedzie tam, gdzie nie byto mozli-
wosci zastosowania zabezpieczen zbiorowych.

Adresatami dzialan byli przede wszystkim pracodawcy, przedsigbiorcy oraz
osoby odpowiedzialne za podejmowanie decyzji inwestycyjnych, w tym do-
tyczacych bezpieczenstwa 1 higieny pracy, w firmach sektora budowlanego.

W okresie 22 wrzesSnia — 5 pazdziernika 2010 r. w 4 stacjach telewizyjnych
(TVN24, TVN CNBC, Polsat News i TVP INFO) i rozgtosniach radiowych
(RMF FM i Radio ESKA) emitowane byly spoty informacyjne. Kampania prowa-
dzona byla rowniez za poSrednictwem portalu Interia.pl, a takze prasy codzien-
nej 1 branzowej. Powstala takze strona internetowa kampanii www.bezupad-
ku.pl.

Dodatkowo kampanie¢ wspieraly firmy budowlane: Bilfinger Berger Budow-
nictwo S.A., Budimex S.A., Hochtief S.A., Mostostal Warszawa S.A., Polimex-
-Mostostal S.A., Skanska S.A., Warbud S.A., a takze Polski Zwigzek Inzynierow
i Technikéw Budownictwa, Zwigzek Zawodowy ,,Budowlani” oraz Huck Polska
Sp. z 0.0®.

Kampania Plywam bez promili

Kampania mialta na celu rozpowszechnienie wiedzy o niebezpieczenstwach,
jakie wigzg si¢ z korzystaniem z kapielisk po spozyciu alkoholu.

Alkohol, nawet w niewielkiej iloSci, zwigksza zagrozenie utraty rownowagi,
grozi spowodowaniem szoku termicznego i utraty sil, przy jednoczesnym znacz-
nym ograniczeniu umiej¢tnosci rozpoznania i oceny stopnia niebezpieczenstwa.

W ramach kampanii w nadmorskich kurortach, a takze w miejscowoSciach
polozonych nad jeziorami i rzekami w catej Polsce rozwieszone zostaly plakaty
informujgce o zagrozeniach zwigzanych z uprawianiem sportéw wodnych po
spozyciu alkoholu.

Kampania obejmowala takze dzialania edukacyjne poprzez strong
www.plywambezpromili.pl oraz imprezy sportowe organizowane przez partne-
réw. Do kampanii wiaczyl sie m.in.: WOPR i Polski Zwiazek Zeglarski®.

8 http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1396,drogie_upadki (dostep: 1.03.2013 r.).
* http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1341 ,promile_ciagna na_dno
(dostep: 1.03.2013 1.).
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Kampania Wiqcz myslenie pt. Zapnij pasy

W 2011 r. rozpoczela si¢ Kampania pt. ,,Zapnij pasy”, ktora byla realizowana
przez Krajowa Rade Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego w ramach flagowe;j plat-
formy komunikacyjnej ,, Wiacz mySlenie”.

Gloéwnym celem kampanii bylo przekonanie Polakéw, by zawsze zapinali
pasy bezpieczenstwa, a przede wszystkim, by korzystali z nich pasazerowie po-
dr6zujacy na tylnej kanapie samochodu.

W ramach kampanii wykorzystano media. Reklamy edukacyjne pojawialy si¢
w telewizji, radiu, kinach, Internecie, prasie, na billboardach i w takséwkach.

Na potrzeby kampanii zostala takze uruchomiona strona internetowa
www.bezpieczniwpasach.pl, na ktorej weryfikacji poddano najczestsze mity
zwigzane z zapinaniem paséw bezpieczenstwa’.

Kampania Nie jedZ na kacu!

Celem kampanii bylo informowanie o niebezpieczenstwach zwigzanych
z prowadzeniem pojazdow pod wpltywem alkoholu. ,,Pites? Nie jedZz!” przestrze-
ga przed prowadzeniem samochodu w stanie nietrzeZwym 1 zwraca uwage na ne-
gatywne konsekwencje wynikajgce z takich zachowan.

W ramach kampanii prowadzony byt cykl bezposrednich komunikacji pod-
czas piknikow ,,Lata z Radiem”. W 12 miejscowoSciach w Polsce przez cate lato
rodziny mogly odwiedzi¢ stoisko akcji, na ktéorym dowiadywaly si¢ od ekspertow
o roli zapinania paséw bezpieczenistwa oraz o tym, jak prawidtowo montowac¢ fo-
teliki dziecigce w samochodzie.

Organizatorzy kampanii przygotowali 50 tysiecy ulotek, ktore wreczano kie-
rowcom podczas kontroli drogowych i na 400 stacjach benzynowych sieci BP.

Spot wyprodukowany na uzytek kampanii pojawit si¢ migdzy innymi w ogol-
nokrajowej telewizji TVN 1 TVN Turbo, w 44 kinach w catej Polsce, na 102 ekra-
nach LCD, na 37 uczelniach wyzszych i 534 ekranach LCD w kilkuset autobu-
sach komunikacji miejskiej w szeSciu miastach.

Z informacjg o kampanii mogli zapoznac si¢ takze uzytkownicy telefonéw ko-
morkowych korzystajacy z technologii Bluetooth w siedmiu miastach Polski,
ktorzy otrzymywali odpowiednio przygotowane komunikaty. Plakaty kampanii
pojawity sie w 44 wojewddzkich osrodkach ruchu drogowego, podczas rajdéw
organizowanych przez Polski Zwigzek Motorowy oraz w ok. 200 autobusach ko-
munikacji miejskiej w jedenastu miastach. Podczas plenerowych imprez wyko-
rzystane zostaly symulatory dachowania oraz symulatory jazdy z modulem ,,pro-
wadzenia samochodu pod wptywem alkoholu”.

30 http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1778, mlotek_nie_zapina_pasow
(dostep: 1.03.2013 1.).
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Partnerami tej edycji kampanii byli: Ministerstwo Spraw Wewnetrznych,
Komenda Giéwna Policji, Instytut Transportu Samochodowego, Polski

Zwiazek Motorowy, koncern BP oraz Fundacja ,Krzy$™".

Kampania Klub Pancernika klika w fotelikach

Celem kampanii, przebiegajgcej pod hastem ,,Zawodnik pierwszej klasy zaw-
sze ma zapicte pasy”, byla zmiana zachowan w zakresie prawidtowego stosowania
urzgdzen zabezpieczajgcych dzieci. Kampani¢ skierowano do dwoch grup doce-
lowych: dzieci w wieku 4-12 lat oraz ich rodzicow.

Kampania ,,Klub pancernika” miala juz 3 edycje. W 2005 roku badania wska-
zywaly, ze jedynie 52% rodzicow prawidlowo przewozi swoje dzieci w samocho-
dach osobowych. Przeprowadzone do tej pory kampanie przyczynily si¢ do wzro-
stu liczby rodzicow przewozacych swoje dzieci w odpowiednich urzgdzeniach
zabezpieczajacych. Jednakze zaobserwowano, ze wcigz 11% rodzicow nigdy nie
korzystato z takich urzadzen i to gtéwnie do nich kierowano przekaz kampanii.

Osig kampanii byla posta¢ Pancernika Gustawa — przyjaciela dzieci i sprzy-
mierzenca dorostych, ktory przez zabawe i ze znang z poprzednich edycji pio-
senka na ustach, promuje wsrod dzieci bezpieczne zachowania na drodze oraz
przekonanie, ze zapigcie w foteliku jest bezwzglednym warunkiem udziatu w kaz-
dej podrézy samochodem.

Aby dotrzeé z przekazem do starszej grupy wiekowej dzieci (10-12 lat), po-
myslt kreatywny opieral si¢ na zalozeniu, ze kazda podr6z pojazdem moze zamie-
nic si¢ w super przygode, o ile — tak jak Pancernik — dziecko ma zapigte pasy bez-
pieczenstwa w foteliku. Jako rozwiniecie tego pomystu, Pancernik wyrusza
w serie przygod, do ktorych Sledzenia namawia za posrednictwem strony inter-
netowej www.klubpancernika.pl. Na tej stronie internetowej dla najmtodszych
zamieszczono gry i zabawy ¢wiczgce spostrzegawczosS¢ 1 umiejetnosci manualne,
a dla rodzicow informacje i wskazowki dotyczace bezpiecznego przewozenia
dzieci w samochodzie oraz m.in. gielde fotelikow. Na stronie internetowe] za-
mieszczono takze sekcje przeznaczong dla nauczycieli, gdzie zamieszczono sce-
nariusze zaj¢ 1 inne materialy dotyczace bezpieczenstwa w ruchu drogowym.

Kampani¢ emitowano w radiu, telewizji, na billboardach i w prasie w dwoch
etapach od 15 sierpnia i od potowy pazdziernika. Pazdziernikowa odstona kam-
panii wzbogacona zostala o konkursy dla najmtodszych i ich rodzicow oraz
dziatania edukacyjne prowadzone w szkotach.

Do kampanii wigczyla si¢ rowniez Policja, ktorej patrole w ramach rutyno-
wych kontroli pojazdéow na drogach rozdawaty kierowcom i ich malym pasaze-

! http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1779,wszystko_byloby ok gdyby nie kac
(dostep: 1.03.2013 1.).
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rom odpowiednio zapi¢tym w foteliki maskotki Pancernika i specjalnie przygo-
towane do tego celu ksigzeczki®’.

Kampania Swiadomi zagrozenia

Zadaniem kampanii »Swiadomi zagrozenia” zgodnie z oczekiwaniami nadaw-
cy, tj. Dyrekcji Generalnej Lasow Panstwowych byto podniesienie §wiadomosci
mieszkancow terendw wiejskich w zakresie zapobiegania pozarom lasow.

Kampania swiadomi zagrozenia swoim zasiegiem objeta wojewodztwa: kujaw-
sko-pomorskie, warminsko-mazurskie, podlaskie, mazowieckie, 16dzkie, lubel-
skie, matopolskie, podkarpackie, Swictokrzyskie i §lgskie. Elementem kampanii
byt przygotowany przez lesnikow program edukacyjny pt. ,,Ogien w lesie a przy-
roda — podniesienie §wiadomosci mieszkancow terendow wiejskich w zakresie za-
pobiegania pozarom lasow”.

W ramach kampanii przygotowano takze spoty telewizyjne i radiowe, dwa fil-
my edukacyjne oraz 52-minutowy fabularyzowany film dokumentalny, kt6ry zo-
stal wyprodukowany w kilku wersjach jezykowych i wyemitowany w wybranych
krajach Unii Europejskiej. Na potrzeby kampanii powstala rowniez strona inter-
netowa www.swiadomizagrozenia.pl*.

Kampania Stop wypalaniu traw

Starostwo Powiatowe w Belchatowie po raz kolejny przeprowadzito kampanie
»Stop wypalaniu traw!”. W ramach akcji wydrukowane zostaly plakaty i ulotki,
ktore trafily do gmin z terenu powiatu oraz jednostek o§wiatowych i innych in-
stytucji. RownoczeSnie za posSrednictwem mediow, przeprowadzona zostata kam-
pania informacyjna dotyczaca tego problemu™.

Kampania Bezpieczenstwo w sieci

Celem kampanii, ktorg obrazowala internetowa tapka probujgca siegna¢ pod
prawdziwe dzieciece majtki (rys. 5.) bylo zwrdcenie uwagi rodzicow na problem
bezpieczenstwa dzieci w Internecie oraz na kwesti¢ odpowiedzialnosci rodzicow
za ich wychowanie.

W sklepach Coccodrillo na terenie catej Polski dostepne byty materiaty infor-
mujace o zasadach bezpieczenstwa w sieci, w tym opracowana przez ekspertow
ulotka zawierajacg m.in. podstawowe reguly bezpiecznego korzystania z Interne-
tu przez dzieci.

Kampania prowadzona byla przez Fundacj¢ Dzieci Niczyje, w ramach pro-
gramu Komisji Europejskiej Safer Internet. Gilownym partnerem byta Fundacja
Orange. Jej realizacja stala sie mozliwa dzi¢ki wspolipracy z siecig sklepow Cocco-

32 http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1853, ,zawodnik_pierwszej klasy zawsze ma za-
pieteﬂpasy (dostep: 1.03.2013 1.).

http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,1738,lza nie ugasi_pozaru (dostgp: 1.03.2013 r.).

** http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1632, glupie_zabawy z trawa (dostep: 1.03.2013 r.).
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drillo. Kampani¢ przygotowala agencja Publicis, nagrodzona za ten projekt
Zlotym Bebnem, jeszcze przed realizacjg kampanii, w trakcie migdzynarodowe-
go festiwalu reklamy GoldenDrum®.

L
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Rys. 5. Bezpieczeristwo w sieci
Zrodto:http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1570, internetowa_lapka_pod prawdziwymi_majt-
kami (dostep: 1.03.2013 1.).

Kampania Klub Pancernika klika w fotelikach

W sierpniu 2012 r. ruszyta kolejna odstona kampanii spotecznej ,,Klub Pan-
cernika klika w fotelikach” uswiadamiajgca konieczno$¢ przewozenia dzieci
w fotelikach z zapietymi pasami, niezaleznie od dtugosci trasy. W odstonie kam-
panii przygotowane zostaly dwie linie komunikacyjne — jedna skierowana do
rodzicow, druga do dzieci. Dzialania Pancernika zostaly zauwazone dzigki jego
szerokiej obecnoSci w mediach tradycyjnych w Internecie oraz serwisach spo-
fecznoSciowych i na imprezach plenerowych.

> http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie, 1570,internetowa_lapka pod prawdziwymi_majt-
kami (dostgp: 1.03.2013 r.).
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Na stronie internetowej klubpancernika.pl dla dzieci zmieszczono edukacyj-
ne gry, zabawy, tapety i gadzety do $ciggniecia. Dla doroslych przygotowano in-
formacje edukacyjne na temat bezpiecznego przewozenia dzieci w fotelikach.

Po raz pierwszy w historii tej kampanii przygotowano oddzielng lini¢ komu-
nikacyjng skierowang do rodzicow. Pancernik Gustaw wprost z fotela prezydenc-
kiego wyglosil oredzie do narodu, przypominajgce o dbaniu o bezpieczenstwo
najmtodszych.

Powicgkszajgc zasigg 1 skuteczno$¢ kampanii, przygotowano odstong outdoo-
rowa, ktora byla obecna na stacjach benzynowych w miejscowos$ciach wypoczyn-
kowych i na trasach dojazdowych do tych miejscowosci. 100 stacji zaangazowato
si¢ w pomoc w promowaniu dobrych praktyk w przewozie dzieci. Przez caty sier-
pien 2012 roku, podczas kontroli drogowych prowadzonych przez Policj¢ na te-
renie calego kraju wreczane byty dzieciom maskotki Pancernika Gustawa majace
za zadanie przez caly rok przypominaé dzieciom i dorostym o potrzebie dbania
o0 swoje bezpieczefistwo™.

Kampania Piles? Nie jedz

Przed dlugim weekendem majowym Zwigzek Pracodawcow Polski Przemyst
Spirytusowy (ZP PPS) rozpoczal kolejng edycje ogolnopolskiej kampanii
spotecznej ,,Pite$? Nie jedz!”. Poprzez emisje¢ spotow reklamowych w telewizji,
kinach, jak rowniez dystrybucje plakatow i1 ulotek kampania miata za zdanie
przestrzegac kierowcow przed prowadzeniem po alkoholu i apelowac o zachowa-
nie trzezwoS$ci na drogach.

Kampania, organizowana juz od czterech lat, realizowana byla w ramach
rzagdowego programu ,,Razem bezpieczniej”. Spot kampanii byt emitowany w te-
lewizji TVN, TVN24, TVN Turbo, TVN Style, TVN Meteo, przed seansami fil-
mowymi w Multikinach w catej Polsce, na ekranach LCD znajdujacych si¢ na
uczelniach wyzszych oraz w §rodkach komunikacji miejskiej. Ponadto ulotki
przestrzegajgce przed konsekwencjami prowadzenia po alkoholu rozdawano kie-
rowcom podczas zakupu napojow alkoholowych na stacjach benzynowych sieci
BP. Materialy kampanii pojawialy si¢ rowniez podczas wydarzen organizowa-
nych przez Polski Zwigzek Motorowy. Dodatkowo podczas imprez plenerowych
zwigzanych z bezpieczenstwem ruchu drogowego kierowcy mogli skorzystaé
z symulatora dachowania oraz s;srmulatora jazdy z modutem ,,prowadzenia samo-

9957

chodu pod wplywem alkoholu™”.

> http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,2396,przyszlosc_narodu lezy w_fotelikach
(dostgp: 1.03.2013 1.).

" http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,2267,przed_majowka rusza_kampania piles nie
_jedz (dostegp: 1.03.2013 1.).
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Kampania Nowe prawo dla czystego srodowiska

Kampania Ministerstwa Srodowiska ,, Wszystkie Smieci gminy s3”, prezento-
wala porady, jak dbac o czystos¢ swojego otoczenia i informowala, ze od 1 lipca
2013 roku ci, ktérzy bedg segregowac smieci, bedg ptacili za ich wywo6z mniej od
tych, ktorzy tego nie robig. Kampania telewizyjna miata miejsce na antenie stacji
TVP1, TVP2, Polsat, TVN, oraz w pakietach stacji tematycznych TVP, Polsat,
TVN i At Media, prowadzona byla rowniez kampania radiowa.

Glowne poruszane problemy w spotach, to nielegalne pozbywanie si¢ odpa-
dow, palenie $mieci w paleniskach domowych oraz kupowanie zb¢dnych produk-
tow 1 marnotrawienie zywnosci. Spoty podkreslaly takze majace nadejs¢ od 2013
roku zmiany prawne. Dodatkowo na potrzeby kampanii powstala strona interne-
towa www.naszesmieci.pl®.

Kampania Dbaj o fejs

Fejsmen to bohater kampanii spotecznej prowadzonej pod hastem ,,Dbaj
o fejs”, kierowanej do miodych uzytkownikow serwisow spotecznosciowych. Jej
celem bylo zwrocenie uwagi na problem prywatnosci w sieci. Stylizowany na su-
perbohatera Fejsmen dysponowal nadnaturalnymi umiej¢tnoSciami, ktorymi
byl w stanie przewidzie¢ konsekwencje nieostroznych zachowan mtodych inter-
nautéw. Zawsze radzil — Dbaj o fejs: kiedy publikujesz, kiedy komentujesz, kiedy
wrzucasz zdjecia.

Fejsmen przerysowany superbohater, mial za zadanie zwr6ci¢ uwage mlo-
dych ludzi na to, jak nietrudno jest unikng¢ konsekwencji nierozwaznych dzia-
Tan w sieci oraz jak wazna jest znajomoS¢ zagrozen i odpowiedzialne korzystanie
z serwisOw spoteczno$ciowych.

Gltowng czgscig akeji byt profil Fejsmena w serwisie Facebook (www.facebo-
ok.com/fejsmen), na ktorym organizowane byty konkursy, udostepniane aplika-
cje 1 wpisy poSwigcone bezpieczenstwu online. Na facebookowym profilu poja-
wialo sie takze 5 animowanych filmow, publikowanych sukcesywnie w serwisie
YouTube (www.youtube.com/fejsmen). Kazdy z nich dotyczyt innego zagadnie-
nia bezpieczefistwa w sieci: nierozwaznego przesylania zdje¢ o charakterze sek-
sualnym (sexting), cyberprzemocy, komentowania i publikowania ryzykownych
informacji oraz ochrona dostepu do kont i profili.

Inspiracjg do stworzenia kampanii ,,Dbaj o Fejs” byta rosngca liczba zgtoszen
trafiajgcych do telefonu zaufania dla dzieci i mlodziezy Swiadczacego pomoc
w sytuacjach zagrozenia podczas korzystania z Internetu dotyczgcych nierozwaz-
nego publikowania informacji oraz zdje¢ na portalach spotecznosciach™.

*x k *

3% http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,2412,wszystkie_smieci_gminy sa
(dostgp: 1.03.2013 1.).

> http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,2232,bo_to_fejsmen_jest to nie_disco_polo
(dostep: 1.03.2013 1.).



Przeglad form edukacji spoteczeristwa, prowadzonych kampanii informacyjnych 133

Z powyzszego zestawienia przeprowadzonych kampanii informacyjnych
wnioskuje sie, ze edukacja na rzecz bezpieczenstwa prowadzona jest w roznych
jego obszarach. Najczesciej dotyczy ona bezpieczenstwa w ruchu drogowym, ze
zwroceniem szczegolnej uwagi na zagrozenia, jakie moze powodowac brawurowa
jazda, niezapigte pasy, jazda pod wptywem alkoholu lub narkotykow, niezapiety
lub nieprawidiowo zapiety fotelik dziecka. Dotyczy ona takze bezpieczenstwa
w pracy, bezpieczenstwa nad woda, bezpieczenstwa pozarowego, bezpieczenstwa
w sieci oraz bezpieczenstwa ekologicznego.

Przeprowadzone kampanie organizowane sg przez rézne instytucje. Przezna-
czone sg dla r6znej grupy odbiorcow, zaczynajac od dzieci przez mtodziez, a na
dorostych skonczywszy. Niektore kampanie skupialy oraz angazowaly zarowno
dzieci i rodzicow. Takie dzialania zachecaly do wspdlnej, rodzinnej refleks;ji
1 rozmowy na temat wlasciwego postepowania. Kampanie informacyjne prowa-
dzone byly za pomocg r6znych kanalow i instrumentéw komunikacyjnych, jed-
nakze wszystkie mialy ceche wspdlng, polegajaca na rozwijaniu §wiadomosci
calego spoleczenstwa w zakresie bezpieczenstwa oraz wyksztalcenia nawykow
wzmacniajacych bezpieczenstwo.

Podsumowanie

W podsumowaniu mozna stwierdzaé, ze zmienity si¢ i wzrosty zewngtrzne za-
grozenia wobec czlowieka, a czgsto zabiegany i zajety wlasnymi sprawami 1 roz-
nymi problemami cztowiek nie potrafi zagrozen trafnie oszacowac, by przybraé
wobec nich wiasciwg taktyke obronng. Bezpieczenstwo powinno by¢ sprawa naj-
wazniejszg 1 priorytetowa. Dlatego edukacja, ksztaltowanie bezpiecznych postaw
1 zachowan wsrod dzieci, mlodziezy oraz dorostych w kwestii bezpieczenstwa
winna by¢ naczelng zasadg funkcjonowania cztowieka w spotecznosci lokalne;.

Edukacja w tym zakresie moze przybiera¢ rozne formy od formalnej, ktora
odbywa si¢ w procesie nauki szkolnej, w trakcie studiow oraz ma miejsce w ra-
mach zréznicowanych typow szkolen oraz kursow, przez edukacje nieformalna
rozumiang jako proces ksztaltowania si¢ wartoSci, postaw, umiejetnosci na pod-
stawie roznych doswiadczen oraz na skutek wplywu otoczenia — rodziny, znajo-
mych, Srodowiska pracy, zabaw itp. jak rowniez oddzialywania mass mediow,
poprzez edukacje akcydentalng definiowang jako rezultat uczenia sie z codzien-
nych sytuacji, ktore wydarzyly si¢ spontanicznie, byly niezaplanowane i nieza-
projektowane. A zakonczywszy na autoedukacji.

Edukacja spoteczenstwa w zakresie bezpieczenstwa wymaga zaangazowania
zarowno wladz panstwowych, odpowiedzialnosSci stuzb, organizacji oraz catego
spoteczenstwa. Tylko kompleksowe cykliczne i zorganizowane na szerokg skale
dzialania angazujace cate spoleczenstwo moga przynie$¢ oczekiwane efekty jak
te, ktore spodziewane sg po przeprowadzonych réznego rodzaju kampaniach in-
formacyjnych na rzecz bezpieczenistwa: drogowego, kolejowego, ekologicznego,
pozarowego czy bezpieczenstwa w sieci itp.
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Kampanie informacyjne to proces wymagajacy podjecia szczegdlowego
wysitku na etapie planowania. Dostrzeganie zlozonoSci problemu i jego otocze-
nia oraz znaczenia zintegrowanych dziatan moze stanowic o sukcesie badZz poraz-
ce kampanii spotecznych. Szczegdlne znaczenie ma analiza problemu spoteczne-
g0, ktora wraz z analizg otoczenia spolecznego oraz analizg zasobow i mozliwosci
powinna stanowi¢ punkt wyjScia procesu planowania kampanii spolecznej, jej
prawidiowa realizacja pozwala na wybor grup docelowych oraz celow bedacych
podstawg oceny skutecznoSci prowadzonych dziatan w tym przypadku dziatan
na rzecz bezpieczenstwa.
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Review of all Forms Connected with the
Education of Society, Information Campaigns
(Considering Education for Safety)

In conclusion, it can be say that changed and increased external risks to
man and often busy and occupied their own affairs and the various
problems can not accurately assess the risks of these to take to them the
correct defensive tactics. Safety should be the first priority. Therefore,
education, development of safe attitudes and behaviors among children,
adolescents and adults in terms of safety should be the guiding principle
of human functioning in the community.

Education in this field can take many forms from formal, which takes
place in the process of schooling during the study, and takes place in the
different types of training and courses for non-formal education
understood as the process of shaping the values, attitudes, skills, based on
a variety of experiences and from the effects of the environment — family,
friends, work environment, children etc. as well as the impact of the mass
media, through education, defined as the result of accidental learning
in everyday situations that occurred spontaneously were unplanned.
And following the completion of the self-education.

Education of the public safety requires the commitment of both
governments, responsible departments, organizations and society as
a whole. Only complex cyclic and organized a large-scale operation
involving the whole of society can bring the desired results as those
expected after such various information campaigns for the safety of road,
railway, environmental, fire and security on the network, etc.
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Information campaigns to undertake a detailed process that requires effort at the
planning stage. Recognizing the complexity of the problem and its environment and the
importance of integrated activities can be the success or failure of social campaigns.
Of particular importance is the analysis of the social problem, which, together with the
analysis of the social and resource analysis and opportunities should be the starting point
of the planning process of the social campaign, its correct implementation allows you
to select target groups aims underlying the assessment of the effectiveness of the activities
carried out in this case safety action.

Keywords: education, public awareness campaigns, education for the safety.



