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DZIALANIA INNOWACYJNE PRZEDSIEBIORSTW SEKTORA MSP

Streszczenie. Poziom konkurencyjnoéci przedsigbiorstw z sektora MSP
uwarunkowany jest przez duza liczbg determinant, wsrdd ktorych kluczowa role
odgrywaja innowacje. Celem opracowania jest przeglad wybranej literatury
poswigconej dziataniom innowacyjnym przedsigbiorstw oraz na podstawie badan
wlasnych ocena dziatan innowacyjnych przedsiebiorstw sektora MSP w aspekcie
ich wplywu na konkurencyjno$¢ rynkowa. Badania przeprowadzone w 2016 roku
pokazaty, ze w opinii wiascicieli firm z sektora MSP, podejmowane dziatania
innowacyjne wptywaja na wzrost poziomu konkurencyjnosci przedsigbiorstw na

rynku.

Slowa kluczowe: dziatania innowacyjne, konkurencyjno$é, sektor MSP.

INNOVATIVE ACTIVITIES OF ENTERPRISES FROM MSME SECTOR

Abstract. The level of competitiveness of enterprises from SME sector is
determined by a large number of determinants, among which innovations play
a key role. The aim of the study is a review of selected literature on the innovation
activities of enterprises, and on the basis of own research, the assessment of the
innovative activities of enterprises from SME sector in terms of their impact on
market competitiveness. A study conducted in 2016 showed that in the opinion of
the SME owners, innovative activities affect the growth of the competitiveness of
enterprises in the market.

Keywords: innovative activities, competitiveness, SME sector.
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1. Wprowadzenie

Wysoki poziom konkurencji na rynku sektora MSP sprawia, ze rozwéj przedsigbiorstw
warunkowany jest przez duza liczbe determinant.! Wéréd nich wyréznié mozna dziatania
innowacyjne przedsiebiorstw, ktore zdaniem przedsiebiorcéw prowadzi¢ mogg do wzrostu
poziomu Konkurencyjnos$ci ich przedsiebiorstw. Dziatania innowacyjne, ktorych podstawg sa
dziatania przedsigbiorcze wptywaja, bowiem na rozwdj omawianego sektora ze wzgledu na
wzrost liczby przedsiebiorstw, wzrost zatrudnienia, wzrost warto$ci dodanej, czy ogolny
rozwo6j regionow. Jednakze wprowadzanie innowacji dla wielu przedsigbiorstw jest dos¢
trudnym procesem, dlatego tez przedsigbiorcy wymagaja wsparcia m.in. instytucji
panstwowych. Owe wsparcie powinno rozpoczyna¢ si¢ dostepem do informacji na temat
innowacji, a konczac konkretng pomoca, czesto finansows, dotyczacg konkretnych dziatan
przedsiebiorczych w wyniku, ktorych wprowadzane sg innowacje.

Celem niniejszego opracowania jest przeglad wybranej literatury poswigconej dziataniom
innowacyjnym przedsigbiorstw oraz ocena dziatan innowacyjnych przedsigbiorstw sektora
MSP w Polsce w aspekcie ich wptywu na konkurencyjno$¢ rynkowa. Wnioskowanie opiera
sic 0 wyniki badafh wtasnych na grupie 197 przedsiebiorstw z sektora MSP, ktory obejmuje
mikro, mate i1 $rednie przedsicbiorstwa, prowadzacych dziatalno$¢ na terenie Polski.
Narzgdziem badawczy podczas badania byl autorski kwestionariusz ankiety. Dobor proby
miat charakter celowy. Podczas analizy wynikow badan wykorzystano statystyki
podstawowe oraz wspotczynnik korelacji Gamma pokazujace zaleznosci pomigdzy
zmiennymi.

2. Wplyw dzialan innowacyjnych na konkurencyjno$¢ przedsi¢biorstw

Sektor MSP zajmuje w polskiej gospodarce wazne i szczegélne miejsce, poniewaz od
rozwoju mikro, matej i $redniej przedsigbiorczosci, ich kondycji ekonomicznej i finansowej
zaleza podstawowe wskazniki polskiej gospodarki, m.in.: wskaZznik wzrostu gospodarczego,
poziom bezrobocia, poziom innowacyjno$ci, a takze konkurencyjnos¢ gospodarki na arenie
miedzynarodowej?. Zdaniem K. Sasina® sektor matych i érednich przedsicbiorstw odgrywa

L A. Lemanska-Majdzik, M. Okreglicka, 1. Gorzen-Mitka: Selected development factors of small and medium
enterprises, 28th International Business Information Management Association Conference (28th IBIMA), Vision
2020: Innovation Management, Development Sustainability and Competitive Economic Growth, 9-10.11.2016,
Seville, Spain, pp.1090-1099.

2 3. Urban, M. Michalowska: Uwarunkowania rozwoju matych i $rednich przedsiebiorstw w handlu
wewngtrznym na przykladzie wojewodztwa lubuskiego, Nauki o Zarzadzaniu, Nr 2(19)/2014, s. 56-73.

3 K. Sasin: Zarzadzanie malg firma, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, Wroctaw 2003,
s. 47-60.
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istotng role réwniez na matych rynkach, czesto rynkach lokalnych, gdyz wplywa na zycie
spoteczno-gospodarcze regionu w zakresie: rozwoju innowacyjnosci, efektu zatrudnienia,
efektu ekologicznego, rozwoju produkcji lokalnej, skutecznego radzenia sobie przez male
firmy z recesja, kryzysem gospodarczym, zatamaniem koniunktury itp.

Konkurencyjno$é zdaniem M.J. Stankiewicz?, to zdolno$¢ do sprawnego (tj. skutecznego
| korzystnego) realizowania celow przedsiebiorstwa na rynkowej arenie konkurencyjnej.
Konkurencyjno$¢ przedsigbiorstwa wynika z wielu czynnikow, ktore mozna podzieli¢ na
czynniki wewnetrzne, czynniki wynikowe oraz czynniki zewnetrzne®. Te pierwsze wynikaja
Z zasobow materialnych i niematerialnych, zasobow ludzkich i finansowych organizacji.
Czynniki wynikowe uwarunkowane s3 rodzajem produkcji lub $wiadczenia ustug, ich
dystrybucja, sprzedazg i promocja. Z kolei czynniki zewnetrzne to mikro i makrootoczenie
przedsigbiorstwa  funkcjonujacego na konkretnym rynku. Stan konkurencyjnosci
przedsiebiorstwa, zdaniem J. Klimka i S. Klimek®, okre$la sic podejmujac jednoczesnie
szereg analiz, ktore wynikajag m.in. z analizy: makrootoczenia PEST, elementow modelu
,»pigciu sit” Portera, koncepcji tancucha wartosci, benchmarkingu oraz analizy SWOT. Wsrod
czynnikéw konkurencyjnoéci istotne znaczenie maja dziatania innowacyjne przedsicbiorstw’,
ktore staja si¢ zroédlem przewagi konkurencyjnej. Konkurencyjno$¢ danej firmy jest
analizowana na tle innych, poréwnywalnych podmiotow funkcjonujagcych w tym samym
sektorze i w takim ujgciu jest postrzegana jako wynik podejmowanych przez przedsigbiorstwo
dziatah zwigzanych z konkurowaniem o klienta®. A.J. Abbas® nawet podkresla, ze
konkurencyjno$¢ to zdolno$¢ firmy do innowacyjnosci i elastyczno$ci, przejawiajaca si¢
w uzyskaniu przewagi konkurencyjnej. Jak opisuje K. Poznanska® wsrod koncepcji zrodet
przewagi konkurencyjnej na szczegdlng uwage zastuguja koncepcje J. Kaya i G. Hamela,
C. K. Prahalada, ktore podkreslaja role dziatan innowacyjnych w zdobywaniu przewagi
konkurencyjnej przedsiebiorstw. Ponadto, jak podkresla P. Zbierowski'! dynamiczny wzrost

4 M.J. Stankiewicz: Konkurencyjno$¢ przedsigbiorstwa. Budowanie konkurencyjnosci przedsigbiorstwa

w warunkach globalizacji, Wydawnictwo Dom Organizatora Tonik, Torun 2002, s. 36.

5 W. Mantura: Uwarunkowania sukcesu przedsiebiorstwa w zmiennym otoczeniu, Wydawnictwo PTE, Poznan
2002, s. 91.

6J. Klimek, S. Klimek: Przedsiebiorczo$¢ bez tajemnic, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2016, s. 250-
251.

" A. Michna, A. Megczynska, R. Kmieciak: Niewykorzystane zrodta przewagi konkurencyjnej MSP, Zarzadzanie
i Edukacja, Nr 78/wrzesien/pazdziernik/2011, s. 45-59.

8 W. Walczak: Analiza czynnikéw wptywajacych na konkurencyjno$¢ przedsiebiorstw, e-Mentor nr 5(37)/2010;
K. Haviernikova, M. Kordo§, M. Tomanova, E. Ivanova, J. Sochulakova, K. Kralova, K. Kraj¢o: Teoreticko-
metodologické aspekty merania ekonomickej vykonnosti klastrov v Slovenskej republike, TnUAD, Trencin,
2013, s. 56-57.

® AJ. Abbas: Rethinking competitiveness, Advances in Competitiveness Research, Vol. 8/2000, p. 4.

10 K. Poznafiska: Innowacyjno$¢ jako zrédlo przewagi konkurencyjnej polskich przedsiebiorstw, dostep:
http://www.rsi.org.pl/dane/download/innowacyjnosc_jako.pdf, [25.12.2016].

11 P, Zbierowski: Zrédta sukcesu organizacji - wyniki badan, Organizacja i Zarzadzanie, Nr 2/2009, s. 139-157;
M. Bratnicki, P. Zbierowski: Orientacje strategiczne przedsigbiorstwa jako wazny kierunek przysztych badan
zarzadzania strategicznego, Prace Naukowe Walbrzyskiej Wyzszej Szkoly Zarzadzania i Przedsigbiorczosci,
Vol. 22/2013, s. 141-158.
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konkurencji powoduje wrecz konieczno$§¢ prowadzenia biznesu w oparciu o modele
biznesowe wykorzystujagce innowacje.

Innowacje, zdaniem E. Stawasza'?, to pojecie wieloznaczne, wypehione wieloraka
tre$cig. Zazwyczaj uwaza si¢, ze obejmuje ono zaré6wno impulsy, przyczyny, jak i miejsca
(instytucje, grupy oséb) tworzenia nowej wiedzy technicznej oraz czynniki warunkujgce ten
proces. Aktywno$¢ innowacyjna, ktora mozliwa jest dzigki zdolno$¢ do szybkiego
i efektywnego wdrazania innowacji, sprawia, ze sg to istotne atrybuty przedsi¢biorstwa, ktore
ukierunkowane s3 na rozwoj i stale umacnianie swojej pozycji na rynku®3. Wzrost poziomu
przedsigbiorczosci i innowacyjnosci przedsiebiorstw prowadzi do przewagi konkurencyjnej
na rynku, ktéra wptywa na osigganie lepszych rezultatow z dziatalnoéci firmy**. Dziatania
innowacyjne wprowadzane przez przedsi¢cbiorstwa sg szansg na wykazywanie lepszych
wynikow ekonomicznych, w tym m.in.: warto$¢ dodanej, poziomu sprzedazy, czy poziomu
zatrudnienia pracownikéw najemnych®®, co z kolei prowadzi do rozwoju firmy i czesto jej
sukcesu. Polskie przedsi¢biorstwa sektora MSP charakteryzuja si¢ niskim poziomem
innowacyjnosci w poréwnaniu do innych europejskich krajow'®. Wedtug raportu Innovation
Union Scoreboard Polska osiggajac syntetyczny wskaznik innowacyjnosci na poziomie 0,313
znalazta si¢ wsrdd krajow o umiarkowanej innowacyjnosci. Wynik taki sprawia, ze Polska
zajmuje dopiero 23. miejsce wsrod 28 krajow Unii Europejskiej. Pod wzgledem wigkszosci
subwskaznikow, ktore sktadaja si¢ Sumaryczny Wskaznik Innowacyjnosci (SlI), Polska
wypada ponizej $redniej dla krajow Unii Europejskiej, co wynika nie tyle ze specyfiki
sektora, ile z otoczenia biznesowego firm!’.Okazuje sic, ze adaptacja innowacji jest bardziej
efektywna w warunkach ztozonego otoczenia, natomiast generowanie inwestycji jest bardziej
efektywne w rosnacej zmiennoéci otoczenia.'® Farsi i Toghraae!® okreslaja, ze rozwoj
innowacyjnosci w sektorze MSP zalezy od dziatan podjetych w ramach wspierania rozwoju
sektora MSP, a szczegdlne miejsce ma tutaj otoczenie biznesowe. Wymienié¢ tu nalezy m.in.:

dostgp do programoéw wspierajacych i promujacych innowacyjno$é, dostep do informacji

12 E Stawasz: Zrodta innowacji, [w:] K.B., Matusiak (red.): Innowacje i transfer technologii — Stownik poje¢,
PARP, Warszawa 2011, s. 341-342.

13 D. Jelonek: Ocena internetowych kanaléw komunikacji z klientem w procesie wspdttworzenia innowacji,
Informatyka Ekonomiczna, Nr 31/2014, s. 318-329.

14 A. Lemanska-Majdzik: Innowacyjnoéé jako determinanta rozwoju przedsigbiorstw z sektora MSP, Przeglad
Organizacji, Nr 9/2016, s. 39-43.

15 7. Aralica, D. Ra¢i¢, D. Radi¢: Innovation Propensity in Croatian Enterprises: Results of a Community
Innovation Survey, South East European Journal of Economics & Business, Vol. 3, No. 1/2008, pp. 77-88.

16 M. Sipa, A. Skibinski: Innovative strategies of small enterprises in Poland, [in:] Liberec Economic Forum
2015: Proceedings of the 12th inter-national conference, Technical University of Liberec, Liberec 2015, pp. 342-
352.

7 Innovation Union Scoreboard, 2015, dostep: https://ec.europa.eu/growth/tools-databases/eip-raw-materals
len/system/files/ged/69%20Innovation%20Union%20Scoreboard%202013_en.pdf, [15.11.2016].

18 M. Pichlak: Wplyw otoczenia na generowanie i przyjmowanie innowacji w organizacjach, Przeglad
Organizacji, Nr 5/2014, s. 7-12.

19 J.Y. Farsi, M.T. Toghraae: Identification the main challenges of small and medium sized enterprises in
exploiting of innovative opportunities (Case study: Iran SMEs), Journal of Global Entrepreneurship Research,
Vol. 4(4)/2014, dostep: http://www.journal-jger.com/content/4/1/4, [05.12.2016].
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zwigzanych z polityka wspierania innowacyjnosci, szkolenia, pomoc i odpowiednie
uregulowania prawne, ktore wspieraja przedsiebiorstwa wyrdzniajgce si¢ wysokim poziomem

innowacyjnosci.

3. Dzialania innowacyjne w sektorze MSP i ich wplyw na konkurencyjno$é
przedsi¢biorstw na rynku

3.1. Metodyka badan

Celem badania przeprowadzonego w 2016 roku byta analiza warunkéw rozwoju mikro,
matych i §rednich przedsigbiorstw w Polsce, w tym analiza warunkow dla rozwoju innowacji
w sektorze MSP.

Narzedziem badawczy podczas badania byt autorski kwestionariusz ankiety sktadajacy si¢
w wiekszosci z pytan o charakterze zamknigtym. Dobor proby miat charakter celowy. Ankiete
wypehiali wilasciciele przedsigbiorstw lub menadzerowie firm w formie papierowej.
Uzyskano 197 w pelni wypetnionych ankiet, ktére poddano dalszej analizie statystyczne;j.
Ankieta byta anonimowa, co zachecilo badanych do wyrazania opinii na temat warunkow
rozwoju ich przedsiebiorstw. Podczas analizy wynikow badan wykorzystano statystyki
opisowe oraz miary korelacji.

Dla potrzeb niniejszego opracowania przyjeto cel szczegdlowy badana, ktorym byla ocena

dziatan innowacyjnych przedsigbiorstw w aspekcie ich wplywu na konkurencyjno$¢ rynkowa.

3.2. Charakterystyka badanej populacji przedsiebiorstw

Analiza populacji badanych przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos¢ w Polsce
przeprowadzona wedtug wielkosci firmy pozwolita stwierdzi¢, ze najwigksza grupe stanowity
mikro przedsigbiorstwa (47,7% wskazan) zatrudniajagce do 9 pracownikow najemnych,
kolejno mate firmy (38,1% wskazan), zatrudniajace od 10 do 49 pracownikow oraz $rednie
firmy (14,2% wskazan), ktore zatrudniajg od 50 do 249 pracownikéw najemnych. Wsrod
badanych przedsiebiorstw istnialo wyrazne zréznicowanie pod wzgledem wieku. Dominujaca
grupe tworzyly przedsiebiorstwa funkcjonujace powyzej 10 lat, a wiec firmy dojrzate, ktére
stanowity prawie 59% wszystkich badanych. Przedsigbiorstwa prowadzace swoja dziatalnosé¢
od 5 do 10 lat stanowity prawie 23% badanych sektora MSP. Najmniej liczna grupe stanowity
przedsi¢biorstwa wchodzace na rynek lub miode, funkcjonujace na nim do 5 lat, ta grupa
reprezentowana byla przez 18,3% przedsigbiorstw. W$rdd badanej populacji najliczniejsza

grupa byty przedsigbiorstwa prowadzace dzialalno$¢ w branzy handlowej (32,5% wskazan),
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kolejno przedsiebiorstwa zajmujace si¢ produkcja (prawie 20% wskazan), natomiast 16,7%

firm okreslita, ze prowadzi mieszany rodzaj dziatalnosci.

3.3. Wyniki badan wlasnych

Na podstawie przeprowadzonych badan okazato si¢, ze przedsigwzigcia innowacyjne
realizuje 41,1% polskich przedsigbiorstw nalezacych do sektora MSP i sa one realizowane
najczesciej regularnie, w cyklu 5 letnim, wedtug deklaracji respondentow.

Badania sektora MSP pokazaly, ze w Polsce innowacje sa finansowane najczesciej
z zysku przedsigbiorstw, deklaracje takie sktadato ponad 47% badanych przedsigbiorcow.
Kolejnym zrodlem finansowania innowacji byt kredyt bankowy, 76 wskazan oraz fundusze
Unii Europejskiej, 33 wskazania (16,7% wszystkich odpowiedzi). Srodki wtasne przedsieg-
biorcow stanowity najrzadsze zrodlo finansowania innowacji, a sytuacja ta dotyczyta
zaledwie 2,5% badanych. Jednoczesnie respondenci wyr6znili kilka zrédet finansowania
innowacji w swoich przedsigbiorstwach. Sg czgsto dwa lub trzy zrodia, ktore wystepuja

jednoczesnie, wedtug deklaracji badanych (rys. 1).

zysk 47,2%

38,6%

fundusze UE 16,7%

Sredki wlasne [I 2,5%

0 10 20 30 40 50

Rys. 1. Podstawowe zrodta finansowania innowacji w mikro, matych i $rednich przedsigbiorstwach
w Polsce
Zrédto: Opracowanie wilasne na podstawie badan.

Dla znacznej czg$ci badanej populacji wprowadzanie innowacji w procesie dziatalnosci
gospodarczej, jest waznym narzgdziem walki z konkurencja na rynku. Okazuje sig, ze az 120
mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw (60,9% wskazan) deklaruje, iz wprowadzane
innowacje s3 podstawowym narzedziem walki z konkurencja, a 35 firm deklaruje ten fakt
zdecydowanie. Jedynie 28 firm, czyli 14,7% respondentow deklaruje, iz podejmowane
dziatania innowacyjne nie stanowig o przewadze konkurencyjnej ich firmy (rys. 2).
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Rys. 2. Wprowadzane innowacje sa podstawowym narzedziem walki konkurencyjnej przedsigbiorstw
' sektora MSP w Polsce (n=197)
Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie badan.

Co ciekawe, dalsza analiza badan pokazuje, ze W grupie badanych przedsi¢biorstw
stwierdzono istotng zalezno$¢ statystyczng na poziomie p<0,05 o charakterze ujemnym
pomigdzy zmiennymi: wprowadzane innowacje sa podstawowym narzgdziem walki
konkurencyjnej a wiekiem przedsiebiorstwa z sektora MSP. Za istotne przejeto
prawdopodobienstwo testowe na poziomie p<0,05, natomiast za wysoce istotne na poziomie
p<0,01. Mozna, zatem wnioskowaé, ze im przedsigbiorstwo jest mtodsze, czyli krocej
funkcjonuje na rynku, tym czgSciej wprowadzane innowacje wplywaja na wzrost

konkurencyjnosci badanego przedsiebiorstwa (tabela 1).

Tabela 1

Zalezno$¢ pomigdzy wiekiem przedsigbiorstwa a innowacje sg podstawowym narzedziem
walki konkurencyjnej dla sektora MSP w Polsce (n=197)

Wiek przedsiebiorstwa
korelacja Gamma (p<0,05)*
Wprowadzane innowacje sg podstawowym narzedziem .0.181*
walki konkurencyjnej '

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie badan.

Ponadto, okazuje si¢, ze zmienna regularna realizacja przedsigwzig¢ innowacyjnych
w przedsigbiorstwie (cykl 5 letni) wykazuje istotng statystycznie zalezno$¢ (p<0,05) o chara-
kterze dodatnim ze zmienng wielko$¢ przedsigbiorstwa. Zatem, im przedsigbiorstwo jest

wicksze tym bardziej regularnie realizuje przedsiewzigcia innowacyjne W Polsce (tabela 2).

Tabela 2

Zaleznos¢ pomiedzy wielko$cig przedsiebiorstwa a regularna realizacja przedsiewzigc
innowacyjnych przez mikro, mate i $rednie przedsigbiorstwa w Polsce (n=197)

Wielko$¢ przedsigbiorstwa

korelacja Gamma (p<0,05)*

Regularna realizacja przedsigwzig¢ innowacyjnych w 0.289%
przedsiebiorstwach sektora MSP '

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie badan.

Dziatania innowacyjne okazuja si¢ wazng przewaga omawianego sektora przedsigbiorstw,
dlatego tez w kolejnym etapie respondenci oceniali wybrane aspekty dotyczace polityki
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proinnowacyjnej panstwa. Ocena, w 5-stopniowej skali Likerta, obejmowala zagadnienia
zwigzane z odpowiednig ilo$cig informacji na temat stosowanej polityki innowacyjnej, czy
panstwo zacheca firmy sektora MSP do wprowadzania innowacji oraz czy panstwo pomaga
przedsigbiorcom poprawia¢ ich wydajno$¢ innowacyjna. Wyniki badania pokazuja, ze
respondenci zaledwie dostatecznie (2,98) oceniajg ilo§¢ informacji na temat polityki
innowacyjnej panstwa, co wigcej w opinii badanych firm panstwo zachgca przedsigbiorcow
z sektora MSP do wprowadzania innowacji na poziomie przecietnym (3,0), przedsiebiorcy nie
widza tutaj szczegoélnej inicjatywy panstwa, ktora prowadzitaby do zwickszenia dzialan
innowacyjnych przedsi¢biorstw badanego sektora. Badania pokazaty réwniez, ze przedsig-
biorcy prowadzacy dziatalno$¢ w sektorze MSP oceniaja do$é przecietnie istniejaca juz

pomoc, ktora moze wptywac¢ na wzrost poziomu innowacyjnosci firm, $rednio na poziomie
2,69 (tabela 3).

Tabela 3
Ocena polityki innowacyjnej panstwa dla sektora MSP (n=197)
Srednia | Min | Max Odch. standardowe

MSP maja odpowiednig ilo$¢ informacji na temat 298 10 50 0.928

polityki innowacyjnej panstwa ' ' ' '

Panstwo zacheca firmy sektora MSP

do wprowadzanie innowacji 3,00 10 50 1,025

Panstwo pomaga przedsigbiorcom w celu poprawy 269 10 50 1074

ich wydajno$ci innowacyjnej ’ ' ’ ’

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie badan.

Tak stabe wyniki dotyczace oceny roli panstwa w promowaniu dziatan innowacyjnych
przedsicbiorstw sektora MSP pokazuja, ze praktycznie firmy nie moga liczyé na duze
wsparcie 1 pomoc ze strony organdw panstwowych w takim wymiarze, jakiego oczekuja.
Dos$¢ staba ocena dziatan proinnowacyjnych wigze si¢ z niska oceng wsparcia sektora MSP
w celu wzrostu ich poziomu konkurencyjno$ci na rynku, co jest szczeg6lnie istotne, tym
bardziej, ze dla duzej grupy przedsigbiorcow dziatania innowacyjne (wprowadzenie
innowacji) sa jednoznaczne ze wzrostem konkurencyjnosci wobec przedsigbiorstw

funkcjonujacych na rynku.

Podsumowanie

Przeprowadzone badania na grupie przedsigbiorstw z sektora MSP prowadzacych
dziatalno$¢ na terenie Polski mialy na celu ocen¢ dziatan innowacyjnych przedsigbiorstw
w aspekcie ich wpltywu na konkurencyjno$¢ rynkowa. Z przeprowadzonych badan
ankietowych wynika, ze ponad 41% przedsi¢biorstw prowadzi dziatalno$¢ innowacyjng i jest

ona realizowana w cyklu 5 letnim. Innowacje sa finansowane najczgsciej z zysku
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przedsigbiorstw i kredytu bankowego, najrzadziej ze srodkéw wiasnych przedsigbiorcéw, co
wynika z koniecznosci dysponowania sporym zasobem finansowym. Blisko 61% okresla, ze
wprowadzane innowacje i podejmowane dziatania innowacyjne sg podstawowym narzedziem
walki z konkurencjg. Jednoczes$nie im przedsigbiorstwo jest wicksze, tym bardziej regularnie
realizuje przedsiewzigcia innowacyjne w Polsce oraz im przedsigbiorstwo jest mtodsze, tym
czesSciej wprowadzane innowacje wpltywaja na wzrost konkurencyjnosci badanego
przedsigbiorstwa. Dodatkowo badani przedsigbiorcy dos¢ stabo ocenili role panstwa
w polityce proinnowacyjnej, w tym ilos¢ informacji na temat stosowanej polityki
innowacyjnej oraz pomoc skierowang do sektora mikro, matych i $rednich firm obejmujaca
promowanie i pomoc w dziataniach innowacyjnych.

Reasumujgc przeprowadzone badania pokazuja, ze dzialania na rzecz wzrostu
innowacyjno$ci powinny by¢ jednymi z najwazniejszych w polityce wspierania
przedsiebiorczosci w sektorze MSP, tym bardziej, iz sami przedsiebiorcy deklaruja, ze tego
typu dziatalnos¢ prowadzi do wzrostu konkurencyjnosci ich przedsigbiorstw. Dziatania
innowacyjne powinny by¢ wspierane zarOwno w momencie ich inicjatywy, jak i w momencie
ich realizacji, poprzez dziatania informacyjne, czy bezposredniag pomocy, jakiej oczekuja
przedsigbiorcy.

Ograniczeniami w przeprowadzonych badaniach empirycznych byta stosunkowo mata
grupa badawcza (badana grupa nie jest w pelni reprezentatywna), co sktania do poszerzenia
grupy badawczej w przyszlych badaniach naukowych. Podkresli¢ nalezy réwniez, ze
uzyskane dane stanowig subiektywng oceng respondentéw, czyli wlascicieli lub menadzeréw
przedsigbiorstw.
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