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Historia prac badawczych w projektowaniu
graficznym

Jakg role w projektowaniu graficznym odgrywaja prace badawcze? Zeby to
zrozumie¢, nalezy zastanowi¢ sie, w czym tkwi istota samego projektowania. W tym
celu postuzymy sie definicja, ktéra zaproponowat Jorge Frascara:

Projektowanie graficzne to ,,dziatalnos¢ polegajaca na organizowaniu komunikacji wi-
zualnej w spoteczenstwie”.!

Analizujac to zdanie, zauwazmy, ze na poczatku Frascara podkresla, iz projektowa-
nie jest dzialalnoscia, ktora organizuje, w zwiazku z tym mozemy méwic¢ o pro-
jektowaniu graficznym jako o procesie, w trakcie trwania ktérego dokonuje sie
porzadkowanie oraz tworzenie informacji stuzacych usprawnieniu komunikacji
wizualnej. Méwigc o komunikacji, od razu zakladamy obecno$¢ adresata, a wiec
mogliby$my uzna¢, ze projektowanie jest swoistym medium, przez ktére przepusz-
czamy tres¢, by stala sie zrozumiala. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze wowczas
zaczyna si¢ spoleczna rola projektowania graficznego. Nierozerwalnie wigze si¢
z nig odpowiedzialno$¢ za wykonywana prace, ktéra poprzez ingerencje w srodo-
wisko wizualne oddziatuje na odbiorcow.

Niniejszy artykul ukazuje geneze prac badawczych w projektowaniu graficz-
nym. Pokrotce omawia poczatki wykorzystywania badan w procesie budowania
dziedziny komunikacji wizualnej, jednoczesnie nakreslajac przyczyny obecnego
obrazu projektowania graficznego w Polsce.

Awangarda okresu miedzywojennego. W stron¢ nowoczesnosci

Zakonczenie I wojny $wiatowej dato poczatek ,,Nowej Europie”. Stary konty-
nent stal sie¢ miejscem, w ktérym gléwnym celem byto stworzenie podstaw dla no-
woczesnego zycia we wszystkich jego przejawach.

Z tej heterogenicznej modernistycznej rzeczywistosci wylowilismy dla siebie
De Stijl, Bauhaus czy rosyjski konstruktywizm, stawiajac je na piedestale nowoczes-
nej typografii. Jedng z przyczyn, dla ktérych projektanci darzg uznaniem dokona-
nia tworcéw okresu miedzywojennego, jest poszukiwanie wlasnych korzeni kultu-
rowych. Zjawisko to ma miejsce rowniez w Polsce; trafnie opisal je Piotr Rypson
w ksigzce Nie gesi:

[1]]. Frascara, Projektowanie graficzne. Sztuka czy
nauka spoleczna? [w:] Widzie¢/Wiedzie¢, Krakéw
2011, s. 273.
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Po dekadzie estetycznego chaosu, ktéra nastgpila wraz ze zmianami politycznymi
i gospodarczymi w 1989 roku, nastapil czas wzglednej profesjonalizacji. Do glosu do-
szto nowe pokolenie projektantéw - obfitujace w talenty, inspirujace sie pracami ro-
wie$nikow na $wiecie, siegajace jednak rowniez do tradycji rodzimej. Jednocze$nie
w widoczny sposob powrdcilo zainteresowanie okresem dwudziestolecia migdzywo-
jennego w Polsce, zwlaszcza pos$rdd pokolenia, ktore uksztaltowaly wlasnie dwie
minione dekady. To zjawisko zrozumiale — odrzucenie duzej czeéci dorobku PRL-u
narzuca konieczno$¢ szukania innej, dostepnej jeszcze tradycji, ktorej elementéw do-
starczy¢ moze spusécizna kulturalna 1919-1939.2

Koncepcje sztuki awangardowej przenikaly réwniez do nowo powstalej
Polski. Za jednego z najlepszych rodzimych projektantéw okresu dwudziestolecia
miedzywojennego uchodzi Henryk Berlewi. Wiele z jego prac uksztaltowato si¢
pod wplywem sztuki konstruktywistycznej, ktéra utozsamiamy gléwnie z twor-
czoscig El Lissitzkyego. Jorge Frascara w artykule Projektowanie graficzne. Sztuka
czy nauka spoteczna? poddaje krytyce tworczo$é artystow awangardowych, zau-
wazajac, ze:

Lissitzkyego interesowalo usprawnienie procesu komunikacji, o czym méwi w swo-

ich tekstach. On i inni arty$ci awangardowi wywarli duzy wplyw na wizualny rozwdj

projektowania graficznego, ale takze zwracali uwage na znaczenie estetyki do mo-
mentu, gdy taczno$¢ z odbiorcami, do ktorych sie zwracali, zostata przerwana. Wydaje
sie, ze nie zdawali sobie sprawy z tego, iz komunikacja wymaga znajomosci kodu przez

obie strony”3

Zapewne wielu wspdlczesnych projektantow upatruje swych korzeni w sty-
listyce, jaka proponowali awangardowi twoércy okresu miedzywojennego. Jednak ta
wigZ opiera si¢ na uznaniu jedynie aspektow estetycznych. Trudno bowiem znalez¢
inng ni¢ faczacy z awangardg. Zmieniajace si¢ spoleczenstwo stawia obecnie przed
projektantami coraz to nowsze wyzwania, co z kolei rodzi potrzebe postugiwania
sie innymi narzedziami, tworzenia i korzystania z réznych proceséw projektowych.
Stad bierze si¢ uznanie i dostrzezenie roli researchu w projektowaniu graficznym.
Dzi$ bycie oryginalnym i wywrotowym na wzdr tworcéw awangardowych jest w
wielu aspektach projektowania graficznego nie tylko niepozadane, ale moze by¢
wrecz szkodliwe.

W Polsce za ikong symbol projektowania graficznego z okresu dwudziesto-
lecia miedzywojennego uznaje si¢ tomik wierszy Juliana Przybosia Z ponad. Za-
projektowany przez Wladystawa Strzeminskiego, mial w owym czasie charakter
typograficznego eksperymentu, ktérego wynikiem byla bardzo $miata w formie
publikacja wydana w 1930 r. Pomimo nieukrywanego zadowolenia autoréw ksigzka
spotkala sie z krytyka ze strony odbiorcéw. W nastepnym roku sam Przybos napisal:

Jedyna moja Scista wspodlpraca z plastykiem w tomie Z ponad okazala si¢ chybiona.
Uklad graficzny Strzeminskiego wierszom raczej zaszkodzil, zaciemniajac je czesto i irytujac
czytelnikéw.*

[2] P. Rypson, Nie gesi, Polskie projektowanie [3]J. Frascara, dz. cyt., s. 272.
graficzne 1919-1949, Krakéw 2011, s. 7. [4] P. Rypson, dz. cyt., s. 152-153.
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Chociaz warstwa estetyczna jest elementem projektowania, to z pewnoscia
nie jest jedynym czynnikiem decydujacym o jego jako$ci. Na podstawie przytoczo-
nego cytatu mozemy wnioskowac, ze o niezrozumieniu projektu przez odbiorcow
przesadzito przesadne skupienie si¢ autora na zastosowanych srodkach typogra-
ficznych i graficznych, ktére zdominowaly tres¢. Frascara, kontynuujac swoja mysl,
zauwaza:

Cho¢ projektanci nie muszg calkowicie polega¢ na stereotypach, to nie moga nie
uwzglednia¢ powszechnie przyjetych przez publike kodéw; powinni wspotpracowaé
z odbiorcami i - o ile to mozliwe — dopracowywac jezyk wizualny i konceptualny tak,
by nie przerwa¢ kanatu komunikacji.

Po latach mozemy zachwycac si¢ ksigzka Przybosia i Strzeminskiego, ale tak
naprawde zachwycamy sie jedynie zbiorem fadnych obrazéw.

To, co proponowata awangarda, byto w owym czasie $§wieze i nowe wobec
przyjetych XIX-wiecznych standardow sztuki graficznej. Oddzialywanie dokonan
awangardy na projektowanie graficzne uwidocznito si¢ dopiero w dluzszej perspek-
tywie, stajac si¢ inspiracja dla kolejnych pokolen projektantow.

Isotype. Wzorcowy zespol projektowy

Rozpoczety w 1920 roku ruch w kierunku rozwoju ,,jezyka bez stow”6 orygi-
nalnie nazwany byt metoda wiedenska. Jego zatozyciel Otto Neurath (1882-1945)
dostrzegl, ze informacje o spotecznych i gospodarczych zmianach, ktére nastapity
po pierwszej wojnie $wiatowej, wymagaja powszechnego udostepnienia. Przez lata
pracujac jako ekonomista, bardzo cenil sobie statystyke, byta ona dla niego potez-
nym narzedziem, mogacym daé obiektywny obraz przedstawianych komunikatow.
Dotad informacje byly wizualizowane za pomocg standardowych diagramow, stup-
kow i wykreséw kotowych - ten rodzaj reprezentacji byt jednak zbyt specyficzny
i moglby zostaé niezrozumiany przez szarego odbiorce. Warto zaznaczy¢, ze w po-
fowie lat dwudziestych nie istnialy jeszcze mocne tradycje projektowania komuni-
kacji wizualnej. Otto Neurath za cel postawil sobie stworzenie metodologii dla no-
wego jezyka graficznego, wyjasniajacego wspoltczesny socjologiczny obraz $wiata
w sposOb zrozumialy wsrdd stabiej wyksztalconych grup, wlaczajac w to dzieci
w wieku szkolnym i klase robotnicza. Idee¢ te najlepiej syntetyzujg stowa Chritop-
hera Burke’a”:

Celem bylo podarowanie ludziom zdolnosci rozumienia, jak funkcjonuja w skompli-
kowanym $wiecie wzajemnych powigzan.®

[6] P. B. Meggs, Meggs’ History of Graphic Design, Revisited, gdzie zajmowal si¢ badaniami na temat
New Jersey 2006, s. 326-327. dziatalnoéci Ottona Neuratha i metodologii pow-
[7] Ch. Burke - Christopher Burke - typograf, pro-  stawania jezyka Isotype.

jektant krojow pisma, teoretyk modernistycznej [8] Ch. Burke, Isotype Representing Social Facts Pic-
typografii, zrealizowal doktorat na temat dzieta Die  torially Information, ,Design Journal® 2009, wol.
Kunst der Typographie Paula Rennera na Uniwer- 17,nr 3,s. 213.

sytecie w Reading (1995). Od 1996 do 2001 r. wy-
kladal na tejze uczelni. Czlonek zespotu Isotype
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Rys. 1. Bezrobocie w Brytyjskich Zwiazkach
Zawodowych w latach 1853-1937.

Zrédlo: O.Neurath, Modern Man in the
Making, New York - London 1939, s. 14

[9] Ch. Burke, dz. cyt., s. 213.

Neurath poszukiwal réznych specjalistow
i w zasadzie stworzyl interdyscyplinarny zespot
na miare nowoczesnej agencji projektowej®, ktd-
ra wypracowala sobie solidny proces projektowy
nakierowany na odbiorc¢. Potezna grupa sktada-
ta si¢ z dwoch dyrektoréw artystycznych, dwoch
analitykow, technikéw oraz naukowcéw: socjo-
logow, statystykéw, historykéw, medykow, kar-
tografow, geograféw, inzynieréw i historykéw
sztukil®. Zespot podczas pracy koncentrowal sie
przede wszystkim na dokladnosci i prawidlowo-
$ci danych oraz na prowadzeniu badan przed
stworzeniem wykresoéw, jak réwniez na prze-
ksztalcaniu danych w charakterystyczne i tatwe
do zapamigtania formy wizualne. Jedno z powie-
dzeni funkcjonujacych w zespole brzmialo: ,Le-
piej zapamietac uproszczone obrazy, anizeli zapo-
mnie¢ doktadne dane liczbowe”!!.

Swoja aktywno$¢ podczas pracy nad po-
wstaniem Isotype (International System of Typo-
graphic Picture Education) zaznaczyly szczegdlnie
dwie osoby. Jedna z nich byta zona pomysto-
dawcy, Marie Neurath, ktérej rola polegata na
analizie danych, zdobywaniu odpowiednich in-
formacji od ekspertéw, podejmowaniu decyzji, co
warte jest opracowania, oraz na weryfikowaniu
dziatan zespolu, aby przedstawiane fakty byty zro-
zumiane przez szersza grupe odbiorcéw. Mozna
powiedzie¢, ze jej funkcja byla pierwowzorem za-
wodu projektanta informacji'?. Drugg kluczowy
osoba w zespole byl linorytnik Gerd Arntz, ktdry
wykonal wiekszo$¢, bo ponad 1140 piktogramoéw.
W budowaniu archetypowych, geometrycznych
form wyraznie inspirowal sie konstruktywiz-
mem!3. Piktogramy byly najpierw wycinane w li-
noleum, potem drukowane na prasie, a nastepnie
wycinane z papieru i przyklejane do infografik.
Warto zwrdci¢ uwage na precyzje ich wykonania.
Na zaledwie potcentymetrowej wysokosci Arntz
potrafil wyrazi¢ takie subtelnosci, dzigki ktérym

[12] Ch. Burke, dz. cyt., 5. 213.

[10] 2plus3d.pl/artykuly/isotype-demokracja-dla- [13] 2plus3d.pl/artykuly/isotype-demokracja-dla-

wszystkich, dostep: 1.12.2014.
[11] Por. Ch. Burke, dz. cyt., s. 213.

wszystkich, dostep: 1.12.2014.
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Rys. 2. Rozw6j populacji na $wiecie w latach 1800-1935. Zrédlo: dz.cyt., s. 14

na pierwszy rzut oka mozna bylo przyporzadkowa¢ piktogram osoby do okreslone;
grupy spoleczne;j.

Mozna powiedzie¢, ze w jakims$ sensie Isotype oferowalo alternatywe dla je-
zyka pisanego. Uzycie prostych systeméw obrazkowych miato nie tylko potencjat
w edukacji, ale réwniez w komunikacji miedzynarodowej. Pomimo Ze niektdre pik-
togramy mogly zastapi¢ stowa, Neurath nigdy nie pretendowat do tego, by jego sys-
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tem byt pelnowartosciowym jezykiem zastepujacym mowe. Rozpatrywatl go raczej
jako jezyk pomocniczy, ktdry powinien by¢ wspierany komentarzem. Jezyk Isotype
bardzo mocno zaznaczyt sie w historii projektowania nie tylko ze wzgledu na prze-
mys$lang jakos$¢ graficzng, a przede wszystkim z uwagi na podloze analityczne i sto-
sowang metodologie. Neurath jednak moéwit o niej:

Metoda wiedenska w przeciwienstwie do klasycznych metod graficznych nie jest maszy-
ng przetwarzajaca mechanicznie cyfry na obrazy, wymaga wiedzy i kreatywnosci [...].14

Wkiad zespolu Isotype w rozwoj komunikacji wizualnej jest ogromny.
Opracowano uniwersalny zestaw zasad i konwencji, ktory niejako przyczynit si¢ do
sformalizowania jezyka obrazkowego. Udalo si¢ stworzy¢ skladnie piktograficzng —
system laczacy obrazy w struktury i znaczenia. Mozna powiedzie¢, ze Isotype stat
sie tez punktem wyjscia dla coraz czestszego w nastepnych latach uzycia piktogra-
moéw w systemach komunikacyjno-informacyjnych.

IT wojna $wiatowa

Piotr Rypson, piszac o projektowaniu graficznym w Polsce w latach 1919-
-1949, zaznacza, ze wiek XX, a w szczegolnosci lata wojenne, nie oszczedzily spu-
$cizny, jaka pozostawil okres dwudziestolecia miedzywojennego. Mozemy si¢
chwali¢ sporym dorobkiem powojennego plakatu czy przedwojennej awangardy,
z wiadomych jednak przyczyn pozostato niewiele wytwordw z zakresu grafiki uzyt-
kowej z czasow II wojny $wiatowe;.

O ile jezyk polskiej literatury nie ulegl destrukeji pod nawatg zniszczenn wojennych

i pézniejszych represji komunistycznego systemu, to juz w przypadku nosnikéw bar-

dziej kruchych, jak ksigzka, czasopisma, broszury i afisze, rzecz przedstawia sie znacz-

nie gorzej. Najwieksza ich cze$¢ splonela w Warszawie podczas drugiej wojny $wiato-
wej. Zdziesigtkowane zasoby biblioteczne byly systematycznie pielone podczas czystek
ideologicznych w latach powojennych [...].1°

W tym okresie nie mial tez szans rozwija¢ si¢ nurt zagadnien tozsamy z me-
todologia Isotype. W formalnych i autorskich rozwigzaniach daleko byto do ,,no-
woczesnego” jezyka komunikacji wizualnej, nie wspominajac juz o probie wprowa-
dzenia badan nad rola i skuteczno$cia projektowania graficznego. Jednoczesnie na
drugim koncu $wiata sity zbrojne Stanéw Zjednoczonych rozpoczely badania nad
oznakowaniem sprzetu wojskowego, materiatéw instruktazowych i paneli informa-
cyjnych, uwzgledniajace element skutecznej komunikacji, teorii komunikacji i se-
miotyki'®. Jak pisze w swoim artykule J. Frascara, wnioski z badan rozszerzyly sie
na inne dziedziny projektowania:

Znaki staly sie ,,systemami oznakowania’, a loga — ,elementami tozsamosci korpo-
racyjnej”. Budynki, stroje i styl Zycia zaczgto opisywac terminami z dziedziny komuni-
kacji. W rezultacie odbiorcy komunikatéw wyrazanych za pomoca projektowania gra-
ficznego zostali uznani za aktywny element procesu komunikacji.[...] Celem projek-
tantow grafikow byto tworzenie jasnych komunikatéow.!”

[14] Por. O. Neurath, Gessammelte Bildpddagogische ~ [15] P. Rypson, dz. cyt.,, s. 8.
Schriften, Wien 1991, s. 180-191, [w:] Ch. Burke, [16] J. Frascara, dz. cyt., s. 275-276.
dz. cyt., s. 213. [17] Tamze, s. 276.
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Gestalt. Dizajn uzasadniony

Nowoczesne badania nad psychologia percepcji Gestalt rozpoczely si¢ w ro-
ku 1912 dzieki dzialalno$ci Maxa Wertheimera na Uniwersytecie we Frankfur-
ciel®. Wertheimer i jego studenci Wolfgang Kohler i Kurt Koffka byli gtéwnymi
tworcami teorii, natomiast kontynuatorem i glosicielem tej mysli w czgsci wi-
zualnej zostal sam Rudolf Arneheim. Wsrod srodowisk projektowych pierwsze
wzmianki na temat psychologii percepcji pojawily sie w 1928 roku podczas serii
wykiadéw w Bauhausie. Zostaly bardzo dobrze odebrane; psychologia percepcji
stala si¢ naukowg podstawa do badan Kandinskiego i Paula Klee nad czytelnos$cia
skryptow.

Po II wojnie $wiatowej psychologia Gestalt stala si¢ glownym podlozem teo-
retycznym dla nowoczesnego dizajnu, ktoéry odtad mogt promowaé ideologie wi-
zualng w sposdb uzasadniony i racjonalny!®. Teoria Gestalt?? ktadta nacisk na po-
strzeganie formy wizualnej jako calosci, a nie poszczegdlnych jej czesci. Zasada
totalnos$ci obrazu, ktéry jest postrzegany synchronicznie, pozwala nam na uchwy-
cenie go w jednym czasie. W przeciwienstwie do obrazu tekst jest diachroniczny,
zdanie rozwija si¢ po zdaniu i w ten sposdb go odczytujemy. Niezaleznie, czy bada-
nia dotyczyly kwestii wizualnych czy innych obszaréw, naukowcy starali si¢ stwo-
rzy¢ jedna, wspdlnag dla wszystkich teorie percepcji.

Z cala pewnoscig mozna powiedzie¢, ze pojawienie si¢ teorii Gestalt przy-
czynito sie do milowego skoku, ktéry nastgpit w procesie rozwoju komunikacji wi-
zualnej. J. Frascara okresla wyrazng role percepcji w projektowaniu, méwiac o za-
stosowaniu tej teorii na uczelniach artystycznych:

Koncepcje te zastapily intuicyjne zasady tego, co okreslamy mianem kompozycji.
Oznaczalo to cze$ciows racjonalizacje procesu projektowego i przebiegato réwnolegle
z rozwojem badan nad czytelnoscig, a juz sam obiekt zainteresowania wyraznie $wiad-
czyt o wkraczaniu w sfere troski o skutecznos¢ komunikacji.!

Nie tylko w procesie rozwoju edukacji, ale rdwniez dla badan w komuni-
kacji wizualnej psychologia ta stanowi szerokie podwaliny. Racjonalnym sposobem
unikniecia niedociagniec¢ i niespojnosci przekazu podczas projektowania jest sto-
sowanie zasad Gestalt. Borries Schwesinger, piszac o projektowaniu bardzo pod-
stawowych form komunikatu, jakimi sg formularze, wspomina, ze reguly te spraw-
dzaja si¢ doskonale w projektowaniu informacji, szczegdlnie na poziomie porzad-
kowania elementéw dwuwymiarowych (linii, punktow, pojedynczych cyfr, liter,
tekstow i wolnych przestrzeni) (rys. 3). Schwesinger wyrdznil pie¢ podstawowych
zasad porzgdkowania:

- bliskosci: elementy, ktore sg umieszczone blisko siebie, odbieramy jako po-

wigzane, elementy oddalone - jako indywidualne (rys. 4),

- podobienstwa: elementy majgce wspolne cechy naleza do siebie (rys. 5),

[18] E. Lupton, J. Abbott Miller, The ABCs of Bau- [20] Gestalt (niem.) — ksztalt, forma, postaé;

haus: The Bauhaus and Design Theory, London Gestaltung - ksztattowanie.
2006, s. 30. [21] J. Frascara, dz. cyt., s. 275.
[19] E. Lupton, J. Abbott Miller, dz. cyt., s. 30.
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Rys. 3. Budowa formularza - zasada bliskosci
i intensywnosci
Zrédto: rys. 3-10, oprac. wlasne inspirowane

propozycja Borrisa Schwesingera, The Form Book,
London 2010, s.124-127

Rys. 5.
Zasada podobienstwa

Przyktadowy tekst:

(® odpowiedz 1
(O odpowiedz 2
(O odpowiedz 3

Rys. 9.
Zasada bliskos$ci

Rys. 6.
Zasada zamkniecia

lista elementéw
element 1
\—| element 2

element 3

Rys. 10.
Zasada bliskos$ci

Rys. 7.
Zasada intensywnosci

- zamkniecia: elementy aranzowane w jednej zamknietej przestrzeni sa po-
strzegane jako wspolne (np. tabele) (rys. 6),
- intensywno$ci: dotyczy réznic pomiedzy natezeniem koloru, jasnoscia, satu-
racjg lub rozmiarem (rys. 7),
- kontrastu: wszystko, co jest odmienne od otoczenia, bedzie przykuwato

uwage (dotyczy szczegdlnie ksztaltu i koloru)?? (rys. 8).

Teoria Gestalt daje pewnos¢, ze dzieki odpowiedniej aranzacji, hierarchii
pomiedzy indywidualnymi elementami jeste$my w stanie budowac wiele réznorod-

nych znaczen.

Zespot Wertheimer, Kohler, Koftka oraz ich studenci dowiedli, ze teoria Ge-
stalt moze by¢ poszerzona o zagadnienia z innych obszardw, takich jak ogdlna per-
cepcja, metody nauczania, techniki mys$lenia. Wymienione wyzej zasady znalazty
zastosowanie w obszarach projektowania do$wiadczen uzytkownika, a dokladnie
w procesie budowania interfejsow (UI). Wiele rozwigzan $wiadczy o tym, ze sg
przydatne przy projektowaniu czytelnego i intuicyjnego dla odbiorcy oprogramo-
wania, aplikacji i urzadzen elektronicznych. Zasady podobienstwa i bliskosci sg na

[22] B. Schwesinger, The Form Book, London 2010,
s. 124-127.
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przyklad uzywane jako wytyczne do projektowania przyciskéw wyboru - radio but-
ton (rys. 9) i list folderéw (rys. 10)%3.

Psychologia Gestalt wysunela na pierwszy plan percepcje wizualng i stwo-
rzyta w zasadzie ramy dla teorii postaci, odpowiadajac na wazne pytanie: w jaki
sposéb jestesmy w stanie zrozumie¢ przekaz skladajacy sie z wieloelementowych
danych nie jako odrebne czgéci, a jako jednolitg calosé.

[...] Termin percepcja to w teorii Gestalt nie tylko doznanie, odczucie czy wrazenie

powodowane przez bodzce zewngtrzne. To caly wachlarz doswiadczen.>4

Polska szkola plakatu. Niechciane dziedzictwo

»Polska szkola plakatu” to pojecie, ktore wsrod wspolczesnych polskich pro-
jektantéw wzbudza skrajne emocje. Jak wskazuje Agata Szydlowska we wstepie do
ksigzki Miliard rzeczy dookota:

Jedyna lokalng tradycja, do ktérej moi rozméwcy maja duzy dystans, jest ,,polska szko-
ta plakatu”, pojawiajaca sie w wielu wywiadach w roli czarnego charakteru. Wytaczanie
tak ciezkich dziat przeciwko zjawisku umartemu juz kilkadziesiat lat temu moze z po-
zoru dziwi¢. Wydaje sie jednak, ze ,,polska szkota plakatu” stata sie synonimem para-
dygmatu, ktéry weiaz dominuje w edukacji projektowej oraz polityce promocji i poka-
zywania polskiego projektowania graficznego.?’

Faktycznie, poklosiem dokonan polskich plakacistow jest silnie zakorzenio-
ny poglad o przynalezno$ci projektowania graficznego do $wiata sztuki. O Henryku
Tomaszewskim, Janie Lenicy czy Janie Mlodozenicu mowi si¢ dzis, ze byli artystami,
podczas gdy niejeden projektant, ustyszawszy takie okreslenie pod swoim adresem,
uznalby je za niezrozumienie swojej profesji. Niemniej obok dokonan projektantow
okresu dwudziestolecia miedzywojennego, jak dotad to wlasnie plakacisci znad
Wisly zaznaczyli najmocniej polska obecnos¢ w $wiatowej historii projektowania
graficznego.

By moc sie rozwingé, twdrcy polskiego plakatu potrzebowali swoistego sro-
dowiska, jakie w powojennych latach stworzyl ustréj komunistyczny. Poprzez brak
konkurencyjnosci, bedacej napedem rozwoju w kapitalizmie, polscy plakaci$ci mo-
gli przesuna¢ $rodek cigzkosci swego dzialania z projektowania reklamy w strone
sztuki. Pozwolilo im to na ksztaltowanie projektéw silnie zindywidualizowanych,
gdzie tworca postugujacy sie wlasciwym sobie, charakterystycznym jezykiem pla-
stycznym prezentowal zinterpretowang przez siebie tre§¢ na przyklad w formie
intelektualnej tamiglowki, bazujac na metaforze, skojarzeniach formy. O wartosci
plakatu oprdcz bieglosci warsztatowej artysty decydowata jego pomystowo$¢, intui-
cjaiinteligencja. Plakat w PRL-u nie musiat sprzedawac produktu, bo ten i tak miat
juz nabywcdw. Z projektowego punktu widzenia bardziej uzytkowe sa plakaty pro-
pagandowe, tworzone pod dyktando komunistycznych wtadz, przez co ich wartos¢
artystyczna w stosunku do plakatéw na przyklad filmowych moze by¢ nizsza, zwa-
zywszy na mniejsze ich zindywidualizowanie.

[23] www.interaction-design.org/encyclopedia/ [24] bacon.umcs.lublin.pl/~tdelmaczynski/?page_
gestalt_principles_of_form_perception.html, id=45, dostep: 1.12.2014.
dostep: 1.12.2014. [25] A. Szydtowska, dz. cyt., s. 11.
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Jednak to $rodowisko, ktére pozwolito wyptyna¢ polskiej szkole plakatu na
arenie miedzynarodowej, z czasem doprowadzito do upadku plakatu. Plakat rozu-
miany bardziej jako no$nik artystycznego wyrazu anizeli medium informacyjno-
reklamowe nie przetrwal zmiany ustrojowej i nie mogt si¢ odnalez¢ w nowych rea-
liach gospodarki wolnorynkowej. Jak opisuje to Krzysztof Lenk:

Pociag o nazwie ,,Plakat” zostal odstawiony na bocznice i tam juz zostanie. Zepchnety
go tam nowe media, do spétki z przemystem reklamy, ktéry przestat go uzywac. Plakat
w tradycyjnej formie bedzie jeszcze dtugo trwat jako dyscyplina kolekcjoneréw i mar-
szandow, czesto zamknietych w getcie i zaslepionych samouwielbieniem. Tak stalo si¢
w wielu krajach i tak bedzie w Polsce. To gorzka prawda dla wielu twércow.2®

Przytoczony cytat pochodzi z powstatego w 2003 r. tekstu, ktory zwiastowat
rychly upadek polskiego plakatu. Przy czym, piszac stowo ,,Plakat”, profesor Lenk
odnosi si¢ nie do nosnika informacji, tylko do owego artystycznego podejscia stu-
zacego jego kreacji. Sam Lenk rozpoczal w latach sze$¢dziesigtych kariere projek-
tanta, miedzy innymi jako tworca plakatéw, by ostatecznie rozwina¢ si¢ w Stanach
Zjednoczonych jako projektant informacji wizualnej. Swoim zawodowym do-
$wiadczeniem wyprzedzil zmiany, ktére dokonaly sie w Polsce, przez co mial pod-
stawy, by przewidzie¢ z wielkim prawdopodobienstwem, jakie wyzwania beda cze-
ka¢ projektantéw kraju, ktéry niedawno otworzyt si¢ na Zachdd, ale i zarazem
musial sie nauczy¢, jak w tej rzeczywisto$ci kulturowo-ekonomicznej funkcjono-
wac. W przytoczonym cytacie profesor Lenk zwraca uwage na przyczyny odrzuce-
nia ,,Plakatu’, zaznaczajac wplyw nowych mediow. Po pierwsze, publikowanie re-
klam na stronach internetowych, w mediach spoteczno$ciowych itp. w oczywisty
sposob odebralo znaczenie materialom drukowanym. Z drugiej strony zamkniecie
sie ,Plakatu” w przestrzeni galerii jest spowodowane odrzuceniem przez czegs$¢ pla-
kacistow nowych mediéw. Kryje sie za tym brak uznania dla wspolczesnych narze-
dzi i, co najwazniejsze, procesow projektowych, z rolg prac badawczych wlacznie.
Jak zgubne i nieprzystosowane do wspolczesnych realiow jest to podejscie, niech
$wiadczg stowa, ktore niekwestionowany autorytet w dziedzinie sztuki plakatu
Henryk Tomaszewski skierowat w 1989 r. w liscie do innej legendy, Jana Lenicy:

A teraz kilka my$li o uklejaniu mtodych do dizajnerstwa graficznego. Moja pierwsza
reakcja po przeczytaniu Twoich watpliwosci, czy ich podlaczy¢ do sieci elektrycznej,
optowala ZA. Nic na to nie poradzisz. Sg komputery, istnieje wideo i oni majg po 18-
20 lat. Mozesz tylko straci¢ u szczeniakéw autorytet i wtedy zadnej swojej racji nie
obronisz. Gdzie$§ musisz si¢ z tym sprzetem pozna¢, bo dookota ich juz tego petno.
[...] Wszystko idzie od OKA. Ono musi by¢ wyksztatcone, niepodlegte — abstrakcyjne.
Reka, pedzel, dtuto, wideo, Twdj warsztat animacyjny, to narzedzia poszerzajace moz-
liwosci zapisu. (Za ostatnie zdanie, pelne banalnych prawd - przepraszam).?”

Problem z ,,polska szkolg plakatu” polega na stosunku wspoétczesnych pro-
jektantéw do tej formy sztuki, ktdra tak znaczaco odbiega od dzisiejszego postrze-
gania projektowania gléwnie pod katem potrzeb uzytkownika. Rodzi to trudnosci z

[26] K. Lenk, Krdtkie teksty o sztuce projektowania, [27] E. Czerniakowska, T. Kujawski, J. Lenica, Jan
Gdansk 2011, s. 14. Lenica Labirynt, Poznan 2002, s. 230.
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identyfikowaniem si¢ z ta bogatg i zastuzong w historii polskiej kultury dziedzing.
Jednoczes$nie ostatnie garnizony ,,Plakatu” bronig sie przed dostrzeganiem, jak dy-
namicznie rozwijajacg si¢ dziedzing jest projektowanie graficzne.

Prace badawcze w projektowaniu

Z przytoczonych przyktadéw z historii dizajnu plynie dosy¢ jasna konkluzja.
Prace badawcze w projektowaniu graficznym nie bez przyczyny staly sie nieod-
facznym elementem procesu projektowego, w szczegélnosci wérod tych realizacji,
w ktorych uwzglednia si¢ wyrazng role odbiorcy. Doprecyzowujac, proponujemy
nastepujaca definicje: Prace badawcze w projektowaniu stuza wyszukiwaniu, jak
i tworzeniu wiedzy, s postepowaniem w okreslonym kierunku. Badania mogg by¢
réwniez systematycznym i $wiadomym dzialaniem, ktére przybliza nas do rozwia-
zania danego problemu.

Jednoczesnie mozna wywnioskowaé wyraznie rysujacy sie podzial na dwa
rodzaje badan: bibliograficzne, ktorych celem jest wyszukiwanie wiedzy z istniejg-
cych zrddel, oraz badania empiryczne, stuzace tworzeniu nowej wiedzy. Dobér od-
powiedniej metodologii wynika z potrzeby i charakteru projektu, a przede wszyst-
kim z kontekstu, w jakim on wystepuje. W obu przypadkach cele prac badawczych
pozostaja niezmienne. Najwazniejsze z nich to zdobywanie i gromadzenie informa-
cji, doprecyzowywanie problemoéw projektowych, poszukiwanie odpowiedzi na
pytania oraz systematyczne sprawdzanie hipotez i zatozen, ktére moga zbudowa¢
solidne narzedzia do efektywnego argumentowania propozycji i rozwigzan.
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Abstract
A history of research in graphic design

Research work in graphic design have become a quintessential element of
the design process, particularly in those cases when the explicit role of the consu-
mer must be taken into account. The research in design helps to discover and to
create the knowledge by pushing in a particular direction. These processes are sy-
stematic and conscious approach to solve a posted problem. There are two kinds of
research in this aspect: the bibliographic research to retrieve sources of existing
knowledge, and the empirical research to create the new knowledge. The methodo-
logy of research depends on the needs and the character of the projects, while the
research goals remain unchanged in both cases. The most important goals are: in-
formation retrieval and gathering, specification of design problems, answering
questions, systematic verification of assumptions and hypotheses. Research allows
building robust design tools and effective solution synopsis or suggestion.



