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UKRYTE FUNKCJE ZNAKOW TOWAROWYCH

Streszczenie. Znaki towarowe stanowig wspotczesnie jedng z kategorii praw
wlasnosci intelektualnej. Podstawowa funkcja znakéw towarowych jest
odréznianie towaréow lub ustug jednego przedsigbiorstwa od towaréw lub ustug
innych przedsigbiorstw. Ustawowa definicja nie wyczerpuje jednak wszystkich
zastosowan wspolczesnych znakéw towarowych. W praktyce znaki towarowe
petnig takze inne, ukryte funkcje, ktore nie wynikaja wprost z brzmienia
obowiazujacych przepisow. Celem artykutu jest okreslenie ukrytych funkcji
znakow towarowych oraz prawna ocena ich dopuszczalnosci.
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HIDDEN FUNCTIONS OF TRADEMARKS

Abstract. Trademarks are one of categories of intellectual property law in our
times. The basic function of trademarks is to distinguish products and services of
one enterprise from products and services of other enterprises. However legal
definition of trademarks is not using up all applications of contemporary
trademarks. In practice trademarks are also performing other “hidden” functions
which is not present in regulations. Determining of “hidden” functions of
trademarks and the legal evaluation of their admissibility are purpose of the
article.
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1. Wstep

Znaki towarowe stanowig wspoOtczesnie jedng z kilku kategorii praw wlasnosci
intelektualnej. Poza patentami udzielanymi na wynalazki, wzorami uzytkowymi, wzorami

przemystowymi czy oznaczeniami geograficznymi sg sposobem na podniesienie poziomu
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konkurencyjnosci przedsigbiorstw na rynku. W rozumieniu art. 120, ust. 1 Ustawy Prawo
wlasnosci przemystowej (dalej ustawa Pwp) ,,znakiem towarowym moze by¢ kazde
oznaczenie przedstawione w sposob graficzny lub takie, ktore da si¢ w sposob graficzny
wyrazié, jezeli oznaczenie takie nadaje si¢ do odrdzniania w obrocie towarow jednego

991

przedsigbiorstwa od tego samego rodzaju towaréw innych przedsigbiorstw”". Znaki towarowe
pozwalajg zatem na wyrdznienie wiasnych produktow lub ustug sposréd wielu podobnych na
rynku. W tym aspekcie stanowig istotny element promocji przedsigbiorstwa oraz jego
dobrego wizerunku?. Podstawowa funkcja znaku towarowego jest wiec oznaczenie
pochodzenia produktu, w praktyce jednak wyksztalcily si¢ inne zastosowania znaku
towarowego. Celem artykutu jest okreSlenie ukrytych funkcji znakéw towarowych oraz

prawna ocena ich dopuszczalnosci.

2. Funkcje znakow towarowych

Istota znaku towarowego wynikajaca z jego legalnej definicji ma swoje odzwierciedlenie
w funkcjach, ktére pelni. Obejmuja one szerokie spektrum oddziatywan zaréwno w stosunku
do potencjalnych klientow, jak i innych przedsigbiorcow. Aspekt funkcjonalny wyraza si¢
w pewnym zwigzku oznaczenia z produktem, ktory z kolei jest podstawa rozmaitych
informacji i wyobrazen o produkcie®. Podstawowg funkcjg znaku towarowego jest funkcja
oznaczenia pochodzenia, w literaturze jednak znane sg takze funkcje jakosciowa i reklamowa®.

Funkcja oznaczenia pochodzenia wynika wprost z przepisu art. 120 Ustawy Pwp. Zawiera
ona przekaz o pochodzeniu danego produktu. Potencjalny nabywca na podstawie znaku
towarowego jest w stanie okresli¢, kto jest producentem danego towaru. W tym aspekcie
renomowane znaki towarowe cieszace si¢ uznaniem wsrdd klientdw utatwiaja sprzedaz
produktéw 1 tym samym podnoszg poziom konkurencyjnosci przedsigbiorstwa na rynku.
Pierwotnie znakiem towarowym bylo oznaczenie jednego producenta lub kupca,
wspotczesnie natomiast oznaczenie towaru moze dotyczy¢ grupy producentdow.

Funkcja jako$ciowa znaku towarowego odwotuje si¢ do poziomu jakosci towaru.
Potencjalny nabywca produktu moze zaktada¢, ze jego walory jakosciowe 1 uzytkowe sg
poréwnywalne z poziomem jako$ciowym innych znanych mu produktéw tego samego
przedsigbiorcy. Funkcja ta nie wynika wprost z przepisow prawa i nie mozna jej odnosi¢ do
kazdego produktu. Ma ona zastosowanie dopiero przy drugim i kolejnym produkcie tego

U Art. 120, ust. 1 Ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wlasnosci przemystowej, Dz.U. 2003, nr 119,
poz. 1117, z p6ézn. zm.

2 Chmura A., Chmura R., Dobosz E., Gedlek M., Kruk M., Podgorska A.: Znaki towarowe w dzialalno$ci MSP.
Urzad Patentowy RP, Warszawa 2005.

3 Skubisz R.: Znaki towarowe. Ewolucja przedmiotu ochrony prawnej. Referat wygloszony z okazji
90. Jubileuszu Urzgdu Patentowego. UPRP, Warszawa 2013, s. 3.

4 Ibidem, s. 4.
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samego producenta. Mozna takze zalozy¢, ze znaczenie tej funkcji moze by¢ sztucznie
redukowane przez niektorych producentow, ktorzy $wiadomie wprowadzajg na rynek
produkty o niskiej jakosci. W takim przypadku znak towarowy umieszczany na kolejnym
produkcie celowo nie jest eksponowany, by ukry¢ faktyczne zrédto pochodzenia produktu.

Funkcja reklamowa znaku towarowego odnosi si¢ do promocji produktow oznaczonych
tym znakiem. W tym przypadku producentowi zalezy na propagowaniu znaku w celu
uzyskania pozytywnych skojarzen przez jak najwicksza grupe potencjalnych nabywcow.
Funkcja ta zarysowuje si¢ dopiero w pozniejszym okresie, gdy sam znak towarowy jest juz
znany i ceniony na rynku. Znak towarowy pelni funkcje reklamowa tylko warunkowo,
tzn. przy spetnieniu okreslonych przestanek: wysokiej jakosci wezesniejszych produktow oraz
skojarzen konsumentéw co do wspolnego pochodzenia obu produktow.

Wyzej wymienione funkcje znaku towarowego stanowig podstawowy walor przedsie-
biorstw, ktore wdrazaja odpowiednie strategie rozwoju wlasnej marki. Dlugoletnia
1 efektywna praca w tym obszarze moze zatem przynie$¢ zakladane skutki w postaci
uzyskania renomy wiasnej marki 1 w perspektywie doprowadzi¢ do zwigkszenia sprzedazy
oferowanych produktéw. Analizowane funkcje znaku towarowego maja jedng wspolng ceche,
mianowicie relatywnie dtugi czas zwrotu inwestycji w budowanie wlasnej marki. W ostatnim
czasie jednak na skutek wzrostu konkurencji na rynku pojawilty si¢ nowe formy

przedstawieniowe znakow towarowych, a wraz z nimi nowe funkcje tych znakow.

3. Ukryte funkcje znakow towarowych

Poza juz znanymi funkcjami znakéw towarowych praktyka wyksztalcita nowe zastoso-
wania omawianych oznaczen. Z uwagi na fakt, ze art. 120 Ustawy Pwp wskazuje na tylko
jedng funkcje znaku towarowego (funkcje oznaczenia pochodzenia), pozostate funkcje sa
funkcjami ukrytymi, niewynikajacymi z obowigzujacych przepisow.

Nowa i nieznang dotychczas funkcja znaku towarowego jest funkcja sugestywna. Moze
ona wystegpowa¢ w wybranych znakach towarowych, ktoére zawieraja w sobie oznaczenia
sugestywne, a wiec takie, ktore kojarza si¢ z okreslonymi cechami produktu, np. ,,stodki” dla
oznaczenia wyrobu cukierniczego, ,,szybki” dla oznaczenia kserokopiarki. Co prawda urzedy
patentowe nie udzielaja ochrony na oznaczenia opisowe, lecz mozliwe jest zarejestrowanie
znaku sktadajacego si¢ z kilku wyrazéw, z ktorych tylko jeden jest opisowy, np. ,.ekstra
mocne” dla oznaczenia papieroséw, ,.ciepta podtoga” dla oznaczenia mat grzewczych®.

Oznacza to, ze prawnie dopuszczalne jest rejestrowanie oznaczen sugestywnych pod

> Wyrok WSA w Warszawie z dnia 14.11.2006, sygn. VI S.A/WA 1705/06, dopuszczajacy rejestracje znaku
towarowego ,,ciepta podtoga” w klasie 11 pod numerem R-155237.
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warunkiem wystgpowania oznaczenia sugestywnego z innym wyrazem lub wyrazami. Innymi
przyktadami takich oznaczen s3:

e , mydlo kuchenne” Z-305800,

e  konto osobiste standard” Z-230172,

e , zlote piwo jasne” Z-250154°,

Funkcja sugestywna znaku towarowego okresla pewne pozadane przez konsumenta cechy
danego produktu, wptywajac jednoczesnie na decyzje o jego zakupie. Pod tym wzgledem
moze by¢ ona poréwnywana do funkcji reklamowej znaku towarowego, lecz nalezy
zauwazy¢, ze funkcja sugestywna moze wystepowaC juz przy pierwszym produkcie
1 nieznanej marce. Nie jest zatem konieczne spelnianie warunkow, o ktorych byta mowa przy
funkcji reklamowej znaku towarowego. Rejestracja oznaczen sugestywnych w praktyce
napotyka wiele problemow, ktére wynikajg z braku jasnych kryteriow opisu. Sam opis jest
pojeciem wzglednym — dla jednych okreslone oznaczenie bedzie opisowe, a dla innych nie.
Stad duza grupa znakow towarowych jest rejestrowana z tego powodu dopiero po
prawomocnych wyrokach sagdow uchylajacych negatywne decyzje Urzedu Patentowego RP.
Warto zauwazy¢, ze Urzad Patentowy RP prezentuje lini¢ orzecznictwa podobng do
wszystkich pozostatych europejskich urzgdow krajowych. Oznacza to nowa tendencje wsrod
przedsiebiorstw europejskich, ktoére poszukujac nowych, oryginalnych oznaczen, wkraczaja
w sfer¢ dotychczas niedostgpng. Oznaczenia sugestywne najczescie] majg postaé wyrazow,

ale moga takze wystepowac w postaci rysunkow czy kompozycji kolorystycznych.

Rys. 1. Przyktad sugestywnego znaku towarowego
Zrédlo:  http://elektra.pl/produkty/elektryczne-systemy-grzejne/ogrzewanie-podlogowe/maty-grzejne-
mgmd/, 26.02.2017.

Kolejng ukryta funkcja znaku towarowego jest funkcja gwarancyjna. Wigze si¢ ona Scisle
ze szczegblng kategorig normatywna znaku towarowego, jaka jest wspolny znak towarowy
gwarancyjny. Jak sama nazwa wskazuje, takie oznaczenie gwarantuje istnienie jakiej$

szczegbOlne] cechy produktu, ktora odroznia 6w produkt od innych podobnych na rynku.

¢ Przewodnik UPRP. Przeszkody udzielenia prawa ochronnego na znak towarowy na podstawie art. 129-131
PWP, http://www.uprp.pl/uprp/ gAllery/67/21/67216/PRZEWODNIK_ART 129 - 131 - wersja_ostateczna
~ 23 04 2015 2 .pdf, 15.02.2017.
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Rejestracja wspolnego znaku towarowego gwarancyjnego moze by¢ przeprowadzona jedynie
na rzecz organizacji zrzeszajgcej grono przedsigbiorcow danej branzy, a nie jednego
przedsigbiorcy. Zadaniem organizacji jest okreslenie i kontrola przestrzegania surowych norm
w sferze produkcji danego towaru. Omawiane oznaczenie jest rodzajem certyfikatu
wydawanego przez organizacj¢, gwarantujacego okreslone cechy konkretnego produktu.
Pod tym wzgledem dotychczasowa funkcja znaku towarowego (oznaczenie pochodzenia
towaru) ulegta przeksztalceniu w znak jakosci lub wilasnie wspomniany certyfikat.
Przyktadem wspdlnego znaku towarowego gwarancyjnego jest znak towarowy ,,Woolmark”,
ktoéry podlega ochronie w 140 panstwach, a licencje na jego uzywanie maja producenci
z 67 krajow’.

®

WOOLMARK

Rys. 2. Przyktad wspdlnego znaku towarowego gwarancyjnego
Zrédto: http://andorra.com.au/wordpress/wp-content/uploads/2013/03/woolmark-logo.jpg .

Analizowana funkcja gwarancyjna znaku towarowego jest bardzo podobna do znanej juz
funkcji jakosciowej znaku. W odréznieniu jednak od tej pierwszej funkcja gwarancyjna znaku
wystepuje juz przy pierwszym produkcie okre$lonego przedsiebiorcy. Nie jest zatem
konieczna zmudna wieloletnia 1 kosztowna polityka budowania renomy wtasnej marki. Nawet
nieznany przedsigbiorca moze w ten sposob zwigkszy¢ popyt na swoje produkty, korzystajac

Z juz istniejacego 1 cieszacego si¢ uznaniem znaku towarowego gwarancyjnego.

4. Podsumowanie

Stosowana obecnie praktyka zarzadzania prawami wlasnosci intelektualnej, w tym
znakami towarowymi, wskazuje na ciaggle poszukiwanie nowych rozwigzah w ramach
obowigzujacych przepisow. Przejawia si¢ to w probach rejestrowania oznaczen, ktore
dotychczas nie mialy szans na uzyskanie ochrony. Przyktadem moga by¢ oznaczenia
sugestywne, ktore coraz czgsciej pojawiajg si¢ w przestrzeni publicznej jako zarejestrowane

znaki towarowe. W konsekwencji poza juz znanymi funkcjami znakoéw towarowych

7 World Intellectual Property Organization: Znaki towarowe w dziatalnosci matych i $rednich przedsigbiorstw.
Urzad Patentowy RP, Warszawa 2005, s. 23.
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pojawiaja si¢ nowe zastosowania omawianych oznaczen. Z uwagi na fakt, ze art. 120 Ustawy
Pwp wskazuje na tylko jedng funkcje znaku towarowego (funkcje oznaczenia pochodzenia),
pozostate funkcje znaku towarowego mozna nazwac¢ funkcjami ukrytymi, co bynajmniej nie
oznacza, ze s3 one stosowane bezprawnie. Dotychczasowa praktyka urzedow patentowych,
w tym Urzedu Patentowego RP, polegajaca na odrzucaniu wnioskdow o rejestracje oznaczen
opisowych powoli ulega zmianie, mi¢dzy innymi na skutek niekorzystnych dla ww. urzedow
wyrokow sadowych. Stad mozna sformutowac kolejny wniosek o prawotworczej dziatalnosci
sadow w analizowanych sprawach, co ewidentnie ktoci si¢ z fundamentalnym monteskiu-
szowskim trojpodzialem wtadzy. Dotychczasowa analiza stanu prawnego w omawianej sferze
wskazuje na konieczno$¢ zmiany obowigzujacych przepisow w kierunku usankcjonowania
nacisk przedsiebiorcow na rejestracj¢ nowych typow znakéw towarowych jest skutkiem
zaostrzajacej si¢ konkurencji, ktora wymusza stosowanie nowych, oryginalnych rozwigzan

takze w sferze efektywnego zarzadzania znakami towarowymi.
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