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NIEKONWENCJONALNE ZNAKI TOWAROWE W ZARZADZANIU
WLEASNOSCIA INTELEKTUALNA PRZEDSIEBIORSTW

Streszczenie. Innowacje techniczne oraz innowacyjne rozwigzania
w zarzadzaniu samym przedsigbiorstwem stanowig warunek Sine qua non
dzialalnosci wspolczesnych przedsigbiorstw na rynku. Jednym z zasobow
przedsiebiorstw sg ich prawa wilasnosci intelektualnej, ktore podobnie jak inne
zasoby podlegajag zarzadzaniu. Celem opracowania jest okreslenie, czy
niekonwencjonalne znaki towarowe moga by¢ skutecznie chronione na gruncie
obecnie obowigzujacego stanu prawnego. W artykule zawarto prawng analize
dopuszczalno$ci 1 skuteczno$ci ochrony oraz zarzadzania niekonwencjonalnymi
znakami towarowymi przedsi¢biorstw. Autor zwraca uwage na potrzebe
efektywnego zarzadzania ww. prawami wiasnosci intelektualnej przez ich
skuteczng ochrone.

Stowa kluczowe: zarzadzanie, znak towarowy, wlasno$¢ intelektualna przedsig-
biorstw.

UNCONVENTIONAL TRADEMARKS IN ADMINISTERING
THE INTELLECTUAL PROPERTY OF ENTERPRISES

Summary. Technical innovations and innovative solutions in managing very
enterprise are essential in the operations of contemporary enterprises on the
market. Their intellectual property is one of the resources which have to be
manage. The article gives an answer to the question - is it possible to protect the
unconventional trademarks by contemporary law. The article presents legal
analysis of the admissibility and effectiveness of the protection and managing
enterprises’s unconventional trademarks. The author is paying attention to the
need of effective managing of intellectual property laws by their protection.

Keywords: management, trademark, intellectual property of enterprises.
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1. Wstep

Problematyka efektywnego zarzadzania przedsigbiorstwami jest od wielu lat analizowana
przez ludzi nauki, urzednikoéw panstwowych odpowiedzialnych za wdrazanie rozwigzan dla
gospodarki kraju i wreszcie samych przedsigbiorcow. Proponowane rozwigzania dotyczace
wszystkich aspektow dziatalnosci przedsigbiorstw ukierunkowane sa na osiggnigcie jednego
nadrzednego celu, a mianowicie cigglego podnoszenia poziomu konkurencyjnosci na rynku.
W kontekscie wcigz poglebiajacych sie procesow globalizacji gospodarczej i liberalizacji
swiatowego handlu jest to jedyny mozliwy 1 sensowny kierunek dziatan. Catkowite znoszenie
barier celnych, ulatwienia w przeptywie osob, ustug, towaréw i kapitatu skutkujag bowiem
zanikaniem rynkow lokalnych 1 krajowych na rzecz jednego rynku globalnego. To z kolei
pociagga za soba wzrost konkurencji 1 konieczno$¢ wdrazania dziatah ukierunkowanych na
wzrost poziomu konkurencyjnos$ci przedsiebiorstw. Dziatania takie moga by¢ wieloetapowe
i wielokierunkowe, od obnizania kosztow produkcji do wdrazania innowacji technicznych
dajacych przewage na rynku. Jednym ze sposobow jest efektywne zarzadzanie zasobami
przedsiebiorstw, wsrod ktorych to zasobow mozna wymieni¢ prawa wilasnosci intelektualne;.
Prawami wlasnoS$ci intelektualnej sg: patenty, wzory uzytkowe, wzory przemystowe, znaki
towarowe, topografie uktadow scalonych, oznaczenia geograficzne czy prawa autorskie.
Stosowanie powszechnie znanych i1 uregulowanych ustawowo praw wiasnos$ci intelektualne;j
nie budzi wspotczesnie zadnych watpliwosci'. Pojawiaja si¢ jednak proby wykorzystywania
1 efektywnego zarzadzania tzw. niekonwencjonalnymi prawami wiasnosci intelektualnej,
ktore dotychczas za prawa wlasnosci intelektualnej nie byly uwazane. Budzi to spory
interpretacyjne i proceduralne, ktorych rozstrzygnigcie ma istotne znaczenie dla
przedsigbiorstw oraz nowelizacji wymienionych wczes$niej przepisow. Wyzej wymienione

spory dotyczg w duzej mierze znakoéw towarowych.

2. Znaki towarowe

Znaki towarowe pojawiajg si¢ we wspdlczesnej rzeczywistosci gospodarczej nader czgsto.
Sa one ,istotnym elementem promocji 1 strategii tworzenia wizerunku, zaréwno
przedsiebiorstwa, jak i produkowanych towaréw lub $wiadczonych ustug”?. Podstawowym
zadaniem znakOw towarowych jest umozliwienie potencjalnym klientom odrdznienia
towarow lub ustug jednego przedsiebiorstwa od towardow lub ustug innych przedsiebiorstw.

Znak towarowy umozliwia identyfikacje konkretnych produktow danego przedsigbiorstwa lub

! Ustawa z 30.06.2000 r. Prawo wiasnosci przemystowej, DzU z 2003 r., nr 119, poz. 1117, z pozn. zm.
2 Chmura A., Chmura R., Dobosz E., Gedtek M., Kruk M., Podgorska A.: Znaki towarowe w dziatalnosci MSP.
Urzad Patentowy RP, Warszawa 2005.
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identyfikacj¢ samego przedsigbiorstwa. W konsekwencji odgrywa istotng role¢ w budowaniu
wizerunku i renomy przedsigbiorstwa na rynku. Powszechnie znane i renomowane znaki
towarowe ulatwiaja z kolei sprzedaz produktow i ustug na rynku lub w znaczacy sposéb
podnosza ich warto$¢. Wspolczesnym przyktadem takiego wykorzystania znaku towarowego
jest ,WOOLMARK?”. ,,Chroniony w 140 krajach moze by¢ uzywany tylko przez
producentéw spetniajacych $cisle okreslone, wysokie wymogi jakosci, ktorzy uzyskali
uprzednio licencje na jego uzywanie”®. Dodatkowe korzysci dotycza sfery majatkowe;
znakoéw towarowych, ktére moga podlega¢ wycenie 1 stanowic¢ przedmiot obrotu handlowego.
W tym sensie stanowig niewatpliwie zasob przedsigbiorstwa. Taki znak towarowy moze by¢
zatem przedmiotem sprzedazy, darowizny, zastawu czy wrecz stanowi¢ pokrycie wkiadu
niepieni¢znego (aportu) do spotki handlowej. Kazda marka podlega wycenie na podstawie
réznych Kryteriow, z ktorych najwazniejsze s3: wyniki finansowe produktow i ustug, rola

marki w procesie podejmowania decyzji, sita marki”.

Tabela 1

Najcenniejsze marki $wiata w 2015 1.

Lp. Logo Nazwa przedsiebiorstwa| Cena (mld $)
ri

1. ' Apple 170,276

2. Go gle Google 120,314

3, Cf’(d% Coca-Cola 78,423

4. a8 Microsoft Microsoft 67,670

5 === IBM 65,095

6. N, Toyota 49,048

TOYOTA
7. SAMSUNG Samsung 45,297

® Konopka M., Jaroszynski J.: Rola znakoéw towarowych we wspolczesnych strategiach konkurencyjnosci MSP
w Polsce, [w:] Wspodlczesne instrumenty innowacji. Zarzadzanie operacyjne w teorii i praktyce organizacji
biznesowych, publicznych i pozarzadowych, (red.): Kowalczyk J., Mroczko F., Prace naukowe Wyzszej Szkoty
Zarzadzania i Przedsigbiorczo$ci w Watbrzychu, Watbrzych 2015.

* www.rankingthebrands.com.
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cd. tabeli 1

8. General Electric 42,267

9. f Y \ McDonald’s 39,809

10. amazon.Ccom. Amazon 37,948

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie www.rankingthebrands.com.

Wedlug art. 120 ust.1 ustawy Prawo wiasnosci przemystowej ,,znakiem towarowym moze
by¢ kazde oznaczenie, ktore mozna przedstawi¢ w sposob graficzny, jezeli oznaczenie takie
nadaje si¢ do odrdzniania towarow (lub ustug) jednego przedsigbiorstwa od towarow (lub
ushug) innych przedsiebiorstw”. Zatem najbardziej popularnymi formami przedstawienio-
wymi znakow towarowych sg oznaczenia:

stowne (wyrazy, zdania, slogany),
graficzne (logo, rysunki),

stowno-graficzne (w ktorych wystepuja elementy stowne i graficzne),

przestrzenne (np. opakowania produktéw — butelki, flakony, pudetka).

Te rodzaje znakow towarowych nie budza wigkszych watpliwos$ci interpretacyjnych, sa
one rejestrowane bez problemu zaréwno przez krajowe urzedy patentowe, jak i regionalne
oraz swiatowe instytucje powotane do ochrony wlasnosci intelektualnej. Pewne watpliwosci
budzg natomiast coraz bardziej powszechne znaki niekonwencjonalne.

3. Znaki towarowe niekonwencjonalne

Znaki towarowe niekonwencjonalne nie zostaly okreslone w zadnym akcie
normatywnym, stad mozna przyja¢ brak katalogu zamknigtego tych znakow. Wystepuja
jednak w obrocie gospodarczym pewne oznaczenia, ktére maja zdolno$¢ odrozniajaca, ale
niekoniecznie mozna je przedstawi¢ w sposob graficzny. Elzbieta Wojcieszko-Gluszko
wskazuje nawet klasyfikacje wyzej wymienionych znakoéw®. Wedlug wspomnianej autorki na
podstawie kryterium sposobu percepcji znaku mozna wyodrgbni¢ oznaczenia widzialne oraz
oznaczenia niewidzialne. W$rdd tych pierwszych mozna wyrdézni¢ migdzy innymi:
kombinacje kolorystyczne, hologramy, znaki ruchome, znaki pozycyjne i gesty. Oznaczenia

® Wojcieszko-Gluszko E.: Niekonwencjonalne znaki towarowe. Ochrona wiasnoci przemystowej. Urzad
Patentowy RP, Warszawa 2013.
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niewidzialne moga wystgpowaé natomiast w postaci znakéw dzwickowych, znakow
zapachowych, znakoéw smakowych i znakéw dotykowych®.

Kombinacje kolorystyczne, a $cislej rzecz ujmujac — kompozycje kolorystyczne, zostaty
ujete w art. 120 ust. 2 Prawa wlasnosci przemystowej jako mozliwe i akceptowane formy
przedstawieniowe znakéw towarowych. Oznacza to, ze ochronie jako takiej bedzie podlegac
konkretna kompozycja koloréw lub barw, a nie jeden konkretny kolor lub jego odcien.
Pewnym wylomem w dotychczasowej doktrynie okazal si¢ jednak wyrok ETS w sprawie
Libertel Groep BV vs. Benelux-Merkenbureau’, w ktorym sedziowie orzekli, ze kolor jako
taki, nieokreslony przestrzennie, moze mie¢ w odniesieniu do niektorych towaréw 1 ustug
charakter odr6zniajacy, pod warunkiem ze moze on by¢ przedmiotem przedstawienia
w formie graficznej. Forma przedstawieniowa musi by¢ jednak:

- jasna,

- precyzyjna,

- sama w sobie kompletna,

- latwo dostepna,

- zrozumiala,

- trwala,

~ obiektywna, tzn. kolor bedzie oznaczony za pomoca dostgpnych kodéow lub numerow?®.

Oznacza to, ze sam kolor moze by¢ uznany za znak towarowy przedsiebiorstwa, jezeli
tylko bedzie spetnial warunek odrdzniajacy. Nalezy przy tym pamigtac, ze ,,nie udziela si¢
prawa ochronnego na oznaczenia sktadajace si¢ wytacznie z nazwy koloru, jezeli stanowig
one opis cech charakterystycznych oferowanych produktow. Dla przyktadu kolor ,,ziclony”
dla herbat, ,biaty” dla mleka lub ,bragzowy” dla cukru. Ze wzgledu na coraz wigksza
popularno$¢ 1 powszechno$¢ uzywania jezyka angielskiego w obrocie, np. okreslenie ,,blue”
dla serow czy tez ,,green” dla herbat, moze rowniez stanowi¢ przeszkode¢ w udzielaniu prawa
ochronnego na znak towarowy”’.

Warto takze zaznaczy¢, ze konkretna kombinacja kolorystyczna moze by¢ jednocze$nie
chroniona jako znak towarowy oraz jako wzor przemystowy. Taka interpretacja przepisOw nie

budzi wspdlczesnie zadnych watpliwosci™.

® Ibidem, s. 4-12.

" Wyrok Europejskiego Trybunatu Sprawiedliwosci z 6 maja 2003 r. w sprawie C-104/01 Libertel
GroepBVvs.Benelux-Merkenbureau,
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=48237&pagelndex=0&doclang=PL &mode=Ist
&dir=&occ=first&part=1&cid=2997104.

& Tak zwane 7 kryteriow Sieckmanna. Wyrok ETS z 12 grudnia 2002 r. w sprawie Ralf Sieckmann vs. Deutsches
Patent und Markenamt http://curia.europa.eu/juris/liste.jsf?num=C-273/00.

® Przewodnik po znakach towarowych, cz. 2, Przeszkody udzielenia prawa ochronnego na znak towarowy na
podstawie Art. 129-131 PWP, http://www.uprp.pl/uprp/_gAllery/67/21/67216/PRZEWODNIK_ART_129 -
131 - wersja_ostateczna__23 04 2015 2 _.pdf.

10 Tischner A.: Znak towarowy czy wzor przemystowy — wady i zalety obu form ochrony. Ochrona whasnosci
przemystowej. UPRP, zeszyt 64, Warszawa 2015.
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Rys. 1. Przyktad koloru jako znaku towarowego. ,,Color Pantone Black”. United Kingdom
(Reg. No. 2360815A), class 33
Fig. 1. An example of color as a trademark. ,,Color Pantone Black”. United Kingdom
(Reg. No. 2360815A), class 33
Zrédto: World Intellectual Property Organization New types of marks, Standing Committee on the
Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications, 16" session, Geneve,
13-17 November 2006.

Hologramy, czyli inaczej znaki holograficzne, wystepuja coraz czgsciej w obrocie
gospodarczym 1 handlowym. Ich podstawowa funkcja jest funkcja ochronna, a zarazem
poswiadczajaca autentyczno$¢ opatrzonych nimi przedmiotéw (banknoty, ptyty CD, tablice
rejestracyjne samochodow). Z punktu widzenia art. 120 ust. 1 Prawa wlasnos$ci przemystowej
kazdy hologram mozna przedstawi¢ w sposob graficzny, w tym jednak przypadku
przedstawienie to musi obejmowacé kilka grafik, z ktorych kazda powinna prezentowac
hologram pod innym katem widzenia. Analogicznie do przypadku koloru hologramy musza
spetnia¢ 7 kryteriow Sieckmanna.

Znaki ruchome prezentowane sg w postaci sekwencji zdje¢ lub obrazow sktadajacych sig
w konsekwencji na znak towarowy. Wspolcze$nie nie sg one powszechnie stosowane, ale
wystepuja, stwarzajagc dodatkowg mozliwo$¢ odrozniania towarow lub ustug jednego
przedsigbiorstwa od towarow lub ustug innych przedsiebiorstw. Podobnie jak w pozostatych
przypadkach znaki ruchome musza wykazywacé si¢ zdolno$cig odrdzniajacg 1 spetniac

tradycyjne juz 7 wymogdéw Sieckmanna.

D o e

<&

Rys. 2. Przyktad znaku towarowego ruchomego. European Community (Reg. No. 3429909), Classes
9, 28,38, 41

Fig. 2. An example of moving trademark. European Community (Reg. No. 3429909), Classes 9, 28,
38,41

Zrodto: World Intellectual Property Organization New types of marks, Standing Committee on the
Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications, 16" session, Geneve,
13-17 November 2006.
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Znaki pozycyjne to nic innego jak elementy graficzne, ktoére — co wazne — umieszczane sa
w konkretnym miejscu na opakowaniu produktu lub na samym produkcie. Kluczowy jest
w tym przypadku zatem nie sam znak, ale miejsce, w ktorym jest umieszczony. Takie
postepowanie moze, ale nie musi w konkretnych przypadkach stanowi¢ element odrozniajacy
towary lub ustugi jednego przedsigbiorstwa od towardéw lub ushug innych przedsiebiorstw. Co
wazne, znak pozycyjny bedzie podlegat ochronie jako znak towarowy tylko w przypadku

posiadania owej zdolnos$ci odrozniajace;.

,,,,,,,

Rys. 3. Przyktad znaku pozycyjnego. Switzerland (Reg. No. 465 214), class 25

Fig. 3. An example of positional trademark. Switzerland (Reg. No. 465 214), class 25

Zrédto: World Intellectual Property Organization New types of marks, Standing Committee on the
Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications, 16™ session, Geneve,
13-17 November 2006.

Wsrod widzialnych, a zarazem niekonwencjonalnych znakow towarowych wystepujg we
wspoélczesnej praktyce obrotu gospodarczego takze gesty. Sg one jednak niezwykle rzadkie
w praktyce obrotu gospodarczego. Przykladem omawianego znaku towarowego, ktory zostat
zarejestrowany 1 korzysta wspodtczesnie z ochrony, jest znak towarowy obrazujacy dwa
skrzyzowane palce jako synonim czekoladek Twix''. Mata popularnosé tego rodzaju znaku
wynika z trudno$ci przedstawienia graficznej prezentacji speiniajacej wspomniane juz
7 kryteriow Sieckmanna.

Znaki dzwigkowe naleza do kategorii znakoéw niekonwencjonalnych niewidzialnych,
a wiec tych, ktore nie moga by¢ odbierane za pomoca zmyshu wzroku. Wystepuja one
w postaci melodii, dzwigkéw, sygnatldow dzwigkowych czy okrzykow. Rejestracja
omawianych znakoéw jest mozliwa pod warunkiem ich graficznego przedstawienia w postaci

zapisu nutowego wraz z dofgczonym nagraniem dzwigku.

' Rejestracja BX No. 520574 dla Mars BV w Katalogu znakéw towarowych Beneluxu.
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Rys. 4. Przyktad znaku towarowego dzwigkowego
Fig. 4. An example of sound trademark
Zrbdto: www.mgm.com.

Znaki zapachowe wskazywane sg w literaturze przedmiotu jako niekonwencjonalne znaki
niewidzialne'?>. Co do zasady postrzegane one sa za pomoca zmyshu wechu i moga byé
rejestrowane pod warunkiem przedstawienia ich w formie graficznej. W praktyce jest to
jednak trudne do zrealizowania, poniewaz aktualne orzecznictwo sgdowe nie uznaje zapisu
sktadu chemicznego konkretnego zwigzku ani opisu stownego czy probki zapachu. Na
przeszkodzie stoi ww. 7 kryteriow Sieckmanna, a w szczeg6lnoSci kryterium trwalosci
zapachu. W praktyce wystepuje tylko jeden zarejestrowany zapachowy znak towarowy. Jest
to zapach $wiezo skoszonej trawy dla producenta piteczek tenisowych®®, co ciekawe — okres
ochrony juz minat 1 nie zostat przez producenta przedtuzony.

Znaki smakowe to kolejny rodzaj oznaczen, ktére moga pemli¢ funkcje odrdzniajaca
towarow lub ustug jednego przedsigbiorstwa od towaréw i1 ushug innych przedsigbiorstw.
Znaki smakowe podobnie jak inne oznaczenia mogg by¢ potencjalnie rejestrowane jako znaki
towarowe pod warunkiem spetniania ustawowych przestanek. W przypadku omawianych
oznaczen istotna trudno$¢ wynika z Kkonieczno$ci zachowania graficznej formy
przedstawieniowej. W doktrynie i orzecznictwie przyjmuje si¢ jednak, ze sam opis smaku nie
jest wystarczajacy do spelnienia wymogu przedstawienia graficznego™. W orzecznictwie
Urzedu Harmonizacji Rynku Wewnetrznego (OHIM) dominuje poglad, ze kazdy
przedsiebiorca jest uprawniony do korzystania z oznaczen smakowych, gdyz te maja
charakter ogdlnodostepny. Potwierdza to orzeczenie Il Izby Odwotawczej OHIM — , Kazdy
producent produktéw takich jak preparaty farmaceutyczne jest uprawniony do dodania
sztucznego smaku truskawek do tych produktow w celu ukrycia nieprzyjemnego smaku
[...]""°. Dalsza analiza znakéw smakowych odkrywa kolejny problem, a mianowicie zdolno$é

odrézniajacg omawianych oznaczen. W wigkszos$ci przypadkdéw odbierane za pomoca zmystu

12 Wojcieszko-Gtuszko E.: Niekonwencjonalne..., op.cit., s. 11.

13 7gtoszenie CTM 000428870.

4 Przewodnik po znakach towarowych, cz. 2, op.cit., s. 20.

5 Orzeczenie 11 Izby Odwotawczej OHIM z dnia 04.08.2003 r. w sprawie R120/2001-2 ,,The taste of artificial
strawberry flavour”, http://www.oami.eu.int.
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smaku oznaczenia smakowe moga by¢ odkrywane juz po zakupie konkretnego produktu, stad
przed zakupem produktu oznaczenia te nie peknig funkcji odrdzniajace;.

Znaki dotykowe to ostatnie z grupy niekonwencjonalnych znakow niewidzialnych, ktére
wspoélczesnie stajg si¢ coraz bardziej popularne i sprawiaja trudnosci interpretacyjne.
Oznaczenia te odbierane s3 za pomoca zmystu dotyku i potencjalnie moga mie¢ zdolnos¢
odrézniajaca towaréw jednego przedsicbiorcy od towaréw innych przedsigbiorstw.
W wigkszos$ci przypadkéw oznaczenia te wystepuja jako szczegdlnego rodzaju opakowania
produktow, ktore to opakowania rdznig si¢ od innych strukturg odbierang zmystem dotyku.
Najistotniejszym problemem w przypadku rejestracji omawianych oznaczen jest ich forma
graficzna. Niemozliwe jest bowiem okreslenie w formie graficznej struktury, ktora
wyczuwalna jest za pomoca zmystu dotyku, a nie wzroku. W praktyce obrotu jednak
wystepuja tego typu znaki towarowe, ale nalezy jednak zaznaczy¢, ze wyjatki te wystepuja
bardzo rzadko i tylko w decyzjach krajowych urzedow patentowychle.

4. Zarzadzanie niekonwencjonalnymi znakami towarowymi

Nie ulega watpliwosci, ze efektywne zarzadzanie zasobami przedsi¢gbiorstwa stanowi
niezbedny element strategii konkurencyjnej. Procedura ta dotyczy bez wyjatku wszystkich
aspektow dzialalnosci przedsigbiorstwa 1 jego zasoboéw. Stad potrzeba efektywnego
zarzadzania coraz bardziej popularnymi i powszechnie stosowanymi prawami wlasnosci
intelektualnej nie budzi wspolczesnie kontrowersji. O ile zarzadzanie 1 ochrona
konwencjonalnych znakow towarowych sg powszechnie znane, o tyle zarzadzanie i ochrona
tych nieckonwencjonalnych oznaczen i zarzadzanie nimi juz tak popularne nie sg.

Zarzadzanie niekonwencjonalnymi znakami towarowymi nie r6zni si¢ zbytnio od regut
zarzadzania znakami konwencjonalnymi. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze ochrona
oznaczen niekonwencjonalnych nie jest jeszcze wspodiczesnie popularna, stad mamy do
czynienia z ogromnymi mozliwo$ciami rejestracji swoich oznaczen przed konkurencja.
Najwazniejszym warunkiem uzyskania ochrony znaku towarowego jest:

- odrdzniajacy charakter znaku,

- mozliwos$¢ przedstawienia znaku w formie graficzne;j.

Dodatkowymi kryteriami s3: jasno$¢, precyzyjnos¢, kompletnos¢, tatwa dostepnose,
zrozumiato$¢, trwato$¢ 1 obiektywnos$¢ (7 kryteriow Sieckmanna). Nalezy pamigtaé, ze
w mysl obecnie obowiagzujacych przepisdéw nie udziela si¢ praw ochronnych na oznaczenia
rodzajowe i opisowe. Samo oznaczenie koloru, np. czerwony, lub zapachu, np. migtowy, nie
zostanie zarejestrowane jako znak towarowy, chyba ze polaczone zostanie z innymi

18 Oznaczenie spotki Underberg zapisane alfabetem Braille’a dla alkoholu, ktére zostato zarejestrowane przez
Niemiecki Urzad Patentowy i Znakéw Towarowych. Przewodnik po znakach towarowych, cz. 2, op.cit., s. 20.
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elementami takiego znaku, np. ,.czerwony jak cegla” czy ,,mictowe orzezwienie”. Z kolei
mozliwa jest rejestracja konkretnego odcienia koloru czerwonego, jezeli zdefiniowany on
zostanie na podstawie migdzynarodowego kodu identyfikacji koloru (system RAL,
PANTONE). Z powyzszego wynika zatem, ze wygenerowanie znaku towarowego w postaci,
ktéra moze by¢ akceptowana przez urzedy patentowe i jednocze$nie zapamig¢tana przez
potencjalnych klientéw, nie jest zadaniem latwym. Wspodlczesne katalogi znakow
towarowych zawieraja ogromng liczbe zarejestrowanych znakow, co skutecznie utrudnia
rejestrowanie przez przedsigbiorcow nowych oznaczen, dlatego tez pojawienie si¢ nowych
typow znakéw towarowych moze w znacznym stopniu ulatwi¢ rejestracj¢ nowego
oznaczenia. Ciekawym rozwigzaniem moze si¢ okaza¢ uzywanie jednego znaku towarowego
do oznaczania réznych produktéw danego producenta lub wrgcz odwrotnie, tzn. stosowanie
roznych znakoéw towarowych do roznych produktoéw. Przykladem moze by¢ dystrybucja
produktéw opatrzona zarejestrowanym kolorem czarnym, a dystrybucja uslug tego samego
przedsigbiorcy zarejestrowanym kolorem zottym. Zabawki dla chlopcow mogg byé
opakowane w pudelka niebieskie, a dla dziewczynek w opakowania rozowe.

Efektywne zarzadzanie znakami towarowymi moze przejawiac si¢ takze w tworzeniu tzw.
wspolnych znakoéw towarowych. Takie znaki pozwalaja na wspolne prowadzenie kampanii
reklamowych czy wspdlne negocjacje przez wielu producentéw w ramach jednej grupy
producenckiej. Dotyczy to w szczegdlnoSci producentdow rolnych i ich relacji handlowych
z odbiorcami produktow, np. sieciami handlowymi. Rejestracja zapachu §wiezych jabtek czy
pomaranczy w znaczacy sposob moze poprawi¢ sprzedaz tych produktow. W perspektywie
czasu taki rodzaj znaku towarowego moze przeksztalcic si¢ w tzw. wspdlny znak
gwarancyjny, zapewniajagcy okreSlong, najwyzsza jako$¢ oferowanych produktow. Taka
koncepcja wigzataby si¢ oczywiscie z wdrozeniem systemu jakos$ci i certyfikacja produktow.
Z powyzszego wynika zatem, ze znaki towarowe, w szczegdlno$ci te nickonwencjonalne,
daja duze mozliwosci do wykorzystania. Kombinacji kolorystycznych, smakowych,
zapachowych czy dzwigkowych, jak widaé, jest wiele, nalezy jednak dokona¢ wyboru

odpowiedniej opcji i ja zarejestrowac.

5. Podsumowanie

Niekonwencjonalne znaki towarowe stajag si¢ wspolczesnie coraz powszechniejszym
narzgdziem stuzacym budowaniu strategii konkurencyjnej. W czasach gospodarki globalne;j
oparte] w duzej mierze na wiedzy i nowoczesnych technologiach zarzadzanie prawami
wiasnosci intelektualnej jest obecnie konieczno$cia. Sposrod powszechnie znanych zasobow
przedsiebiorstw to wlasnie prawa wiasnosci intelektualnej staja si¢ powoli najbardziej

cennym atutem, spychajac na margines pozostate. Niekonwencjonalne znaki towarowe staja
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si¢ coraz czeSciej przedmiotem zgloszen w urzedach patentowych na calym $wiecie.
Dotychczas tylko nieliczne ze zgloszen doczekaly si¢ praw rejestracji, lecz nie ulega
watpliwosci, ze jedynie kwestig czasu jest nowelizacja przepisdéw dopuszczajaca nowe formy
znakéw towarowych. Natomiast na gruncie obowigzujacych przepiséw takze mozliwa jest
rejestracja niekonwencjonalnych znakéw towarowych, konieczne jest jednak spehienie
tzw. 7 kryteriow Sieckmanna. Dlatego tez obserwuje si¢ duze zainteresowanie rejestracjg
zapachéw, smakow czy gestow, ktore do tej pory dostepne byly dla wszystkich
zainteresowanych. Artykut 153 Prawa wlasnosci przemystowej stanowi, ze ,,przez uzyskanie
prawa ochronnego nabywa si¢ prawo wylacznego uzywania znaku towarowego w sposob
zarobkowy lub zawodowy na calym obszarze Rzeczypospolitej Polskiej”. Rejestracja zatem
konkretnego koloru, zapachu czy smaku jako znaku towarowego przez jednego
przedsigebiorce moze prowadzi¢ do ograniczenia lub nawet wykluczenia z rynku pozostalych
przedsiebiorstw.

Warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze katalog dostepnych koloréw, ich kombinacji, smakow
czy zapachOw jest ograniczony, co sprzyja zasadzie ,kto pierwszy, ten lepszy”.
W konsekwencji przedsigbiorcy, ktorzy nie dopilnujg na czas rejestracji juz uzywanych przez
siebie znakow czy nawet kolorow, mogg liczy¢ si¢ z problemami naruszenia znakow
towarowych w przysztosci. Problematyka zarzadzania niekonwencjonalnymi znakami
towarowymi jako prawami wilasno$ci intelektualnej sprowadza si¢ w praktyce do ich
rejestracji. Nie jest to oczywiscie dzialanie obligatoryjne, ale brak rejestracji takiego znaku
moze spowodowa¢ wymierne szkody dla przedsigbiorstwa. O wiele trudniejsze 1 bardziej
czasochtonne beda np. podejmowane dziatania prawne przeciwko konkurentom
wprowadzajacym do obrotu produkty podobne lub identyczne. Znaki towarowe mozna
obecnie rejestrowa¢ w systemie krajowym (przed krajowymi urzedami patentowymi),
w systemie regionalnym (przed regionalnymi urz¢gdami ochrony wtasnosci intelektualnej) Iub
w systemie miedzynarodowym (przed Swiatowa Organizacja Wiasnosci Intelektualnej). Taki
system ochrony umozliwia uzyskanie ochrony znaku towarowego w wielu krajach na $wiecie
po zrealizowaniu tylko jednej procedury rejestracyjnej. Jak wykazano, wspoélczesne znaki
towarowe daja szerokie mozliwo$ci dziatania w warunkach silnej konkurencji na rynku, ich
efektywne wykorzystanie moze zatem w istotny sposob poprawi¢ pozycje konkurencyjna

przedsigbiorstw.
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Abstract

The unconvencional trademarks become more and more popular in these days. The

problem of effective managing trademarks requires their registration but the registration
requires many conditions which are not easy to fulfil. There are 7 the most important
conditions: clear, precise, self-contained, easily accessible, intelligible, durable and objective
(the seven conditions of Sieckmann). Every new trademark must has these kind of feature
because there is no possibility of registration without them.
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