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The state of market of regional and traditional products in Poland®

Stowa kluczowe: produkty regionalne i tradycyjne, Gwaran-
towana Tradycyjna Specjalno$¢, Chroniona Nazwa Pocho-
dzenia, Chronione Oznaczenie Geograficzne, Lista Produk-
tow Tradycyjnych, konsument, rynek Zzywnosci regionalnej
1 tradycyjne;.

Celem artykutu jest przedstawienie produktow regionalnych
i tradycyjnych na polskim rynku, z wyszczegolnieniem chro-
nionych w UE oraz wpisanych na Liste Produktow Trady-
cyjnych. Unijne znaki ochronne stanowiq gwarancje jako-
sci i smaku wyrobow. Polska, z 37 produktami objetymi unij-
ng ochrong, znajduje si¢ na osmej pozycji w gronie krajow
cztonkowskich UE. W Polsce na Liscie Produktow Tradycyyj-
nych zarejestrowanych jest 1387 produktow i potraw. Naj-
wiecej produktow tradycyjnych pochodzi z wojewodztwa
podkarpackiego, pomorskiego i slgskiego.

WPROWADZENIE

Polska stynie z wielu produktéow regionalnych i trady-
cyjnych, wyrézniajacych si¢ pod wzgledem smaku, zapachu
i sposobow ich przyrzadzania. Cieszg si¢ one duzym uzna-
niem w kraju i poza jego granicami [26]. Polscy producen-
ci regionalnej i tradycyjnej zZywnoS$ci coraz szerzej zdoby-
waja rynek, takze zagraniczny. Wystepuja o migdzynarodo-
we znaki ochronne, zglaszaja swoje produkty na krajowa Li-
st¢ Produktow Tradycyjnych. Czgsto wokot produktéw re-
gionalnych i tradycyjnych gromadza si¢ ludzie z inicjatywa,
ktorzy widza w nich szans¢ na polepszenie dochodow swo-
ich i sgsiadow, promocj¢ ,,matej ojczyzny”, a co za tym idzie
rozwdj turystyki i aktywizacje lokalnego rynku ustug. Po-
wstaje wiele stowarzyszen i spotdzielni zajmujacym si¢ tymi
produktami, a to oznacza wigksze dochody i zmniejszenie
kosztow dziatania. Produkcja zywnosci regionalnej i trady-
cyjnej chroni nasze dziedzictwo kulinarne, integruje lokal-
ne spolecznosci i prowadzi do rozwoju regionu, a takze do-
starcza konsumentom produktow zywnosciowych najwyz-
szej jakoscei [5].

Produkty wytwarzane w regionach i tradycyjnymi me-
todami prezentowane sg coraz cze¢Sciej na targach, impre-
zach 1 wystawach zar6wno w kraju, jak tez za granicg. Zna-
czaca forma ich promocji jest wspomniana Lista Produk-
tow Tradycyjnych (LPT) prowadzona przez Ministra Rol-
nictwa i Rozwoju Wsi. Dynamicznie rozwijajace si¢ sieci
sklepow z zZywnoscia regionalng i tradycyjna, a takze pro-
mocyjne stoiska w sieciach supermarketow powoduja, ze
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The presentation of regional and traditional products on
Polish market from specification protected in UE as well as
written on the List of Traditional Products is the aim of ar-
ticle. Protective signs of UE make up the guarantee of qual-
ity and the taste of products be characterized by the tradi-
tional methods of production or recipe, materials, and also
the produced on exactly under strict areas. Poland, from 37
products be with protection of UE, it is on eighth position in
team of member s countries of UE. On the List of Traditional
Products in Poland be registered 1387 products and dishes.
The most of traditional products come from Podkarpackie,
Pomeranian province, Silesian.

praktycznie z dnia na dzien znajduja one coraz wigcej zwo-
lennikow i nabywcow.

Specyficzne surowce, unikalne technologie, zwiazek z re-
gionem i jego kultura — to nieodlaczne cechy odrozniajace
produkty regionalne i tradycyjne od zywnosci produkowanej
masowo w duzych zaktadach przetworczych. Wysoka jako$¢
omawianych produktow wiaze si¢ z wykorzystaniem trady-
cyjnych, czesto ekologicznych surowcow, takich jak daw-
ne odmiany owocow, stare odmiany zbo6z oraz rodzime rasy
zwierzat gospodarskich [2]. Stad tez dziedzictwo kulinarne
ma $cisty zwiazek z zachowaniem réznorodnosci biologicz-
nej w rolnictwie.

Produkty regionalne i tradycyjne dostepne na pol-
skim rynku (z wyszczegélnieniem tych wpisanych na li-
ste unijna oraz krajowa Liste Produktéw Tradycyjnych),
skladaja si¢ na polskie dziedzictwo kulinarne, ktére jest
bogate i r6znorodne ze wzgledu na zréznicowanie regio-
nalne, historie¢ i wplyw krajow sgsiednich.

OCHRONA PRODUKTOW
REGIONALNYCH | TRADYCYJNYCH
W UNII EUROPEJSKIEJ

W krajach wysoko rozwinigtych, a w szczego6lno$ci
w$rod ich zamozniejszych mieszkancow, od lat obserwuje si¢
odwrdt od konsumpcji zywnosci masowej produkowanej na
przemystowg skale na rzecz produktow lokalnych o znanym
pochodzeniu — czesto drozszych, ale na ogét ,,zdrowszych”,
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smaczniejszych i bardziej oryginalnych. W Europie Zachod-
niej produkty regionalne i tradycyjne stanowia ok. 30% po-
pytu na zywno$¢ [13].

W celu uzyskiwania wyrdznienia produktéw wysokiej ja-
kosci zwigzanych z regionem lub tradycja zostal stworzony
europejski system oznaczen. Ma on z jednej strony informo-
waé konsumentoéw, ze maja do czynienia z produktami wy-
sokiej jakosci, a z drugiej — chronié¢ producentéw przed pod-
robkami ich produktow.

Badania Koztowskiej, Koztowskiego i Warminskiej [12]
wskazuja, ze najczestszymi determinantami zakupu produk-
tow zywnosciowych sg jako$¢, cena i marka. Wedtug badan
przeprowadzonych w krajach Unii Europejskiej, 43% kon-
sumentow byto sktonnych zaptaci¢ maksymalnie 10% wig-
cej za produkty z oznaczeniami unijnymi, 8% respondentow
zaptacitoby do 20% wigcej, natomiast 3% gotowych byto do
zaptaty za taki produkt do 30% wigcej [1]. Produkty regio-
nalne i tradycyjne nie podlegaja typowym reakcjom na ceny.
Jako wysoko jakos$ciowe i specjalnie przygotowane, sg z za-
lozenia znacznie drozsze niz produkty konwencjonalne i s3
od razu adresowane do 0s6b o wysokich dochodach. Ich na-
bywcy dzielg si¢ na ogo6t na dwie grupy: tych, ktorych za-
wsze na nie sta¢ i tych, ktorzy kupuja je okazjonalnie. Dla
jednej i dla drugiej grupy konsumentdéw ceny oraz dochody
nie s3 rozstrzygajacym argumentem nabywania tych produk-
tow. Na ich popyt maja wptyw gusty oraz preferencje konsu-
mentow [8].

Polska jako cztonek Unii Europejskiej, w ktorym oko-
o 39% mieszkancow zamieszkuje tereny wiejskie, a ponad
15% zatrudnionych jest w rolnictwie — ma istotny interes
W uczestniczeniu w europejskim systemie ochrony i promo-
cji zywnos$ci. Bogactwo kulturowe i historyczne naszego
kraju oraz stosowane jeszcze nie przemystowe metody pro-
dukcji rolnej, wptywaja na obecno$¢ w Polsce produktow re-
gionalnych i tradycyjnych.

Wytwarzanie, ochrona i promocja zywnosci wysokiej ja-
kos$ci odgrywaja w panstwach Unii Europejskiej coraz wiek-
sza role [7].

System ochrony i promocji wyroboéw regionalnych i tra-
dycyjnych jest jednym z najwazniejszych czynnikow wply-
wajacych na zréwnowazony rozwdj obszarow wiejskich.
Przyczynia si¢ do zrdznicowania zatrudnienia na obszarach
wiejskich tworzac na wsi pozarolnicze zrodia utrzymania
oraz zwigksza dochody producentéw rolnych. Chroni on tak-
ze dziedzictwo kulturowe wsi, co w duzym stopniu zwigksza
atrakcyjno$¢ terenéw wiejskich oraz rozwoj agroturystyki
i turystyki wiejskiej [3].

Badania Jeczmyk i Tworek [9] dowodza, iz znajomo$é
certyfikatow unijnych zwigzanych z produktami regionalnymi
i tradycyjnymi wérod wiascicieli gospodarstw agroturystycz-
nych jest duza. Az 94% respondentdéw znato oznaczenia unij-
ne. Ponad 80% badanych styszato o Liscie Produktéw Tra-
dycyjnych. Wyniki przeprowadzonych badan [26] wskazuja,
iz prawie 45% wiascicieli gospodarstw wiejskich oferujacych
wyzywienie, serwowato turystom potrawy regionalne.

Realizowana w Unii Europejskiej polityka jakosci daje
takze pewno$¢ konsumentom, ze kupuja zywno$¢ bar-
dzo wysokiej jakosci, ktora zostata wytworzona za pomo-
ca wyjatkowej, tradycyjnej metody produkcji. Ze wzgledu
na duzg réznorodno$¢ produktéw wprowadzanych na rynek

konsumenci oczekujg jasnych oraz wyczerpujacych informa-
cji na temat jakosci i pochodzenia produktu rolnego lub ar-
tykutu spozywczego. Identyfikacje i wybdr poszczegolnych
wyrobow ulatwiajg oznaczenia geograficzne, nazwy pocho-
dzenia oraz gwarantowane tradycyjne specjalnosci.

W europejskim systemie jakosciowym zostatly rozréznio-
ne dwie zasadnicze kategorie produktow: produkty tradycyj-
ne i produkty regionalne znanego pochodzenia.

Produktom tradycyjnym przyznawany jest znak Gwaran-
towanej Tradycyjnej Specjalnosci (GTS), a produktom regio-
nalnym, czyli produktom znanego pochodzenia, znak Chro-
nionej Nazwy Pochodzenia (ChNP) lub Chronionego Ozna-
czenia Geograficznego (ChOG). Polskie produkty zglaszane
sa do rejestracji w Komisji Europejskiej na podstawie Usta-
wy z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw
1 oznaczen produktoéw rolnych i srodkéw spozywczych oraz
produktow tradycyjnych, znowelizowanej 24 pazdziernika
2008 r. [22].

Produkty tradycyjne to takie produkty, ktérych jako$é¢
wynika ze specjalnego sktadu i sposobu wytwarzania. Cze-
sto pochodza z konkretnego kraju czy regionu, ale ich upo-
wszechnienie i renoma sprawia, ze produkowane sa takze
w innych krajach.

Produkty regionalne, ktére moga uzyska¢ Chroniong Na-
zw¢ Pochodzenia lub Chronione Oznaczenie Geograficzne,
to takie produkty, ktorych jakos$¢ jest zdecydowanie wyzsza
od przecietnej i nierozerwalnie zwigzana z miejscem ich po-
chodzenia i lokalnymi metodami wytwarzania.

Chroniona Nazwa Pochodzenia moze by¢ przyznana tyl-
ko takiemu produktowi, ktérego wszystkie surowce pocho-
dza z okreslonego obszaru i wszystkie fazy wytwarzania
maja miejsce na tym obszarze. Takimi produktami s wytwa-
rzane tradycyjnymi metodami oscypek i bryndza podhalan-
ska, zwigzane z Podhalem wieloma elementami: rasg owiec,
sposobem i1 warunkami wypasu, jakoscig i rodzajem mleka,
metodami wytwarzania sera, itp. Produkty te jako pierwsze
z polskich produktéw zostaly zarejestrowane przez Komisje
Europejska i moga postugiwac si¢ znakiem ChNP.

Pierwszym polskim produktem posiadajacym Chroniong
Nazwg¢ Pochodzenia byta bryndza podhalanska (zarejestro-
wana 12.06.2007). Kolejne dwa produkty wpisane na liste
z ChNP to: oscypek (data rejestracji — 14.02.2008) i redykot-
ka (01.12.2009). Obecnie (04.04.2013) lista ChNP zawiera 9
produktow pochodzacych z Polski.

Chronione Oznaczenie Geograficzne moze by¢ przyzna-
ne produktowi, ktérego co najmniej jedna faza wytwarza-
nia odbywa si¢ na danym terenie. Przykladem jest zareje-
strowany przez Komisj¢ Europejska miéd wrzosowy z Bo-
réw Dolnoslaskich pozyskiwany z kwiatow wrzosu na tere-
nie tych Boréw. Pszczoty moga by¢ zas przywozone na po-
zytki wrzosowe z szerszego obszaru niz teren Borow Dolno-
$laskich. Jest to pierwszy produkt, ktore zostat zarejestrowa-
ny jako Chroniony Oznaczeniem Geograficznym (data reje-
stracji 31.05.2008).

Gwarantowanymi Tradycyjnymi Specjalno$ciami moga
tez by¢ nie tylko produkty, ale i potrawy. Natomiast potrawy
nie moga aplikowaé o uzyskanie ChNP lub ChOG [22].
Produkty uznane za Gwarantowang Tradycyjna Spe-
cjalno$¢ moga by¢ produkowane na terenie calego kraju
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sktadajagcego wniosek o rejestracje. Ta forma ochrony pro-
duktu nie obejmuje jego nazwy, ktora w niektorych przypad-
kach moze by¢ uzywana do nazywania produktow nie od-
powiadajgcych chronionej recepturze. Produkty chronione
w odréznieniu od zwyklych posiadajg napis ,,Gwarantowa-
na Tradycyjna Specjalno$¢” oraz odpowiedni znak unijny
na etykiecie. W Polsce 9 produktow posiada znak GTS, t;.
Pottorak, Dwdjniak, Trojniak i Czworniak (wszystkie z data
rejestracji 29.07.2008), a takze olej rydzowy (16.06.2009),
pierekaczewnik (30.06.2009), kietbasa mysliwska i ja-
lowcowa (obie zarejestrowane 19.04.2011) oraz kabanosy
(20.10.2011).

Rejestracja nazwy produktu jako oznaczenia geograficz-
nego, nazwy pochodzenia lub gwarantowanej tradycyjnej
specjalno$ci gwarantuje, ze nikt na terenie calej Unii Euro-
pejskiej nie moze bezprawnie uzywac¢ w obrocie zarejestro-
wanej nazwy. Prawo do uzywania znaku graficznego oraz za-
rejestrowanej nazwy majg wylacznie producenci, ktorzy po-
chodza z zarejestrowanego terytorium wytwarzajacy produkt
zgodnie ze specyfikacja na okreSlonym obszarze geograficz-
nym. Przyznanie oznaczenia chroni zatem producentow oraz
produkt przed nieuprawnionym wykorzystywaniem nazwy
produktu. Pozwala to na podkreslenie unikalnosci produktu
i umozliwia producentom konkurencj¢ na rynku Unii Euro-
pejskiej. Umieszczenie znaku graficznego na opakowaniu
produktu powoduje, Ze staje si¢ on rozpoznawalny dla milio-
néw konsumentéw w Unii Europejskiej, dysponujacych wy-
sokimi dochodami i $wiadomych wysokiej jakosci i unikal-
noS$ci oznaczonego artykuhu.

Unijne znaki ochronne stanowia gwarancj¢ jakosci i sma-
ku wyrobow charakteryzujacych sig tradycyjnymi metodami
produkcji lub receptura, surowcami, a takze wytwarzanych
na $cisle okreslonych obszarach. Polska, z 37 produktami ob-
jetymi unijng ochrong (tab. 1), znajduje si¢ na 6smej pozy-
cji w gronie krajow cztonkowskich UE. Ku finalowi zbliza-
ja sie prace nad wspélnym wnioskiem Slaska i Opolszczyzny
0 objecie unijng ochrona krupnioka $laskiego. Przygotowy-
wanych jest dalszych 5 wnioskow dotyczacych ochrony: sera
z Wizajn, miodu lipiec z Bialowiezy, ogoérka kotobrzeskiego,
karpia milickiego i chrzanu nadwarcianskiego.

Polskie produkty wpisane przez Komisj¢ Europejska do
Rejestru Chronionych Nazw Pochodzenia i Chronionych
Oznaczen Geograficznych lub do Rejestru Gwarantowanych
Tradycyjnych Specjalnosci zestawione sg w tabeli 1.

System oznaczania produktéw wysokiej jakosci ma stu-
zy¢ ochronie praw producentéw i konsumentéw. Obie gru-
py powinny osiagnac¢ z tego systemu znaczne korzysci [19].
Dla producentéw zywnosci kwestig zasadnicza jest to, ze:
w przypadku ChNP oraz ChOG nabywaja wylaczne prawo
do uzywania nazwy produktu; zyskuja ochron¢ przed nie-
uczciwa konkurencja; maja mozliwo$¢ uzyskania wyzszej
ceny w poréwnaniu z podobnymi produktami tej samej ka-
tegorii; mogg skuteczniej promowac swoje wyroby na ryn-
ku krajowym i zagranicznym. Badania rynku wskazujg roéw-
niez, ze warto$¢ dodana rozktada si¢ na caty tancuch zywno-
Sciowy, przynoszac korzysci nie tylko producentom i lokal-
nym przetworcom, ale rowniez wszystkim innym uczestni-
kom tancucha dystrybucji.

Oznaczenia stanowig doskonatg informacje marketingo-
wa o produktach wysokiej wartosci dodanej. Gtoéwne korzy-

$ci dla konsumentdw to: dostarczenie rzetelnej wiedzy o po-
chodzeniu produktow i ich cechach oraz tradycyjnych meto-
dach produkcji; gwarancja, ze produkty sg oryginalnymi ar-
tykutami, a nie podrobkami lub imitacjami; pewno$¢, ze ar-
tykuly zywno$ciowe zostaly wytworzone zgodnie ze szcze-
gotowa specyfikacja; mozliwos¢ rozpoznania i nabycia przez
zainteresowanych konsumentéw produktéw ze swojego re-
gionu lub innych regionow [20].

Obecnie Agencja Rynku Rolnego koordynuje projekt
»11zy znaki smaku”, realizowany przez trzy najblizsze lata,
kieruje tez dziatania informacyjne nie tylko do wytworcow
produktow tradycyjnych i regionalnych, ale réwniez do dys-
trybutorow, przedstawicieli gastronomii oraz konsumentow
[6]. Kampania ,,Trzy znaki smaku” ma réwniez przekonac
i przygotowa¢ producentow do efektywnego skorzystania z
procedur rejestracyjnych w UE.

Unijny system ochrony stwarza wielkie szanse dla pol-
skich producentéw i ich wyrobow. Bogactwo naszej naro-
dowej kuchni i wyjatkowych produktéw rolno-spozywczych
obrazuje zamieszczony w tabeli 1 wykaz polskich wyrobow
wpisanych do europejskiego rejestru oraz stale wzrastajaca
popularnos¢, jaka cieszy si¢ krajowa Lista Produktow Tra-
dycyjnych. Jednym z glownych celow powstania tej listy jest
wlasnie promocja regionalnych i tradycyjnych produktéw na
terenie kraju, po to, aby moc je skutecznie promowac na are-
nie migdzynarodowe;j.

Tabela 1. Lista polskich produktéw zarejestrowanych
w Unii Europejskiej
Table 1. List of Polish products registered in European

Union
Chroniona Chronione Gwarantowana
Nazwa Oznaczenie Tradycyjna

Pochodzenia Geograficzne Specjalnosé

1. bryndza pod- |1. mi6d wrzosowy z Borow | 1. pottorak
halanska Dolno$laskich 2. dwojniak

2. oscypek 2. rogal Swigtomarcinski 3. trojniak

3. redykotka 3. wielkopolski ser smazony |4 czwérniak

4. wisnia nadwi- |4. andruty kaliskie 5. olej rydzowy
Slariska 5. truskawka kaszubska 6. pierekaczew-

5. podkarpac- 16 miod kurpiowski nik
:;'erg\',%? spa- g, fasola korczynska 7. kabanosy

6. karp zatorski 8. kiethasa lisiecka 8. [(ip}basa my-

7. mi6d z Sej- 9. obwarzanek krakowski sI.|wska '
neriszczyzny, | 10- suska sechloriska 9. :‘(;3’;233?&13'

tozdziejszczy- | 11. §liwka szydtowska
zny 12. jabtka fackie
8. fasola wrzaw- | 13 chigh pradnicki

. ?ka o piy | 14 MO0 drahimsi
. fasola Pigkny . o
Jas z Doliny 15. jabtka grojeckie
Dunajca 16. kotocz $laski / kotacz $la-

ski
17. ser korycinski swojski
18. jagniecina podhalariska
19. cebularz lubelski

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie www.minrol.gov.pl,
data dostepu 25.03.2015.
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POLSKA ZYWNOSC Tabela 2. Liczba produktow wpisanych na List¢ Produktéw Tradycyj-
REGIONALNA | TRADYCYJNA nych wedlug kategorii produktu i podzialu administracyjnego

R Polski

WPISANA NA LISTE PRODUKTOW o
TRADYCYJNYCH Table 2. Number of products listed on the List of Traditional Products,

by product category and voivodeships in Poland

Na Liscie Produktow Tradycyjnych prowa-
dzonej przez Ministerstwo Rolnictwa i Roz- 2 @
woju Wsi we wspotpracy z marszatkami wo- -E g -
jewddztw zarejestrowano do 8 kwietnia 2015 2 o o Sl .| 2 ;
roku 1387 produktéw i potraw. W bardzo wie- g 5 2 % § 3 § 3 Z
lu przypadkach wnioski rejestracyjne to unika- = gEa é E|lS| 2 g 2|5 2 §‘
towe opracowania dotyczace historii, tradycji = S| 2 || 8| |= é’ S| & =
i wspotczesnoséei tych produktow i wyrobow. ] ©S 3|23 |E| TS TI=E|2
Na Liste wpisywane sa produkty, ktorych ja- po 5_°- E 'E = 2|5 ; =
kos¢ lub wyjatkowe cechy i whasciwosci wyni- s = ) &
kaja ze stosowania tradycyjnych metod produk- 2 é-
cji [10, 11, 12, 18, 20], stanowig element dzie- x
dzictwa kulturowego regionu, w ktorym sg wy- Dolnoslaskie |4l 713/al91!l5|6!6]-
twarzane, oraz sg elementem tozsamosci spo- - -
lecznosci lokalnej. Za tradycyjne metody pro- Kujawsko-pomorskie | 57 | 4 | 4 | -] 4 114 11 ) 113112 4
dukcji uwaza si¢ metody wykorzystywane co Lubelskie 134 (4 (17 | 3 |12 |32 |6 |7 |27 |25 1
najm’niej od 25 1gt [14, .15]. Wpis na Liste Pro- Lubuskie 39 |1/5 1215 8 | - 13 |al11]-
duktéw Tradycyjnych nie przyznaje produktom
ochrony, a jedynie informuje o spetnieniu przez Lodzkie 84 |3 |23 |- || 2112|3109 /-
produkt powyzszych wymogow. Z wpisem pro- Matopolskie 139 (1133 | 4 |14 |30 | 1|4 |24 (13| 5
duktu na Liste nie wigze si¢ takze zadna do- —
datkowa kontrola produktéw, ani nie przyzna- Mazowieckie 6 132621619 ]3]5|9]10]3
je ich wytwoércom zadnych dodatkowych praw. Opolskie 61 | 3|10 1|9 (122 |3 |15| 2 |4
Wnipskodavycom przekazgje si¢ pisemng infor— Podkarpackie 180 (151551 9 3923 /44]12]-
macje potwierdzajaca wpis produktu na Liste.
Informacja ta nie jest jednak certyfikatem. Podlaskie 59 |10 12 )2 4 10| 13|11 3]3
O wpis produktu na Liste Produktow Tra- Pomorskie 160 | 3 | 24 (17|15 | 28 | 4 | 3 |47 |16 3

dycyjnych moga si¢ ubiega¢ osoby fizyczne $laskie 3712112149 3212135161
i prawne, jednostki organizacyjne nie posia- - -
dajace osobowosci prawnej, jak rowniez pod- Swigtokrzyskie 02 )18 )5 113 /13 )4]3]7 14 1
mioty wytwarzajace dany produkt. Wymaga- Warminsko-mazur-

. . . - 25 |3 (13- |1 3 |- 13 ]|-12|-
nia i warunki akceptacji produktu dostepne sa skie
w Biuletynie Informacji Publicznej m.in. w do- Wielkopolskie 90 6 33 1 7 5 6 1 19 | 10 2
kumencie ,,Praktyczne informacje dotyczgce - -
umieszczania produktow tradycyjnych na Liscie Zachodniopomorskie | 32 | - | 3 |5 | 6 | 5 |- |7 |2 |3 |1
Produktow Tradycyjnych”. Ogétem 1387 | 84 (295 | 50 | 131|270 | 35 | 57 |294 (144 | 28

. Analiza liczby Prf)dl,lktéw Tradycyjnyf:h Za_, Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie www.minrol.gov.pl, data dostepu
rejestrowanych na Liscie (tab. 2) w zaleznoSci 08.04.2015.
od regionu wskazuje, ze najwigcej produktow
pochodzi z wojewodztwa podkarpackiego (180 — migsnych na Podkarpaciu oraz w Wielkopolsce i Ma-
produktow) i pomorskiego (160). Na trzeciej pozycji znajdu- opolsce;
je si¢ wojewodztwo matopolskie (139). Natomiast najuboz- — ryboléwstwa na Pomorzu;

sze liczebnie w te produkty sa wojewodztwa: lubuskie (39),

zachodniopomorskie (32) i warminsko-mazurskie (27). - warzyw i owocow w wojewddztwach Swigtokrzyskim

i matopolskim;

Produkty migsne (295), gotowe dania i potrawy (294 pro-
duktéw) oraz produkty piekarnicze i cukiernicze (270) sta-
nowig najbogatsze liczebnie grupy produktow tradycyjnych.
Najmniej zarejestrowanych produktow zywnosciowych na

— wyrobdw piekarniczych i cukierniczych na Podkarpa-
ciu, Slqsku i Lubelszczyznie;

— olejow i thuszczow w wojewddztwie lubelskim i wiel-

Liscie Produktow Tradycyjnych odnotowano w grupie: in- kopolskim;
nych produktow (28), olejow i ttuszczow (35) oraz produk- — pszczelarskich (miodow) na Lubelszczyznie i Pomo-
tow rybolowstwa (50). rzu Zachodnim;

W zaleznosci od kategorii i obszaru produktu tradycyj- — gotowych dan i potraw w wojewodztwach $laskim,
nego odnotowano najwigcej produktow: pomorskim i podkarpackim;

— mleczarskich w wojewddztwie podkarpackim; — napojow w wojewddztwie lubelskim i pomorskim.
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DOSTEPNOSC ZYWNOSCI
REGIONALNEJ | TRADYCYJNEJ
NA RYNKU

Rynek produktéw regionalnych i tradycyjnych tworza:
producenci surowcow, przetworcy, ich zwiazki i zrzeszenia,
organizacje pozarzagdowe zajmujace si¢ edukacja, promocja,
badaniami rynku, dziedzictwem historycznym i kulturowym,
organizacje mieszkancow, konsumentéw, wladze regional-
ne i lokalne, instytucje finansowe i parafinansowe, instytu-
cje doradcze, samorzady producentéw i mieszkancéw, roz-
nego typu szkoty, liderzy zycia spotecznego i gospodarcze-
go. Wspolpracujg z nimi eksperci majacy wiedz¢ z zakresu
ekonomii, zarzadzania, marketingu oraz polityki gospodar-
czej Unii Europejskiej, wspierajacy budowe rynku produk-
tow regionalnych i tradycyjnych [8].

W wielu miejscowosciach powstaja sklepy lub sieci skle-
poéw wyspecjalizowanych w sprzedazy produktéw regional-
nych i tradycyjnych, ktore ciesza si¢ coraz wigkszym za-
interesowaniem konsumentéw. Przyktadem jest sie¢ skle-
péw ,,Specjatl Wiejski — wyroby gospodarskie” w Warszawie
(8 sklepow), Gdansku (1) i Lublinie (1). Niektore supermar-
kety wydzielaja specjalng przestrzen dla markowych pro-
duktow dobrej jako$ci, przy czym ,,produkt markowy” nie-
koniecznie oznacza, ze pochodzi on z duzego renomowane-
go zaktadu wytworczego — rownie dobrze moze by¢ dostar-
czany przez malego producenta. Dzigki systemowi europej-
skiemu i jego specjalnym oznaczeniom mozemy odréznic¢
produkt o specjalnych cechach, wynikajacych z pochodzenia
i tradycyjnej lub specjalnej metody produkcji, od podobne-
go produktu wytwarzanego w sposéb standardowy. Uzyska-
nie znaku europejskiego $wiadczy wige o jakosci i wyjatko-
wosci produktu, co pozwala jego producentowi sprzedawac
produkt po wyzszej cenie niz oferowane przez innych produ-
centow, ktorzy wytwarzajg podobne, ale nicoznaczone pro-
dukty, a zatem pozwala mu uzyska¢ wyzszy przychod, stata
promocje¢ poprzez rozpoznawalny znak na produkcie oraz za-
pewni¢ ochrone produktu.

Coraz cze¢sciej produkty wytwarzane w regionach i tra-
dycyjnymi metodami dostgpne sa na targach, kiermaszach,
jarmarkach i §wietach im poswigconych [16, 17]. Przykta-
dem sg Targi Produktéw Regionalnych ,,Regionalia” w War-
szawie, ktore w kwietniu 2012 roku odbyly si¢ po raz pierw-
szy. Dzigki rozszerzonej formule i polaczeniu z najwigksza
tego typu imprezg konsumenckg w Polsce — Targami Tury-
styki i Wypoczynku ,,Lato”, wystawcy docierajg nie tylko do
szerokiej rzeszy klientow indywidualnych (20 tys. rocznie)
[23], ale rowniez do przedstawicieli wielu sieci handlowych,
supermarketow, sklepow ze ,,zdrowa zywnoscia”, restaura-
cji, hurtowni, szkét, medidw oraz wszystkich zainteresowa-
nych. Oprocz ciekawych propozycji na stoiskach, na zwie-
dzajacych Targi ,,Regionalia” czekaja roznorodne atrakcje:
pokazy tworzenia innowacyjnych dan z produktow regional-
nych, tradycyjnych i sezonowych wraz z degustacja, prezen-
tacje zwigzane z tematyka wina, warsztaty w zakresie jakoSci
i bezpieczenstwa produkcji zywnosci oraz e-marketingu pro-
duktow regionalnych i tradycyjnych. Wybierany jest tez naj-
lepszy produkt regionalny oraz ekologiczny.

Produkty regionalne i tradycyjne promowane sg takze po-
przez konkursy kulinarne. Najwigkszym i najbardziej znanym

jest Konkurs na najlepszy polski regionalny produkt zywno-
sciowy ,,Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionow”,
organizowany od 2001 roku. Celem konkursu jest poznanie
iudokumentowanie polskich regionalnych produktow zywno-
sciowych oraz potraw osadzonych gleboko w polskiej tradycji
i od lat wytwarzanych tymi samymi metodami i wedlug tych
samych receptur. Wazne jest znalezienie i zachowanie na-
rodowych specjatéw, zanim odejdg w zapomnienie, wypar-
te przez zywnos¢ przemystowa. W konkursie mozna zdo-
by¢ prestizowa nagrode zwang ,,Perta Roku”. Zdaniem By-
szewskiej [4], koordynatora tego konkursu, przyczynit si¢
nie tylko do promocji i ozywienia rynku produktéw regio-
nalnych i tradycyjnych, lecz stat si¢ takze inspiracja do po-
wstawania rozwigzan prawnych i administracyjnych, doty-
czacych ochrony tych produktow i ich producentow. Ideg
konkursu jest ocalenie od zapomnienia i utrwalenie polskie-
go dziedzictwa kulinarnego, jako niezmiernie waznej czesci
dziedzictwa kulturowego narodu. Dzialania te odzwierciedla
obowigzujaca od dnia 17 lutego 2005 r. ustawa o rejestracji
i ochronie nazw i oznaczen produktow rolnych i Srodkow
spozywczych oraz o produktach tradycyjnych.

Produkty regionalne i tradycyjne sa coraz bardziej zna-
czaca atrakcja turystyczng i czgsto maja istotny wptyw na
wzrost liczby turystow odwiedzajacych dany region, a wigc
przyczyniaja si¢ nie tylko do zwigkszenia dochodéw produ-
centa, ale i do rozwoju catego regionu. Konsumenci-tury-
$ci mogg je degustowac podczas pobytu w gospodarstwach
agroturystycznych [25], folklorystycznych zaktadach gastro-
nomicznych (np. karczmach), uczestniczac w imprezach ku-
linarnych czy zwiedzajac muzea skansenowskie.

Reasumujac, produkty regionalne i tradycyjne sa: waz-
nym zrodlem dochodéow dla producentow (poszukiwane
przez konsumentow, atrakcyjne dla turystow), a takze sprzy-
jaja srodowisku [22].

Przewaga konkurencyjna nad zywnos$cig masowo pro-
dukowang spowodowata, ze produkty regionalne i tradycyj-
ne zaistniaty na rynku. Konsumenci musza o nich duzo wie-
dzie¢, aby byly atrakcyjne dla nich [10]. Wedlug badan Ko-
ztowskiej, Koztowskiego i Warminskiej [12], wigkszo$¢ re-
spondentow kojarzy produkty regionalne i tradycyjne. Pro-
dukty te znane sa najbardziej w grupie wiekowej 41-60 lat
(ponad 74%) oraz 20-40 lat (70%). Badania Zakowskiej-Bie-
mans i Kuc [24] wskazuja, ze prawie 78% konsumentdéw de-
klaruje, ze kupuje zywnos¢ regionalng i tradycyjna.

Wyniki badan Warminskiej i Dabrowskiej [21] wskazu-
ja, ze dostepnos¢ produktéw regionalnych i tradycyjnych na
lokalnym rynku nie jest zadowalajaca. Wigkszo$¢ respon-
dentéw ocenia ja jako ograniczona, a spora grupa uznaje, ze
produkty te nie sg dostepne. Glownym motywem ich zakupu
okazat si¢ smak i zapach. Respondenci zainteresowani sg sta-
tym zaopatrywaniem si¢ w produkty regionalne i tradycyjne.
Natomiast badania Koztowskiej, Koztowskiego i Warmin-
skiej [12] dowodza, iz gtdwnymi motywami zakupu produk-
tow regionalnych i tradycyjnych sa: naturalny sposéb wy-
twarzania i §wiezo$¢ oraz wysoka jakos$¢. Na trzecim miej-
scu znalazty sie walory smakowe. Wedtug badan Zakow-
skiej-Biemans i Kuc [24] motywem zakupu tych produk-
tow jest potrzeba sprobowania potraw charakterystycznych
dla danego regionu (66%), a na nastgpnym miejscu — walory
smakowe i zapachowe (56%).



ARTYKULY ANALITYCZNO-PRZEGLADOWE

WNIOSKI

Produkty regionalne i tradycyjne posiadaja specyficzny
charakter oraz walory smakowe. Tradycyjne receptury po-
wigzane sg ze specyficznymi metodami produkcji. Wyroby
regionalne na ogo6t przygotowywane sa domowymi sposo-
bami, z zachowaniem naturalnych, dlugotrwatych i praco-
chlonnych proceséw technologicznych, ale gwarantujacych
niezmienng od pokolen wyzsza jakos¢. Wyroby te, wpisa-
ne na Liste Produktéw Tradycyjnych, czesto sg wyrabiane
w niewielkich ilo$ciach przy wykorzystaniu zwyczajowych
metod produkcji, ktére sa pewnego rodzaju ceremoniatem.
Wyjatkowy smak tych wyrobow bywa czgsto na nowo od-
krywany przez mieszkancow-konsumentéw oraz turystow
odwiedzajacych regiony z ktérych pochodza produkty. Do-
wodzi tego popularnos¢, jaka ciesza si¢ kiermasze oraz inne
imprezy promujace zywnos$¢ regionalng i tradycyjna.

Propagowanie kultury i tradycji oraz wspieranie dzia-
tan, zmierzajacych do rozpowszechniania wiedzy na temat
naszego dziedzictwa kulinarnego moze sprawié, ze wyroby
regionalne i tradycyjne stang si¢ jedng z wizytéwek Polski,
a szczegoblnie jej regionow, stanowigcg ogromng atrakcje tu-
rystyczng. Propagowanie idei ochrony nazw produktow re-
gionalnych i tradycyjnych jest bardzo waznym elementem
rozwoju obszaréw wiejskich i wptywa na rozwoj terenow,
z ktorych pochodza. System ochrony sprzyja rowniez zr6zni-
cowaniu dziatalnosci na obszarach wiejskich, takze na tere-
nach o niekorzystnych warunkach gospodarowania oraz za-
pobiega wyludnianiu si¢ tych obszarow.

Producenci zywnosci charakteryzujacej si¢ regionalnym
pochodzeniem lub tradycyjnymi metodami wytwarzania,
znajdujacej si¢ w europejskim rejestrze chronionych produk-
tow czy nawet wpisanej na krajowa Liste Produktow Trady-
cyjnych, moga by¢ bardziej atrakcyjni na rynku, a ich wy-
roby moga tatwiej sprosta¢ konkurencji zywnosci masowe;.
Coraz wigksza liczba konsumentow jest gotowa kupowac
produkty regionalne i tradycyjne ze wzglgdu na ich smak i
jakos$¢, majac pewnosé, ze zarowno ich bezpieczenstwo, jak i
jakos$¢ podlegaja odpowiedniej kontroli. Dos§wiadczenie kra-
jow europejskich wskazuje, ze tego typu produkty staly sie
waznym zrodlem dochodu dla mieszkancoéw wsi, zwigksza-
ja atrakcyjnosc¢ terenow wiejskich i s tez powodem do dumy
dla ich producentow.
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