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ABSTRAKT: Praca jest prébg opisania komunikacji wizualnej zastosowanej na stronach internetowych dostawcow
energii elektrycznej w Polsce w kategoriach swiadomie i konsekwentnie budowanej w internecie ikonosfery:
obrazow synergicznego wspotdziatania technologii, przyrody i cztowieka dzieki wdrozeniu odnawialnych Zrédet
energii. Tak rozumiana zmiana orientacji: z odbiorcy uzytkownika energii na jej wspotproducenta i wspottworce
prowadzi wprost do zmian tozsamosciowych nabywcoéw pradu. Poniewaz upowszechnienie korzystania ze zrodet
odnawialnych jest jednym ze strategicznych zatozen polityki energetycznej Polski, stworzenie jednolitej i spojne;j
ikonosfery (co akceleruje procesy rozumienia wzajemnych zaleznosci i wzmacnia zapamietywanie
komunikowanych tresci), poruszanie sie w ktérej w prosty i przejrzysty sposdb umozliwia komiksowa struktura
opowiesci na analizowanych stronach i podstronach, zaktadamy, iz powyzsze jest Swiadomym i celowym zabiegiem
zorientowanym na wzrost spotecznej Swiadomosci w zakresie wykorzystania energii odnawialnej na szersza niz

dotad skale.
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ABSTRACT: The paper is made to describe the visual communication mechanisms used on the websites of
electricity supplier companies in Poland in terms of the iconosphere consciously and consistently built on the
Internet: images of the synergistic interaction of technology, nature and man thanks to the implementation of
renewable energy sources. The change of orientation understood in this way: from the recipient of the energy
user to its co-producer and co-creator leads directly to changes in the identity of electricity buyers. Since the
popularization of the use of renewable sources is one of the strategic assumptions of Poland's energy policy, the
creation of a uniform and coherent iconosphere (which accelerates the processes of understanding mutual
dependencies and strengthens the memorization of the communicated content), moving around in which the
comic book structure of the stories on the analyzed pages allows you to navigate in a simple and transparent way
and subpages, we assume that the above is a conscious and intentional procedure aimed at increasing social

awareness of the use of renewable energy on a wider scale than before.

KEYWORDS: visual communication, iconosphere, comic book, comic book narrative, collective identity, collective

memory

Nieskoriczona rozmaito$¢ wyrazu uczué

Ruchy ludzi sg tak rézne, jak zdarzenia, ktére dokonuja sie

w ich duchu; a kazde zdarzenie przez sie dziata mniej lub

wiecej na ludzi, wedle tego, czy posiadajg mniej lub

wiecej sity i wedle ich wieku, gdyz w stosunku do tego

samego zdarzenia, inny ruch uczyni mtody, jak stary™.
WPROWADZENIE

Wzrost konkurencyjnosci polskiej gospodarki energetycznej w perspektywie do 2050 roku

W znaczniej mierze opiera¢ sie bedzie na zwiekszeniu eksploatacji Zzrodet odnawialnych.
Alternatywna wobec paliw kopalnych, pozyskiwana z promieniowania stonecznego, wiatru,
zasobéw geotermalnych czy zasobdw wodnych lub biomasy energia wprowadzona do uzytku
na masowga skale, ma z jednej strony zminimalizowa¢ negatywne oddziatywania sektora
energetyki opartej na weglu czy ropie naftowej na Srodowisko naturalne, z drugiej zas,
umozliwi¢ pozyskanie niezbednej cztowiekowi do codziennego funkcjonowania energii z
naturalnych proceséw przyrodniczych, wprowadzajgc w miejsce ,wydobycia” - konstrukt
systematycznego ,uzupetniania energii” poprzez naturalne, powtarzajgce sie w przyrodzie
cykle. Tak rozumiana energetyka ma gwarantowac synergiczne przetrwanie i cztowiekowi, i

przyrodzie. Aby powyzisze stato sie mozliwym na szerokg skale, konieczne sg dziatania

ukierunkowane na zmiane spotecznej Swiadomosci wszystkich odbiorcow energii, ktérzy od tej

L. Da Vinci, O malarstwie, Austeria, Krakdw, Budapeszt, Syrakuzy, 2019, s. 172.



pory stang sie nie jedynie jej odbiorcami, ale réwniez wytwdrcami. Tym samym ksztattowana
jest nowa tozsamos¢ uzytkownika energii, ktéry zamiast wykorzystywac energie na wtasne cele,
moze jg odtad rowniez wytwarzac i zwieksza¢ swoj wktad w utrzymanie dobrostanu wtasnego
domu, kraju i catego globu. Cho¢ wzrost zainteresowania energig odnawialng w Polsce
obserwowany jest systematycznie od poczatku lat 90., dziatania zmierzajgce do
upowszechnienia odnawialnych zrédet energii w spotecznej Swiadomosci sg domeng ostatnich
kilku lat i wcigz zyskujg na sile wobec spadku konkurencyjnosci energii uzyskiwanej z paliw
kopalnych.

W niniejszym artykule podjeto probe ukazania mechanizmu budowania nowej tozsamosci
uzytkownika energii w Polsce, zaangazowanego w jej wykorzystywanie i odtwarzanie (a nie
jedynie eksploatowanie), jaki dokonuje sie centralnym torem przetwarzania informacji tj. przy
pomocy komunikatéw wizualnych na stronach internetowych czotowych dostawcéw energii.
Uniwersalny i powtarzalny (niezaleznie od dostawcy) zestaw zdarzen wizualnych obecny w
witrynach internetowych komunikujgcych na temat odnawialnych Zrédtach energii, buduje -
naszym zdaniem - kolektywnie odtwarzang ikonosfere, ktéra nastepnie - niczym komiks
ogladana jest przez odbiorce i inkorporowana do jego $wiadomosci wraz z towarzyszgcym jej
przekazem o zasadnosci i prostocie wdrazania OZE w gospodarstwach domowych z jednej
strony, oraz o dominujgcej korzysci ptyngcej z synergicznego wspodtdziatania Swiata technologii,

przyrody i cztowieka na rzecz produkcji, wykorzystywania i odnawiania energii, z drugie;.

POJECIE IKONOSFERY | STRUKTURA KOMIKSOWA OPOWIESCI A ODZIALYWANIA
KOMUNIKACYJNE W INTERNECIE

Pojecie ikonosfery wprowadzit do myslenia o przekazie wizualnym historyk sztuki
Mieczystaw Porebski, opierajagc sie na zatozeniu, ze klasyfikowanie, selekcjonowanie,
analizowanie i w koricu zapamietywanie informacji determinowane jest przez fakt pojawiania
sie obrazow w polu widzenia odbiorcy. Przestrzen i czas, w ktorym obrazy dostepne sg widzeniu
Porebski nazwat ikonosferg i w nastepujgcy sposéb dowodzit prymarnosci wtadzy widzenia
(ikonami) nad méwieniem (stowami): ,,wchodzg w jej zasieg obrazy badz te, ktore tworzg sie na
naszych oczach, badz te, ktdre utworzyty sie juz wczesniej. Sg wsrdd nich i takie —widniejgce na
niebie gwiazdozbiory — od ktérych powstania dzielg nas miliony lat swietlnych. Sg i te, ktore
przed kilkunastu czy dwudziestu kilku tysigcami lat pojawity sie na Scianach prehistorycznych

jaskin, inicjujgc nieprzerwany cigg tworczych poczynan myslii wyobrazni cztowieka. Sg te, ktore



niesie nam kazda chwila — atakujgce nas bezustannie szumy, sygnaty, Swiatta, cienie, kolory. Sg
wreszcie i te, o ktérych pamietamy, mowimy, ktére nie przekroczyty jednak nigdy progu
dzielgcego nasz $wiat zewnetrzny od Swiata naszych snéw i halucynacji. Kazdy oddziatywajgcy
czy zdolny do oddziatywania obraz jest faktem, czyms, co sie spetnito, dokonato i musi by¢ odtad
brane pod uwage. Jednak w pamieci obserwatora-odbiorcy obraz jest nie tylko faktem, jest
rowniez zdarzeniem: czyms, co oddziatawszy raz, oddziata¢ moze znowu w podobny, cho¢
niekoniecznie identyczny sposob”?.

Zdaniem Porebskiego, ikonosfera (rozumiana jako fenomen pojawiania sie obrazow w
okres$lonym czasie i przestrzeni) wymusza na odbiorcy percepcje $wiadomg, tj. taka, ktora
angazuje pamie¢ indywidualng jednostki i kolektywng spoteczenstw, tym samym
przeksztatcajgc bodziec wzrokowy (istniejgcy poza sSwiadomoscig odbiorcy, w czasie i
przestrzeni obraz; ikona) w koherentny przekaz wizualny (osadzony w tresciach pamieci
indywidualnej i zbiorowej odbiorcy; ikonosfera). Dzieki temu, iz w proces patrzenia
zaangazowana jest myslgca jednostka, pojedynczy obraz moze staé sie zdarzeniem wizualnym,
ktére oddziatuje, poniewaz dokonujg sie: rozpoznanie i analize bodzcéw wzrokowych (ikon) w
kontekscie (ikonosfera). Z tej perspektywy, ikonosfera rozumiana jako zbidr zdarzen wizualnych,
w trakcie ktérych uzytkownik poszukuje informacji i ich znaczenia, przyczynia sie budowania
tozsamosci kulturowych w obszarach, ktérych dotyczy®. Przyktadem takiego oddziatywania jest
chociazby tworzenie mitéw na temat historii najnowszej przez malarstwo socrealistyczne,
budowanie niemieckiej tozsamosci narodowej zaposredniczonej w malarstwie niemieckiego
romantyzmu czy wptyw obrazow Jana Matejki na interpretacje proceséw historycznych w
Polsce.

W podobnej funkcji, ikonosfery, mogg wystepowaé nie tylko obrazy, ale np. fragmenty
zabudowy miejskiej, zaréwno historycznej, zas potrzeba ich konserwacji czy odbudowy
Swiadczytaby o tworzeniu przez nie kolektywnej tozsamosci (np. Stare Miasto w Krakowie;
Zamek Krolewski w Warszawie). Tak szeroko definiowana ikonosfera obejmuje wiec historyczny
krajobraz naturalny, bedacy czesto kluczowym elementem budowy narodowej tozsamosci (np.
angielski i szkocki pejzaz, angielski i francuski ogréd), mode (np. rekonstrukcje strojow
historycznych badz ich elementdw jako swiadome nawigzanie do przesztosci m.in. w strojach

roznych grup zawodowych i spotecznych), projektowanie graficzne (np. krdj pisma jako wyraz

2 M. Porebski, lkonosfera, Paristwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa, 1972, s. 271-272.
3 N. Mirzoeff, Podmiot kultury wizualnej, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan, 2009, s. 798.



historycznej tozsamosci narodowej), wzornictwo przemystowe (np. nawigzania do tradycyjnych
form stylistycznych, charakterystycznych dla danej kultury)*. W jaki sposéb budowana jest
ikonosfera w internecie?

Komunikowanie obrazem jest nieodzowne w S$wiecie wirtualnym. Infografika, z
dominujagcym modelem kompozycyjnym (uwzgledniajgcy typowe dla gatunku uktady i
architektonike tekstu), cel komunikatu, obraz nadawcy i odbiorcy, a takze tematyke i sposob
przedstawienia (aspekt poznawczy) warunkuje skuteczny przekaz nadawczo-odbiorczy w
internecie®. To wiec, co Porebski nazywa ikonosferqg, badacze nowych medidow okre$lajg
mianem kultury wizualnej. Kultura wizualna to ogdt widzialnych aspektow Swiata spotecznego,
czesciowo zobiektywizowanych w postaci obrazow oraz regut okreslajgcych ich produkcje,
analize, interpretacje i ocene. Jest nig sposdb patrzenia, strategie wytwarzania widzialnosci i
rezimoéw widzenia, np.: ,,Co moze by¢ obiektem utrwalonym w przedstawieniu i przedmiotem
spojrzenia?”, ,Jak patrze¢ na obiekt?”, ,Jak interpretowac obraz?”, ,Jakie spojrzenia s zawarte
w obrazie?”, ,Jaka jest relacja miedzy obrazem i rzeczywistoscig?”. Z tej perspektywy obraz jest
czyms$ wiecej anizeli tylko wytworem percepcji. Powstaje jako wynik osobowej lub kolektywnej
symbolizacji. Wszystko, co pojawia sie w polu spojrzenia lub przed okiem wewnetrznym mozna
na tej zasadzie ukonstytuowac lub zmienié¢ w obraz. Dlatego pojecie obrazu [...] moze by¢ tylko
pojeciem antropologicznym”. William John Mitchell zwracat uwage, ze ekspansja obrazu
zwigzana z rozwojem mediow audiowizualnych, jak i sama kultura wizualna rozszerzajg pole
badan poza obszar tradycyjnie zarezerwowany dla sztuki, obejmujg bowiem studia nad
codziennymi praktykami patrzenia i przedstawiania, a zatem nad sferg dostepnej nam
codziennosci. Sama kultura wizualna w swojej genezie siega ,poczatkdw rozwoju istot
humanoidalnych, ktére w procesach komunikacji wyksztatcity system znakéw wizualnych
stuzgcych zaréwno ekspresji biezgcych standw emocjonalnych i przekazowi informacji, jak i
intencjonalnemu utrwalaniu przesztosci”®. Krzysztof Olechnicki tak opisuje wzajemna zalezno$é
pomiedzy obrazami a spotecznymi tozsamosciami tworzonymi przy ich pomocy: ,,sposéb w jaki
postrzegamy Swiat, jest w duzym stopniu ksztattowany przez kulture i spoteczeistwo [...].
Procesy poznawcze odpowiedzialne za nasze systemy skojarzeniowe decydujg o sposobach, w

jakie konstruujemy wszelkie obrazy i odczytujemy ich znaczenie. Systemy obrazowania sg

4 P. Sztompka, Socjologia zmian spotecznych, Znak, Krakdw, 2005.
5 p. Szews, lkonografika w prasie i Internecie, Wydawnictwo Uniwersytetu todzkiego, tddz, 2020, s. 49.
6 .

Ibidem, s. 20



zrelatywizowane w zaleznosci od kontekstu kulturowego: to, co jest przedstawiane, to jak jest
przedstawiane, i to, jaka wartoé¢ danemu przedstawieniu sie przypisuje, jest wyrazem
kulturowo swoistego sposobu widzenia i ma znaczgcy wptyw na podejmowane przez ludzi
wybory i dziatania’. Upowszechnienie nowych mediéw rozpoczyna proces, w ktérym
komunikowanie obrazowe staje sie zatem rownowazne z komunikowaniem tekstowym, zas
dotychczasowa rola stowa zostaje zastgpiona przez komunikaty wizualne. Przyktadem
najprostszego komunikatu operujgcego zdarzeniami wizualnymi jest struktura komiksowa, czyli
taki komunikat wizualny, ktérego znaczenia nie mozna bytoby pojgé bez zrozumienia obrazéw,

ale mozna bytoby je pojgé bez zrozumienia tekstu®.

PRZEPROWADZONE ANALIZY WIZUALNE | WNIOSKI Z BADANIA

W ramach niniejszej pracy poddano analizie zdarzenia wizualne dostepne na stronach
dziesieciu dostawcow energii, ktorzy w minionym roku w najwiekszym stopniu koncentrowali
sie w swoich dziataniach komunikacyjnych na przekonywaniu odbiorcow do zmiany sprzedawcy
pradu z wykorzystaniem odniesiert do odnawialnych Zzrédet energii. Zaobserwowano, iz twércy
stron internetowych rynku elektrycznego (niezaleznie od dostawcy) wykorzystujg ograniczony,
zamkniety katalog ikon — obrazéw zdarzen, budujgc tym samym spdéjng, wspdlng dla wszystkich
uzytkownikow ikonosfere, na ktérg sktadajg sie kazdorazowo zdarzenia wizualne dajgce sie

zakwalifikowac do: technosfery, biosfery oraz homosfery.
Tabela 1

Wizualne zdarzenia

Firma Wizualne zdarzenia w odniesieniu do:
technosfery biosfery homosfery
budynki | wiatraki/panele | pejzaz | Pejzaz zwierzeta | rosliny | uzytkownik | ekspert
jako tto
e2ve X X X
ENEAP X X X X X
ExON¢ X X X X X X
EWE X X X
ENERGIAC
PGE® X X X X X X X X

" K. Olechnicki, Antropologia obrazu. Fotografia jako metoda, przed-miot i medium nauk spotecznych, Oficyna
Naukowa, Warszawa 2003, s. 277-282.
8 A. Meskin, Defining Comics?, The Journal of Aesthetics and Art Criticism 65:4 Fall 2007, 370-379.



Firma Wizualne zdarzenia w odniesieniu do:
technosfery biosfery homosfery
budynki | wiatraki/panele | pejzaz | Pejzaz zwierzeta | rosliny | uzytkownik | ekspert
jako tto
ORLEN?® X X X X X X
(PGNIG)f
POLENERGIA8 | x X X X X X X
PULSAR X X X
ENERGIA"
RE: Respect X X X X
Energy'
TAURONI X X X

Zrédto: a. https://e2v.pl, b. https://www.enea.pl, c. https://eon.pl/dla-domu, d. https://www.ewe.pl/#8460,
e. https://www.gkpge.pl/dla-domu/oferta/fotowoltaika-z-pge, https://www.gkpge.pl/grupa-pge, f.
https://pgnig.pl, g. https://www.polenergia.pl, h. https://pulsarenergia.pl, i. https://respect.energy, j.
https://www.tauron.pl/dla-domu (dostepne w dniu: 20.01.2023 r.)

Pierwsza grupa — odniesien do Technosfery — ztozona jest z elementéw architektonicznych

oraz obrazow odnoszgcych sie do urzgdzen wiatrowych i fotowoltaicznych.

Tabela 2

Wizualne zdarzenia w odniesieniu do technosfery

firma budynki wiatraki/panele

e2Vea - -
ENEA®P

ExON¢©

EWE ENERGIA? g T

%2 listopada 2022 roku PGNiG S.A. stata sie czeScig Grupy ORLEN. (https://pgnig.pl — dostepne w dniu
20.01.2023 r.



firma budynki wiatraki/panele

PGE®

ORLEN (PGNiG)f

POLENERGIAS

PULSAR ENERGIAR

RE: Respect Energy’

TAURON/

Zrédto: b. budynki, wiatraki/panele: https://www.enea.pl/fotowoltaikaplus, https://www.enea.pl/eko-oferta, c.
budynki, panele: https://eon.pl/dla-domu/oferta/energia-odnawialna, d. budynki, panele:
https://www.ewe.pl/odkup-nadwyzki-energii-z-fotowoltaiki, e. budynki https://www.gkpge.pl/dla-firm/produkty-
energetyczne, panele: https://www.gkpge.pl/dla-domu/oferta/fotowoltaika-z-pge, wiatraki:
https://www.gkpge.pl/grupa-pge/o-grupie/kim-jestesmy, https://www.gkpge.pl/dla-domu/oferta/fotowoltaika-
z-pge f. budynki, panele: https://pgnig.pl/fotowoltaika-dla-domu, g. budynki: https://www.polenergia.pl
(https://www.polenergia.pl/wp-content/uploads/2022/01/black.wmv1080p3.mp4), wiatraki i panele: Taryfa
gwarantowana OZE — co to oznacza? - Polenergia sprzedaz (polenergia-sprzedaz.pl) h. budynki:
https://pulsarenergia.pl/fotowoltaika/ , panele: https://pulsarenergia.pl/fotowoltaika/, i. wiatraki: Inwestycje
respect energy | respect energy, panele: Fotowoltaika dla firm - sprzedaz pradu | respect energy, j. budynki,
panele: Mikroinstalacja - Obstuga i pomoc | TAURON (dostepne w dniu: 20.01.2023 r.)

Druga grupa — odniesien do Biosfery — ztozona jest z wydarzen wizualnych dajgcych opisac
sie w nastepujacych kategoriach: pejzaz, zwierzeta czy rosliny. Pejzaz wykorzystywany jest tu

dwojako: jako samodzielny element lub jako tto dla pozostatych



Tabela 3

Wizualne zdarzenia w odniesieniu do biosfery

firma pejzaz pejzaz jako tto zwierzeta rosliny

e2Ve -

ENEA®

ExON¢©

EWE
ENERGIA®

PGE®

ORLEN
(PGNIG)f

POLENERGIA®

PULSAR - - - -
ENERGIA"

RE: Respect - >—= -
Energy'

TAURON - - - -

Zrédto: a. pejzaz jako tto, zwierzeta, roéliny: https://e2v.pl, b. https://www.enea.pl/eko-oferta, c. pejzaz jako tto:
https://eon.pl/dla-domu/portal-o-odnawialnych-zrodlach-energii/energia-ze-slonca/wybrane-7-zalet-



fotowoltaiki, https://eon.pl/dla-domu, d. rosliny: https://www.ewe.pl/#7540, e. pejzaz miejski:
https://www.gkpge.pl/grupa-pge/innowacje/innowacyjne-pge, pejzaz: https://www.gkpge.pl/grupa-
pge/zrownowazony-rozwoj/srodowisko, pejzaz jako tto: https://www.gkpge.pl/grupa-pge,
https://www.gkpge.pl/grupa-pge/zrownowazony-rozwoj/srodowisko, zwierzeta: https://www.gkpge.pl/grupa-
pge/zrownowazony-rozwoj/srodowisko, rosliny: https://www.gkpge.pl/grupa-pge/zrownowazony-
rozwoj/srodowisko, f. pejzaz jako tto, rosliny: https://pgnig.pl/fotowoltaika-dla-domu, g. pejzaz jako tto:
https://www.polenergia.pl (https://www.polenergia.pl/wp-content/uploads/2022/01/black.wmv1080p3.mp4),
pejzaz, rosliny: https://polenergia-sprzedaz.pl/energia-2051/ i. pejzaz jako tto, rosliny: Fotowoltaika dla firm -
sprzedaz pradu | respect energy (dostepne w dniu: 20.01.2023 r.)

Reprezentantem trzeciej kategorii — odniesien do Homosfery — jest cztowiek. Przedstawiany
jest kazdorazowo jako uzytkownik energii elektrycznej lub jako ekspert — przedstawiciel

nadawcy komunikatu wizualnego.

Tabela 4

Wizualne zdarzenia w odniesieniu do homosfery

firma uzytkownik ekspert

e2Ve - -

ENEA®

E.ON©

EWE ENERGIA®

PGE®

ORLEN (PGNiG)'

POLENERGIA8




firma uzytkownik ekspert

| Iu

PULSAR ENERGIA"

RE: Respect Energy! -

TAURON’

Zrédto: b. uzytkownik: https://www.enea.pl/eko-oferta, ekspert: https://www.enea.pl, c. uzytkownik:
https://eon.pl/dla-domu/oferta/energia-elektryczna/eon-pomoc, ekspert: https://eon.pl/dla-domu, d. ekspert:
https://www.ewe.pl/#10296, e. uzytkownik: https://www.gkpge.pl/dla-domu/oferta/przyszlosc-bez-awarii,
ekspert: https://www.gkpge.pl, https://www.gkpge.pl/grupa-pge/innowacje, f. uzytkownik https://polenergia-
sprzedaz.pl/dla-domu/, ekspert: https://pgnig.pl/fotowoltaika-dla-domu, g. ekspert: https://www.polenergia.pl
(https://www.polenergia.pl/wp-content/uploads/2022/01/black.wmv1080p3.mp4), h. uzytkownik: Obstuga
Klienta - Blizej Ciebie - e-BOK - Energia elektryczna - PPE Energetyka (pulsarenergia.pl) , i. ekspert: Fotowoltaika
dla firm - sprzedaz pradu | respect energy, j. uzytkownik: Fotowoltaika i panele fotowoltaiczne z kredytem |
TAURON (dostepne w dniu: 20.01.2023 r.)

Celowo zrezygnowano z analiz porownawczych wedfug gospodarczej dziatalnosci
biznesowych firm i skoncentrowano sie jedynie na tych podstronach, w ktorych zamieszczona
zostata oferta kierowana do uzytkownika indywidualnego, zaktadajac, iz budowana w ten
sposdb - konsekwentnie i spdjnie z tych samych zdarzen wizualnych ikonosfera - ukierunkowana
jest na budowanie tozsamosci swiadomego, proekologicznego uzytkownika i wytworcy energii
pochodzgcej ze zrodet odnawialnych. Zrezygnowano z rozrdznienia pomiedzy fotografig,
grafika czy infografika, traktujac je jako rownowazne zdarzenia wizualne.

Co wiecej, zaobserwowano, iz budowana w przegladarce internetowej ikonosfera
kazdorazowo odznacza sie komiksowq strukturg prowadzonej w witrynie dostawcy opowiesci -
niezaleznie od tego, na jakiej podstronie odbiorca rozpocznie wedréwke po stronie dostawcy,
kazdorazowo buduje w swojej swiadomosci ten sam przekaz: o synergicznym wspotdziataniu
technosfery, biosfery i homosfery, mozliwym dzieki wdrazaniu energetyki opartej na Zzrédtach
odnawialnych.

Poréwnanie dwoch stron WWW PGE oraz WWW RE: Respect Energy pozwala

zaobserwowac konsekwencje prowadzenia nielinearnej (komiksowej) opowiesci na obu



witrynach. Mimo iz pierwsza strona firmy PGE wyczerpuje peten katalog zdarzen wizualnych
zamieszczonych w tabela CH 1-3, zas druga korzysta z tych samych obrazéw (powielajg sie; frazy
te zaznaczono pogrubionym fontem) cho¢ nie wszystkich, opowie$¢ o wdrazaniu odnawialnych
zrodet energii zachowuje sie w niezmienionym ksztatcie w obu przypadkach. Linearnosc nie jest
wymagana (obrazy — ikony nie wystepujg w tej samej kolejnosci), poniewaz spdjnos¢ opowiesci
gwarantowana jest przez przynalezenie obu do tej samej ikonosfery. Uzytkownik zanurzony raz
w ikonosferze pozostaje w niej, mimo zatamania chronologii opowiesci. Zdarzenia wizualne s
pamietane niezaleznie od zawartosci obrazéw w poszczegdlnych serwisach. Przedstawione
ponizej przyktady obrazujg dziatanie powyzszego mechanizmu. Rysunek 1 (odwotujacy sie do
strony firmy Polska Grupa Energetyczna) i 4 (odwotujgcy sie do firmy RE: Respect Energy)
przedstawia opowies¢ prowadzong od zaktadek odnoszgcych sie do kolejno do sfer:
1. Biosfera

e Jezeli chcesz chroni¢ srodowisko przyrodnicze i by Swiat byt piekny (rys. 1i 4)

e Jezelichcesz by zwierzeta byty zdrowe i szczesliwe (rys. 1 PGE)
2. Technosfera

e Zbuduj przyjazny $rodowisku techno swiat (rys. 1i 4)

e Postaw wiatraki i panele one nie zagrazajg i nie przeszkadzajg biosferze (rys. 1i4)

e Postaw panele na swoim domu sg one przyjazne homo-(twojej)-sferze (rys. 1)
3. Homosfera

e Jezelichcesz by¢ zadowolony i beztroski i jezeli chcesz tego samego dla rodziny

(rys. 1)

e Zaufaj specjalistom, zaufaj nam (rys. 1i 4)

Rysunek 2 i 5 przedstawia opowies¢ prowadzong od zaktadek odnoszgcych sie do kolejno do
sfer:
1. Homosfera
e Zaufaj specjalistom, zaufaj nam (rys. 2 5)
e Jezelichcesz by¢ zadowolony i beztroski i jezeli chcesz tego samego dla rodziny
(rys. 2)
2. Biosfera

e Jezeli chcesz chroni¢ srodowisko przyrodnicze i by $wiat byt piekny (rys. 2 5)



e Jezelichcesz by zwierzeta byty zdrowe i szczesliwe (rys. 2)

3. Technosfera
e Postaw wiatraki i panele one nie zagrazajg i nie przeszkadzajg biosferze (rys. 2i 5)
e Zbuduj przyjazny srodowisku techno swiat (rys. 2 i 5)

e Postaw panele na swoim domu sg one przyjazne homo-(twojej)-sferze (rys. 2)

Rysunek 3 i 6 przedstawia opowies¢ prowadzong od zaktadek odnoszgcych sie do kolejno do
sfer:
1. Technosfera
e Postaw wiatraki i panele one nie zagrazajqg i nie przeszkadzajq biosferze (rys. 3 6)
e Zbuduj przyjazny $rodowisku techno swiat (rys. 3i 6)
e Postaw panele na swoim domu sg one przyjazne homo-(twojej)-sferze (rys. 3)
2. Homosfera
e Zaufaj specjalistom, zaufaj nam (rys. 3 6)
e Jezelichcesz by¢ zadowolony i beztroski i jezeli chcesz tego samego dla rodziny
(rys. 3)
3. Biosfera
e Jezelichcesz by zwierzeta byty zdrowe i szczesliwe (rys. 3)

e Jezeli chcesz chroni¢ srodowisko przyrodnicze i by $wiat byt piekny (rys. 3 6)

Rys. 1.
PGE — Biosfera, technosfera, homosfera



JEZELI CHCESZ BY ZWIERZLTA

JEZEL) CHCESZ CHRONIC SRODOWISKO
BYEY ZDROWE | SZCZESLIWE

PRZYRODNICZE | BY SWIAT BYE PIEKNY

= T

S

o

POSTAW PANELE NA SWOIM DOMU
SH ONE PRZYIAZNE
HOMO-Crwosen-SFERZE

POSTAW WIATRAKI | PANELE.
ONE NIE ZAGRAZA

I NIE PRZESZKADZAJA
BIOSFERZE

JEZELI CHCESZ
BYC ZADOWOLONY | BEZTROSKI
| JEZELI CHCESZ TEGO SAMEGO
DLA RODZINY

=
"nd :

ZAUFA) SPECIALISTOM,
ZAUEAI NAM

Zrédto: Opracowanie wiasne, na podstawie: https://www.gkpge.pl/dla-domu/oferta/fotowoltaika-z-pge

Rys. 2.
PGE — Homosfera, Biosfera, Technosfera



ZAUFA) SPECIALISTOM,
ZAUFA) NAM

JEZELI CHCESZ
BYC ZADOWCLONY
| BEZTROSKI

| JEZELI CHCESZ
TG0 SAMEGO
DLA RODZINY

| |
JEZEL CHCESZ
CHRONIC SRODOWISKO ' JEZLLI CHCESZ BY ZWIERZ(TA
PRZYRODNICZE _ BYEY ZDROWE | SZCZESLIWE
| BY SWIAT BYE PIEKNY

POSTAW WIATRAKI | PANELE.
ONE NIE ZAGRAZAIA

I NIE PRZESZKADZ A
BIOSFERZE

POSTAW PANELE NA SWOIM DOMU
SH ONE PRZYJAZNE
HOMO-Crwosen-SFER ZE

Zrédto: Opracowanie wiasne, na podstawie: https://www.gkpge.pl/dla-domu/oferta/fotowoltaika-z-pge

Rys. 3.
PGE: — Technosfera, homosfera, Biosfera



POSTAW WIATRAKI | PANLLE.

ZBUDU) PRZYJAZNY SRODOWISKU ONE NIE ZAGRAZA)A
TECHNO SwiAT —  INIEPRZESZKADZAIA
BIOSFERZE

POSTAW PANELE NA SWOIM DOMU
SH ONE PRZYIAZNE
HOMO-CrwouenN-SFERZE

ZRUEA) SPECIALISTOM,
ZAUEA) NAM

JEZELL CHCESZ BYC ZADOWCLONY
I BEZTROSKI | JEZELI CHCESZ
[EGO SAMEGO DLA RODZINY

JEZELI CHCESZ
CHRONIC SRODOWISKO
PRZYRODNICZE
I BY SWIAT BYE PIEKNY

JEZELI CHCESZ BY ZWIERZETA
BYEY ZDROWE | SZCZ(SLIWE

Zrédto: Opracowanie wiasne, na podstawie: https://www.gkpge.pl/dla-domu/oferta/fotowoltaika-z-pge

Rys. 4.
RE: Respect Energy — Biosfera, technosfera, homosfera



JEZEL) CHCESZ CHRONIC SRODOWISKO
PRZYRODNICZE | BY SWIAT BYE PICKNY

POSTAW WIATRAKI | PANELE.
ONE NIE ZAGRAZAJA | NIE

J SP )
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Zrédto: Opracowanie whasne, na podstawie: https://respect.energy

Rys. 5.
RE: Respect Energy — Homosfera, Biosfera, Technosfera



ZAUFA) SPECIALISTOM, ZAUFA) NAM

JEZELI CHCESZ CIIR(NIC SRODOWISKO
PRZYRODNICZE | BY SWIAT BY# PIEKNY

POSTAW WIATRAKI | PANELE.
ONE NIE ZAGRAZAJA | NIE
PRZESZKADZAJA BIOSFERZE

ZBUDU) PRZYIAZNY SRODOWISKU TECHNO SwiAT

Zrédto: Opracowanie wtasne, na podstawie: https://respect.energy

Rys. 6.
RE: Respect Energy — Technosfera, homosfera, Biosfera



ZBUDUJ PRZYJAZNY SRODOWISKU TECHNO SWIAT

ZAUEA) SPECIALISTOM, ZAUFA) NAM

POSTAW WIRTRAKI 1 PANELL.
ONE NIE ZAGRAZAJA I NIE
PRZESZKADZAJA BIOSHERZE

JEZELI CHCESZ CHRONIC SRODOWISKO
PRZYRODNICZE | BY SWIAT BYE PIEKNY

Zrédto: Opracowanie whasne, na podstawie: https://respect.energy

PODSUMOWANIE



Artykut przedstawia propozycje rozumienia komunikacji wizualnej zamieszczonej w
przegladarkach internetowych dostawcow energii elektrycznej w kategoriach $wiadomej,
ciggtej i konsekwentnie budowanej ikonosfery, postugujgcej sie w odniesieniu do odnawialnych
zrodet energii, systemem 3 grup obrazéw (ikon): do technologii (techno-sfera), przyrody (bio-
sfera) i cztowieka (homo-sfera).

Powyzsze zdarzenia wizualne (ikony), niezaleznie od kierunku przeglgdania podstron,
prowadzg zawsze do tej samej opowiesci: o wspotdziataniu cztowieka, technologii i przyrody, w
ktérym to wspodtdziataniu zadna z powyzszych kategorii nie petni nadrzednej, dominujgcej roli.
W ten sposdb, do Swiadomosci uzytkownika energii przenika ze stron www przekaz o realnym
wptywie odbiorcy energii na przestrzen zyciowg, w ktorej egzystuje — uzywanie i odnawianie
energii dzieki korzystaniu z innych niz paliwa kopalne Zrddet.

Interesujgcym jest, iz na wszystkich analizowanych przez nas stronach i podstronach,
niezaleznie od dostawcy energii, narracja prowadzona jest identycznie, tj. z zachowaniem
struktury wtasciwej gatunkowo dla komiksu (nielinearnej; na zadnej z przeanalizowanych stron
i podstron nie odnotowano innej budowy). To dlatego mozna mowi¢ o wytworzeniu spdjnej
ikonosfery dla wszelkich komunikatéw wizualnych odnoszgcych sie do wytwoércow i odbiorcow
energii odnawialnej.

Skorzystanie ze struktury komiksowej, tj. takiej narracji, w ktérej obraz moze by¢
zrozumiany bez tekstu (stowo podporzgdkowane jest ikonom), wzmacnia¢ ma - jak rzecz widziat
Porebski - procesy zapamietywania i kontekstowego interpretowania tresci wizualnych, tak by
komunikowany przekaz utrwalat sie i budowat tozsamosciowe zmiany w umystach odbiorcéw,
niezbedne z uwagi na realizowanie celéw strategicznych polityki energetycznej kraju.

Co ciekawe, zaréwno wpisana w strony internetowe dostawcow energii ikonosfera, jak i
komiksowa struktura prowadzonej wewnatrz ikonosfery opowiesci wprost odzwierciedlajg
funkcjonalnos¢ strony internetowej od strony technicznej: nie jest bowiem wiadome od jakiej
podstrony odbiorca rozpocznie wedréwke po stronie, zatozeniem jest wiec, by niezaleznie od
tego, jak przebiegata bedzie jego droga po ikonosferze, zawsze w wyniku jej eksploracji otrzymat
te sama opowies¢, nawet jesli do jej wytworzenia pozostanie w kontakcie jedynie z czesScig

zdarzen wizualnych.

Cho¢ strony poszczegdlnych dostawcow rdznig sie pomiedzy sobg szatg graficzng czy

kolorystyka, korzystajg konsekwentnie z zamknietego katalogu ikon (obrazéw), tworzgc tym



samym w umysle odbiorcy jednolity obraz korzystania z energii przez uzytkownika coraz
bardziej Swiadomego korzysci i konsekwencji wynikajgcych z jego proekologicznej postawy
(otwierajac kolejne strony utrwala sobie ten sam przekaz w pamieci). Tak rozumiana ikonosfera
pracuje na rzecz tworzenia zbiorowej tozsamosci Budowana w ten sposéb ikonosfera wraz ze
SWojg narracyjng strukturg (komiksu) podporzgdkowana jest nadrzednemu celowi dostawcow
energii, przedstawienia sie jako podmiot, ktéry nie tyle sprzedaje energie, ale poprzez swoje

dziatania dba o zachowanie réwnowagi pomiedzy techno-, bio- i homosferg.
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